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RESUMO

Este Trabalho de Conclusdo de Curso apresenta o processo de desenvolvi-
mento da colegdo de moda autoral "Coroa de Preto", que investiga os penteados de
origem africana como principal fonte de inspiragao conceitual e estética. O objetivo
central é traduzir a poténcia simbdlica do cabelo crespo, entendido como ferramenta
de identidade, ancestralidade e resisténcia politica, em roupas de moda contempora-
neas. A metodologia adotada parte de uma pesquisa sobre a importancia do cabelo
afro, aprofundando-se na analise documental e visual da simbologia de penteados em
etnias como Himba, loruba e Fulani, além de abordar o legado do movimento Black
Power. Complementarmente, realiza uma analise de mercado de marcas afrocentra-
das como Dendezeiro, Meninos Rei e Kiléntar para definir o publico-alvo e o posicio-
namento da colegao. Como resultado, o projeto materializa a pesquisa em uma cole-
¢ao autoral que reinterpreta os elementos estudados: os volumes do cabelo afro sdo
traduzidos em silhuetas estruturadas; os adornos, como migangas e fios, sao aplica-
dos como beneficiamentos téxteis. Conclui-se que é possivel ressignificar esses sim-
bolos culturais, transformando-os em uma moda autoral que celebra a estética negra
e funciona como uma plataforma de afirmacao identitaria.

Palavras-chave: Design de Moda; Moda Afrocentrada; Identidade; Ancestralidade;
Penteados Afros.
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ABSTRACT

This Final Undergraduation Project presents the development process of the
authorial fashion collection “Crown of Black”, which investigates hairstyles of African
origin as the main source of conceptual and aesthetic inspiration. The central objective
is to translate the symbolic power of coily hair, understood as a tool of identity, ancestry,
and political resistance, into contemporary fashion clothing. The adopted methodology
starts from research on the importance of Afro hair, delving into the documentary and
visual analysis of the symbology of hairstyles in ethnic groups such as Himba, Yoruba,
and Fulani, in addition to addressing the legacy of the Black Power movement. Com-
plementarily, it performs a market analysis of Afrocentric brands such as Dendezeiro,
Meninos Rei, and Kiléntar to define the target audience and the collection's positioning.
As a result, the project materializes the research into an authorial collection that rein-
terprets the studied elements: the volumes of Afro hair are translated into structured
silhouettes; adornments, such as beads and threads, are applied as textile embellish-
ments. It is concluded that it is possible to resignify these cultural symbols, transform-
ing them into an authorial fashion that celebrates Black aesthetics and functions as a
platform for identity affirmation.

Keywords: Fashion Design; Afrocentric Fashion; Identity; Ancestry; Afro Hairstyles.
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1 INTRODUGAO

A moda, em sua esséncia, vai além da simples fungao de cobrir o corpo. Ela
atua como um complexo sistema de comunicagdo, uma linguagem visual que ex-
pressa identidade, posicionamento social e pertencimento cultural. Para grupos histo-
ricamente marginalizados, o vestuario e os elementos corporais assumem uma ca-
mada adicional de significado, tornando-se ferramentas de resisténcia, afirmagao po-
litica e resgate de narrativas silenciadas. No contexto da diaspora africana®, nenhum
elemento carrega tanto peso simbdlico quanto o cabelo. Visto como "a moldura do
rosto", o cabelo crespo e seus penteados sdo um campo de batalha e celebragao, no
qual se disputa a autonomia sobre o préprio corpo contra a imposi¢cao de padroes
estéticos eurocéntricos.

A inspiragdo e escolha do nome "Coroa de Preto", é extraida diretamente da
cultura popular brasileira, especificamente do aclamado samba-enredo de 2023 da
Estac&o Primeira de Mangueira, "As Africas Que a Bahia Canta". Um verso marcante
da cangao diz: "Meu cabelo black, negao, coroa de preto". Essa expressao captura de
forma poética e potente o conceito central desta pesquisa: para pessoas negras, 0
cabelo transcende sua caracteristica bioldgica, sendo muito mais do que fios que cres-
cem na cabeca; ele é uma verdadeira coroa, um simbolo visivel de orgulho, identi-
dade, resisténcia e realeza ancestral.

Este trabalho de conclusao de curso, intitulado Coroa de Preto: uma colecéo
autoral inspirada em penteados de origem africana", parte da premissa de que o ca-
belo € um dos mais significativos elementos de identidade e resisténcia da cultura
negra. A opressao colonial e o racismo estrutural tentaram associar o cabelo crespo a
negacao, exigindo o alisamento como forma de aceitagéo social. Em contrapartida,
movimentos de valorizag&o, como o Black Power, e a recente transi¢cao capilar ressig-
nificaram o cabelo natural como um ato de orgulho e reconexao ancestral.

O objetivo principal deste projeto € investigar a poténcia estética e simbdlica de
penteados de origem africana e traduzir esses elementos para o desenvolvimento de

uma colecdo de moda feminina autoral. Busca-se criar ndo apenas pecas de vestuario,

' A diaspora africana é o nome dado a um fendémeno histérico e social caracterizado pela imigracéo
forcada de homens e mulheres do continente africano para outras regides do mundo (Andrade, 2017)
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mas narrativas vestiveis que carreguem os conceitos de ancestralidade, identidade e
empoderamento, celebrando a estética negra em sua forma mais auténtica.

Para nortear a fundamentacgao teoérica, o trabalho se apoia em autores centrais
nos estudos culturais, de identidade e da estética negra. O conceito de identidade
social e cultural é explorado através das perspectivas de Cuche (2002) e Hall (2006),
que discutem a identidade como uma constru¢cao processual e relacional. No campo
especifico da simbologia capilar, as pesquisas de Nilma Lino Gomes e Raul Lody
(2004 e 2024) sao fundamentais para compreender o cabelo como um cdodigo social
e um simbolo de resisténcia afro-brasileira. Por fim, o conceito de "Afrocentricidade"
de Asante (2009) ancora a analise de mercado, definindo a moda que coloca a cultura
africana e diasporica como agente de sua propria narrativa.

A metodologia adotada para a realizacdo deste trabalho combina diferentes
abordagens de pesquisa. Inicialmente, foi realizada uma pesquisa bibliografica para
construir o referencial tedrico sobre identidade, cultura e a histéria do cabelo afro.
Seguiu-se uma pesquisa documental e visual, analisando a simbologia de penteados
em etnias especificas, como os Himba, loruba e Fulani, e exemplos de traducgéao cul-
tural na moda contemporéanea, como em cole¢des de Alexander McQueen (2000) e
Balmain (2024) e o album visual de Beyoncé (2020). Aterceira etapa consistiu em uma
analise de mercado, utilizando o composto de marketing para estudar o posiciona-
mento de marcas afrocentradas? como a Dendezeiro, Meninos Rei e Kiléntar. Foi re-
alizada uma pesquisa de mulheres influentes com mais de 100 mil seguidores no Ins-
tagram para entendermos o publico das marcas estudadas e por fim tragar o perfil de
publico que a colecéo deseja alcancar. Por fim, a pesquisa criativa e projetual sinteti-
zou os dados coletados para o desenvolvimento pratico da colecdo de moda, desde a
geragao de ideias até a concepgéao das paletas, materiais, prototipo e ensaio fotogra-
fico.

O trabalho esta estruturado em nove capitulos. O Capitulo 2 estabelece a fun-
damentacgao tedrica, discutindo o cabelo crespo como simbolo de identidade e resis-

téncia, analisando a simbologia cultural de penteados em tribos africanas e o impacto

2 Afrocentrado é aquilo que é centrado na pessoa negra ou afrodescendente, tendo o sujeito negro
como figura principal nas rela¢des, narrativas ou representag¢des sociais. O termo expressa uma pers-
pectiva que valoriza a identidade, a cultura e o protagonismo negro. (DICIONARIO INFORMAL. Afro-
centrado. Dicionario informal. 09 fev. 2021. Disponivel em: https://www.dicionarioinformal.com.br/afro-
centrado/. Acesso em: 01 out. 2025.)
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politico do movimento Black Power. O Capitulo 3 investiga como a moda contempo-
ranea traduz elementos culturais, analisando referéncias audiovisuais e de passarela
que dialogam com a estética afro. O Capitulo 4 apresenta a analise de mercado das
marcas Dendezeiro, Meninos Rei e Kiléntar, e define o conceito de moda afrocentrada.
O Capitulo 5 detalha o perfil do publico-alvo da colegéo e constroi a persona "Ayana”.

A fase pratica inicia-se no Capitulo 6, com a geracdo de ideias e a pesquisa
criativa focada em elementos de ornamentag&o, como as migangas3. O Capitulo 7
documenta o desenvolvimento da colegao, apresentando os moodboards, as cartelas
de cores, tecidos, aviamentos e beneficiamentos. O Capitulo 8 apresenta o resultado:
a colecao Coroa de Preto, incluindo o release técnico, planejamento, croquis, ficha
técnica e o ensaio fotografico. Por fim, o Capitulo 9 traz as consideragdes finais, refle-
tindo sobre os resultados alcangados e o potencial da moda como ferramenta de afir-

macao cultural.

3 A palavra “miganga” possui possiveis origens etimolégicas distintas: pode derivar do termo ma-
sanga, do idioma xhosa, que significa “contas de vidro miudas”, plural de usanga; ou do tupi antigo
posanga, que quer dizer “enfeite”. Ambas as origens remetem a ideia de adorno e embelezamento
(Wikipedia, 2025).
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2 O CABELO CRESPO COMO SiMBOLO DE IDENTIDADE E RESISTENCIA

Este capitulo busca explorar o conceito de identidade social como uma cons-
trucdo dinamica, processual e relacional, fundamentando-se em referenciais teéricos
como Cuche (2002), Hall (2006) e Silveira et al. (2002). Partindo de uma definigao
ampla, a discussao afunila-se para analisar como essa identidade se manifesta atra-
vés de simbolos culturais e estéticos, com foco central no cabelo.

Segundo Cuche (2002), a identidade social é construida a partir da relagcéo en-
tre o individuo e o meio social em que esta inserido. O autor explica que a identidade
serve tanto para posicionar a pessoa dentro de um determinado sistema social quanto
para reconhecé-la socialmente. Além disso, esta ligada ao grupo ao qual esse indivi-
duo pertence, permitindo sua identificagao dentro do conjunto da sociedade.

Hall (2006) emprega o conceito de identificagdo para enfatizar que os povos
mantém e expressam suas identidades culturais em conexao com suas origens terri-
toriais, reconhecendo que essas manifestagdes ndo sao unicas nem fixas. O autor
ressalta que a identidade nao € algo imutavel, mas sim uma construgao que se trans-
forma ao longo do tempo por meio de processos, muitas vezes, inconscientes. Assim,
em vez de considerar a identidade como algo finalizado, o autor propde compreendé-
la como um processo continuo e em constante formacao.

De acordo com Silveira, A. C. M, Ronsini e V. M (2002), a formacao social en-
volve processos simbdlicos de pertencimento em relagdo a cultura, nacio, classe,
grupo étnico ou género. Dessa forma, a identidade pode ser entendida como o resul-
tado de um processo de construgao voltado a criagao de significados compartilhados
por uma comunidade, que se preservam ao longo do tempo em um contexto especi-
fico.

Dito isso, podemos entender que: a identidade, € uma construgcédo dinamica e
socialmente compartilhada, que se expressa de diversas maneiras nas praticas cultu-
rais e nos simbolos de um grupo. Entre essas formas de expressao, destacam-se os
elementos corporais e estéticos, como o cabelo, que pode assumir diferentes signifi-
cados conforme o contexto histdrico e cultural.

Em diversas culturas, a forma de como o cabelo é usado, pode carregar dife-
rentes interpretagdes e significados. Para pessoas negras, o cabelo assumiu um papel

simbdlico importante em varios periodos histéricos, representando a tomada de
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consciéncia sobre a opresséao colonial e a imposicdo de padrées de beleza baseados
em referéncias europeias. Ele € um simbolo que demarca a partir de suas formas a

posicao social, como: classe, religiao, ocupacéo e politica (Sabino, 2007, p. 134).

O cabelo é um dos elementos mais visiveis e destacados do corpo. Em todo
e qualquer grupo étnico ele é tratado e manipulado, todavia a sua simbologia
difere de cultura para cultura. Esse carater universal e particular do cabelo
atesta a sua importancia como simbolo identitario. (Gomes, 2003, p. 174)

Ferreira (2011) destaca a importancia do cabelo como elemento da estética
negra que fortalece a identidade, mas em sua pesquisa, busca ampliar a compreensao
da questao da identidade através do cabelo trancado. Para a autora, as trangas nao
apenas representam resisténcia e empoderamento, mas também arte e beleza, ele-
vando a autoestima de mulheres negras.

Souza (2024) comenta que para alguns povos africanos, a auséncia de cuidado
com os cabelos era interpretada como um sinal de que algo estava errado, podendo
indicar luto, depressao, desonra ou até mesmo perturbagcdes mentais.

Alguns registros histéricos mostram que, mesmo durante o periodo de escravi-
zagao, pessoas negras mantinham praticas de cuidado e estilizagdo dos cabelos
como uma maneira de conservar suas raizes africanas, expressando, por meio disso,
sua identidade e resisténcia cultural.

O cabelo é um elemento de grande valor nas culturas africanas, sendo carre-

gados de muitos significados:

N&o por acaso, 0s negros passavam por uma raspagem dos cabelos quando
trazidos ao Brasil. Certos da necessidade de distanciar os negros escraviza-
dos de sua origem cultural, essa raspagem, salvaguardada sob o argumento
de necessidades higiénicas, tinha o intuito de minar qualquer sentimento de
pertencimento étnico que aqueles povos pudessem carregar a partir da rela-
¢éo com o cabelo (Braga, 2015, p. 82).

Amorim, Aléssio e Danfa (2017) debatem sobre o cabelo tem se tornado um
meio de (auto) reconhecimento e construgao da identidade negra, principalmente en-
tre mulheres e jovens que, por meio de suas escolhas estéticas, expressam tendén-
cias antes invisibilizadas. Esses autores apontam que a estética moderna, historica-
mente eurocéntrica, impOs padrdes que desvalorizam a estética negra, sobretudo no
que se refere ao cabelo crespo. Essa imposi¢cao gerou um processo de negacao do
corpo e da identidade negra, o que se refletiu em praticas como o alisamento, a utili-

zagao de perucas e 0 apagamento de tragos afrodescendentes.
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Contudo, a recusa desses padrbes por parte da populagcdo negra, especial-
mente a partir dos anos 2000 com o fortalecimento de movimentos sociais, deu inicio
a um novo ciclo de valorizacio do cabelo natural. Essa valorizacio €, conforme afirma
King (2015), um movimento de retorno as raizes, de reconstrugdo da autoestima e de
resgate da ancestralidade. A autora descreve “Os cabelos como fruto do que brota de
nossas cabegas”, uma metafora potente que remete a ideia de que o cabelo carrega

nao apenas células e fios, mas memoarias, histérias e formas de existéncia e reforca:

Definido por muitos como “a moldura do rosto”, o cabelo pode dar informa-
¢bes sobre as origens, pertencimentos a grupos sociais e habitos de uma
pessoa, aproximando ou afastando individuos enquanto elementos de identi-
dade corporal. Eles possuem uma grande capacidade de expressédo simbo-
lica, vinculados a um contexto sociocultural.

A partir do campo da estética visual, as trangas tém ganhado destaque e sido
cada vez mais adotadas por pessoas negras. Mais do que um estilo, elas se consoli-
dam como elementos de afirmacéao cultural e identitaria, especialmente para mulheres
negras, que encontram nesse penteado uma forma de expressar pertencimento, re-

sisténcia e valorizagao de suas origens.

2.1 Simbologia de Penteados de Origem Africana

Neste subcapitulo sera apresentada uma a analise sobre a relagéo entre cabelo
e identidade, focando em como praticas capilares tradicionais em diferentes etnias
africanas funcionam como complexos sistemas de comunicacédo visual e cultural.

Lody (2004, p. 59) diz que a cabega € um “lugar que revela o homem, seu grupo
social, sua histéria, define a identidade e traduz sentimento de pertencimento a um
grupo”. Dessa forma, pentear, exibir ou ornamentar os cabelos constitui um ato de
comunicagao e de reconhecimento cultural, funcionando como uma manifestagéo de
beleza e expressao de padrdes estéticos. Além disso, o autor destaca que o cabelo
foi historicamente ressignificado por diversos povos, assumindo fungdes simbdlicas
variadas, como marcacao de género, posi¢ao social, pertencimento cultural, exigén-
cias religiosas e até posicionamentos politicos (Lody, 2004).

Por ocupar o topo do corpo humano, Gomes (2003, p. 20) argumenta que o
cabelo € um dos elementos mais visiveis e destacados da aparéncia, conferindo ime-
diata identificacdo ao individuo. A autora ressalta que “o cabelo e o corpo sdo pensa-
dos pela cultura. Por isso, ndo podem ser considerados simplesmente como dados
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bioldgicos”, evidenciando que a forma como o cabelo é percebido e representado esta
diretamente relacionada aos contextos culturais e sociais.

O cabelo, entre diversos povos africanos, funciona como uma espécie de “lin-
guagem visual”’, comunicando pertencimento, posi¢ao social, estado civil, idade, espi-
ritualidade e até mesmo status econdmico. Os penteados ndo sdo apenas adornos,
mas codigos sociais que refletem a ideologia de cada comunidade. “O significado so-
cial do cabelo era uma riqueza para o africano. Dessa forma, os aspectos estéticos
assumiam um lugar de importancia na vida cultural das diferentes etnias” (Gomes,

2003, p. 82).

llustragdo 1 — Penteados de Algumas Tribos Africanas.

N STeTTRTIY

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas nos sites: FFW/;Daily Maili;Orisa Brasilii;
La boite verte" e Etinias Pelo MundoV, 2025.
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Nesse sentido, ao observarmos as diferentes etnias africanas, € possivel notar
como cada grupo desenvolveu suas proprias caracteristicas capilares, utilizadas como
formas de expressao identitaria e cultural, conforme ilustrado na figura anterior.

Um exemplo notavel dessa pratica € encontrado entre o povo Himba, seminé-
mades da Namibia, os penteados atuam como marcadores socioculturais essenciais.
Desde cedo, o modo como o cabelo € arrumado serve como uma forma de comuni-
cagao visual, sinalizando a idade, o estado civil e a afiliagdo ao cla paterno (Agal
Photography, 2020).

Segundo Barnett (2012) entre as mulheres desse povo, o cabelo € o seu poder,
funcionando como marcador étnico, indicando fases da vida, como infancia, puber-
dade e maternidade. Na puberdade, as jovens usam estilos que cobrem parte do rosto,
indicando que ainda nao estao aptas para o matriménio. Por outro lado, as mulheres
casadas ou maes adotam o elaborado adorno chamado erembe é um adorno de ca-
beca utilizado pelas mulheres Himba apds o casamento ou nascimento do primeiro
filho. Confeccionado em couro de cabra ou ovelha, funciona como um simbolo de
fertilidade, maturidade e status social dentro da comunidade. mulheres adultas pas-
saréo o restante da vida com o erembe no topo da cabega (Barnett, 2012), e o colar
ohumba que € uma concha em forma de cone utilizada como adorno pelas mulheres
Himba passada de mae para filha. Incorporada a colares cerimoniais, a ohumba é
considerada um simbolo de fertilidade (Nancy Ney, 2025). Ambos os itens sao vistos
como simbolos de fertilidade e da continuidade do ciclo da vida.

A confecgao desses penteados € uma atividade coletiva, geralmente realizada
por familiares préximos, que dedicam tempo a trancar e modelar os fios, utilizando
feno, cabelo de cabra ou extensdes para alonga-los (Agal Photography, 2020). Além
disso, os cabelos e o corpo sao revestidos pela pasta otjize uma mistura tradicional
utilizada pelas mulheres Himba, composta por gordura animal, resina vegetal e pé de
ocre vermelho que € um pigmento natural obtido a partir da argila rica em Oxidos de
ferro. Seu uso remonta a praticas ancestrais em diferentes culturas, sendo associado
a rituais de fertilidade, protecdo e conexao com a terra. Entre os Himba, o ocre é
misturado & gordura animal e resinas aromaticas, compondo a pasta otjize. E o que
da a pele e aos cabelos um brilho avermelhado, que simboliza o sangue (a esséncia
da vida) e a terra rica. Além de sua fungéo estética e simbdlica, o otjize protege a pele
contra o clima arido e a radiagao solar intensa da regido desértica da Namibia. Essa



25

mistura além de proteger contra o clima arido e proporciona uma cor avermelhada que
simboliza a vitalidade, a fertilidade e a profunda conexao com a terra de seus ances-
trais (Ndhlovu, 2021).

llustragdo 2 — Povo Himba.

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site: Nancy ney,, 2025.

Desse modo, a estética capilar Himba transcende a beleza, configurando-se
como uma linguagem simbdlica que expressa identidade, pertencimento e resisténcia
cultural.

De forma semelhante, segundo Akin- Adeboye (2023) o cabelo e os penteados
entre o povo loruba da Nigéria sdo muito mais do que modismos estéticos; eles cons-
tituem fortes caracteristicas de identificacdo, adorno e status social. A relevancia do
cabelo para a pessoa é destacada pelo popular ditado ioruba “A kii di irun tabi ge irun
leyin olori”, que é livremente traduzido como “n&o se tranga ou corta o cabelo de uma
pessoa sem o consentimento do dono da cabeca”, essa expressao revela a profunda

relagao entre o cabelo e a identidade individual, indicando que os fios ndo sdo apenas
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elementos estéticos, mas extensbes do ori#4, a cabega sagrada que representa o des-
tino e a esséncia espiritual da pessoa. Assim, cuidar, trancar ou cortar o cabelo en-
volve respeito a integridade e a autonomia do individuo, reforgando o papel do cabelo

como marcador de identidade, dignidade e conexao ancestral.

llustragdo 3 — Penteados loruba.

Fonte Site: Hubpages'i, 2025.

O cabelo também esta intrinsecamente ligado a beleza feminina, conforme ex-
presso no ditado "Irun ni ewa obinrin" que significa: o cabelo é a beleza de uma mulher.

Durante o trafico transatlantico, muitos africanos de origem ioruba foram deslo-
cados para o Brasil, especialmente para regides como Bahia e Rio de Janeiro. Com
eles vieram suas crengas, linguas e expressoes estéticas, entre elas, os penteados
trancados. Durante esse periodo a tranga nagé?, feita bem préxima ao couro cabeludo,
teve a funcao de transmitir mensagens, sendo parte integrante de um sistema de co-
municacao. No Brasil escravocrata, essas praticas foram adaptadas e mantidas como

4 Ori, na tradigdo iorub4, significa “cabeca”, mas representa muito mais do que o aspecto fisico. E
considerado a sede do destino, da consciéncia e da identidade espiritual do individuo. O cuidado
com o cabelo, como extens&o do ori, € visto como um ato de respeito a esséncia da pessoa (Akin-
Ade-Adeboye, 2023).

5 Nagé Dialeto Jeje, NAGO, “falante da lingua lorubd’.
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formas de resisténcia cultural. As trangas passaram a ter fungdes estratégicas: eram
usadas como mapas de fuga, armazenar gréaos e sementes era uma 6tima forma de

comunicacgao entre os escravizados e simbolos de pertencimento (Gomes, 2012).

O uso das trancgas pelos negros, além de carregar toda uma simbologia origi-
nada de uma matriz africana ressignificada no Brasil, é, também, um dos pri-
meiros penteados usados pela negra e privilegiados pela familia. Fazer as
trangas, na infancia constitui um verdadeiro ritual para esta familia. Elaborar
trancas é uma tarefa apreendida e desenvolvida pelas mulheres (Gomes,
2003, p.17).

llustragédo 4 — Tranga Nagé.

Fonte Site: Cabelo Afrovii, 2025.

Essa mesma riqueza de significados é encontrada em outras culturas, como os
Fulanis, também conhecidos como Fulas ou Peul, constituem um dos grupos étnicos
mais numerosos da Africa Ocidental, com presenca significativa em paises como Se-
negal, Mali e Nigéria (Universo Salon Line, 2024).

Os penteados Fulanis sdo mais do que uma questao estética: representam sta-
tus social, idade, estado civil e pertencimento étnico. Mulheres da tribo, especial-
mente, utilizam penteados elaborados com trancgas finas, adornadas com migangas,
moedas e outros enfeites. Esses estilos sdo transmitidos de geracdo em geragao e

variam conforme a regiao e o contexto cerimonial. (L'Oréal Paris, 2025).
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Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site: Travel Adventures*, 2025.

Podemos perceber que todas as tribos analisadas, apresentam tradi¢gdes capi-
lares profundamente simbdlicas, mas com diferengas claras em fungao cultural, esté-
tica e social. Apesar das particularidades de cada grupo, ha elementos comuns que
refletem a importancia do cabelo como marca de identidade, status e resisténcia cul-
tural. Uma semelhanca fundamental é a fungao social do cabelo: nas mulheres Himba,
0 uso de trangas e do ofjize indica maturidade; entre as loruba, penteados como o
suku sinalizam status e espiritualidade; e nas Fulani, as trancas adornadas refletem
pertencimento étnico e posigao social. O uso de adornos capilares (como o erembe
Himba ou micangas e fios metalicos loruba e Fulani) é outra convergéncia, servindo

como simbolos de identidade e prestigio, unindo estética e comunicagao social.
Contudo, cada tribo desenvolveu cdédigos especificos. Os Himba enfatizam a
combinacgao de estética com protegdo ambiental através da aplicagao diaria do otjize,
cuja cor vermelha alaranjada simboliza fertilidade e conexdo com a terra. O cabelo
loruba esta ligado a espiritualidade e hierarquia social, com penteados que dialogam
com o ori (cabega espiritual) e, por vezes, séo dedicados a orixas. Ja os Fulani focam
no prestigio e beleza estética, usando trangas finas e decoradas como uma assinatura

identitaria que informa estado civil e status. Em todos os casos, o cabelo atua como

28
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um veiculo de memoaria coletiva, identidade cultural e empoderamento feminino assim

como podemos observar na ilustracdo comparativa abaixo:

llustragdo 6 - Comparagao Entre as Tribos.

Tribos Origem/ Significado | Caracteristicas Materiais %z‘:]?nzl;]e_' Uso Observacées
Localizagido Cultural Visuais Usados tes Comum ¢
Ocre Mulheres
Trangas grossas ; usam ocre
(mistura de Mulheres :
Representam cobertas com manteiqa casadas para atrair pro-
Namibia idade, status | pasta vermelha; ordu?a ’ Vermelha ovens en’1 tecdo solar e
Himba (Africa civil, beleza e formatos ar?imal e 06 alaranjado, Jrituais de espiritual,
Austral) espirituali- variados (pontas vermelhoF)) Marrom iniciacao cada fase da
dade soltas, coques . ’ ¢ao, vida tem um
cinzas, uso diario
etc.) penteado
ervas -
distinto
Trangas finas
S Ligagao espi- feitas no coro Mulheres Inspiracao
Nigéria e pai- | . cabeludo com Cor
. ritual, status . Trangado em festas, para
. | ses vizinhos . formas geomé- X natural do
loruba Ao social, ! i com o proé- casamen- penteados
(Africa < tricas e simétri- . | cabelo tran- L f ilei
Ocidental) expressao cas: uso do ca- prio cabelo cado tos_, rlltuals afro-brasilei-
estética bel’o COMO €s- religiosos ros.
cultura corporal
Africa Identidade Trancas finas: Preto Mulheres P?gg;?gzei?g_s
Ocidental étnica, adereg os com,o Migangas, natural com jovens, 9 enteado ’
. ali, eleza joias, fios de | aderegos eventos " A
Fulani Mali Bel argolas joias, fios d d t Fglan/ braids
Senegal, feminina, mi gan a’s prata e ouro, | dourados, sociais, virou tendén-
Guiné, heranga e rﬁoegas tecidos prateados, festivida- cia na moda
Nigéria) familiar coloridos des atual

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

2.1.1 Trangas Contemporaneas

Com base nos estudos mencionados, € possivel compreender que diversos

grupos étnicos africanos tém utilizado os penteados ndo apenas como expressao es-

tética, mas também como forma de comunicagao simbdlica e cultural. Por meio deles,

era possivel reconhecer a idade, o status social e a pertenca a uma determinada co-

munidade. Além de seu valor simbdlico, eles também tinham uma fungao pratica: pro-

teger os fios do ressecamento provocado pelo sol intenso e pelo clima seco.

Na tradi¢ao ioruba, o ato de trangar os cabelos era considerado uma habilidade

essencial para as mulheres. Todas aprendiam desde cedo, e aquelas que se destaca-

vam pela destreza e criatividade tornavam-se mestras, encarregadas de transmitir

seus conhecimentos e técnicas as geragdes seguintes como destaca Souza (2024).
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Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site: Pinterest* e ¥, 2025.

No Brasil contemporaneo, as trancas africanas deixaram de ser apenas um
elemento estético para assumirem papel central como marcadoras de identidade, per-
tencimento e resisténcia cultural. Conforme Costa (2022), as trangas, as trancistas e
os salbes afro atuam como ambientes simbdlicos de construgao identitaria para mu-
Iheres negras, que conectam passado e presente.

Assim como Souza (2018) fala, o cabelo da mulher negra carrega um profundo
significado que ultrapassa o campo estético, refletindo questdes sociais, raciais e iden-
titarias. Ele revela como os padrbes de beleza brasileiros foram historicamente mol-
dados por uma estética eurocéntrica, impondo o ideal do cabelo liso como sinénimo
de aceitagéo e beleza. Assim, o modo como o cabelo da populagéo negra é percebido
e tratado expressa as tensdes raciais presentes na sociedade. Reconhecer ou ocultar
essas tensdes influencia diretamente as trajetérias e vivéncias dessas mulheres, im-
pactando também sua autoestima e a forma como se percebem no mundo.

Por isso, cuidar, modificar ou assumir o cabelo natural vai muito além de uma
escolha estética, € um ato de afirmacao, resisténcia, amor-préprio e construgao iden-
titaria, para muitas mulheres negras o cabelo € visto como uma coroa que esta total-

mente ligada a sua autoestima e bem-estar. Assim como podemos observar o
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moodboard (ilustragédo 8) abaixo, compostos por imagens da autora e de suas amigas
negras com diversos estilos de penteados diferentes, evidenciam processos de auto-
aceitagao e valorizagao da autoestima, ao mesmo tempo em que destacam a versati-

lidade e a estética singular do cabelo crespo como expressao identitaria e cultural.

llustragdo 8 — “Mil” Coroas.

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens do seu acervo pessoal, 2025.

Tomando em consideragao esses estudos, é possivel afirmar que estilos como
box braids, trangas nagds, bantu knots e versbes com acessorios se tornaram expres-
sdes visiveis desse processo de afirmacgao identitaria. Eles ndo apenas decoram, mas
narram historias de ancestralidade, resisténcia ao racismo estética e desejo de per-
tencimento. A seguir na ilustragdo 9 um exemplo dos penteados bantu knots e box

braids utilizados pela autora:
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llustracdo 9 — Box Braids e Bantu Knots.

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens do seu acervo pessoal, 2025

Imagem 1: Box braids: Chamadas de trangas soltas ou basicas, assim como os dreads tiveram ori-
gem na Africa e no antigo Egito.
Imagem 2: Bantu Knots: Sdo pequenos coques espirais feitos no cabelo, serve para texturizar cachos

proteger os fios contra o vento, a chuva e o sol.

2.2 Movimento Black Power

Esta seg¢ao tem como objetivo analisar o cabelo afro como um simbolo central
de resisténcia politica e orgulho identitario, contextualizando sua ascensdo no ambito
dos movimentos pelos direitos dos negros no século XX.

Ao falarmos do cabelo afro também é lembrado os movimentos que surgiram
no século XX e que lutaram pelos direitos dos negros, transformando o cabelo e os
peteados usados por pessoas negras em simbolo de resisténcia.

O movimento Black Power, surgido na década de 1960, consolidou-se como
uma expressao politica e identitaria que valorizava o uso do cabelo natural como forma
de resisténcia a estética eurocéntrica. Marcado pelo lema Black is Beautiful “Negro &
lindo”, o movimento reafirmava o orgulho racial e a valorizagao da beleza negra (Cou-
tinho, 2011).
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Durante os anos 1960, os negros que trabalhavam ativamente para criticar,
desafiar e alterar o racismo branco sinalavam a obsessao dos negros com o
cabelo liso como um reflexo da mentalidade colonizada. Foi nesse momento
em que os penteados afros, principalmente o black, entraram na moda como
um simbolo de resisténcia cultural a opresséo racista e fora considerado uma
celebracao da condigdo de negro(a). Os penteados naturais eram associados
a militdncia politica. Muitos(as) jovens negros(as), quando pararam de alisar
o cabelo, perceberam o valor politico atribuido ao cabelo alisado como sinal
de reveréncia e conformidade frente as expectativas da sociedade (Hooks,

2005, p. 2).
De acordo De Souza (2024) no ano de 1965, apds o assassinato de Malcolm
X, surgiu o Partido dos Panteras Negras, movimento politico que passou a adotar o
estilo de cabelo “afro”, usando o cabelo crespo em sua forma natural como simbolo
de resisténcia e orgulho racial. Desta forma, o movimento impulsionou uma mudanca
comportamental e estética, na qual o cabelo crespo passou a ser utilizado em seu
estado “natural”’, conferindo protagonismo ao marcador, visto que este adquiriu um
status de icone identitario e cultural (Pequeno, 2019, p.07). Vale destacar que o Black
Power foi, durante um longo periodo, um modo de agir e viver por parte da comuni-

dade negra estadunidense

O estilo black influenciou artistas e ouvintes na criagdo de uma moda propria,
como a valorizagdo da beleza negra e do uso de roupas extravagantes. Ter-
ninhos, jaquetas customizadas, calgas “bocas de sino”, sapatos de salto pla-
taforma e demais elementos passaram a fazer parte do estilo black de aman-
tes da black music (Silva, 2023, p. 112).

Gomes (2019) explica que ha distingdes entre o cabelo conhecido como “Black
Power” e o estilo chamado “afro”. O primeiro esta mais relacionado ao cabelo crespo
em seu estado natural, volumoso e com cortes arredondados ou quadrados — as
vezes referido popularmente como “marmitao”. Ja o “afro” também se refere ao cabelo
crespo natural, porém costuma apresentar um corte mais baixo, muitas vezes com
desenhos geométricos, ondulagdes ou figuras esculpidas na nuca.

Entre seus membros de destaque estava Angela Davis, filésofa e ativista femi-
nista, que transformou o black power em um icone politico e cultural. Sua imagem,
estampada em cartazes de “procurada” do FBI, tornou-se simbolo de luta e empode-
ramento, e sua prisdo desencadeou protestos e manifestagdes de solidariedade em

diversos paises.
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llustragdo 10 — Movimento Black Power.

Fonte Site: fashionbubbles*i, 2025.

A partir dos anos de 1960 e 1970, o pente garfo ganhou um novo significado,
tornando-se um instrumento essencial para que pessoas negras pudessem valorizar
e cuidar de seus cabelos naturais. Mais do que uma ferramenta de uso cotidiano, ele
se transformou em um simbolo de afirmacao estética e identidade, alinhado aos ideais
dos movimentos Black is Beautiful e Black Power. O objeto passou a representar or-
gulho e resisténcia, contribuindo para a valorizagado da corporeidade negra e fortale-
cendo a construcdo de uma identidade politica e cultural centrada no cabelo afro (Al-
meida, 2023).

llustracdo 11 —“O pente é minha libertacdo e o black a coroa que me fez um rei” (Cesar Mc, 2021).

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site Pinterest?ii; TreyLegit® e

Pinterest*".
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O crescente interesse pela musica de matriz negra inspirada no Black Power
gerou na populagdo afro-brasileira a necessidade urgente de estabelecer espagos
préprios para celebrar essa cultura e essa sonoridade. Essa busca foi intensificada
pelo contexto de violéncia policial e pela dificuldade em difundir o género musical nos
canais tradicionais. Em cidades como Rio de Janeiro e Sdo Paulo, comegaram a surgir
locais dedicados a exaltagao da figura e da cultura Negra, onde produtores musicais
e DJs atuaram como agentes catalisadores da cultura. Foi nesse ambiente de afirma-
¢ao e acolhimento que se consolidou o movimento Baile Negro, conforme destaca
Silva (2023, p,111):

Movimento Black Rio também participou enquanto um processo de trocas de
saberes entre ritmos afro-americanos e afro-brasileiros. Os langamentos do
soul eram divulgados nos Bailes da Pesada pelo discotecario Ademir Lemos
e tocados pelo radialista Big Boy, no final da década de 1960.

llustragdo 12 — Tony Tornado como um dos pioneiros do movimento Black Power no pais.

Fonte Site: Ellexvi, 2025.

Fica evidente, portanto, que o movimento Black Power e suas manifestacdes
no Brasil, como o Black Rio, transcenderam a esfera musical. Eles consolidaram uma
revolucao estética e comportamental, onde o cabelo, roupas diferentes das que eram
usadas na época e a propria sonoridade se tornaram ferramentas de afirmacao de
identidade e orgulho racial. Ao criar espagos proprios para celebrar essa cultura, esse
movimento n&o apenas resgatou a beleza negra, mas também estabeleceu as bases

para uma traducgao cultural que continua a influenciar a moda atual.
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3 MODAE A TRADUGAO DE ELEMENTOS CULTURAIS

Este topico busca entender como os elementos culturais tradicionais africanos
podem ser traduzidos para o design de moda contemporéneo. A pesquisa investigara
a adaptacao desses simbolos para uma colecéo autoral de moda feminina e o audio-
visual, considerando a estética, a inovagao e a preservagao da cultura original.

A moda contemporanea € um campo dinamico em que estética, politica e cul-
tura se entrelagam, transformando pecas de vestuario em expressodes identitarias e
histdricas. A incorporagao de elementos culturais no design de roupas n&o se limita a
apropriagao visual, mas envolve um processo mais profundo de tradugao simbdlica,
onde memodrias, tradi¢cdes e sentidos sao ressignificados no presente.

Conforme apontado por Harger e Araujo, (2015), elementos das culturas africa-
nas e indigenas vém sendo reinterpretados por marcas e estilistas que buscam res-
gatar saberes tradicionais e, ao mesmo tempo, dialogar com a contemporaneidade.
Isso pode ser observado no uso de técnicas de trangado, estampas inspiradas em
grafismos étnicos e a valorizagdo de matérias-primas naturais e locais.

De acordo com Hall (2006), a cultura é um campo de tradug¢do continua, onde
simbolos e praticas séo reinterpretados em novos contextos historicos e sociais. Na
moda, isso se expressa no uso de trangas, turbantes, estampas afro e roupas que
evocam a ancestralidade africana, mas que sdo adaptadas a cédigos atuais de con-
sumo. A apropriacao desses elementos, entretanto, ndo é neutra: pode representar
tanto um movimento de valorizagao cultural quanto um risco de exploragao mercado-
|6gica desprovida de reconhecimento historico.

Assim, a moda contemporanea, quando comprometida com o olhar, o respeito
e a representatividade, torna-se um espaco potente de resisténcia e renovacéao cultu-
ral. Traduzir elementos culturais de forma critica e respeitosa contribui para a constru-
¢ao de uma moda mais plural, ética e conectada com as realidades sociais e historicas
que moldam os corpos que a vestem.

Nos ultimos anos, designers e marcas atuais vém se apropriando consciente-
mente de elementos culturais africanos, buscando reinterpreta-los sem perder de vista
sua carga simbdlica. Marcas como a sul-africana Maxhosa Africa, por exemplo, explo-
ram motivos graficos e tradi¢gdes locais para criar uma moda que dialoga com o mer-

cado global, sem renunciar a valorizacdo cultural (Ngxokolo, 2021). No Brasil,
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estilistas como Ronaldo Fraga e Isa Silva também vém destacando em suas cole¢des
o dialogo com referéncias afro-brasileiras, trazendo turbantes, bordados e narrativas
ancestrais para o universo da moda moderna (Santos, 2022).

Além disso, a moda atual tem sido palco para novas manifestacbes de movi-
mentos sociais que reivindicam a visibilidade negra. O fenbmeno dos grandes festivais
que acontecem no Brasil que buscam ressaltar a moda e estética negra e periférica,
como o AfroPunk Brasil, que teve sua primeira edigdo em novembro de 2023, em Sal-
vador, consolidou-se como um dos maiores festivais de cultura negra do pais, reali-
zando edi¢des anuais em diferentes estados brasileiros. E o Batekoo, criado em 2014,
também se espalhou por diversas regides do Brasil, promovendo celebragbes que
unem musica, danca e representatividade negra. Nesses espacos, o cabelo natural,
as trancgas e os turbantes ndo sdo apenas acessorios estéticos, mas simbolos de or-

gulho, pertencimento e contestacao.

llustragdo 13 — Festivais Afropunk Brasil e Batekoo.

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no Instagram @oafropunkbrasil®i e
@Batekooii, 2025.

Dessa forma, ao traduzir elementos culturais africanos e afro-diaspoéricos, a

moda contemporanea cumpre dupla fungao: por um lado, amplia a visibilidade dessas
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referéncias no cenario global; por outro, tensiona as fronteiras entre valorizagéo e
apropriacdo, convocando reflexdes sobre autoria, respeito e representatividade.
Como lembra Ribeiro (2019, p. 87), ndo basta incorporar elementos da cultura negra;
€ necessario reconhecer as histérias e sujeitos que os produzem. Assim, o cabelo, os
tecidos e os adornos continuam a ser mais do que estética: sao narrativas vivas de
identidade, resisténcia e tradugao cultural.

Um dos exemplos mais emblematicos € a colegdo Eshu (Outono/Inverno 2000),
de Alexander McQueen. Inspirado no orixa Exu, da tradi¢cao ioruba, o estilista britanico
incorporou a alta-costura referéncias ligadas a espiritualidade africana, explorando vo-
lumetrias, tecidos escuros e modelagens que remetiam a codigos visuais da cultura
afro. Como ressalta Evans (2003), a cole¢ao, ao dialogar com esse universo, nao ape-
nas utilizou formas exéticas, com muitas pecas tinham silhuetas deliberadamente exa-
geradas, afastando-se das normas ocidentais, embora outras apresentassem alfaia-
taria mais convencional, mas também tensionou os limites entre moda ocidental e
simbolismo religioso africano, colocando em evidéncia a poténcia estética e politica

dos elementos culturais afrodescendentes.

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site: Ayerhs Magazine*x e Wikipedia*,
2025.

Outro caso relevante é a colegdo Balmain x The Lion King (2024), assinada por
Olivier Rousteing. O estilista reinterpretou estampas e silhuetas inspiradas em simbo-
los da cultura africana, dialogando com a ancestralidade representada no filme da
Disney. Entre esses elementos, as referéncias capilares, como o uso de tramas, gra-
fismos e estruturas que remetem a trangas e texturas afro, funcionaram como meta-
foras visuais de identidade e pertencimento. Segundo a Balmain (2024), a colecao

buscou honrar a cultura africana traduzindo sua riqueza estética em uma linguagem
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global, evidenciando o cabelo e os ornamentos como signos centrais desse processo

de traducéo cultural.

llustragdo 15 — Colegao The Lion King, Olivier Rousteing (2024).

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site: Balmain*i, 2025.

Ja no campo audiovisual, o album visual Black Is King (2020), de Beyoncé,
tornou-se uma das produgdes mais potentes no que se refere a valorizagao da estética
afro. Em diversos momentos, os cabelos das personagens, inspirados nos estilos
Himba, Mangbetu, Zulu e no Black Power, funcionam como esculturas vivas, conec-
tando ancestralidade e contemporaneidade. Segundo Simmer (2020) a obra foi con-
cebida para celebrar a beleza da tradigdo negra e mostrar como nossa historia é rica

e digna de ser contada com orgulho. Além da musica e da moda, os cabelos em Black
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Is King atuam como protagonistas na narrativa, simbolizando poder, resisténcia e es-

piritualidade.

llustragdo 16 — Black Is King, Beyoncé (2020).

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas nos sites: Flood Magazine*:i; Vogue

Brasil*ii @ Dezeen*V, 2025.

Esses exemplos demonstram que a traducao de elementos culturais africanos
e afro-diaspdricos para a moda atual ocorre em multiplas escalas: da alta-costura eu-
ropeia as colaboracdes globais e produgcdes audiovisuais. Mais do que ornamento, o
cabelo se torna um eixo criativo que inspira texturas, volumes e formas, ao mesmo
tempo em que mantém vivo seu significado simbdlico. Assim, o desafio da moda con-
temporanea é transformar esses simbolos em linguagem estética sem esvaziar suas

origens, preservando sua forga politica e ancestral.
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4 ANALISE DE MERCADO

De acordo com o Sebrae (2023) A analise de mercado € uma ferramenta es-
sencial para entender o comportamento dos consumidores, identificar oportunidades
de negdcio e antecipar tendéncias que podem impactar a empresa, com base nessa
perspectiva, o quarto capitulo se dedica a investigacdo de marcas que articulam moda
com elementos de ancestralidade, identidade negra e até mesmo religiosidade. O pro-
posito € compreender como essas marcas se posicionam e, a partir da analise de
dados coletados, contribuir para a definicdo do publico-alvo da colegéo a seguir. A
pesquisa tera como foco duas marcas de roupas nacionais — Dendezeiro e Meninos
Rei — e uma marca de roupa internacional, Kiléntar, originaria da Nigéria. A aborda-
gem sera orientada pela analise do mix de marketing apresentado por Philip Kotler
(2009) no livro “Marketing para o século XXI: como criar, conquistar e dominar merca-
dos”, tendo como objetivo o a investigacdo dos quatro fundamentos essenciais do
marketing: produto, preco, praca e promogao, além do estudo de perfil de publico, com

o intuito de apoiar a construgao estratégica da colecao autoral Coroa de Preto.
4.1 Dendezeiro

De acordo com a sec¢ao “Sobre nés” no site da marca, a marca baiana fundada
em 2018, sob a diregdo de Hisan Silva e Pedro Batalha. Seus diretores criaram a
marca para além dos moldes tradicionais de uma grife de roupas, entendendo-a como
uma expressao de estilo de vida. No contexto da moda brasileira, a marca utiliza a

moda como uma plataforma voltada para pessoas reais.

Nossa meta é ser a representacao global da cultura baiana e nordestina,
utilizando a moda como plataforma para promover a pluralidade, a diversi-
dade e a autenticidade, empoderando individuos e desafiando os padrées
da industria da moda (Dendezeiro, 2025).

Um dos diferenciais da Dendezeiro® esta em suas modelagens inteligentes,
que permitem que uma mesma peca se adapte a diferentes tipos de corpos, reco-

nhecendo que as tabelas de medidas convencionais nao contemplam a diversidade

6 O dendezeiro é uma arvore que da nome a marca, simboliza ndo apenas a fertilidade e a prosperi-
dade, mas também a resisténcia e resiliéncia do povo afrodescendente (LODY,2024)
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corporal existente. Além disso, a marca adota uma perspectiva agénero’, compreen-
dendo a diversidade das identidades como algo impossivel de ser reduzido a cate-
gorias fixas, e atribuindo as roupas um papel de meio de expressao independente do

género.

llustragdo 17 — A Dendezeiro.

DENDEZEIRO®

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site: Dendezeiro*, 2025.

A sua proposta se configura ndo apenas como uma marca de moda, mas como
um movimento cultural que busca representar e valorizar a cultura baiana e nordestina
em ambito global. Seus consumidores, tendem a apoiar e consumir marcas que de-
monstrem um discurso auténtico e que estejam ativamente alinhadas a causas sociais

relevantes. Esse comportamento de consumo se manifesta em diversos segmentos,

7 De acordo com o site Brasil de Direitos, pessoas agénero ndo se identificam com nenhum género,
rejeitando as categorias tradicionais de masculino e feminino. Essa identidade pode se manifestar
como auséncia total de género ou como uma desconexao das normas de género impostas social-
mente. Disponivel em: https://www.brasildedireitos.org.br/atualidades/o-que-e-agenero-entenda-a-
identidade-de-genero-e-sua-bandeira/. Acesso em: 07 out. 2025.
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englobando tanto a classe média® residente em areas urbanas quanto aqueles indivi-
duos que fazem parte do circuito cultural e criativo da cidade.

Segundo a reportagem da revista Marie Claire (2022), as cole¢des da marca
dialogam constantemente com ancestralidade e territorialidade. Em 2022, por exem-
plo, a colecdo Tabuleiro marcou a estreia no Sao Paulo Fashion Week 532 edigao,
trazendo referéncias ao cotidiano soteropolitano, como o acarajé, o vatapa e a religi-
osidade de matriz africana. O uso de tecidos como sarja e algodao, combinado a ele-

mentos artesanais como migangas, reforgou o carater identitario da proposta.

llustragao 18 — Colegéo Tabuleiro (2022).

- B -

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site: Constancio Vieira*vi e Marie
Clairexwii, 2025.

8 De acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), as familias de classe média
no Brasil sdo aquelas com renda domiciliar per capita entre R$ 1.926 e R$ 8.303 por més. (Estadao,
2024)
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A marca desenvolveu uma série de colecdes, dentre elas a "Brasiliano", que
explora as raizes e as diferentes facetas culturais do pais. Que até entao foi apresen-
tada em duas versdes no SPFW como a Brasiliano I: Filhos do Sol (SPFW N° 58— Out/
2024) inspirada no Sertao brasileiro e Brasiliano Il: Puxada Pro Norte (SPFW N° 59—
abr./ 2025) inspirada em simbolos da cultura amazénica e esta prestes a langar a

Brasiliano lll: Lei da Vadiagem que ¢é inspirada na cultura dos bailes e da black music.

llustragao 19 — Brasiliano | e Il.

BRASILIANO li: PUXADA PRONORTE
FEE TEEETR iy

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site O Cara Fashionii e [fa Moda*ix,
2025.

4.1.1 Composto de Marketing da Marca
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e Produto

De acordo com analise feita no site da marca, o seu portfélio de produtos vai
muito além das roupas; ele € um manifesto vestivel. Seus langamentos sdo marcados
por uma estética autoral que combina alfaiataria desconstruida, modelagens amplas
e recortes assimétricos, resultando em pecgas funcionais que fogem do ébvio. A marca
se define como agénero, projetando roupas para corpos diversos e rompendo com 0s
padrdes binarios da moda. Essa abordagem inclusiva é refletida na grade de tama-
nhos, que vai do PP ao EGG, e nas silhuetas oversized, retas e ajustaveis por amar-
ragoes.

Ainspiracao na cultura afro-brasileira e baiana é evidente nas cores, texturas e
narrativas das cole¢des, como nas linhas Brasiliano, que exploram referéncias regio-
nais e literarias do sertdo nordestino e da Amazénia. Os tecidos predominantes in-
cluem sarja, brim 100% algodao, jeans e malha canelada, garantindo conforto e flexi-
bilidade. A aplicag&o de técnicas artesanais, como bordados, tapecaria e estamparia,
reforca o compromisso com a brasilidade e a valorizagao de saberes tradicionais. Os
detalhes sao tratados como elementos de design: recortes estratégicos, matelassé,
ziperes aparentes, ilhos, rebites e bolsos utilitarios transformam pegas basicas em
itens sofisticados e urbanos.

Analisando a figura acima € possivel notar que a cartela de cores da grife é
majoritariamente neutra e terrosa, com pontos vibrantes como o laranja “dendé”, azul
royal e verde, evocando® a energia da Bahia e a diversidade brasileira. Além disso, os
produtos mesclam o streetwear e alfaiataria com o forte apelo cultural, criando produ-

tos que nao apenas vestem, mas comunicam pertencimento, resisténcia e estilo.

9 Evocando é forma do verbo evocar, que significa trazer a lembranga, relembrar ou invocar algo ou
alguém. Pode também indicar o ato de reproduzir mentalmente uma imagem ou meméria, ou ainda,
em contextos juridicos, transferir uma causa de um tribunal para outro (DICIO, 2025).
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llustragdo 20 — Compilagdo de Produtos Dendezeiro.

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site Dendezeiro**, 2025

e Preco
A Dendezeiro posiciona-se em uma faixa de preco premium, condizente com
sua ideia autoral, artesanal e de alto design. Suas pegas apresentam um valor com-
pativel com o segmento de moda conceitual e de design independente, baseado no
valor simbdlico e artistico agregado ao produto. Cada criagéo é resultado de proces-
sos criativos elaborados, do uso de matérias-primas de qualidade e de uma producgao
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consciente, fatores que justificam o prego mais elevado em relagdo a moda de varejo
tradicional.

Claramente, a marca adota uma estratégia de valor percebido, na qual o con-
sumidor reconhece no produto ndo apenas uma pecga de roupa, mas uma expressao
de identidade. O investimento em técnicas artesanais, como bordados e estamparias,
e produgdes em pequena escala refor¢ca o carater exclusivo das coleg¢des e contribui
para a formagao de precos que traduzem autenticidade e propésito.

De acordo com as categorias disponiveis no site os produtos da marcar valores
variam entre R$ 130,00 (camisa) a R$ 3.700,00 (casaco), e acessorios com pregos
que vao de R$ 200,00 até cerca de R$ 3.300,00. Dessa forma, a Dendezeiro consegue
oferecer opgdes em diferentes faixas, equilibrando exclusividade e certa acessibili-
dade. Produtos basicos sustentam a entrada na marca, enquanto itens mais sofistica-
dos reforcam seu posicionamento premium.

As tabelas a seguir serdo para fins de exemplificar as pegas citadas acima, de

menor € maior prego, através das imagens dos respectivos produtos.

Tabela 1 - : Faixa de Pregos - Dendezeiro.

Produtos Menor pregco Maior Pre¢o

Camisa R$ 130,00 R$ 500,00
Bermuda R$ 199,00 R$ 1.900,00
Calga R$ 400,00 R$ 2.500,00
Casaco R$520,00 R$ 3.700,00
Colete R$ 270,00 R$ 389,00
Macacdo R$ 300,00 -

Saia R$ 350,00 R$ 400,00

Fonte: Aba Produtos Site Dendezeiro, 2025.

Conforme observado na tabela anterior, referente aos produtos com menor e
maior pre¢co da marca, percebe-se que as pecgas mais elaboradas e com acabamento
refinado, como casacos de couro, e calcas estampadas ou patchwork upcycling, es-
pecialmente aqueles que apresentam beneficiamentos artesanais, compdem o grupo

de itens com maior valor.



Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site Dendezeiro*i, 2025.

llustragdo 21 — Pegas de Menor e Maior Valor - Dendezeiro.
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A marca nasceu digitalmente e com atitude local, com forte presenga em Sal-

vador, mas ja atua nacionalmente via e-commerce préprio, atendendo a todo o Brasil,

com frete gratis acima de determinado valor. Além disso, participa de eventos de moda

de grande visibilidade como a SPFW, ja tendo sido presenga em varias edicdes e

desfiles importantes, o que amplia sua visibilidade e alcance.

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site Dendezeiro, 2025.

llustragédo 22 — Site da marca Dedenzeiro.
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Recentemente a marca inaugurou uma loja fisica no bairro Rio vermelho, em
salvador inauguragao representa um marco importante na trajetoria da marca, que até
entdo operava majoritariamente no ambiente digital. A flagship foi pensada como uma
extensdo da identidade da Dendezeiro, reunindo moda, arte e afeto em um ambiente

que celebra a ancestralidade e a diversidade.

llustragéao 23 — Flagship Dedenzeiro.

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site Ald Al Bahia»xi, 2025.

e Promocao
Sua promocao reforca diversidade, cultura nordestina, representatividade e
empoderamento de corpos negros e LGBTQIAPN+, sua estratégia de comunicacéao é

fortemente estabelecida no ambiente digital, com presenga marcante nas redes
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sociais, colaboragdes com influenciadores e plataformas como o Instagram, além de
apari¢des em veiculos de grande circulagdo como Vogue Brasil e Elle Brasil.

Além disso, a atuagao da marca no Sao Paulo Fashion Week (SPFW) é outro
ponto central de sua promogéao. Suas colaboragées com figuras publicas como Viola
Davis, Majur, Liniker, ampliam o alcance da marca. Como destaca a Buzzato (2025),
essas parcerias nao apenas promovem os produtos, mas também reafirmam os valo-
res da marca, criando conexdes afetivas com publicos diversos.

Durante a 582 edigao da SPFW, a renomada atriz Viola Davis elogiou publica-
mente a marca brasileira Dendezeiro, destacando seu orgulho ao ver uma grife que
celebra a negritude e a diversidade no cenario da moda. O reconhecimento internaci-
onal reforga o impacto cultural da Dendezeiro e sua relevancia como simbolo de em-

poderamento e identidade afro-brasileira, destaca Ferreira (2024).

llustragédo 24 — Celebridades desfilam Dendezeiro.

» a2
Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site ELLE Brasil*ii; [FA Moda**V;

Terra®*¥ e Gshow**i, 2025.

4.2 Meninos Rei

A Meninos Rei é uma grife baiana fundada pelos irmaos Céu Rocha e Junior
Rocha, surgida em Salvador, Bahia ha 6 anos. O que comegou como uma pequena
producao, inicialmente feitas para amigos, cresceu até ganhar visibilidade nacional e
internacional. A marca constréi sua identidade a partir da valorizagao da cultura afro-
brasileira, da ancestralidade negra e das referéncias africanas, especialmente por
meio de estampas vibrantes, tecidos africanos, patchwork e uso expressivo de cores
fortes. As modelagens vao além do convencional: pegas oversize, volumes generosos,

recortes ousados, e cortes que favorecem uma diversidade de corpos.
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llustragao 25 — A Meninos Rei.
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Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site Meninos Rei*Vi, 2025,

A grife também se insere no panorama da moda como plataforma cultural: suas
colegdes dialogam com o cotidiano baiano, com as religides de matriz africana, com
manifestagdes visuais que afirmam identidade, pertencimento e visibilidade. A marca
participa de eventos importantes como a Sdo Paulo Fashion Week desde 2021, além
de costumar vestir artistas renomados como Tais Araujo, Debora Seco.

Desta forma, ela atrai quem se identifica com a forca da heranga afro-brasileira
e os principios de ancestralidade e ser quem vocé é. Nos aprofundando sobre o uni-
verso da marca, podemos perceber que seus clientes sdo pessoas que buscam pecas
de vestuario unicas, com estética contemporénea e marcante, e que usam a moda
ativamente como meio de afirmagéo politica e de orgulho identitario. Além disso, a
marca é a escolha de figuras publicas e de individuos que reconhecem o poder da
moda como agente de mudanga e representagao social.

Outra caracteristica marcante de Meninos Rei € 0 compromisso com represen-
tatividade. Em desfiles como “Pop Ancestral”’, a marca trouxe modelos de diferentes
silhuetas, idades, corpos com deficiéncia, conectando moda, inclusdo e poténcia es-
tética (Espinossi, 2023). Além disso, Meninos Rei tem mostrado cuidado com o enga-

jamento social, agdes de colaboragdo, campanhas beneficentes e parcerias que
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misturam moda, arte e solidariedade fazem parte de sua trajetoria, assim como afirma

Céu em entrevista concedida a Barros (2023):

A moda da Meninos Rei ndo alimenta esse sistema que adoece e mata pes-
soas, ela é inclusiva, respeita e trabalha com resgate de autoestima e valori-
zagao pessoal. As marcas que nao estiverem atentas a isso estdo no caminho
errado e vao ficar para tras, afirma Céu, Diretor criativo (Barros, Uol 2023).

llustragao 26 — Pop Ancestral.
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Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site SFW>iii 2025,

Com essa proposta, a marca se consolida de uma forma que nao se enquadra
apenas no setor de moda: ela parte de uma visao de estilo de vida, de movimento
cultural que celebra a raga, a ancestralidade, a ocupacgao estética dos espacgos e cor-
pos que foram historicamente marginalizados. Meninos Rei veste, com autenticidade,
originalidade e coragem, trazendo para cada pec¢a nao apenas estética, mas historia,

pertencimento e visibilidade (Santhana, 2022).
4.2.1 Composto de Marketing da Marca

e Produto
De acordo com a analise feita no site da marca Meninos Rei, seus produtos
traduzem a esséncia afrourbana que caracteriza a identidade da grife. As criagdes vao
além do vestir: sdo manifestagdes, orgulho através das roupas. As pegas apresentam
modelagens amplas, recortes ousados e construgdes que valorizam o conforto e a

liberdade dos corpos. As colegcbes sao femininas e masculinas que incluem camisas,
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batas, vestidos, saias, calgas, quimonos e acessorios, todos marcados pelo uso ex-
pressivo de tecidos africanos, como o wax print (tecido Ankara), combinados a ele-
mentos da alfaiataria contemporanea.

A aposta em estampas vibrantes, cores intensas e contrastes simbdlicos que
remetem a estética afro-brasileira e a cultura baiana. Cada produto carrega um con-

ceito, refletindo a filosofia de transformar a moda em um meio de afirmacéo identitaria.

llustragdo 27 — Compilado de produtos Meninos Rei.

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site Meninos Rei, 2025.

O design autoral e a exclusividade das pecgas reforcam o posicionamento da
Meninos Rei como uma marca que une autenticidade e sofisticagao, transformando

cada roupa em um manifesto de expressao pessoal.

e Preco



54

A Meninos Rei posiciona-se no mercado de moda autoral brasileira como uma
marca de faixa de preco premium, refletindo o carater artesanal, criativo e simbdélico
de suas criagdes. Suas pegas expressam mais do que estilo: representam identidade,
ancestralidade e pertencimento. Os precos sao definidos com base em uma estratégia
de valor percebido, na qual o consumidor reconhece o produto como uma manifesta-
cao cultural e artistica, e ndo apenas como uma vestimenta.

A politica de precos da Meninos Rei reflete o posicionamento da marca no seg-
mento de moda autoral e afrocentrada. As pegas sdo comercializadas com valores
que consideram a exclusividade, o trabalho artesanal e o conceito de slow fashion. As
pecas variam entre R$ 398,00 e R$ 650,00, enquanto vestidos e saias podem ultra-
passar os R$ 900,00. Ja as pecgas exclusivas de alfaiataria, quimonos e jaquetas che-
gam a valores préximos de R$ 1.200,00, refletindo o trabalho minucioso de corte, cos-
tura e acabamento.

A precificacdo também leva em consideragdo o uso de tecidos e africanos,
como o wax print, além da producdo em pequena escala e dos acabamentos manuais,

que garantem exclusividade e autenticidade.

Tabela 2 - : Faixa de Pregos — Meninos Reis.

Produtos Menor pregco Maior Prego

Camisa R$498,00 R$ 998,00
Bermuda R$ 398,00 R$ 449,00
Calga R$ 698,00 R$ 898,00
Casaco R$2.500,00 R$3.000,00
Blazer R$598,00 R$ 798,00
Colete R$ 270,00 R$ 389,00
Macacdo R$ 498,00 R$ 1.698,00
Short R$ 449,00 -

Vestido R$2.499,00 R$ 1.399,00

Fonte: Aba de produtos Meninos Rei**x, 2025.
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llustracdo 28 — Pecgas de Menor e Maior valor - Meninos Rei.
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Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site Meninos Rei, 2025.

e Praca

A Meninos Rei consolidou-se como uma marca que une atuacio local e alcance
nacional, mantendo suas raizes em Salvador (BA), bergo de sua identidade afrour-
bana, enquanto expande sua presencga por meio do e-commerce proprio, disponivel
no site da marca. A plataforma online possibilita o envio para todo o Brasil, tornando
acessiveis suas criagdes autorais e artesanais a consumidores de diferentes regides.
Além do ambiente digital, a grife marca presenga constante em eventos de destaque
no cenario da moda, o que amplia sua visibilidade e reforgca seu posicionamento como
referéncia em moda afro-brasileira. Essas participa¢des funcionam como pontos es-
tratégicos de conexdo com novos publicos, estilistas, influenciadores e veiculos de

midia especializados.
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llustracao 29 — Site — Meninos Rei.
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Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site Meninos Rei, 2025.

e Promocao

Com presenca ativa nas redes sociais, especialmente no Instagram, a marca
compartilha seus bastidores, desfiles, colaboragdes e histérias que reforgam o orgulho
das origens periféricas e negras. Além disso, desfila suas colegdes em eventos de
moda de grande visibilidade, como a Sao Paulo Fashion Week (SPFW) e a Semana
de Moda de Milao, utilizando essas plataformas como espacgos de expressao politica
e estética.

As acdes promocionais da Meninos Rei incluem colaboragcbées com artistas, in-
fluenciadores e personalidades, como Iza, Majur, Ivete Sangalo, que vestem e divul-
gam as pegas em diferentes meios, ampliando o alcance da marca.

Sua promogao é sustentada pela presenca digital, especialmente no Instagram
que acumula cerca de 139 mim seguidores, e pela visibilidade em grandes veiculos

de moda.
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llustragao 30 — Instragram Meninos Rei.
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Fonte: @meninosrei, 2025.

Desse modo, a promog¢ao da marca nao se restringe a publicidade tradicional,
mas se consolida como um movimento de visibilidade e pertencimento, que trans-

forma a moda em uma ferramenta de expresséao social.
4.3 Kilentar

Fundada em 2019 pela designer britanico-nigeriana Michelle Adepoju, a marca
Kiléntar propde uma abordagem estética e cultural que transcende o vestuario, posi-
cionando-se como uma plataforma de valorizagao da ancestralidade africana e da so-
fisticacdo contemporanea. O nome da marca deriva da expressao loruba “Ki le n ta?”,
que significa “O que vocé estad vendendo?”, evocando os mercados tradicionais do
sudoeste da Nigéria e reforcando sua identidade cultural (Kiléntar, 2025).

A trajetéria de Adepoju € marcada por uma conexao profunda com suas raizes.
Criada no Reino Unido por pais nigerianos, ela desenvolveu desde cedo um olhar
sensivel para a moda e o reaproveitamento criativo. Apdés sua formacdo em Arte e

Marketing, realizou viagens por paises da Africa Ocidental, como Burkina Faso, Togo,
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Senegal e Costa do Marfim, onde se aprofundou nas técnicas artesanais e na riqueza
cultural da regiao (Obiora, 2020).

llustracdo 31 — A Kiléntar.
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Fonte: Site Kiléntardi, 2025

Segundo reportagem da Forbes (2025), sua diretora criativa esta “redefinindo
a moda de luxo por meio do artesanato africano”, destacando que a KiléAtar combina
técnicas tradicionais com uma estética moderna e sofisticada, sem deixar sua auten-
ticidade cultural. A matéria ressalta ainda o papel da marca na promog¢ao de praticas
sustentaveis e na valorizacado do trabalho artesanal como pilar de sua identidade.

No cenario da moda global, a grife se destaca por unir tradigao e sofisticagao.
Suas colegdes sao elaboradas com tecidos sustentaveis, como algodao vintage arte-
sanalmente tecido e tingido com pigmentos naturais, preservando métodos ancestrais
de produgéo. A marca trabalha em colaboragédo com artesdos locais, promovendo o
saber-fazer tradicional e fortalecendo a economia criativa africana (Kiléntar, 2025).

A estética da marca é marcada por silhuetas femininas elegantes, texturas ricas
e modelagens que evocam tanto a forga quanto a delicadeza. A colegao The Girl Next
Door, por exemplo, homenageia mulheres que carregam a tradicdo com leveza e pro-
fundidade. Com alfaiataria suave e tecelagem artesanal, cada pega celebra a memoéria
cultural e o cuidado como valores centrais (Kilentar, 2025).
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llustragdo 32 — Colegao The Girls Next Door.
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Fonte: Instagram @kilentar<i, 2025.

Além do compromisso com a sustentabilidade e a producéo ética, Kiléntar tem
ampliado sua presenca internacional. A marca participou da London Fashion Week,
sendo reconhecida por promover “exceléncia artesanal com designs que refletem his-
térias esquecidas” (London Fashion Week, 2025). Essa visibilidade reforga sua con-
solidagao no circuito de moda de luxo, mantendo-se fiel a valorizagao da heranga afri-

cana.
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llustragdo 33 — London Fashion Week 2025.

Fonte: Pixabay.com, 2024

A proposta da grife configura-se, portanto, como um movimento que ressignifica
a moda africana no cenario global, reafirmando a poténcia da ancestralidade como
fonte de inovacéao estética e cultural. Assim, pode-se afirmar que a marca se apresenta
como uma marca que alia luxo, identidade cultural africana e responsabilidade social.
Sua proposta ultrapassa a criagado de roupas e se consolida como um movimento de
valorizagdo da ancestralidade, da sustentabilidade e da representatividade no mer-

cado global de moda.

4.3.1 Composto de Marketing da Marca

e Produto

Na categoria produtos a Kilentar se destaca por oferecer pegas de vestuario
femininas com uma identidade artesanal e atemporal. A analise de suas colecdes re-
vela uma cuidadosa selegcao de materiais, uma paleta de cores vibrante e modelagens
que celebram a diversidade de silhuetas.

A cartela de tecidos utilizada é diversificada e preza pela qualidade e pelo to-
que. A marca trabalha com uma variedade de fibras naturais, o que confere as pecas
um caimento unico e sofisticado. Entre os materiais encontrados em suas colegoes,
destacam-se: Algodao: Utilizado em diversas formas, desde o algodao tecido até o
algodao tecido a méo, presente em calgas, tops e vestidos. Seda e tecidos tradicio-

nais, como o Adiré e o Aso Oke.
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Sua cartela de cores € rica e expressiva, explorando tanto tons neutros quanto
vibrantes. As cole¢bes apresentam pecas em cores como laranja, vermelho, verde,
azul e amarelo, além de opg¢des em tons naturais, branco e multicoloridos, muitas
vezes em combinagdes de patchwork. Acabamentos metalicos também sao encontra-
dos, adicionando um ponto de luz as produgdes.

Quanto ao tipo de silhuetas e modelagens, € ofertada uma ampla gama de op-
¢des que se adaptam a diferentes estilos e ocasides. As colegdes incluem: Vestidos:
Comprimentos que variam do mini ao maxi, com modelagens que incluem desde pe-
¢as fluidas e com franjas até vestidos com recortes estratégicos. Blusas com op¢des
diversas como tops com cintura de espartilho, costas abertas e amarragao frontal,
Saias de formas variadas e calgas que proporcionam conforto e elegancia.

Muitas pecas sao enriquecidas com detalhes artesanais como franjas, borda-
dos, patchwork e aplicagdes de conchas, que reforgcam a identidade unica da marca.

A grade de tamanhos € inclusiva, abrangendo desde o XS (extra pequeno) até
o XXLARGE (extra, extragrande), o que corresponde a uma variagao que vai do ta-
manho 4 ao 24 no padrao do Reino Unido (UK) e do 0 ao 20 no padrao dos Estados
Unidos (US). Além disso, a marca oferece um servigo de "feito sob medida", ideal para
clientes que buscam um ajuste perfeito ou que estdo entre dois tamanhos, demons-

trando um compromisso com a personalizacao e a satisfagao do cliente.

llustragdo 34 — Compilado de produtos da marca Kiléntar.

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site Kilentar, 2025.

e Preco
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No que se refere ao Prego seu posicionamento € claramente no segmento pre-
mium ou de luxo acessivel. Os valores praticados refletem a qualidade dos materiais
utilizados, o design autoral e o carater artesanal de muitas pecas, que incluem deta-
Ihes como tecidos feitos a méo, bordados e patchwork.

Os precos sao em libras esterlinas e variam consideravelmente, comecando
em uma faixa de £ 75 (R$ 542,15) a £ 2.140 (R$ 15.469,30) para itens como saias
mais simples, até vestidos mais elaborados com detalhes bordados ou itens de cole-
¢cOes especiais.

Essa estratégia de precificacdo esta alinhada com a percepgéo de valor que a
marca deseja construir. O preco ndo se baseia apenas no custo de produg¢do, mas
também na exclusividade, na durabilidade e no conceito artistico agregado a cada
peca. Ao adotar essa faixa de preco, a Kilentar se direciona a um publico que valoriza
o design diferenciado e a moda como forma de expresséao, estando disposto a investir
mais por um produto que ndo € produzido em massa e que carrega uma historia em
sua concepcao. A oferta do servigo "feito sob medida" também justifica e reforca esse
posicionamento de preco mais elevado, pois entrega um valor adicional de personali-

zacao e ajuste perfeito.

Tabela 3 - : Faixa de Precgos — Kiléntar.

Produtos Menor prego R$ Maior Preco R$
Blusa £107 R$ 773,46 £ 696 R$ 5.054,47
Calga £107 R$ 773,46 £717 R$ 5.206,97
Saia £75 R$ 542,15 £765 R$ 5.529,91

Vestido £123 R$ 893,25 £2.140 R$15.541,03

Fonte: Aba de produtos site Kilentar, 2025.

e Praca
O principal e mais significativo ponto de venda da Kiléntar é a sua plataforma
de e-commerce. Este canal ndo funciona apenas como uma loja, mas como uma "loja

conceito digital". A experiéncia de navegacao, o design limpo, a alta qualidade das
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imagens e a forma como as colegdes sdo apresentadas sado cuidadosamente projeta-
dos para refletir o posicionamento premium da marca. Ao centralizar as vendas em
seu proprio site, & garantido total controle sobre a experiéncia do cliente, desde o
primeiro contato com o produto até o pos-venda, mantendo a consisténcia de sua
imagem de marca sofisticada.

O modelo permite que a Kiléntar gerencie sua imagem e se conecte com uma
clientela internacional, incluindo clientes no Brasil, Estados Unidos, Europa e outras
regides. A distribuicao internacional ndo € apenas uma opg¢ao, mas o pilar central de
seu alcance de mercado. A logistica de envio global &, portanto, um componente cri-
tico de suas operagbes para garantir que suas pegas cheguem a um publico geogra-
ficamente diverso que admira seu design e posicionamento. Dessa forma, a Praga da
grife transcende fronteiras, caracterizando-a como uma marca de moda nigeriana com

forte presenca e alcance no mercado de luxo global.

llustracdo 35 — Site da marca Kiléntar.

PLEASE ALLOW UP TO 7 DAYS FOR YOUR ORDER TO BE PROCESSED | WORLDWIDE SHIPPING

Mami Isura Sequin Strapless Maxi Dress Mami Isura sequin shirt dress Awo Striped Maxi Skirt
£749 £428 £635

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site Kilentar-ii, 2025.
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e Promocao

A marca utiliza predominantemente canais digitais para promover seus produ-
tos e valores, com destaque para o Instagram, TikTok e Pinterest. No Instagram que
conta com mais de 127 mil seguidores, a promogao ocorre por meio de uma curadoria
visual sofisticada, que combina imagens de alta qualidade e videos elaborados. Cada
peca € apresentada como parte de uma narrativa que conecta o consumidor a historia,
a cultura e ao processo artesanal envolvido na produgao. Essa estratégia refor¢a seu
posicionamento como uma marca que hao apenas vende roupas, mas comunica iden-
tidade e propdsito.

No TikTok, a promogao assume uma linguagem mais dindmica e acessivel com
videos mais descontraidos, voltada para um publico jovem e engajado. A marca com-
partilha videos curtos que mostram bastidores da produc¢ao, transformacdes de looks
e desfiles informais, ampliando o alcance de sua mensagem. Essa abordagem permite
um dialogo com diferentes segmentos de mercado, mantendo a coeréncia estética e
discursiva.

Além das redes sociais, a marca investe em marketing de conteudo, utilizando
seu site oficial como plataforma de imers&o. As descrigcdes dos produtos incluem in-
formagdes sobre os tecidos utilizados, como algodao vintage tecido a mao e materiais
naturais tingidos com corantes organicos, bem como detalhes sobre a cartela de co-
res, silhuetas, modelagens e grade de tamanhos. Essa transparéncia informativa fun-
ciona como uma estratégia promocional que educa o consumidor e reforga o valor
agregado das pecas.

Como forma de fortalecer a proposta da marca, ela também realiza langamen-
tos pontuais e colegdes capsula, criando um senso de exclusividade e escassez pla-
nejada. Essa tatica estimula o desejo e posiciona a marca dentro do segmento pre-
mium da moda consciente. A auséncia de campanhas promocionais tradicionais, como
descontos agressivos ou publicidade paga em massa, € compensada por uma comu-
nicacao direta e afetiva com o publico, por meio de newsletters, interacdes nas redes

sociais e colaboragdes com influenciadores que compartiiham dos mesmos valores.
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llustragéo 36 — Instagram Kilentar.
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Fonte: Instagram @kilentar, 2025
4.4 Moda Afrocentrada: conceito, relevancia e crescimento

Partindo da definicdo de afrocentricidade de Asante (2009) como uma proposta
epistemoldgica que posiciona os povos africanos como protagonistas de suas proprias
narrativas, este topico explora o conceito de "moda afrocentrada". O trecho a define
nao apenas como uma tendéncia estética, mas como um movimento cultural, politico
e decolonial que resgata elementos africanos e afro-diasporicas para fins de afirmacéao
identitaria, resisténcia e reconstrugao historica.

Asante (2009) define a afrocentricidade como uma proposta epistemolégica de
localizagdo, que se fundamenta na perspectiva da Africa e de sua diaspora. Trata-se
de um modo de pensamento, pratica e visao de mundo que posiciona os africanos (e
a diaspora) como agentes e sujeitos principais de sua prépria histéria e cultura. A afro-
centricidade sugere que os africanos devem atuar com base em sua propria imagem
cultural e perseguir seus interesses humanos, e ndao aqueles impostos por visdes ex-
ternas. Deste modo, para o autor, a esséncia da afrocentricidade € um processo de

conscientizagao sobre a agéncia dos povos africanos. Isso implica em colocar como
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protagonista o povo negro em sua prépria narrativa, o que é crucial para romper com
paradigmas coloniais (Asante, 2009).

A partir dos estudos feitos para compor os capitulos anteriores, fica claro que a
moda afrocentrada pode ser entendida como um movimento estético e cultural que
busca resgatar e valorizar elementos das culturas africanas e afro-diaspéricas na cri-
acao e no consumo de vestuario. Mais do que uma tendéncia, trata-se de um campo
de afirmacao identitaria, protagonismo negro, resisténcia e reconstrugao historica.

Outro ponto relevante é que a moda afrocentrada n&o se restringe ao vestuario,
mas dialoga com memodria, estética e politica. Conforme destaca Gomes (2013), “os
penteados, tecidos e ornamentos afrodescendentes se convertem em signos de re-
sisténcia cultural e social”’. Esse entendimento amplia a no¢gao de moda afrocentrada
como pratica estética decolonial, que promove a valorizagdo de narrativas historicas
invisibilizadas e fortalece novas formas de consumo consciente e identitario. Essa ca-
pacidade de ir além do embelezamento, transformando-se em um poderoso ato de
comunicagao, é o que confere a indumentaria afrocentrada o seu valor histérico, social

e econdbmico. Ela é, em esséncia, a materializagado do saber ancestral:

Uma indumentaria afrocentrada é para além de um artefato, € um contar de
historia, histéria negada, desprezada, invisibilizada. Conta ancestralidade,
matriz, principia. Nos localiza, nos conecta de forma potente com quem veio
antes de nos. Faz ponte entre os nossos, movimenta nosso povo financeira-
mente, reafirma socialmente que nds temos histdérias, comunica essencial-
mente que produzimos saberes e intelectualidades multiplas (Souza et al.,
2023, p. 69)

O crescimento desse segmento esta diretamente associado ao fortalecimento
dos movimentos negros, ao aumento da consciéncia sobre representatividade e ao
surgimento de novas marcas independentes. As marcas estudadas exemplificam
como a afrocentricidade pode ser traduzida em propostas diversas, do luxo artesanal
ao urbano contemporaneo, passando pelo viés sustentavel. Além disso, a presenca
de estilistas afrodescendentes em eventos de moda reforga o alcance global desse
movimento. Isso pode ser observado de maneira concreta na analise comparativa das

marcas.



llustragdo 38 — Analise comparativa das marcas.
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Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

Como observado elas traduzem a afrocentricidade em propostas distintas, mas

complementares: do luxo artesanal internacional (Kiléntar), ao afro-brasileiro susten-

tavel e organico (Dendezeiro), até a linguagem urbana e politica (Meninos Rei). Essa

diversidade evidencia como a moda afrocentrada ndo é homogénea, mas multipla em

suas expressoes, reafirmando o potencial criativo e a relevancia cultural desse seg-

mento no cenario contemporaneo.

4.5 Publico das Marcas Analisadas

Este subcapitulo tem como propdsito identificar e delimitar o publico-alvo das

marcas previamente analisadas.
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Ao compararmos as marcas estudadas anteriormente entende-se que seu pu-
blico é bastante semelhante, s&o os jovens e adultos, de todas as orientagdes sexuais,
que procuram por uma moda responsavel e com proposito. As marcas possuem forte
presenca entre figuras publicas e celebridades. Seus consumidores valorizam a co-
nexao com suas raizes ancestrais por meio de roupas com cores intensas e confecci-
onadas em tecidos que conferem estrutura e imponéncia as pegas. O publico majori-
tario € composto por pessoas negras, em especial da classe média, que se identificam
com questdes raciais e de género.

Para identificar e delimitar o publico-alvo das marcas, sera realizada uma ana-
lise baseada na selegao de uma amostra composta por trés mulheres influentes, todas
com mais de 100.000 mil seguidores no Instagram, que acompanham as marcas em
questao e compartilham um estilo de vida alinhado aos valores e a estética que essas
marcas promovem.

A escolha dessas personalidades também se justifica pelo vinculo que mantém
com o universo da moda e com a valorizagao da identidade negra, permitindo eviden-

ciar como as marcas se conectam com esses contextos socioculturais e estéticos.

e Clara Moneke

Clara Moneke é uma atriz brasileira de 26 anos amplamente reconhecida por
seu talento e estilo marcante dentro e fora das telas. Revelada na novela Vai na Fé,
da TV Globo, ela conquistou o publico com sua atuacao carismatica e auténtica, mas
também se destacou como uma das vozes mais influentes da nova geragdo quando
0 assunto é moda, identidade e representatividade.

Seu estilo ousado e cheio de personalidade a tornou uma referéncia no uni-
verso da moda. Clara aposta em estampas africanas, acessorios étnicos e penteados
trancados, criando visuais que celebram sua ancestralidade e reafirmam a estética
negra com orgulho. Combinando elegancia e atitude, ela transforma cada look.

No Instagram, @claramoneke, onde reine mais de 1,6 milhdes de seguidores,
compartilha seus looks vibrantes, bastidores de sua rotina artistica. A atriz une arte,
moda e cultura de forma auténtica, consolidando-se como uma das figuras mais esti-

losas e inspiradoras da dramaturgia brasileira contemporéanea.
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llustragdo 37 — Clara Moneke.
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Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site Instagram @claramonekexv, 2025

e Kenya Sade

Kenya Sade é uma jornalista e apresentadora brasileira que vem se destacando
como uma das principais referéncias da nova geracao na televisdo. Nascida em lIta-
quera, Sao Paulo, ela é reconhecida por sua atuacdo em coberturas musicais de
grande porte, como Rock in Rio, Lollapalooza, AfroPunk e The Town. Com uma car-
reira marcada pela versatilidade, Kenya também assumiu a apresentagdo do The
Masked Singer Brasil, trazendo sua experiéncia em bastidores e sua personalidade
leve para o programa.

Seu estilo € moderno, vibrante, reflete sua identidade e compromisso com a
representatividade negra. Kenya aposta em visuais que misturam streetwear com so-
fisticagao, valoriza penteados como tracas e laces, acessorios étnicos e quase nao
usa pegas com estampas, mas quando usa sdo marcantes. Ela transforma moda em
narrativa, usando sua imagem como ferramenta de afirmagao cultural.

No Instagram, onde acumula 175 mil seguidores, compartilha bastidores de
eventos, looks, reflexdes e diversidade. Sua presenca midiatica une moda, musica e
cultura de forma auténtica, tornando-a uma referéncia para jovens negras que buscam

se ver representadas na midia.
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llustragdo 38 —Kenya Sade.
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Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site Instagram @sadeekenyax, 2025.

e Soénia Tucker

Sonia Barbie Tucker € uma modelo e influenciadora de origem serra-leonesa
conhecida popularmente como a “Barbie Negra” vem conquistando espaco internaci-
onal com seu estilo marcante, presencga digital poderosa e forte conexdo com a esté-
tica afro. Reconhecida por sua beleza, elegancia e atitude, ela se tornou uma referén-
cia no universo da moda, especialmente no segmento de luxo e streetwear com iden-
tidade negra.

Com mais de 1,7 milhdes de seguidores no Instagram, ela compartilha /ooks,
bastidores de ensaios fotograficos e colabora¢gdes com marca. Seu estilo € ousado,
glamouroso e carregado de elementos que celebram a ancestralidade africana, seja
por meio de penteados naturais, roupas com cortes sofisticados, estampadas ou aces-
sérios que remetem a realeza preta.

Sonia representa uma geragdo de mulheres negras que usam a moda como
ferramenta de expressao cultural e afirmacao estética. Sua imagem conecta beleza,
empoderamento e autenticidade, tornando-a uma escolha perfeita para representar o
publico-alvo de marcas afrocentradas e cole¢des que dialogam com identidade e re-

sisténcia.
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llustragcdo 39 —Sénia Barbie Tucker.
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Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site Instagram @sonia_barbie_tuc-
kervi, 2025.

4.5.1 Analise de Personalidades

A partir da amostra de personalidades analisadas, percebe-se que as marcas
estabelecem um dialogo com um publico que valoriza uma moda afro contemporanea,
unindo referéncias culturais com sofisticagao. Esse posicionamento se manifesta prin-
cipalmente dentro do universo cheio de personalidade, que se torna um espaco de

afirmacao identitaria e, ao mesmo tempo, de exclusividade e estilo.
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5 PERFIL DE PUBLICO-ALVO DA COLEGAO

Este capitulo tem como objetivo delimitar o publico-alvo da colegéo coroa de
preto que € o objetivo central dessa pesquisa.

A partir do estudo sobre as marcas Dendezeiro, Kilentar e Meninos Rei, foi tra-
¢ado perfil de publico-alvo destinado para quem a coleg¢ao deseja alcancar.

A colecao Coroa de preto foi pensada para mulheres entre 20 e 35 anos, per-
tencentes a classe média, residentes principalmente em grandes centros culturais do
Brasil, como Salvador, Rio de Janeiro e S&o Paulo. Sdo mulheres com acesso a infor-
magao, conectadas digitalmente e atentas as discussdes sobre identidade, ancestra-
lidade e representatividade.

Elas valorizam autenticidade, a expressao pessoal e a consciéncia social. S&o
consumidoras que buscam mais do que vestir roupas bonitas, querem vestir significa-
dos. ldentificam-se com narrativas afrocentradas, com marcas que valorizam a he-
ranga africana e que se posicionam politicamente de forma coerente.

Inspiradas pela estética dos penteados de origens africanas, esse publico en-
tende a moda como uma extenséo do corpo e da histéria, utilizando o vestuario como
linguagem visual de resisténcia e celebracao cultural.

A sequir, foi elaborado um moodboard sobre o publico-alvo:

llustragéo 40 — Moodboard de Publico-Alvo.

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site Instagram @jacycarvalho*Vi e
@negritafaelaxVii, 2025,

5.1 Persona

Ap6és tragar o publico-alvo, foi possivel criar uma persona ideal, que se encaixa

no conceito da colegao:
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Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas nos sites: Al6AI6 Bahia**; Jornal Grande'
Bahia e Pinterest' 2025.

Ayana tem 26 anos, atua como produtora cultural e criadora de conteudo digital.
Natural de Salvador, na Bahia, ela cresceu cercada por manifestacdes artisticas e
culturais que despertaram seu interesse pela moda como forma de expressao identi-
taria e valorizagédo da ancestralidade negra. Atualmente, trabalha em projetos que en-
volvem arte, cultura e estética afro-brasileira, além de realizar parcerias com marcas
autorais e designers independentes.

Mora em um apartamento na regido central de Salvador, conhecido por seu
ambiente criativo e diversidade cultural. Recebe um salario compativel com a classe
média, valor que reflete sua estabilidade profissional e permite investir em experién-
cias que considera essenciais, como viagens culturais, exposigdes de arte e eventos
de moda afro-brasileira. Nos finais de semana, costuma frequentar shows locais, ex-
posicdes e restaurantes, além de aproveitar momentos de autocuidado em casa, ou-
vindo musica ou trangando o cabelo com amigas.

E exigente ao consumir moda: prefere pegas exclusivas, feitas por criadores

negros, que contém histérias e expressem orgulho e pertencimento. Entre as marcas
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que admira estdo Meninos Rei, Dendezeiros e Kiléntar, nas quais encontra identifica-
céo estética e ideoldgica.

Nas redes sociais, ela tem uma presenca marcante, compartilhando conteudos
sobre moda, empoderamento feminino e cultura negra, buscando inspirar outras mu-

Iheres a se reconectarem com suas origens.
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6 GERAGAO DE IDEIAS

Neste capitulo, serdo apresentados os elementos pesquisados de forma criativa que
servirdao como base para o desenvolvimento da colegao.

Nos ultimos anos, observa-se uma crescente valorizagao de manifestacdes cul-
turais, que passam a ocupar espacos de destaque e a ser reconhecidas por sua rele-
vancia estética e simbdlica. A indumentaria afro-brasileira, como afirmam Harger e
Araujo (2015), reflete a trajetéria historica, o cotidiano e a vivéncia do povo preto, in-
corporando elementos que exaltam suas raizes, tradi¢des e valores culturais. Cada
peca, portanto, torna-se um elo entre passado e presente, preservando a ancestrali-
dade e reafirmando a identidade afrodescendente.

Como apontado por Barnard (2003, p. 39), os elementos empregados na moda
desempenham um papel essencial para que os individuos de um grupo possam se
reconhecer mutuamente e se distinguir dos demais. O autor ressalta que os materiais
utilizados nas vestimentas possuem grande relevancia, uma vez que constituem uma
condicao de identificacdo e de acolhimento de pares num mundo despersonalizado.

A seguir, foi realizada uma pesquisa sobre elementos que sado usados em varios
tipos de penteados e podem ser aplicados nas pecgas, que por sua vez, serao impor-
tantes para formacgéao da colecéo, pois serdao elementos em que irdo compor as pegas,

trazendo a identidade e acendendo a ancestralidade, através de detalhes.
6.1 Inspiragdao em Acessorios para Penteados

O uso das migangas, também conhecidas como contas, na indumentaria afri-
cana e em muitos tipos de penteados, possuem profunda simbologia cultural, repre-
sentando beleza, poder, orgulho e pertencimento. Harger e Araujo (2013) comple-
menta que, na Africa, as migangas séo utilizadas como simbolos de beleza, riqueza e
status social, além de servirem para protecao espiritual, cura, identificacao religiosa,
marcagao de etapas da vida e identidade grupal, reforgando sua relevancia estética e

simbdlica dentro das tradicdes africanas.
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llustragdo 42 — Migangas.

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site Pinterest', 2025

Elementos como buzios, anéis de metal, palha da costa, micangas, cabelos
sintéticos e 1a sdo utilizados com o propdsito de realgar a beleza visual, adornando os
cabelos da mesma forma que faziam os ancestrais africanos, preservando, assim,
tradicoes estéticas e culturais de grande significado simbdlico Gomes (2006).

Outro elemento muito utilizado na ornamentacido dos penteados s&o os fios de
cetim, aplicados nas trancas de maneira artesanal para criar desenhos e padrdes vi-
suais que se destacam sobre o couro cabeludo. Esses fios, frequentemente metaliza-
dos nas cores dourado e prateado ou em tons vibrantes, acrescentam brilho, textura
e simbolismo as trancas, transformando-as em expressdes de beleza, criatividade e

identidade cultural.

llustragéo 43 — Acessorios usados em trancgas.

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site Pinterest'i, 2025.
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6.2 Inspiragdes em Bordados e Beneficiamentos

Para fazer referéncia ao penteado nagd, caracterizado pelas trangas rentes ao
couro cabeludo, serdo utilizados fios de malha trancados aplicados diretamente nas

pecas, criando uma conexao visual e simbdlica com esse penteado.

llustragdo 44 — Bordados.

Al

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site interest”", 2025.

Todos esses elementos serdo usados como complementos nas pegas, apli-
cando-as em detalhes que, embora alguns aparecam de forma mais sutil, carregam
significado simbdlico e valor estético, acrescentando personalidade e forga visual as

criacdes.
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7 DESENVOLVIMENTO DA COLEGCAO

A partir das informacgdes coletadas ao longo deste trabalho, este capitulo apre-
senta a etapa final de desenvolvimento da colegao autoral, momento em que o pro-
cesso criativo é consolidado em propostas concretas de design. Nesta fase, serao
apresentadas as estratégias que orientaram na criagao das pecas, partindo da criagao
de moodboards inspiracionais baseados na tematica de penteados de origens africa-
nas, através da estética capilar afro e sua traducéo para a moda contemporanea.

Com base nessas referéncias, foram definidos os principais elementos que es-
truturam a colecdo: a cartela de cores, cartela de tecidos, cartela de aviamentos e
beneficiamentos, estudo de formas e volumes, inspirados nas silhuetas que remetem

cabelos afro, reinterpretados em modelagens contemporéaneas.
7.1  Moodboards

Nas ilustragdes a seguir (45 e 46), sdo apresentados dois moodboards inspira-
cionais que auxiliam na compreensao visual do tema proposto. O objetivo é que am-
bos estabelegcam um dialogo harménico entre os elementos, servindo como referéncia
conceitual para o desenvolvimento do projeto e para a criagao da identidade estética

da colecéo.

llustragdo 45 — Moodboard 01 — As raizes da coroa.
\\* l )1 |
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Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site Pinterest, 2025.
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No primeiro moodboard (llustracdo 45), as imagens representam as raizes an-
cestrais, as texturas naturais e a profunda simbologia cultural dos penteados de ori-
gem africana. A estética capilar € apresentada como um pilar da identidade, conec-
tando o individuo ao seu povo e a sua histéria. Podemos ver essas caracteristicas
representadas pelos tons quentes e terrosos, como o vermelho-terra inspirado na
pasta otjize do povo Himba, e pelos marrons profundos. Sado destacados penteados
tradicionais, como os bantu knots e as trangas nag6, que demonstram a geometria e
a arte do trangado. Também podemos perceber o foco nos adornos culturais, como os
anéis de metal e colares de migangas que sédo usados pelos Fulanis, e a silhueta
icbnica do black power. O painel transmite uma atmosfera organica, quente e de forte

conexao ancestral.

llustragdo 46 — Moodboard 02 — A exuberancia da coroa.

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas no site Pinterest"i, 2025.

No segundo moodboard (llustragdo 46), podemos perceber uma reinterpreta-
¢ao contemporanea e artistica desses penteados, mostrando como eles se tornam
uma plataforma para a expressao individual e para a moda. A estética aqui celebra a
versatilidade, a cor e o luxo, traduzindo a ancestralidade para um contexto moderno e
global. Esse sentimento fica mais propagado com os tons de joia e os pontos de cor
vibrantes do painel, como o verde-esmeralda, o amarelo-mostarda e o laranja-quei-

mado, que mostram criatividade e sofisticacdo. E mostrado o uso intenso de adornos
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inesperados, como flores frescas, migangas coloridas e joias aplicadas diretamente
nas trangas. O painel mostra outro lado da estética afro, mais luxuoso e expressivo,
onde o cabelo é tratado como uma escultura artistica, como visto no black power loiro
e nas trancas finalizadas com esferas. O sentimento é de celebragao, exuberancia e

poder.
7.2 Cartela de Cores

A partir desses dos moodboards apresentados foram extraidas as cores que

irdo compor a cartela dessa colegao.

llustragédo 47 — Paleta de cor moodboard 01.

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

A paleta de cores presente no primeiro moodboard (ilustragao 47) é profunda-
mente saturada e quente. E uma cartela que possui uma gama de cores bastante
focada, composta inteiramente por tons terrosos. O conjunto final da um aspecto or-
ganico, ancestral e de forte conexao com a terra, remetendo ao ofjize do povo Himba

e a pigmentos naturais.

llustragédo 48 — Paleta de cor moodboard 02.

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

Ja a paleta de cores presente no segundo moodboard (ilustragao 48) apresenta
em sua totalidade uma gama de cores mais vibrantes e diversificadas. Ela permeia

tanto tons quentes, como o laranja-terra e o0 amarelo-mostarda, quanto tons frios,
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como o verde-esmeralda e o azul-petréleo. E uma cartela que possui uma rica varia-
¢do de cor, criando um conjunto mais expressivo, luxuoso e criativo. E uma cartela
que da um aspecto mais moderno e exuberante.

A partir dessa andlise dos moodboards, foi examinada também a cartela de
cores do WGSN'® para Previsédo de cores mundiais O/l 26/27. A seguir, a ilustragio

48 que traz essas cartelas de cores elaborada pelo site de tendéncias:

llustragao 49 — Previsao de cores mundiais O/l 26/27.
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Essas 16 cores mundiais impulsionario a

o
H
@
g
H

1odug xepm

Y3 poy

novidade e criario um impacto sazonal
no 0/1 26/27. O Olive Stone e o Cherry
Laquer, da P/V 26, foram mantidos para
aumentar a longevidade na temporada de

outono.

Novos tons vivos excéntricos foram
adicionados a paleta, evoluindo os
vibrantes digitais das temporadas
anteriores. Tons pastel calmos, como Wax
Paper e Light Lavender, acrescentam

eanjg |eelg
Auid Aeqdsey

equilibrio aos tons escuros e vibrantes da

esjonbuny inbusiy

paleta sazonal.

Cores anuais
PIV 26 e OfI 26/27

0]

048U

Essas 14 cores anuais serio relevantes
tanto para a P/V 26 quanto para o O/I

pey 18nq0H
pey vAe
1420 pe3sng

26/27. Essa selecao inclui quatro das

B8] BAJIBUL

nossas cinco cores-chave da P/V 26: a Cor
do Ano 2026 Transformative Teal, Electric
Fuchsia, Amber Haze e Blue Aura.

F - g g 3

H g H H

5 J i
N

Fonte: WGSVi 2024.

Podemos perceber que as cartelas apresentadas no WGSN possuem uma
gama variada de cores que dialoga diretamente com as paletas extraidas dos mood-
boards apresentados anteriormente. Também ¢é possivel perceber que ha tons terro-

sos e quentes, como o Red Earth (vermelho), o Cocoa Powder (marrom) e o Chocolate

10 WGSN- Plataforma global lider em previsdo de tendéncias de consumo.
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Sauce (marrom), que validam perfeitamente a base de tons avermelhados e marrons
inspirada no otjize do povo Himba assim como lembram a cor do cabelo natural tran-
¢ado como dos penteados lorubas e nagd. Sendo assim, o resto da cartela possui
cores mais neutras e naturais, como o Wax Paper (bege) ou o Dusted Ochre (marrom
empoeirado), que se alinham aos tons de bege e areia da colegao, sendo faceis de
combinar entre si e com as cores mais saturadas. A cartela do WGSN também apre-
senta cores vibrantes, como o Bright Emerald (verde) e o Golden Hour (dourado), que
justificam os pontos de acento pensados para os beneficiamentos, como as migangas
usadas em alguns penteados atuais e na tribo Fulani e fios de cetim. Portanto, foram
agrupadas as cores-base dos moodboards, validadas pelas tendéncias do WGSN,
com os pontos de cor mais saturados, apresentamos a seguir na ilustragao 49 a car-

tela de cores final, que sera utilizada na construgao da colecéao.

llustragdo 50 — Cartela de cor da colecgéo.

PANTONE® PANTONE’ PANTONE* PANTONE’

12-0806 TCX 17-1128 TCX 19-1220 TCX 18-1340 TCX

Rutabaga Bone Brown Cappuccino Potter's Clay
PANTONE® PANTONE" PANTONE®
15-0954 TCX 18-1657 TCX 19-4029 TCX
Symphonic Sunset Salsa Navy Peony

Fonte: Pantone"ii, 2025.

7.3 Cartela de Tecidos

A cartela de tecidos foi inspirada nas marcas anteriormente analisadas na pes-
quisa de mercado feita no capitulo 4 e sera composta por pecas confeccionadas em

tecido de algodao como brim, sarja com elastano além da alfaiataria Genova, linho
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rustico e Liocel, com modelagens expressivas que fazem aluséo aos penteados afro
utilizados como principais fontes de inspiracdo. As criagbes prezam pelo conforto e
pela valorizagao das silhuetas, reafirmando as raizes culturais e identitarias presentes
no conceito do projeto.

A seguir, apresenta-se a cartela de tecidos selecionada para a elaboragéo da

colecao:

llustracdo 51 — Cartela de Tecidos da Colegéo.

‘Brim
Largura: 1.60
Composigao: 100% Algodao
Gramatura: 280 GR/ML
Cédigo: 15003-809
Fornecedor: Milfios Tecidos

Liocel

Composigéo: 90% Liocel
10% poliéster
Largura: 1,50
Cédigo: 95675

Prego: R$ 16,90

Fornecedor: MFTecidos

Linho Rustico Sustentavel
Composigao: 70% Linho
30% Algodao
Largura: 1,40
Gramatura: 230g/m2
Cédigo: 95672
Preco: R$ 59,90

Fornecedor: MFTecidos

Alfaiataria Génova
Largura: 1,50
Composigao: 92% Poliéster
8% Elastano
Gramatura: 220g/m?
Codigo: 733875
Preco: RS 16,90
Fornecedor: Cagula

/ ( .
\. -
Sarja
Largura: 1.50
Composigdo: 82% Algodao
16% Poliéster 2% Elastano
Gramatura: 318 GR/ML

Cédigo: 15004-43085
Fornecedor: Milfios Tecidos

Fonte: Milfios'*; Cagula; MF Tecidos e Cacula, 2025.

7.4 Cartela de Aviamentos

A cartela de aviamentos foi elaborada com foco nas necessidades de confecgao
das pecas, apresentando como diferencial o uso de elementos que dialogam com a
tematica da colecao. Entre eles, destacam-se os fios de cetim e as migcangas, que
remetem aos adornos utilizados para enfeitar os cabelos, além dos fios de malha apli-
cados nas pegas que serao um beneficiamento para o produto agregando valor, evo-

cando a estética e o simbolismo do cabelo trangado.
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A seguir, apresenta-se a cartela de aviamentos selecionada para a elaboragéo

da colecao:

llustragdo 52 — Cartela de Aviamentos.

Fio de cetim TMM Contas de Madeira

Elastico 10MM Ziper invisivel
Pacote com 100 Metros de nylon 40 cm com 5und Rolo com 20 metros 10mm Pacote com 500g
Codigo: 742847-2 Cédigo: 15004-43085 Cédigo: 30435 Codigo: 4042494

Preco: R$ 19,99
Fornecedor: Cagula

Prego: R$ 4,39 Prego: RS 6,99 Preco: R$ 42,90
Fornecedor: Armarinho Fornecedor: Cagula Fornecedor: Maluli
S3o0 José Armarinho

Ziper invisivel
de nylon 20 cm com 5und
Cédigo: 15004-43009
Prego: R$ 3,39
Fornecedor: Armarinho

Botdo Flex Jeans 177mm
Pacote com 50 und
Codigo: 151552
Prego: R$ 20,18
Fornecedor: Mercado Livre

Miganga Bola 12 mm
Pacote com 100 und
Cédigo: 012520
Preco: R$ 19,43
Fornecedor: Mercado livre

Fio de Malha 25MM
Rolo com 140 metros
Codigo: 99606
Prego: R$ 16,99
Fornecedor: Cagula

Sao José
PN
(= =
Cadargo com colchetes Colchetes de Gancho Botdo de Presséo p/ Ziper Ykk Jeans 12cm

Pacote com 20 und
Codigo: S 220 NL
Prego: R$ 135,92

Fornecedor: Armarinhos25

Cartela com 10 und
Cadigo: 606587-2
Prego: R$ 4,99
Fornecedor: Cagula

aplicagao manual N° 12
Pacote com 200 und
Codigo: 20292
Prego: RS 23,45

Pacote com 10 und
Codigo: 0244d
Prego: R$ 19,43

Fornecedor: Mercado Livre

Fornecedor: Af Aviamentos

Entretela Termacolante
Pacate com 50 mts
Largura- 0,90m
Gramaturas: 30g/m?
Composi¢do: 60% Viscose e 40%
Poliéster
Codigo: 352ET
Preco: RS 106,89
Farnecedor; Armarinho S3o José

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de imagens coletadas nos sites Cacula; Mercado livre; Armari-
nho S&o José, Maluli, Amarinho Armarinhos 25, 2025.
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7.5 Estudo de Formas

O estudo de formas da colecéo "Coroa de Preto" busca refletir as silhuetas e
texturas dos penteados afro em estruturas de vestuario. A colecio € dividida em quatro
familias, cada uma inspirada em um penteado especifico, criando um vocabulario vi-
sual distinto.

A primeira familia é inspirada no Black Power. Sua silhueta € ampla, volumosa
e arredondada, para simular a forma icénica do cabelo que é simbolo de orgulho e
resisténcia. Esse volume é explorado principalmente em pecas, como blusas, onde
tecidos estruturados como a sarja sdo usados para construir uma forma arquiteténica
que coroa a parte superior do corpo, imitando a silhueta do penteado, caracteristicas
que puderam ser observadas na ilustragcao 45.

A segunda e a terceira familias, Nagd e Bantu Knots, focam menos na silhueta
geral e mais nos padrdes graficos. A familia Nagd é inspirada nos desenhos lineares
que as trancas formam rente ao couro cabeludo. Esses caminhos e geometrias sao
traduzidos para as pecas através de beneficiamentos, como bordados, e aplicagcao de
fios de cetim, que desenham sobre o tecido assim como a tranca desenha sobre a
cabeca. De forma similar, a familia Bantu Knots inspira-se nos desenhos das divisdes
feitas no couro cabeludo para criar os coques. Essa estética sera explorada na prépria
modelagem, através de esferas redondas e fios de cetim simulando as divisdes do
cabelo, o que pode ser visto em ilustragdes anteriores como a 45 e 46.

Por fim, a familia inspirada no penteado do povo Himba apresenta uma silhueta
mais contrastante. A inspiracdo vem da estética das longas trancas revestidas de
otjize, que sao justas na raiz e ganham peso e volume nas pontas. Essa forma é tra-
duzida em pegas com o tronco mais ajustado e alongado que se expandem em extre-
midades volumosas, como em barras baloné, criando um jogo de proporgéo que re-

mete diretamente a silhueta do cabelo Himba, assim como observado na ilustracéo 2.
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8 A COLEGAO: COROA DE PRETO

Neste topico, sera apresentada a colegcao desenvolvida com base em todo o
estudo teorico, conceitual e visual realizado ao longo deste trabalho de conclusédo de
curso, refletindo a sintese das pesquisas e referéncias que orientaram o processo
criativo e a construgcado das pegas. Também serdo apresentados o release técnico, o
processo criativo das pegas, os croquis as fichas de desenvolvimento de cada modelo,

o desenvolvimento do protétipo e o editorial fotografico realizado.
8.1 Release

A colecéo “Coroa de Preto”, criagdo autoral e atemporal da designer Ariana Oli-
veira, sera langada em dezembro de 2025. A proposta nasce como uma homenagem
a ancestralidade negra e a simbologia dos penteados africanos, valorizando sua forga,
estética e relevancia cultural. Inspirada nas silhuetas e estruturas de penteados como
o Black Power, as trangas nagd, os bantu knots e tribo Himba, a colegao traduz em
formas, texturas e volumes toda a poténcia desses simbolos histéricos. Cada /look se
torna uma extensao da cabega como territério sagrado uma coroa que representa or-
gulho, resisténcia e pertencimento.

O processo criativo foi desenvolvido a partir de uma pesquisa visual aprofun-
dada, com elaboragao de moodboards que orientaram as escolhas de forma, cor e
materialidade. A mensagem central da colecao é a valorizagdo dos penteados africa-
nos enquanto simbolos culturais e historicos, reafirmando sua importancia como lin-
guagem de identidade, resisténcia e poder.

A cartela de cores percorre tons terrosos, vermelhos escuros, bege, branco e
preto, criando uma paleta que remete a terra, a forga e a elegancia natural. As mode-
lagens foram inspiradas nas silhuetas volumosas do Black Power, traduzidas em pe-
¢as que exploram formas organicas e estruturadas. Os tecidos escolhidos sao sarja,
tricoline e brim, proporcionam textura e firmeza as criagbes, enquanto os detalhes
artesanais reforcam a identidade da colecéao: aplicagdes de fios de malha trangados
sobre algumas pecas, micangas remetendo aos adornos usados em trancgas e fios de
cetim aplicados como elementos decorativos que lembram as reparticdes feitas no
couro cabeludo para fazer os penteados. O bordado trancado é o ponto alto do traba-

Iho manual, reinterpretando o gesto de trangar o cabelo como um ato simbdlico de
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cuidado, unido e conexao ancestral. A linha dominante € a familia Black Power, que
sintetiza volume, forca e expressao.

Para esta colecéo, foi definido um planejamento numérico focado em 10 looks-
chave, que representam de forma equilibrada o conceito criativo. Esses looks foram
divididos em quatro familias distintas, cada uma inspirada na estética e silhueta de um
penteado africano estudado ao longo do processo: Familia 1 — Black Power, Familia
2 — Nagd, Familia 3 — Bantu Knots e Familia 4 — Himba. O mix de produtos foi estra-
tegicamente elaborado para alcancgar esses 10 looks por meio de 14 pecas individuais.
A colecdo é composta por 5 vestidos e 1 macacdes, que funcionam como looks com-
pletos, totalizando 6 produgdes. Os looks restantes sao criados a partir da coordena-
¢ao entre 4 blusas, 2 saias, 1 calga, maximizando a versatilidade das combinagdes e
reforcando o dialogo entre tradigdo e contemporaneidade.

A colecéo foi pensada para mulheres entre 20 e 35 anos, pertencentes a classe
média urbana, residentes principalmente em grandes centros culturais como Salvador,
Rio de Janeiro e Sdo Paulo. Sdo mulheres conectadas digitalmente, informadas e en-
gajadas nas discussodes sobre identidade, ancestralidade e representatividade. Valo-
rizam autenticidade, expressao pessoal e consciéncia social, buscando mais do que
roupas bonitas, desejam vestir significados. Identificam-se com narrativas afrocentra-
das e com marcas que valorizam a heranga africana e se posicionam de forma coe-
rente frente as questdes raciais e culturais. Para esse publico, a moda é uma forma
de linguagem visual, resisténcia e celebracéo.

“Coroa de Preto” é mais do que uma cole¢ao de moda: € um manifesto de va-
lorizacao da heranga africana, uma homenagem a beleza e a forga das mulheres ne-
gras. Cada peca expressa orgulho e ancestralidade, reafirmando que usar o que so-

mos € o ato mais poderoso de vestir.

8.2 Mix de produto

Para esta colegao, definimos um planejamento numérico focado em 10 looks-
chave, que definem o conceito criativo. Estes looks foram divididos em 4 familias dis-
tintas, cada uma inspirada na estética e silhueta de penteados estudados ao longo
deste processo: Familia 1 Black Power, Familia 2 Nag6, Familia 3 Bantu Knots e Fa-

milia 4 Himba.
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llustragdo 53 — Tops.

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

e Bottoms

llustragao 54 — Bottoms.

o T

Fonte: Elaborado pela autora, 2025
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e Inteiros

llustragdo 55 — Inteiros.

Fonte: Elaborado pela autora, 2025

8.3 Processo criativo

Neste subtopico apresenta-se o processo de criagdo que demonstra os penteados
utilizados como fonte de inspiragao para a elaborac¢ao de cada peca.



llustragdo 56 — Processo Criativo.
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Fonte: Elaborado pela autora, 2025.
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8.4 Croquis

Segue os croquis principais da cole¢ao separados por familias:

e Familia Black Power

llustragdo 57 — Familia Black Power.

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.
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Familia Nago

llustragdo 58 — Familia Nagé.

A

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

i
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Familia Bantu Knots

llustragdo 59 — Familia Nagé.

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.
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Familia Himba

llustragdo 60 — Familia Nagé.

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.
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e Colecao Completa

llustragdo 61 — Colegdo Completa.

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.



8.5 Fichas de Desenvolvimento

llustragdo 62 — Ficha de Desenvolvimento Blusa manga bufante.

100

Ficha de Desenvolvimento

Croqui Diesigner: |Ariana Oliveira Colegao: Coroa de Preto Tecido
Data: 207102025 Referencia: 3
Produto: Blusa Segmento: Feminino r..x
Familia: Black Power |Gradede Tamanhe:| PPPM GGG |L
L
Largun 38
i HAGLAR
bt tiin T
. . |Blusa cropped com mangas bufante 3/4 e recorte no
Diescrigan:
busto
FREMTE COSTAS Aviamentos
P N - -K"\.
' A Iﬂ'

Beneficiamento

Cores

pnnlﬂm:
18134

Potter's Clay

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.




llustragao 63 — Ficha de Desenvolvimento Bermuda.
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Ficha de Desenvolvimento

Croqui Designer: Ariana Oliveira Colecao: Coroa de Preto Tecido
Data: 20/10/2025 Referéncia: 4
Produto: Blusa Balone Segmento: Feminino

Familia: Black Power Grade de Tamanho: PPPMGGG

Descricao: Bermuda assimetrica com fecho diagonal E"":‘E‘
FRENTE COSTAS Aviamentos
Ziper
Botao flex jeans
90
Beneficiamento
\ h - 9
118 704

Cores

PANTONE®

Mavy Pecery

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.
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llustragdo 64 — Vestido Baloné.
Ficha de Desenvolvimento
Crogui Diesigner: Ariana Oliveira Colegao: Coroa de Preto Tecido
Data: 20/1072025 Referencia: 1
Produto: Vestido Balone Segmento: Feminino
.
Familia: Black Power Grade de Tamanho: PPPM GGG A -
(e
i
L
Descrigio: Vestido com alcas cnm pE_lrte supe[mr em o v
madelagem corset e inferior balone.
FRENTE COSTAS Aviamentos
|
|
I |30
|
)
\{_ Beneficiamento
| |
|
0
B4
104 Cores
PANTONE"
18-1340 TOX
Potter's Clay

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.



llustracdo 65 — Ficha de Desenvolvimento Saia.
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Ficha de Desenvolvimento

Croqui Designer: |Ariana Oliveira Colecao: CoroadePreto Tecido
Data: 20/10/2025 Referéncia: 2
, Produto: Vestido Segmento: Feminino
Familia: Black Power |GradedeTamanho:| PPPMGGG 1
Largurri:t;o
Descricdo: |Saia com recote na barra s bysiele, g
Cddigo: 15003-809
Fornecedor: Milfios Tecidos
FRENTE COSTAS Aviamentos
Ziper
Botdo flex jeans
[ T] > 5 Beneficiamento
40 9

Cores

PANTONE"

18-1657

Salsa

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.
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llustracédo 66 — Ficha de Desenvolvimento Blusa Baloné.

Ficha de Desenvolvirnento

Crogqui Designer: | Ariana Oliveira Colegdo: Coroa de Preto Tecido
Data: 20102025 Referéncia: 3
Produto: | Blusa Baloné Segmento: Ferninino
Farnilia: Black Power |Grade de Tamanho: | PPPMG GG

.
Descricdo: |Blusa Baloné tomara que caia super volumosa Rl oo g
Fotsadon e T

FRENTE COSTAS Aviamentos

Elastico 10mm

40 cm

Beneficiamento

Cores

40 cm

40 cm

PANTONE"

Bluiza com elastico no busto e na barra

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.




llustragdo 67 — Ficha de Desenvolvimento Macacao.

105

Ficha de Desenveolvimento

104

Designer: Ariana Oliveira Colegao: Coroa de Preto Tecido
Data: 20/10/2025 Referéncia: 5
Produto: Macacao - Segmento: Feminino /‘—\
Familia: Tranga Nago Grade de Tamanho: | PPPMGGG q‘ o
‘ Sarja
Lévgu‘ra:tso
) Macacao com alga dupla embutida e recortes nas pernas 9% palicater 2% Hoano
Descrigao: Gramatura: 318 GR/ML
em formato de tela. Codigo: 15004-43085
Fornecedor: Milfios Tecidos
FRENTE COSTAS Aviamentos
140

7
ik

—‘—)Zl'per 40 cm

Ziper invisivel
de nylon 40 cm com Sund
‘Cédigo; 1500443085
Prego: RS 439
Fornecedor: Armarinho
S50 José

Fornecedor: Mercado livre

Micanga Bola 12 mm
Pacote com 100 und
Codigo: 012520
Prego: RS 19,43

|
[T\

Beneficiamento

Tela de micangas na perna

PANTONE’
19-4029 TCX
Navy Peony

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.
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llustragcao 68 — Ficha de Desenvolvimento Blusa tomara que caia.

Ficha de Desenvolvimento

Crogqui Designer: Ariana Oliveira Colegdo: _oroa de Pretq Tecido
Data: 2002025 Referéncia: 7
Produto: Blusa Segmento: Ferninino
Familia: Tranganagd [Grade de Tamanho|PP P MG GG
Covmpodich e o it |
30% Algodao
Blusa longa evasé tomara que caia com Gramasurs: 50g/m2
Descrigdo: aplica¢des de trancas em fico de malha nas o
Iate rais Fornecedor: MFTecidos
FRENTE COSTAS Aviamentos

Flode mathazsun | { SR

Rolo com 140 metros
Codigo: 99606
Prego: RS 16,99

Fornecedor: Casula

Beneficiamento

Fio de malha trancado
e costurado nas
laterais

Cores

18-1657 TCX

PANTONE Salsa

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.



llustracdo 69 — Ficha de Desenvolvimento Calga.
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Ficha de Deservolvimento

Crogqui Designer: Ariana Oliveira Colegdo: _oroa de Pretg Tecido
Data: 20Mv2025 Referéncia: 3
Produto: Calga trangas Segmento: Ferminino
Familia: Tranganagd [Grade de Tamanho|PP P MG GG
Linho Rustico Sustentavel
Composigao: 70% Linho
30% Algodao
Largura': ;:o/mz
Descrigo: Calga com detalhe trangado nas laterais G""c"&'uilffssi
Prego: RS 59,90
Fornecedor: MFTecidos
FRENTE COSTAS Aviamentos
88 105 g
—>Ziper lateral ‘
20 cm .'...:.;:
e it ———

<

L\/\/‘\/\/\/\/\/\/\

Beneficiamento

Fio de malha trancado
e costurado nas
laterais

Cores

E
15-0954 TCX
Symphonic Sunset

PANTONE®
18-1657 TCX

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.



llustracdo 70 — Ficha de Desenvolvimento Blusa.
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Ficha de Desenvolvimento

Croqui Designer: Ariana Oliveira Colegao: Coroade Preto Tecido
Data: 20/10/2025 Referéncia: 8
Produto: Blusa Cropped Segmento: Feminino
Familia: Tranca Nago Grade de Tamanho: PPPMGGG
Linho Rastico
‘Composigao: 70% Linho
30% Algodao
] Blusa em modelagem cropped com bordados de fios de POl 0
Descrigao: 4 Cédigo: 95672
malha e migangas na barra Prego: R$ 59,90
Fornecedor: MFTecidos
FRENTE COSTAS Aviamentos
Fio de malhas
Ziper 20 cm
Micangas de madeira 10mm
Micangas de madeira 12mm
42

38,5

35

Ziper lateral

20cm

Beneficiamento

Fio de malha trancado
e costurado em toda
peca com 10 micangas
penduradas na ponta

Cores

IE"
oM e

Symetemn Sorniet

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.
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llustragao 71 — Ficha de Desenvolvimento saia.

Ficha de Desenvolvimento
Croqui Designer: Ariana Oliveira Colegao: Coroa de Preto Tecido
Data: 20/10/2025 Referéncia: 9
Produto: Saia micangas Segmento: Feminino
Familia: Trangas Nago Grade de Tamanho: PPPMGGG
Linho Ristico Sustentavel
Composigéo: 70% Linho
30% Algodao
Largura: 1,40
Saia em modelagem reta com cos imbutido, ziper, Sramanurs: 20e/m2
Descrigao: B i pe ;6:51::::7920
bordados com fic de malha e migangas na barra e e
FRENTE COSTAS Aviamentos
Fio de malhas
Ziper 20 cm
Micangas de madeira 10mm
Migangas de madeira 12mm
o e——
" ,—\ 45 [ \ | 45em
/{‘ \ Beneficiamento
/ \ =3 "
9% I' \ ziper | Fio de malha trancado
1' \ 20cm | e costurado em toda
1' l‘l peca com 10 migangas
"' \ penduradas na ponta
| ';'
z\__r__‘ ______._-—‘/I Cores
e e

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.



llustragdo 72 — Ficha de Desenvolvimento Vestido.
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Ficha de Desenvolvimento

Croqui

Ariana Oliveira

Colecao:

Coroa de Preto

Tecido

20/10/2025

Referéncia:

10

Vestido assimetrico

Segmento:

Feminino

Tranga Nago

Grade de Tamanho:

PPPMGGG

Descrigao:

e migcanga na barra

Vestido assimetrico com bordado em fio de malha trangado

)

Largura: 1.50
Composicao: 2% Algodic
16% Paliéster 2% Elastano

Gramatura: 318 GR/ML
Codigo: 15004-43085
Fornecedor: Milfios Tecidos

FRENTE

COSTAS

Aviamentos

10
85

74

Fio de malhas
Ziper 40 cm
Micangas de madeira 10mm
Micangas de madeira 12mm

Beneficiamento

Fio de malha trancado
e costurado em toda
peg¢a com 10 migangas
penduradas na ponta

Cores

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.
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llustracdo 73 — Ficha de Desenvolvimento Vestido.

Ficha de Desenvolvimento

Croqui Designer: Ariana Oliveira Colegao: _oroa de Pretd Tecido
Data: 20102025 Referéncia: 10
Produta: Vestido Trangadg Segmento: Ferminino /(\
Familia: Black Power |arade de Tamanho|PPP MG GG \ -
‘ sarja
- Yestido acinturado comn gola canoa e saia baloné e “%ﬁﬁ:;::::;ﬂ;;:’:"
Descrigdo: Prnacatot o Tk
bordado em trangas

FRENTE COSTAS Aviamentos

Fio de malhas
Ziper

86 —
Beneficiamento
74

Ziper

Fio de malha trangcado
40 cm

e costurado em toda
peca

70

96

Cores

S

PANTONE" PANTONE"
12-0806 TCX 17-1128 TCX
Rutabaga Bone Brown

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.
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llustracdo 74 — Ficha de Desenvolvimento Vestido.

Ficha de Desenvolvimento

Croqui Designer: Ariana Oliveira Colegao: _oroa de Pretd Tecido
Data: 200002025 Referéncia: n
Produto: Vestido decote Segrmento: Ferninino
Familia: Bantu Knots  [Grade de Tamanho|PP P MG GG
Liocel
Vestido acinturado com recortes, decote triangular Composigao: 90% Liocel
v . . 5 o 10% poliéster
Descrigdo: com bordado de fio de cetim e aplicagdo de Largura: 1,50
fuchico redodndo na barra e il
Fornecedor: MFTecidos
FRENTE COSTAS Aviamentos
Fio de cetim
80 Ziper
20 - ‘ Beneficiamento
‘ > Ziper Fio de cetim costurado
74
40 cm em toda peca
formando
96
Cores
PANTONE® m@f

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

8.6 Desenvolvimento do Protdtipo

A seguir, apresenta-se a tabela de medidas adotada para o desenvolvimento
do protdtipo, que foi confeccionado sob medida no tamanho da autora. Ressalta-se
que o sistema de medidas utilizado € o métrico, com todas as dimensdes expressas
em centimetros. O método usado para construgao foi de técnica de modelagem tridi-

mensional que utiliza fita crepe para criar um molde diretamente da pessoa.
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Tabela 4 - : Tabela de Medidas.

Tabela de Medidas

1 Busto 118
2 Cintura 97
3  Quadril 125
4 AlturaC.F 33
5 AlturaC.C 43

6 Pescogco 40

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

llustragédo 75 — Processo de construgao da pega piloto.

Font: Elarad pela autora, 2025.



Ficha Técnica

llustragao 76 — Ficha Técnica Vestido Himba.
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Ficha Técnica

Croqui Designer: Avriana Oliveira Colecéo: Coroa de Preto Tecido
Data: 20/10/2025 Referéncia: 1 1| [ 2
Produto: Yestido cava americana Seguimento: Feminino
Familia: Himba Grade de Tamanho:| Sob medida
D .~ |Vestido midi justo com cava americana, decote nas
escricdo: S p
costas e volume baloné apds o quadril.
FRENTE COSTAS Aviamentos
e Botdo de Pressdo Zl’per 40cm
- » T Internos Entretela
Cadarco de colchetes
55 cm Botdo de pressio
—> Tecido 1 _
\/ Beneficiamento
» Ziper 40 cm
Cores
—> Tecido 2
Materiais Composisao Referéncia Cor Fornecedor Quant Valor
Alfaiataria Génova 92% Poliéster 733875 Vermelho 18 Cacula 2 | Rs3ags
8% Elastano 1657 TCX
Liocel 90% Liocel 10% 95675 Marrom MF Tecidos 1 | Rssog0
poliéster 19-1220 TCX
Ziper invisivel Nylon 15004-43009 Vermelho Armarinho Sao José 1 R$ 0,17
T
Entretela SR eone 352ET Branco Armarinho S&o José 1 |Rs10689
40% Poliéster
Cadarco de Conchetes = S 220 NL Branco Armarinho25 1 RS 0,62
Botdo de pressao Plastico Transparente AF Aviamentos R$ 0,12
M3o de obra Modelista/Costureird  Flavia Andrade - - - RS 120,00
Total: |RS$ 321,68

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.




llustragdo 77 — Sequéncia operacional Vestido Himba.
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Sequéncia Operacional

I

Maquinario

Preparagido

Colar faixa de entretela de 2 cm no centro costas (regido do ziper, até o
pique de encaixe do ziper)

Ferro de passar roupas

Costurar rolotes e revirar

Maquina Reta

Fechar gola deixando a parte do degolo aberta - de pique a pique -
inserindo o rolote

Maquina Reta

Montag

Fechar na reta unindo as partes:

Centro frente com lateral frente

Maquina Reta

Centro costas com lateral costas

Maquina Reta

Laterais frente com costas -do forro e da parte externa-

Maquina Reta

Fechar centro costas - até a marcacéo do ziper- forro e parte externa

Maquina Reta

Costurar ziper no centro Costas - parte externa - reta com calcador de
ziper

Maquina Reta

Costurar unindo forro com parte externa - da cava no decote até a cava
centro costas

Maquina Reta

Costurar elastico (para ajuste) na margem de costura , pelo lado do
forro - nas cavas direita e esquerda

Maquina Reta

Fazer pesponto de tombamento de costura - pelo forro

Maquina Reta

Preparar baloné:

Fechar as laterais da saia interna

Maquina Reta

Fechar laterais do balone

Maquina Reta

Franzir parte inferior e parte de cima do balone até a medida da saia
interna

Maquina Reta

Costurar barra do balone embutindo a parte interna com o balone

Maquina Reta

Revirar e pespontar pelo forro

Maquina Reta

Costurar parte superior unindo balone com saia internaCosturar barra
do vestido, parte interna com externa - embutindo o balone

Maquina Reta

No fechamento das laterais na parte interna (forro), deixar uma
abertura de uns 15 cm para embutir a barra

Maquina Reta

Costurar parte externa com forro pela parte do ziper - embutindo a
costura

Maquina Reta

Fechar a abertura lateral (puxar a peca pelo degolo para fechar na
parte interna e fica embutido

Maquina Reta

Costurar gola no degolo

Maquina Reta

Fazer pesponto invisivel para finalizar

Maquina Reta

Prender botdo de pressao e colchetes para fechamento da gola

Maquina Reta

Fazer pompom (fuxico) e prender na ponta do rolote nas costas

Maquina Reta

Observacgdo:

O cadarco de colchetes que foi costurado na parte interna - foi
costurado junto com a unido da parte central costas com a lateral
costas do forro

Maquina Reta

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

8.7 Ensaio Fotografico

O ensaio fotogréfico foi realizado no Museu Janete Costa, no bairro do Inga,

em Niterdi. O museu estéa localizado em uma area conhecida como a Pequena Africa,

regiao onde, no passado, muitos escravizados circulavam.
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llustragdo 78 — Ensaio Fotografico.
[0 A by

e

s

g

TR s

Fonte: Acervo pessoal da autora, 2025.

Toda a producgao e as fotografias foram realizadas por Ariana Oliveira, autora

deste trabalho, tendo como modelo a trancista, Shade Juliana.
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9 CONSIDERAGOES FINAIS

Atrajetoria percorrida para a realizagao deste Trabalho de Concluséo de Curso
permitiu confirmar a premissa central que norteou a pesquisa: o cabelo, para a popu-
lacdo negra, € um potente simbolo de identidade, ancestralidade e resisténcia. A
moda, por sua vez, demonstrou ser uma ferramenta visceral para materializar e cele-
brar as narrativas inscritas nesses penteados. O objetivo principal, que consistia em
desenvolver a colegcado autoral feminina "Coroa de Preto", foi alcangado ao traduzir
com sucesso 0s conceitos investigados em pegas de moda contemporaneos.

A pesquisa tedrica foi fundamental para estabelecer a profundidade do tema.
Ao analisar a simbologia capilar em povos como os Himba, loruba e Fulani, compre-
endeu-se que cada penteado funciona como uma linguagem visual complexa, comu-
nicando status social, espiritualidade e pertencimento. Da mesma forma, o estudo do
movimento Black Power e da ressignificagao das trancas nagé no Brasil revelou como
o cabelo se tornou um icone de luta e afirmacéo politica na diaspora.

A analise de mercado de marcas afrocentradas, como Dendezeiro, Meninos Rei
e Kiléntar, foi crucial para entender como é possivel articular relevancia cultural e via-
bilidade comercial, posicionando a moda como um ato de afirmacéo. Essas marcas
validaram a existéncia de um publico, definido neste trabalho através da persona
"Ayana", que busca mais do que vestuario: busca "vestir significados".

O maior desafio deste projeto foi a etapa de tradugéao criativa: como transformar
um elemento tdo simbdlico e tridimensional quanto um penteado em uma pecga de
vestuario, sem cair na caricatura ou no esvaziamento cultural. A solugado encontrada
foi focar na reinterpretacédo de elementos-chave. O volume do cabelo afro inspirou o
estudo de silhuetas estruturadas em tecidos como a sarja e o brim. Os adornos, como
as migangas Fulani e loruba e os fios de cetim, foram traduzidos em beneficiamentos,
bordados e aplicacbes manuais. A paleta de cores com tons de faceis combinagdes.

Este trabalho ndo se encerra com a entrega do protétipo. Ele abre caminhos
para futuras investigagdes, como a expansao da colegao para explorar outros elemen-
tos culturais ou a analise da viabilidade de producéao e inser¢gdo da marca "Coroa de
Preto" no mercado. Conclui-se que a moda, quando enraizada em pesquisa e respeito,

€ uma das formas mais poderosas de expressao politica, permitindo que individuos
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carreguem em seus corpos, literalmente, o orgulho de sua histéria e a coroa de sua
identidade.
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