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Resumo

O presente trabalho tem como objetivo o desenvolvimento de uma colecéo de estampas baseada no estudo das cores na cultura popular sul-coreana. Devido a
um contexto de globalizacdo, onde distancias sao encurtadas, se mostra importante voltar os olhos para um mercado emergente que esta ditando novos
padrdes de consumo. Diante disso, foi realizada uma extensa pesquisa de referéncias tedricas e estéticas, como a analise de K-dramas e music videos de K-
pop, a fim de compreender como as cores sao usada como forma de expressdo. Além disso, foi analisado o fendmeno da Onda Coreana — termo que aborda a
popularizacéo e influéncia da cultura sul-coreana dentro e fora da Asia — para se compreender o contexto de mercado e o publico-alvo. Por fim, como resultado,
foi obtida uma cole¢éo de estampas autorais, baseada em video clipes selecionados, suas respectivas cores e significados analisados.

Palavras-chave: Design. Cores. Estamparia. Hallyu. Kpop. Geracéo Z.
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Abstract

The present work aims to develop a collection of prints based on the study of colors in South Korean popular culture. Due to a context of globalization, where
distances are shortened, it is important to turn your eyes to an emerging market that is dictating new consumption patterns. In view of this, an extensive research of
theoretical and aesthetic references was carried out, such as the analysis of K-dramas and K-pop music videos, in order to understand how colors are used as a
form of expression. In addition, the phenomenon of the Korean Wave — a term that addresses the popularization and influence of South Korean culture inside and
outside Asia — was analyzed in order to understand the market context and the target audience. Finally, as a result, a collection of authorial prints was obtained,

based on selected video clips, their respective colors and analyzed meanings.

Key-words: Design. Colors. Prints. Hallyu. Kpop. Generation Z.
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Introducao

O presente projeto tem como base o tema “ChromakK -
colecao de estampas baseada no estudo das cores na cultura pop
sul-coreana”. Essa tematica buscou investigar como as cores sao
usadas no contexto da cultura popular, ou seja no Kpop e dos
Kdramas - género musical e producoes seriadas da industria
televisiva sul-coreana, respectivamente - além de compreender
suas relacoes com a forma de expressao, identidade e inclusive as

raizes historicas da sociedade coreana.

Observa-se cada vez mais, devido aos avancos tecnolégicos,
ao tempo de exposicao e consumo de conteudos em redes
sociais, que ha um apelo pelo visual em detrimento da escrita.
Quando se pensa em moda, ela se revela como uma ferramenta
essencialmente visual, carregando consigo a intencao de espelhar
quem somos, hossos objetivos e o que optamos por revelar a

sociedade.

Dessa forma, € possivel notar também que as cores podem
ter certa relacao com a forma que nos expressamos - ja que, além
de ser visual em sua esséncia, também é uma forma de externar a
personalidade e a identidade de um individuo, quer seja através

de escolhas conscientes ou hao.

Sobre a ideia do projeto, a mesma surgiu a partir de um
momento de lazer enquanto se assistia aos chamados dramas
coreanos - que, de forma geral, correspondem as séries ou
novelas. Por essa razao, foi feita uma analise superficial do uso das

cores em variados contextos.

Entao, foi analisado, de forma preliminar e despretensiosa,
que ao longo dos dramas eram vistos personagens que,
dependendo do contexto, usavam pecas de roupas em cores que
comuhicavam momentos, sentimentos, a personalidade ou até o
seu estado conjugal.

Visto que esse comportamento complementava a leitura
dos sentimentos, intencdes e da histéria do personagem ao longo
da trama, houve a necessidade de investigar como sao usadas as
cores e se elas estariam relacionadas com a forma de expressao,
identidade e inclusive as raizes historicas.

A partir dessa investigacao, pretendia-se também conhecer
um pouco mais desse mercado que esta em ascensao crescente -
o que se deve a popularizacao da cultura sul coreana, que é um

fendbmeno observado desde os anos 90 até os dias de hoje.




Quanto ao objetivo geral desta pesquisa, foi escolhido
desenvolver uma colecao de estampas, através de técnicas
digitais, baseada nas pesquisas e referéncias estéticas vistas,
voltada para a um publico jovem, mais especificamente da
geragao Z.

No que se refere aos objetivos especificos, eles visaram
examinar a “Hallyu/Korean Wave” - Onda Coreana - termo que
aborda a popularizacao e a influéncia da cultura sul-coreana
dentro e fora da Asia; investigar o uso das cores como forma de
expressao na Coreia do Sul através do estudo e analise de dramas
coreanos, music videos de K-pop e em outras fontes conforme o
necessario; identificar o publico-alvo de acordo com a tematica
do projeto; investigar as tendéncias ou possiveis inspiracoes
provenientes do mercado de moda e da cultura popular coreana
para a criacao da colecao de estampas e criar painéis de
referéncia que contenham o conceito e a identidade visual da
colecao de estampas.

Para a realizacao do projeto “ChromaK - Colecao de
estampas baseada no estudo das cores na cultura pop sul-
coreana”, foram utilizadas, principalmente nos capitulos iniciais, a
pesquisa bibliografica, exploratoria e experimental como forma
de metodologia, a fim de ampliar os conhecimentos sobre o
tema. Também cabe ressaltar que a principal bibliografia

utilizada foi o livro A Psicologia das Cores, de Eva Heller (2014).

De antemao, foi realizada uma pesquisa em sites, livros,
artigos e entre outros, para o aprofundamento no conhecimento
sobre cores e psicologia das cores, sobre o movimento da Onda
Coreana e também sobre o mercado de moda sul-coreano e suas
respectivas marcas e produtos.

Apos a pesquisa inicial, foi desenvolvido uma pesquisa mais
aprofundada em relatdrios, sites e nas redes sociais, a fim de
compreender quem de fato era o publico para essa colegao de
estampas que foi gerada ao final do projeto.

Para a criacao da colecao de estampas, primeiramente
buscou-se entender quais eram as referéncias estéticas presentes
no mercado de moda sul coreano, além de investigar através de
relatérios em plataformas de tendéncias, como a WGSN, quais
sdao as possiveis tendéncias para o publico-alvo em questao.
Somente apos isso, foi escolhida que a referéncia principal para
as estampas seriam os music videos analisados.

Apos esse processo, foi hecessario a criacao de moodboards
com referéncias de cores, formas e entre outros, além da
experimentacao de formas e possiveis estampas. E por fim, foi
desenvolvida a colecao e também simulacées através de
mockups, além um teste em tecidos para a obtencao de uma

amostra fisica.
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Com isso, espera-se que o presente trabalho traga
contribuicoes significativas ao mercado da moda e a minha
formacao, pois além de abordar uma tematica que compreende
minha area de interesse, também é visto que nesse contexto de
globalizacao, onde distancias sao encurtadas, se mostra
importante voltar os olhos para um mercado emergente que esta

ditando novos padroes de consumo.
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O presente capitulo inicia-se com uma breve contextualizacao, situando o leitor no periodo que sera analisado, a fim de se ter

uma facil compreensao sobre a origem da Coreia do Sul e os significados das cores emm comum com os paises vizinhos.

Além disso, foi tracado um paralelo entre os significados vistos no ocidente, ilustrando a relacao com as mesmas cores analisadas

no subcapitulo citado anteriormente.

Dando continuidade, os dois subcapitulos finais abordarao uma analise e pesquisa cromatica a partir dos dramas coreanos e dos

video clipes de Kpop.



1.Corese slgnificados Nna amiguidade

Antes de compreender sobre cores e seus significados na
Coreia do Sul, faz-se necessario entender, de forma breve, sua
localizacao e raizes historicas, visto que sua origem remonta

civilizagdes antigas em comum.

A Coreia é um territério localizado no nordeste asiatico que é
dividido em dois estados soberanos distintos chamados de Coreia
do Norte, Choson, e Coreia do Sul, Hanguk. Essa peninsula tem
fronteiras com a China, Russia e é separada do Japao a leste.

Figura 2 - Mapa geografico

Figura 1 - Localizagdo da Coreia da Coreia do Sul

*SEOUL Gangneung
’ ’ InchoeRk *Suwon *Wonju
Daejeon
Daegu, Johang
’Jeonju
Changwon, Ulsan
Mokpo, Gvmigd *Busan
*Yéosu
A
Fonte: CIA - The World Factbook :
(2021) Fonte: CIA - The World Factbook
(2021)

A principio, sobre a histéria da Coreia entende-se que pode
ser dividida em trés partes principais, sendo elas: a antiguidade, os

trés reinos e a modernidade

De acordo com o Centro Cultural Coreano no Brasil (KCC), a
grande primeira parte denominada antiguidade compreende desde
o periodo pré-historico, onde a peninsula comecou a ser habitada
ha cerca de 700.000 anos atras, passando pelo periodo Neolitico até
a formacao de numerosas tribos, posteriormente unificadas, que
compreende a era Gojoseon, em 2333 a.C.

Mesmo entre essa era e
muito tempo depois, nota-se Figura 3 - Os trés reinos de Gaya
gue sempre houve uma grande
influéncia chinesa e conexoes
com o Japao ao longo da
historia.

Apos esse periodo,
aproximadamente no século V,
as cidades-estado uniram-se em

ligas tribais e posteriormente se

constituiram em reinos
localizados em pontos distintos

Fonte: Centro Cultural
Coreano no Brasil (2022)

chamados de Goguryeo (37 a.C. -
668 d.C.), Baekje (18 a.C. - 660
d.C.), Silla (57 a.C.-935d.C.)e a

confederacao Gaya.



Em meados do século VI e apdés a formacao de uma alianca
com a Dinastia Tang da China, Silla subjugou Baekje e Goguryeo.
Em periodos posteriores, durante a Dinastia de Goryeo (918-1392) -
de onde se deriva o home inglés “Korean” - e a conhecida Dinastia
Joseon (século XV) ocorreram diversas mudancas como, a adogao
do Confucionismo, o sistema de concursos publicos e o
desenvolvimento de cultura e artes de forma grandiosa. Segundo o
KCC, nesse mesmo periodo, sob a orientacao do Rei Sejong, houve o
desenvolvimento do Hangeul, o alfabeto coreano e a criacao de

relégios de sol, agua, globos celestes e mapas astronémicos.

Os periodos posteriores, foram marcados por inumeras
disputas, ocupacoes territoriais e movimentos de independéncia
entre o Japao, a China e o que era a Coreia. Além disso, observa-se
que ao longo desses processos, a identidade nacional e o
patriotismo dos coreanos foram crescentes, porém de igual forma a

decadéncia do povo que estava sobre um dominio colonial.

De acordo com o KCC, a fundacao da Republica da Coreia
somente se deu apods longos periodos de guerra, passando pela Il
Guerra Mundial, Guerra Fria e a divisao da Coreia em Coreia do
Norte e do Sul, além de regimes autoritarios e diversas

manifestacoes.

Nos anos 50, encontrava entre os paises mais pobres,
entretanto ao longo dos anos até a atualidade, a Coreia do Sul vem

alcancando uma prosperidade econémica e democracia.

Diante desse vasto porém breve panorama histérico, é
possivel observar a forte influéncia das poténcias imperialistas -
China e Japao - sobre a Coreia do Sul ao longo da sua historia. Com
isso, nota-se que por conta da abordagem escolhida nos préximos
capitulos, que perpassa periodos histéricos da China, Japao e Coreia,
foi necessario abortar tais periodos e contexto historico, a fim de
trazer a luz como as cores eram compreendidas na antiguidade por

uma visao oriental.

1. Cores e significados na antiguidade



Na antiguidade, a partir de uma leitura ocidental, a cor
constantemente era associada a manifestacao da luz - como o Sol -
com uma alusao ao divino, e, portanto, mostrava-se pouco interesse
em sua natureza fisica. O simbolismo dela estava sempre ligado a
tentativa de entender o funcionamento da criacao, dando-lhe um

significado pessoal e humano.

Em contrapartida, na Asia Oriental antiga e medieval, a cor era
conectada a terra, vegetacoes especificas ou substancias minerais,
em vez de possiveis conceitos sobre o espectro da luz. Ainda se
observa que a ideia de a cor possuir quase que uma forcga vital ou
energia propria permeou antigas praticas, pensamentos, religioes e
até politicas.

Segundo Birren (1961) praticamente todas as civilizacoes
dividiam as cores de acordo com os quatros quartos da Terra. Entre os
povos do Tibete, na Asia central, o mundo foi concebido como sendo
uma alta montanha chamada Sumur que era dividida em quatro
faces - como uma piramide - sendo cada uma representada pelas
cores amarela, azul, branco e vermelho.

Ainda segundo o autor, na astrologia chinesa, era as
informacoes que eram lidas a partir da observacao dos céus nao eram

intangiveis e inexplicaveis, mas sim vistas de forma bastante pratica.

Cada corpo celeste tinha uma cor e previsao que era atribuida
segundo uma observacao feita, como exemplo, se o planeta
estivesse preto, doencas e morte desceriam sobre a Terra, mas se

fosse amarelo, a China veria prosperidade.

No leste asiatico, inclusive era visto diversas premissas ligadas
as cores. Entre elas, podem-se citar a crenca que a capacidade de
matar ou curar estava ligada a cor que certos materiais produziam;
a dicotomia entre cores “corretas” e cores secundarias indicadas
para cada cerimonial, autoridade politica e posicao ocupada nos
sistemas de classes; e até propriedades das cores que eram usadas

por poetas, de forma metafoérica, para trazer significado aos poemas.

De acordo com Aihe (2000 apud LAIl, 2015), Wuxing € uma
cosmologia sobre interacao e mudanca entre cinco energias
coésmicas que agem em sequéncia circular. Tal teoria correlaciona
movimentos cosmicos a eventos e acoées humanas servindo como
explicacao para os mesmos. Também segundo a autora, cada um
dos elementos possuia cores correlatas que eram capazes de ativar

outros fendbmenos dentro de seus conjuntos e regular o universo.

1. Cores e significados na antiguidade



Direcdo

Tabela 1 - Principais componentes dos Cinco Agentes

Componentes Principais dos Cinco Agentes

Estacao Elemento Cor Planeta Animal Tom Musical
= Passaro .
Sul Verao Fogo Vermelho Marte vermelho jue (mi)
Leste Primavera Madeira Azul/ Verde Jupiter Dragdo Azul zhi (sol)
- L. Tartaruga/ .
Norte Inverno Agua Preto Mercurio Cobra Negra gong (do)
Oeste Outono Metal Branco Vénus Tigre Branco | shang (ré)
Draga <
Centro * Terra Amarelo Saturno ragdo yu (L&)
Amarelo

outono.

*um periodo intercalar as vezes descrito como meados do verdo e as vezes como um periodo entre o verdo e o

Fonte: LAI (2015, p.13 - Tradugao nossa)

A partir da imagem acima é possivel notar as possiveis

associacoes que eram feitas e compreender como essa teoria era

capaz de influenciar ideias sobre cores, praticas rituais e cultura em

toda a Asia Oriental antiga.

Para se entender sobre quais possiveis cores eram usadas,

também pode-se analisar, por exemplo, a partir de murais ou

objetos que foram usados em eras remotas. A nivel de ilustracao,

tanto no periodo Neolitico da China, como no periodo do reino de

Goguryeo (37 a.C. - 668 d.C.) foram encontrados cerca de quatro ou
cinco pigmentos recorrentes encontrados em objetos funerarios e
em tumbas. Entre eles, pode-se citar marrom avermelhado
(hematita), vermelho (cinabrio), branco (calcita), verde (malaquita) e

azul (azurita).

Figura 4 - Cena do governo do rei (Tumba Anak No.3)

Fonte: PDF Complex of Koguryo
Tombs, UNESCO (2004, p.17 -
Traducao nossa)

Dentre os pigmentos citados, o cinabrio - responsavel pelo
tom de vermelho - tinha um papel definitivamente importante, pois

aparecia em uma grande variedade de objetos e locais.
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Além disso, o mesmo podia ser visto espalhado em volta ou
por cima dos corpos, mostrando assim que era associado a rituais

funerarios.

Qualquer que seja seu significado especifico em um
contexto de tumulo especifico, o cindbrio obviamente
tinha um significado simbdlico poderoso e provavelmente
acreditava-se que tinha o poder de proteger o falecido dos
espiritos malignos. (PARK, 2015, p.70 - Tradugao nossa)

Diante desse panorama, é possivel inferir que existia uma
relacao de grande importancia entre as cores e os povos daquela
época e regiao, tendo em vista o contexto especifico em que eram
utilizadas. Além disso, o uso dos pigmentos dependia de diversos
fatores, entre eles, a disponibilidade de materiais na regiao e até
mesmo das escolhas do artista e seu patrono, que geralmente eram
o ocupante do tumulo e sua familia.

Com o passar dos séculos, o desenvolvimento da mineracao e
a probabilidade de importacao por rotas comerciais possibilitaram
0 acesso a uma maior variedade de pigmentos, fazendo com que
houvesse uma maior diversidade de cores empregadas em parede

de palacios, templos, tumbas e entre outros.

Além disso, nota-se que a escolha das cores nas tumbas, por
exemplo, podia ser vista de duas perspectivas: a ilustracao da vida e
cultura do momento ou a esperanca e protecao para uma vida apos
a morte. Na primeira, o acorde cromatico - ou seja, a combinacao
das cores - dependia exclusivamente da cena retratada, pois era
como um registro da cultura e vida da sociedade e podiam inclusive
indicar um status social. J4 na segunda perspectiva, a escolha das
cores dependia das associagoes, das funcoes para determinados

locais e até mesmo do potencial original do proprio pigmento.

Figura 5 - Concurso de arco e flecha a cavalo, parede
oeste, cAmarados fundos (Tokhung-ri Mural Tomb)

& s

Fonte: PDF Complex of Koguryo
Tombs, UNESCO (2004, p.17 -
Tradugao nossa)
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Segundo Park (2015), as cores e pigmentos usados hos murais
das tumbas de Goguryeo desempenharam um papel simbodlico
nesses espacos € eram capazes de fornecer um registro vivido da
cultura visual do povo, através do aprimoramento da arquitetura,
decoragao, moveis e roupas.

Nos séculos seguintes, mais especificamente entre os séculos
IX ao XIV, ainda é possivel notar que as cores presentes na arte
religiosa budista e taoista no Leste asiatico se baseavam na ideia dos
Cinco Elementos. Diversas esculturas e outros objetos usavam o
simbolismo das Cinco Direcoes em cores e formas. Segundo Sim e
Lee, a nivel de ilustracao, pode-se citar uma espécie de bolsa ou
recipiente chamada Obobyeong, que era como um depdésito para o
Buda Vairocana de bronze que foi encomendado pela familia real,
encontrada no templo de Haeinsa.

Tal recipiente era feito com uma espécie de cetim - o
damasco acetinado- com feixes de pano monocromatico e linhas,
em cores bastante vividas que seguiam a ideia das cinco diregoes.
Entre alguns téxteis encontrados nesses objetos na época, pode-se
citar também o algodao, o rami, a gaze, sendo o ultimo também

encontrado com estampas simples.

Figura 6 - depdsito Obobyeong de Haeinsa

WEST

Fonte: SIM, LEE (2015, p.186)
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Figura 7 - Exemplos de retalhos de gaze de padronagem complexa e simples

Fonte: SIM, LEE (2015, p.189)

Havia também uma distincao encontrada nos tingimentos e
tecidos desses objetos. As cores direcionais que apareciam nos
objetos encomendados pela familia real eram as chamadas cores
“puras”, enquanto os objetos que eram feitos para a populacao geral
eram uma combinacao das cinco cores e de cinco cores
intermediarias. Em relacao aos tecidos, para a corte somente
tecidos tingidos de alta qualidade e feito pelos melhores
profissionais da época eram permitidos.

Segundo Sim e Lee (2015), acreditava-se que esses objetos
feitos de acordo com as cinco dire¢cdes e baseadas no Yinyang e no

paradigma dos Cinco Elementos, durante o ritual de dedicacao,

eram transformados de simples objetos inanimados a objetos de

crencga e devocgao religiosa.

Diante desse panorama, é possivel concluir que a partir de
uma leitura ocidental, as cores eram ligadas a manifestacao da luz e
mostrava-se pouco interesse em sua natureza fisica, porque

constantemente eram ligadas a ideias intangiveis.

De maneira oposta, na regidao asiatica, as cores eram
conectadas ao seu potencial original, em outras palavras, de sua
origem como, a terra, vegetacdoes especificas ou substancias
minerais. Contudo, ainda assim nota-se que a ideia de cor, em
ambas as regides, continuamente permeou praticas antigas,

pensamentos, politicas e principalmente religioes.

A partir dos capitulos posteriores também sera possivel ter
uma maior compreensao das cores e seus significados ao redor do
mundo, a partir de analises cromaticas de cores previamente

escolhidas.
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1.1TA psicologla das cores

Ao abordar a tematica sobre cores, observa-se que a cor é
como uma ferramenta muito importante para a transmissao de
ideias e emocoes. Ela é capaz de captar a atencao de forma
bastante forte e direta. Também se pode dizer que cada cor é capaz
de produzir um impacto, e que muitas vezes pode ser contraditorio,
pois cada uma pode atuar de um modo diferente, de acordo com a
ocasiao.

Segundo Barros (2006), é possivel dizer que o maior obstaculo
em estudos cromaticos é a natureza efémera, porque a cor hao
pode ser considerada matéria - pigmento - devido a dependéncia
da luz e de nossos olhos para existir. Quanto a combinac¢ao de cores,
também chamado de acorde cromatico, geralmente é composto
por cores que sao frequentemente associadas a um determinado
efeito. Tais combinagcées nao funcionam de forma aleatdria, mas
quando em conjunto possuem um efeito definitivo. Segundo Heller

(2014),

A melhor explicacdo cientifica é que ha muito mais
sentimentos do que cores, e por isso temos que associar
parcialmente a cada cor sentimentos e conceitos muito
diferentes. Apesar de nossa selecao de cores ser limitada,
construimos aqui um sistema légico em que, pela adicao
de outras cores, caracterizamos um significado positivo ou
negativo. (HELLER, P.103, 2014)

Para uma melhor compreensao sobre a tematica e por conta de

quantidade de combinacoes de cores pode ser tao grande, e
tornaria o presente trabalho muito extenso, foram selecionadas
algumas cores - ou acordes cromaticos - que nos capitulos

posteriores serao abordados a partir de diferentes objetos de

estudo.

A presente selecao se baseia principalmente na pesquisa de
cores em periodos passados na regiao asiatica, vista anteriormente,
nos estudos presentes no livro A psicologia das cores, de Eva Heller,
no artigo Comparative Studies on Color Preference in Japan and
Other Asian Regions, with Special Emphasis on the Preference for
White, de Miho Saito, e na exposicao The Colors in Korean Life and
Culture, do National Folk Museum of Korea - em portugués, Museu
Folclérico Nacional da Coreia, encontrada de forma online no

Google Arts & Culture.

Como visto, uma cor pode ter relacao a experiéncias
especificas, emocoes e valores sociais, variando de acordo com
cada individuo. Além disso, cada cor pode refletir valores e
simbolismos de uma época e cultura, que sao ditados pela histéria e

sociedade.



Figura 8 - Cores mais apreciadas e menos apreciadas Tabela 2 - Ordem de preferéncia das cores em Téquio e Seul

TABLE IV. Order of preference and non-preference in Tokyo and Seoul. ***p < .001, **p < .01, *p < .05.

Like Dislike
Azul  45% Area
Verde 15% Order Tokyo Seoul Tokyo Seoul
Vermelho12 %
Preto 10% 1st Vivid blue 33.9% White 33.3% Olive 41.7% Dark red 24.3%
Ararels 6% e o
Violeta 3% 2nd White 23.1%  Vivid blue 22.2%  Darkred 17.1%  Olive 18.3%
Laranja 3% s . i
Branco 2% 3rd Light violet 15.9% Black 16.2% Dark yellowish- 15.3% Dark yellowish- 17.1%
Rosa 2% e . brown b brown b
Mamrom 1% 4th Light blue 14.1% Vivid red 12.0% Medium gray 14.1% Dark blue 15.3%
Quro 1% - b grayish yellow 14.1% b
AS CORES MENOS APRECIADAS 5th  Vividredpurple  12.9%  Vivid orange 11.1% Deep red 14.1%
6th Vivid green 12.0% Vivid green, vivid violet, 10.2% Grayish pink 13.2% Dark purple 13.2%
Marrom 20 % i vivid purple, pale pink 10.2% b i
Rosa 17% 10.2%
Cinza 14% 4 10.2%
Violeta 10% ”
Laranja 8% / 7th Pale pink, 11.1% Pinkish beige, 12.3% Deep red-purple, 12.0%
Amarelo 7% £ pale sky 1.1% olive green, 12.3% medium gray 12.0%
Preto 7% - dark purple 12.3%
Verde 7% "
Vermelho 4 % 8th
Ouro 3% gth Pale lilac, 9.9% Finkish beige, 9.0%
Prata 2% / dark blue 9.9% dull red 9.0%
Branco 1% . *
Azul 1% 10th Pale lilac, light yellow 9.0%  Light grayish- 11.1%
9.0% purple .
Fonte: HELLER (2014, p.11) Fonte: SAITO (1996, p.8))

De acordo com a exposicdo citada acima, é notério que as Como é possivel notar nas figuras acima, em ambas as

cinco cores - azul, vermelho, amarelo, branco e preto - ainda pesquisas foram selecionadas as cores mais apreciadas e as menos

permeiam o cotidiano das pessoas por meio do uso no trabalho apreciadas.

contemporaneo. Para os coreanos, a combinacéo de cores poderia Como uma primeira cor a ser analisada, o azul pode ser

ter significados diversos, como crescimento, incompatibilidade ou considerado uma das cores prediletas para a maioria das pessoas.

harmonia e desde tempos passados, eles aplicavam as cores a fim Segundo Heller (2014), é a cor predileta de 46% dos homens e

de buscar a harmonia entre Yin e Yang. 44% das mulheres, em pesquisa feita na Alemanha. O significado e

J4 na pesquisa de Heller, observa-se que foram consultados sentimentos atribuidos ao azul predominantemente se mostram

2 mil homens e mulheres, entre 14 e 97 anos ha Alemanha, positivos. E assim como qualquer outra cor, dependo do acorde,

enquanto na pesquisa de Saito, 400 pessoas de 9 diferentes podera ter efeitos distintos.
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Figura 9 - Acorde cromatico da distancia e Pintura de Oswald Achenbach com
a técnica da perspectiva atmosférica.

O distante

Fonte: Compilacao da autora (2022)

Para o azul, é possivel ver efeitos de distancia, amplidao,
infinito, vistos no acorde de azul, cinza, branco, preto; ligado a ideia
de fantasia, como no acorde azul, violeta, laranja; ou até mesmo a
ideia de masculinidade, vista no acorde de azul, preto, marrom,

cinza e vermelho.

De acordo com a exposicao citada, para os coreanos, o azul
pode ser associado a primavera, juventude, esperanca e utopia. Em
periodos antigos, como era visto em matizes das montanhas, no
mar, no céu e em outros elementos cotidianos, o azul significava
vida e esperanca. Mesmo que na cultura ocidental, em tempos

modernos, essa cor tenha sido relacionada ao blues, em um sentido

negativo, nos tempos atuais, a mesma significa esperanca e vigor da

juventude.

Figura 10 - Traje cerimonial coreano

<
<

Fonte: Google Arts & Culture (2023)

Segundo a teoria dos Cinco Elementos citada anteriormente e
também de acordo com a exposicao citada acima, através da
combinacao de cores, como o azul e vermelho, seria possivel curar
doencas ou repelir energias negativas. Inclusive as mesmas cores,
quando juntas em objetos relacionados a casamentos,

representavam a uniao harmonia entre um homem e uma mulher.

1.1 A psicologia das cores
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Ja em relacao ao vermelho, ele frequentemente é ligado a ideia
de algo que envolve mais as emoc¢oes do que a razao, como nha
associacao ao fogo, calor, energia, paixao e desejo. Segundo Heller
(2014), o vermelho é como a cor da forca, da atividade e da
agressividade, o que é contrario a passividade do azul e a inocéncia

do branco. Também segundo a autora

No acorde cromatico vermelho-azul unem-se as forcas do
corpo e do espirito. Vermelho-azul-ouro é o acorde - do
charme, do poder de atracao -. da coragem-da conquista,
todas elas qualidade ideais resultantes da supremacia fisica
e mental. (HELLER, p.105,2014)

Ainda sobre o vermelho, é visto que em periodos passados na
histéria era associado a ideia de luxo e riqueza, muito por conta de
ser uma cor obtida de um processo dificil e bastante custoso, estando
disponivel para ser usado somente pela realeza.

Segundo a exposicao, para os coreanos, o vermelho é associado
a autoridade, anticomunismo, exorcismo, coesao, solidariedade e
busca da felicidade. Por muito tempo acreditou-se que o vermelho
tinha poder para afastar os maus espiritos ou a ma sorte e por isso o
vermelho era usado na escrita de amuletos, nas unhas ou até na
alimentacao, como é o caso do feijao vermelho. Apds o periodo da
Guerra da Coreia (1950-1953), o vermelho passou a ser associado a
cor do comuhismo, ganhando conota¢ao negativa, mas desde a Copa

do Mundo de 2002, tornou-se o simbolo de paixao e coesao social.

Fonte: FOGG (2013, p.40)

Figura 12 - Slogan anti-
comunista em vermelho

Figura 11 - Traje nobre
feminino | Retrato da
dama Murasaki Shikibu,
século X.
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Fonte: Google Arts & Culture (2023)
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Figura 13 - acordes cromaticos com amarelo Figura 14 - Coroa da Dinastia Joseon

A delicadeza

Fonte: Compilagao da autora (2022)

Fonte: Google Arts & Culture (2023)

Quanto ao amarelo, ele repetidamente é visto como a cor da luz ou iluminacao, mas também pode ser vista a ideia do ludico, jovial, do
otimismo, da ostentacao, da espontaneidade, da adverténcia e entre outros. Se combinado ao rosa e branco, pode trazer a ideia de leveza e
delicadeza. Quando combinado a tons de cinza, preto, violeta ou marrom, pode trazer um significado negativo como o da inveja, ciime,
avareza ou egoismo.

Para os coreanos, o amarelo pode ser associado a santidade, riqueza, autoridade, fertilidade ou adverténcia. Como foi a cor utilizada
pelos imperadores, esta ligada a nobreza, dignidade e santidade. Contudo, quando relacionada aos Cinco Elementos, tem o significado de
fertilidade, visto que era notada no solo da terra. Na atualidade, essa cor pode ser usada para criancas, trazendo a imagem de alegria, mas

também pode ser usada como uma cor de alerta, alusiva ao perigo, pois atrai a atencao das pessoas.
29

1.1 A psicologia das cores



Para a China, ou paises asiaticos, pode ser relacionar a ideia
da felicidade, gléria, da cultura, harmonia e da sabedoria. O
amarelo era a cor da majestade imperial chinesa. Segundo Heller
(2014), os chineses associam o amarelo como a for¢a natural que
concede vida. Tanto o p6é amarelo do deserto de Gobi, que traz
beneficio a agricultura, como o Huang He, um rio amarelo devido
a quantidade de limo que carrega, sao exemplos claros da cor
amarela no cotidiano chinés.

Ja para os europeus, ha uma rejeicao ao amarelo, pois se
torna sindnimo para Asia, relembrando a rejeicdo aos estrangeiros

devido & ameaca da Asia a Europa em periodos de guerra.

Sobre o verde, comumente é ligado a ideia de natureza,
vida, saude e esperanca, por exemplo. Portanto nota-se que ha
diversos significados positivos. Contudo ha uma dualidade, pois
dependo do acorde cromatico, ele pode ter uma conotacao
negativa, como a do verde ligado a cor de tudo o que é venenoso -

acorde de verde, amarelo e violeta.

Figura 15 - Osiris, deus da vida
e vegetacao
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Figura 16 - Viloes da Disney

Fonte: The Metropolitan Museum of Art
(1983, p.21)

The Essential Guide l the Evilest of Them All

Fonte: Disponivel em Google
Imagens (2023)
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Assim como o verde, o violeta, ou ho senso comum o roxo,
pode ser considerado uma cor mista e que gera sentimentos
ambivalentes. Pode ser expresso como a cor do poder, da teologia,
da sobriedade, da magia, como também a cor da vaidade, da

sexualidade e da extravagancia. Na antiguidade, era considerada a

cor do poder e dos que estavam como governantes.

Segundo Heller (2014), o
violeta é a cor menos apreciada
para 12% das mulheres e 9%
dos homens. Também apenas
3% das mulheres e homens a
citam como a cor predileta.

O violeta, no acorde de
preto, violeta, prata e ouro, ou
azul violeta, laranja e verde,
pode ser visto como a cor do
mistério, da magia e da
fantasia. Ele pode simbolizar o
lado sinistro, de tornar algo

impossivel no possivel.

Figura 17 - llustragoes
para Deck de cartas de
Tarot da Disney
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Fonte: Disponivel em
Google Imagens (2023)

Quanto ao rosa, a
grande maioria dos
sentimentos e significados
associados tendem a ser
positivos. Comumente ele
pode ser ligado a ideia do
feminino, porém, como
nas outras cores, surgem

diversos significados.

Figura 18 - A alegria de viver, Henri Matisse

Fonte: Barnes Collection Online (2022)

No acorde de rosa, violeta, branco e amarelo, se tem o

sentimento de sensibilidade, o completo oposto do acorde de

vermelho, violeta, rosa, preto e ouro, que o significado associado € o de

seducdo. Para o romantismo, € visto o acorde de rosa, vermelho, azul e

violeta.

Segundo Heller (2014),

Onde os sonhos estdao, o rosa também esta. Rosa é o
tom irrealista, em todas as suas formas e matizes: cor
do kitsch e da romantizacdao. Nas pinturas da ldade
Média que retratam o lar ou o modo de vida dos santos,
algumas vezes estao representadas cidades inteiras e,
em meio a elas, em destaque, casinhas cor-de-rosa. Os
observadores contemporaneos desses artistas sabiam
bem o que o rosa significava ali: era nas casas coloridas
de rosa que os milagres aconteciam. (HELLER, p.404,

2014)
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Sobre o branco, ele é tido como uma das cores mais perfeitas,
contudo poucas pessoas a tem como cor predileta. E assim como o
preto, frequentemente ha o questionamento se o branco seria de
fato uma cor. Se observado no sentido da Teoria da Optica - estudo
de fenébmenos relacionados a luz- o branco seria a soma de todas as

cores da luz, assim como preto seria a auséncia total de luz.

Sobre os significados mais comuns atribuidos ao branco,
pode-se citar o inicio, novo, o bem, a perfeicao, a pureza,
neutralidade, a leveza e dependendo da localidade o luto ou até ao

casamento, como nos vestidos de noiva.

Para os coreanos, o branco traz a ideia de pureza, inocéncia,
retiddo e temperanca. Chamados por muito tempo de
“baeguiminjok” - em portugues “o povo vestido de branco” - por
estrangeiros, o branco tem sido intimamente ligado ao povo

coreano.

E sobre o preto, tém-se os mais diversos significados. A
elegancia, é exemplificada com o acorde de preto, prata, ouro e
branco; ao conservadorismo, os acordes de preto, cinza e marrom,
contrario a introversao que é vista nos acordes de preto, azul, cinza,

prata e violeta.

Ainda de acordo com a exposicao, para os coreanos o preto
geralmente pode ser associado a significados negativos como a
escuridao, morte, formalidade, dignidade e regras. Desde trajes
oficiais simplificados até uniformes escolares usados apods a
ocupacao japonesa, o preto também passou a significar instituicoes
e regras. Ja na atualidade a mesma cor pode significar

exclusividade, se afastando do seu significado no passado.

Figura 19 - Diferentes trajes coreanos

s

Fonte: Compilacao da autora (2023)
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O branco e o preto podem ser vistos em inumeros acordes cromaticos.
Segundo Heller (2014), o branco e o preto sao as cores preferidas para os
designers técnicos, porque nao desviam a atencao da funcionalidade de
aparelhos. E como visto acima, em que o branco é associado ao inicio, o preto

pode ser associado ao fim - acorde de preto, cinza e branco.

Diante desse panorama, conclui-se que quanto a cores, elas se mostram
como uma importante ferramenta para a transmissao de ideias e sentimentos,
pois além de captar fortemente a atencao, ela também pode atuar de diferentes
modos de acordo com a ocasiao. Nos capitulos seguintes, sera possivel ver como
os acordes cromaticos podem ser utilizados de acordo com diferentes objetos de

estudo.

Figura 15 - Acorde cromatico remetente a
elegancia, embalagem Chanel N°5

N°5
CHANEL

EAU DE PARFUM

Fonte: Disponivel em Google
Imagens (2023)
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1.2. Analise cromatica nos kdrarnas

Drama de TV é um termo usado para se referir as producoes
ficcionais seriadas provenientes da regiao asiatica. Tais producoes
nao se diferenciam drasticamente do que se é produzido no
ocidente, mas de fato equivalem as novelas ou séries assistidas por
aqui. Vale ressaltar que o termo também nao se refere apenas ao

estilo de narrativa, mas sim ao formato apresentado.

Os kdramas, que sao os dramas de origem exclusivamente
coreana, surgiram de uma forte influéncia das novelas japonesas
dos anos 50. E apesar das restricoes impostas devido a ditadura
militar, os dramas coreanos se tornaram uma parte principal entre
as diferentes transmissoes das redes de televisao.

Quando falamos de drama televisivo asiatico,
devemos ter em mente que o estamos usando como um
termo genérico. As distancias culturais entre, digamos, a
China e a india, ou o Japao e a Indonésia, ou a Coreia e a
Tailandia sdao imensas. Portanto, o drama televisivo de
cada pais carrega sua proépria identidade cultural. No
entanto, embora reconheca essas diferengas, também é
possivel identificar algumas caracteristicas comuns.
(DISSANAYAKE, 2012, p. 192-193 - Tradugao nossa)

Com a compreensao do termo acima, foi escolhido para
estudo de caso um drama televisivo sul coreano chamado She
Would Never Know - em portugués Ela Nunca Saberia - que foi
transmitido pela emissora JTBC, no ano de 2021 e que se encontra

atualmente no

catalogo da plataforma de streaming da Netflix.

O drama de género romantico, adaptado de um webcomic -
histéria em quadrinho online, retrata a histéria de uma funcionaria
da equipe de marketing de uma empresa de cosméticos chamada
Yoon Song Ah, que hamora em segredo o chefe do departamento,
Lee Shae Shin, na intencao de preservar a imagem profissional de
ambos no trabalho. Contudo, o relacionamento dos dois é
desvendado pelo estagiario, Chae Hyun Seung, que flagra o casal
durante a comemoracao do seu aniversario, realizada em um

restaurante e que reune colegas do escritoério.

Figura 16 - ilustracao do web comic e capa da série

2 (8,21 WOA Nt s

Fonte: compilacao da autora (2022) 34



Apesar do grande fato descoberto e da surpresa, Hyung Seung
decide guardar a informacgao para si devido a boa relagcao que
desenvolveu com Song Ah, sua sunbae - termo coreano para a
palavra mentora. A partir desse momento, a protagonista percebe
uma mudan¢a no comportamento de seu colega de trabalho,

porém nao imagina que ele conhece o seu secreto relacionamento.

No entanto, certo dia Hyung Seung, que descobriu que o atual
namorado de sua mentora possui uma amante, insiste que Song Ah
o acompanhe até um atelié de vestidos de noiva. Aceitando o
convite a contragosto, ela se surpreende ao encontrar o seu atual
namorado, Lee Shae Shin, acompanhado da neta do CEO da
empresa em que trabalham, comprando um vestido de noiva no

atelié.

Apos esses acontecimentos, a histéria da série se desenrola
com Hyung Seung (o estagiario) se apaixonando por Song Ah (a
sunbae - ou seja, mentora) e tentando conquista-la apesar de todos
os estigmas da sociedade coreana e contratempos que acontecem
ao longo da histoéria. Por fim, Shae Shin, o colega de trabalho, depois
de muitas desavencas se separa de Song Ah, e ela desenvolve um

relacionamento com Hyung Seung, seu estagiario.

Ao realizar um estudo cromatico do drama, foi possivel notar
gue em diversos momentos a linguagem nao verbal foi utilizada
através das pecas de roupas dos personagens principais,
complementando a ideia das cenas.

Figura 17 - Song Ah e Shae Shin, em relacionamento secreto

Fonte: compilacao da autora (2022)

Na imagem acima retrata um dos momentos quem que os
personagens Song Ah e Shae Shin, que tinham um relacionamento
amoroso em segredo, sao visto na mesma cena. Ambos possuem
quase a mesma tonalidade para as pecas da parte de cima, o que

indica de forma discreta que possuem algum relacionamento.
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Em momentos de tensao entre os personagens principais,
cabe ressaltar que os personagens sao vistos com pecas de cores
opostas. Nas imagens abaixo, o novo casal Song Ah e Hyung Seung -
mentora e estagiario, respectivamente - em cenas de
enfrentamento com o antagonista, possuem roupas em tons

opostos, reforcando a ideia de contrariedade entre os personagens.

Figura 18 - Exemplos de momentos de tensao na trama

Fonte: compilacao da autora (2022)

Como na 1? figura, no exemplo abaixo da 3° figura é possivel
ver que tanto na cena em que a personagem principal se declara ao
perso- nagem masculino, quanto nhos momentos posteriores em
que relacao ja se mostra consolidada, a producao da série usa
novamente o recurso da linguagem nao verbal, utilizando a mesma
tonalidade - ou cores similares - para os personagens. Além disso,
pode-se notar que mesmo que hao possuam a mesma tonalidade,
as roupas e a imagem da cena possuem cores quase que ha mesma

intensidade em relacao a quantidade de luz, matiz e saturacao.

Figura 19 - Exemplo casal Song Ah e Hyung Seung

e
Ao,

I RJAE]
Hi=7] vl

Fonte: compilagcdo da autora (2022) 36

1.2. Analise cromaticanos Kkdramas



Para além do drama citado acima, observa-se que o recurso
de utilizar pecas de roupas de cores - ou até mesmo modelagens -
similares é repetidamente usado em outras séries de producao sul

coreana.

Ao lado foi exemplificada a ideia citada com as séries,
Hometown Cha-cha-cha, uma producao do ano de 2021 da
emissora TvN, e Uma Advogada Extraordinaria, uma producao do
ano de 2022 da emissora ENA. Cabe ressaltar que ambas estao

presentes no catalogo da Netflix.

Seja enfatizando a ideia de relacionamento entre
personagens, como para expressar momentos decisivos, o uso das
cores como forma de expressao nos kdramas se mostra um recurso
imprescindivel para a composicao das cenas. E a partir do capitulo
posterior, serd possivel compreender como as cores sao usadas nho

Kpop e seus significados de acordo com o contexto dos videoclipes.

Figura 20 - Compilado de exemplos de kdramas

Fonte: compilagao da autora (2022)
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1.3. Analise cromaticano Kpop

Assim como os Kdramas - producoes seriadas sul-coreanas -
citados anteriormente, o Kpop - musica popular coreana - surgiu de
uma subcultura jovem regional e se expandiu tornando-se um
fendmeno mundial de forte influéncia cultural e que também pode ser

caracterizado como um produto da Onda Coreana.

Segundo Almeida (2019), o Kpop foi planejado na estética e no
estilo para ser um produto para o mercado externo, assim, é possivel
ver diversas influéncias ocidentais, como a insercao de palavras
estrangeiras ou até mesmo musicas completamente no idioma de um
determinado pais. Além disso, pode-se citar que os altos investimentos,
qualidade dos MV’s - videoclipes e a absorcao de diversos géneros
musicais - sao caracteristicas que marcam a nova reconfiguracao do
mercado de musica sul-coreano, e sao estratégias desenvolvida pelas

produtoras.

Outro ponto importante e caracteristico do Kpop é a cultura dos
fas que se diferencia do convencional, porque tais grupos se veem com
participantes e produtores do sucesso - ou até mesmo fracasso - dos
seus idolos, o que mostra que eles podem ser caracterizados como
consumidores ativos e nao passivos. Além disso a narrativa que envolve
os grupos de Kpop atualmente costumam incluir uma mensagem

empoderadora, performances de alta qualidade e uma

presenca ativa dos participantes nas redes sociais, o que é capaz de

gerar uma integracao ainda maior com os fas.

Segundo Shin (2019) em artigo da WGSN,

O aspecto mais singular de seu sucesso (BTS) é que ele
comegou de baixo. Sua extremamente dedicada base de
fas, chamada ARMY (exército, em inglés) nao apenas
conta com um forte poder de voto, mas também vem
criando um movimento social e cultural que reflete a
mensagem da banda. H4 um vinculo quase familiar entre
os fas nas redes sociais, com o objetivo de empoderar uns
aos outros e agir em prol da comunidade. A ARMY
frequentemente lanca eventos e faz doagoes a instituicoes
locais de caridade e organiza¢des sem fins lucrativos em
nome do BTS. (SHIN, p.5,2019)

Diante disso, é visto que o Kpop se mostra como um
fenomeno de forte influéncia cultural e que estd cada vez mais
crescente, além de ser caracterizado como um produto da Hallyu, a

Onda Coreana.

Por conta disso, assim como nos capitulos anteriores onde foi
apresentado um estudo cromatico nos Kdramas, para o presente
capitulo foi escolhido o Kpop para a realizacao de uma analise
cromatica. Como tem sido visto até o momento, as cores possuem

significados que sao altamente conectados com as vivéncias de um



individuo, ou grupo, e que assim como uma linguagem, ha um

processo de aprendizagem, mas que com o passar do tempo se

torna interiorizado. Segundo Heller (2014),

Os efeitos das cores nao sao congénitos, do mesmo modo
como a linguagem também nao o é Mas como néds a
aprendemos desde pequenos, os significados se tornam
tao interiorizados nos adultos, que dao a impressao de
serem inatos. (HELLER, 2014, p.103)

Para o processo de analise cromatica foram escolhidos alguns
videoclipes que foram investigados de acordo com a tematica,
elementos apresentados, conceito do album e letras da musica, e

principalmente as cores escolhidas.

Para uma primeira investigacao, foi escolhido o MV da musica
Thunderous, do grupo masculino Stray Kids - em coreano, sorikkun,
um termo que geralmente se refere a um cantor, geralmente de
formas musicais tradicionais coreanas. Porém na musica pode abrir
espaco para mais significados como, o de uma pessoa barulhenta e

irritante.

No presente videoclipe o grupo é ilustrado com caracteristicas
que remetem a forga, ousadia, comparando-os ao som de um trovao
ressoando, e que também se interliga ao nome da musica e ao
conceito geral do clipe.

Figura 21 - Principais cores do MV Thunderous

Fonte: compilagao da autora (2022)
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Figura 22 - Figurino da musica Thunderous nos programas de musica

Fonte: compilagao da autora (2022)

A partir das imagens acima é possivel notar que as cores
principais do videoclipe sao azul e vermelho e em alguns momentos

o dourado ou amarelo.

Ao observar as imagens, é possivel inferir que foram usados
elementos graficos, locacao, figurinos e cores que remetem
possivelmente a época das dinastias coreanas. Como foi visto em
capitulos anteriores, uma das principais cores em periodos antigos

era o vermelho e o azul, relacionados inclusive a filosofia dos Cinco

Elementos, e tais cores também sao vistas no videoclipe.

O acorde cromatico apresentado reforca a ideia de forca e
ousadia, porque aparecem com uma alta saturacao. Além disso, é
notorio que alguns figurinos usados remeterem a ideia do Hanbok -
traje tradicional coreano - com padrées bordados em dourado,

apresentados de forma estilizada.

Figura 23 - MV de Kick It, grupo NCT127

Fonte: compilacao da autora (2022)
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Seguindo pela mesma abordagem, pode-se citar o MV da
musica Kick It do grupo NCT127, onde é visto que as cores amarela
e preto sao predominantes. O conceito e a estética geral do
videoclipe remetem as artes marciais - e indiretamente a China -, a

ideia de forca, ousadia e de ser destemido.

A partir da figura 23, nota-se os elementos ilustrando a
arquitetura tradicional possivelmente chinesa, além de cores em
alta saturacao como o amarelo e o vermelho, a ultima apresentada

em um dos figurinos.

Figura 24 - MV de Kick It (NCT127), elementos e cores adicionais

Fonte: compilagao da autora (2022)

Na figura 24, observa-se a grande insercao no videoclipe das
cores amarela e do dourado, que trazem a ideia de ostentacao e
riqueza, e que é apresentada em padroes bordados do figurino e

itens de cenografia, como os painéis, o chao e motos.

Em concordancia com as ideias apresentadas nos videoclipes
anteriores, pode-se citar o clipe de Home Run do grupo Seventeen,
cuja cor amarela também apareceu em grande quantidade, porém

com significados diferentes.

Figura 25 - Home Run, Seventeen

INWJVY FLATING |

Fonte: compilacao da autora (2022)
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O tema central do clipe € um roubo de um diamante -

possivelmente a histéria do roubo do diamante faz relagao ao nome
do grupo de fas da banda, que é chamado de CARAT, em portugués
quilate, e resumidamente faz uma analogia a diamantes - e sua
estética relembra o estilo de musicais da Broadway. Devido ao
conceito do videoclipe esta ligado a ideia de riqueza e ostentacao,

pode-se notar o amarelo constantemente presente.

Na compilacao na figura 25, amarelo foi empregado na
iluminacao do local, em alguns figurinos e itens cenograficos, como

o letreiro escrito “Forever Diamond” e teto de uma das locacgoes.

Ainda analisando o acorde cromatico de vermelho e azul,
podem ser citados os videoclipes Blue Flame e Blessed-Cursed, do
grupo Astro e Enhypen respectivamente. Neles essas cores sao

empregadas com sentidos opostos entre si.

Apesar de no clipe Blue Flame, que ilustra o amor como uma
chama azul ardente, a cor azul ser vista com o significado de
intensidade e paixao, no videoclipe Blessed-Cursed, o azul aparece
no acorde cromatico de azul, vermelho e prata ilustrando a ideia de
tecnologia e inovacao, uma vez que a histéria tem parte baseada no

fim do ano de 1999 para o ano de 2000.

Fonte: compilacdo da autora (2022)

Figura 26 - Clipe Blue Flame, Astro

Figura 27 - Clipe Blessed-Cursed, Enhypen

Fonte: compilagao da autora (2022)
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Assim como o caso dos MV’s citados acima, também pode-se
citar a oposicao de significados da cor branca, vistos nos videoclipes
Blue Hour e Magic do grupo TomorrowXTogether e All Night de
Astro.

Figura 28 - Compilado de MV’s na cor branca

Fonte: compilacao da autora (2022)

Em ambos os videoclipes, Blue Hour e All Night - imagem
superior esquerda e imagens inferiores - o branco traz a ideia de
algo etéreo, romantico e quase magico. Contudo a ideia oposta é
vista no MV de Magic, onde o acorde de branco e azul remetem ao
tecnologico. Assim como em todos os exemplos citados até o
momento, esses também tém o uso das cores e seus significados

conectados as historias dos videoclipes.

Ao contrario do senso comum de que o verde esta sempre
associado a natureza, em diversas producdes de videoclipes de
Kpop, o verde é conectado a ideia de tecnologia ou até mesmo
remete um significado completamente novo como é visto no MV de

Maniac do grupo Stray Kids.

Figura 29 - Maniac, do grupo Stray Kids

et 1. i

Fonte: compilacao da autora (2022)
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Segundo reportagem da Soompi (2022), o conceito do
album Oddinary e da musica Maniac reflete a ideia de que apesar
de sermos individuos comuns, cada pessoa possui uma certa

singularidade dentro de si que é diferente dos outros.

Na figura 29, nota-se o conceito citado pela reportagem,
expresso principalmente através da cor verde. Ele se encontra
presente na cenografia - parede e iluminagao, nos elementos
graficos adicionados na pods-producao, na caracterizacao dos
artistas - figurino, cabelo, acessorios e lentes de contato. Além
disso, nas plataformas digitais, a capa do album apresenta uma

arte em que as cores predominantes sao verde e roxo.

Ja na figura ao lado, é visto o verde, azul e roxo, presentes
nos LEDs, nas maquiagens corporais, na cenografia e
principalmente nas roupas do videoclipe Two Baddies, trazendo a
ideia de tecnologia e velocidade, que também segue o conceito

do clipe.

Figura 30 - Two Baddies, NCT127

Em contraste com os exemplos apresentados até o
momento - em que o significado da cor utilizada era divergente
em cada MV, ha também exemplos nos quais a cor em questao

tem significado similar em diversos videoclipes.
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Figura 31 - Ruby, Woozi
Figura 32 - Who, Moobin & Sanha

Fonte: compilacdo da autora (2022) Fonte: compilagao da autora (2022)

Nas figuras 31 e 32 - Ruby (Woozi) e Who (Moonbin & Sanha), respectivamente - é possivel observar que o vermelho aparece em
grande proporcao e expressa um sentimento de paixao intensa e seducao. Seguindo ha mesma linha, se pode ver que jogos de seducao e
relacoes conturbadas sao ilustrados frequentemente com vermelho - como é o caso dos videoclipes Venom (Stray Kids), Spider (Hoshi), Red

Lights (Bangchan & Hyunjin) e Fear (Seventeen).

Conforme visto nas figuras 33 e 34, os acordes de preto, vermelho e branco reforcam a ideia vista nas letras e conceito geral dos
videoclipes - de viver uma intensa e perigosa paixao que os mantém presos, aludindo a figura de uma aranha e sua teia. No caso das figuras
35 e 36, nota-se a presenca do mesmo acorde e mesmo significado, porém com o adicional da ideia de descontrole expresso nas letras e,
principalmente observado na figura 36. Em contraste com a ideia de paixao e seducao, pode-se notar que quando a abordagem é sobre o

primeiro amor, a cor que é vista frequentemente é o rosa, além de tonalidade mais claras e vibrantes.
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Figura 34 - Spider, Hoshi
Figura 36 - Fear, Seventeen
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Figura 33 -Venom

Figura 35
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Figura 37 - Case 143, Stray Kids

Figura 39 - Love Theory, Taeyong (feat Wonstem)

Fonte: compilagao da autora (2022)

Na figura 37, o tema abordado no videoclipe se relaciona a
ideia de se estar atraido por um primeiro amor e perdido em
diversos sentimentos. Tais fatores sao expressos pelo acorde de rosa,
roxo, branco e um pouco de amarelo, seja no figurino ou em
qualquer outro elemento que compode o video. Ja nas figuras 38 e
39, o acorde de rosa, amarelo e branco ilustram a ideia vistas nas
letras da descoberta de um novo sentimento, da inocéncia e do fato
(errrnul Ry e B ) _ , , o
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primeiro amor.
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Fonte: compilagao da autora (2022) 47
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Por fim, ao observar cada exemplo dado ao longo desse capitulo, nota-se que as cores e suas combinacoes podem assumir
inumeros significados conforme o contexto. Além disso, é possivel compreender que quando se trata de MVs como objeto de estudo, o

significado atribuido pode ser diferente do uso cotidiano.

Também nota-se que ha diferenca quando a cor € usada para o contexto de uma série e para o de um videoclipe. No primeiro, os
acordes costumam ter relacao com as caracteristicas do personagem e com a cena apresentada. Ja no segundo, a relagao se da por conta

da letra, da histéria do album ou até mesmo por inimeros outros fatores.

Portanto, a partir da analise feita, foi observado que os video clipes sao uma fonte de inspiracao bastante completa para a geracao
de estampas, pois possuem uma grande diversidade de elementos graficos, letras com significados diversos e principalmente inuUmeros

acordes cromaticos, que podem ser inspiracao para a criacao dos motivos nas estampas.

Ja em relacao aos capitulos posteriores, os temas abordados tem objetivo compreender como se deu o consumo e a expansao da
cultura sul coreana, além fazer um recorte para o publico-alvo do presente projeto. Além disso, a fim de entender a relacao das cores de
forma mais pratica, ilustrando o cotidiano, foi feito um estudo no mercado de moda sul coreano e em marcas sul coreanas e brasileiras

que se aproximassem do estilo do publico-alvo.
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2 Hallyu. A Onda Coreana

A fim de se ter uma melhor compreensao sobre as tendéncias
provenientes da Asia, com enfoque na Coreia do Sul, faz-se necessario
entender como e porque ocorreu um crescente consumo hao sé de

produtos, mas também da cultura coreana pelo mundo todo.

O termo Hallyu - em portugués denominado Onda Coreana -
refere-se a uma expressao usada para definir a propagacao da cultura
sul-coreana a partir dos anos 90. O que anteriormente se iniciou com
a exportacao dos dramas televisivos (Kdramas), agora inclui uma
gama de diversos produtos culturais como, musica popular coreana
(Kpop), filmes, animacoes, jogos, aparelhos eletrénicos, moda,
cosmeéticos, alimentacao e estilo de vida.

Segundo Campos, Teodoro e Gobbi (2015), o K-drama foi o
primeiro produto a ser exportado pela Onda Coreana. A
China foi um dos primeiros paises a consumirem os dramas
sul-coreanos, com a transmissao, em junho de 1997, de
What is Love, que atingiu 15% de audiéncia, se tornando a
segunda mais alta para um programa estrangeiro. Apos isso,
outros elementos de cultura pop foram sendo inseridos no
pais e, de acordo com os autores, isso mexeu com o
relacionamento politico de ambos os paises, promovendo
melhorias sobre a desconfianca e o desinteresse gerado
pelas guerras passadas. (TEODORO E GOBBI, 2015, apud,
ALMEIDA, 2019, p.34)

Historicamente, a Coreia enfrentou inlumeros cenarios adversos

como, o colonialismo japonés (1910-1945), a divisao das poténcias

ocidentais em Norte e Sul (1948), a Guerra da Coreia (1950-1953) e
sucessivos regimes autoritarios (1961-1993).

Foi somente ao final dos anos 90 que houve o fortalecimento
da industria cultural nacional e um estimulo as exportacgoes.

De acordo com Kim (2013), a globalizacao foi acompanhada
pelo medo da invasao cultural ocidental - o que pode ser chamado
de totalitarismo cultural - e tal sentimento foi amplificado pela
incerteza da competitividade da cultura popular coreana. De igual
forma, a cultura popular japonesa era temida e foi proibida na
Coreia devido ao histérico colonial entre os dois paises. Somente em
1998, apos mais de 50 anos do fim do dominio colonial japonés, que
O governo comegou a suspender a proibicao de importacoes
culturais japonesas, fortalecer a industria cultural e estimular as

exportacgoes.
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Em relacao ao sucesso da expansao, observa-se que houve um
esforco do governo na capitalizacdao e exportacao da cultura
popular, o que antes era somente fornecido para eletrénicos e
automoveis. Como exemplo disso, pode-se citar a criagcao da
Agéncia Coreana de Cultura e Conteudo - em inglés KOCCA - em

2001 sob o Ministério da Cultura e Turismo.

A ascensao aparentemente repentina da Onda Coreana é
uma coincidéncia trabalhada e amalgama da politica estratégica de
exportacao em um momento em que o mercado de midia asiatico
estd crescendo rapidamente, alimentado pelo surgimento da
afluente classe média urbana na Asia e pela cultura de consumo

globalizada. (KIM, 2013, p.22, traduc¢ao nossa)

Além de um impacto em regides ocidentais, também é
possivel observar que ocorreram diversas mudancas em paises
vizinhos a Coreia do Sul. Anteriormente, se tinha uma imagem
estereotipada sobre a sociedade sul coreana, comumente negativa
e relacionada a guerras, pobreza e instabilidade politica, porém essa
visao diminuiu devido as novas tecnologias, artistas em alta e ao

estilo de vida ilustradas em séries e filmes.

Claramente, esta provado que o publico local tende a ser
mais atraido por produtos culturais semelhantes aos seus
do que por produtos desconhecidos. A partir disso, nao é
surpreendente que os dramas e filmes de TV coreanos
tenham tido tanto sucesso porque os asiaticos se sentem
mais proximos da cultura coreana do que da ocidental. Os
artistas coreanos também atraem o publico asiatico como
resultado dessa familiaridade cultural, além de terem uma
aparéncia semelhante (LEE, 2007, apud, LEE, 2011, p.7,
traducgao nossa).

Diante disso, observa-se que devido a globalizacao e outros
fatores - como o proprio investimento do governo sul coreano -
tornou-se possivel expandir e exportar ao restante do mundo nao

somente produtos, mas também cultura popular da Coreia do Sul.
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2. 1. Contextode mercado

De antemao, é importante ressaltar que quando se fala sobre o
mercado sul coreano de moda, observa-se que o cenario atual da
moda é bastante influenciado pelo estilo e mercado ocidentais. Uma
vez que a globalizacao foi capaz de proporcionar a integracao social,
econdmica e cultural entre diversas regides do mundo, é visto que o
mercado de moda também é amplamente influenciado por marcas e

tendéncias de outros paises.

Outro importante fator a ser considerado é o desenvolvimento
do digital, que serviu como uma grande oportunidade para promover
a cultura coreana globalmente. Devido a Onda Coreana, marcas e
designers de moda coreanos passaram a figurar no cenario global e
serem reconhecidos por seus valores estéticos, atraindo assim a
atencao da industria da moda.

Em relacao as caracteristicas do mercado de moda sul coreano,
observa-se como principal agente o consumo constante da internet,
principalmente das midias sociais. De acordo com a WGSN (2022), as
compras online se tornaram norma nos mercados da APAC - regioes
Asia-Pacifico - onde 40 milhdes de novos usuarios da internet ficaram
ohline em 2021, o que inclusive elevou a penetracao da internet no

Sudeste Asiatico para 75%.

Outra tendéncia que também impacta o mercado e tem
significado cultural é a comunicacao “fofa” - ou a trend cultural da
fofura. Segundo a WGSN (2020),

A origem da cultura 'fofa' (kawaii) vem do Japao.
Sharon Kinsella, pesquisadora da Universidade de
Oxford em cultura visual japonesa, explica que, ao
enfrentar normas sociais rigidas, a cultura fofa é
"uma espécie de rebeliao ou recusa em operar
com valores e realidades sociais estabelecidos".
Esse sentimento também reflete as sociedades
chinesa e coreana, e abracar a fofura e ser
divertido tornou-se uma maneira de os
consumidores asiaticos criarem uma identidade
pessoal fora do trabalho para recuperar a
felicidade. (WGSN, 2020, traducao nossa)

Devido aos valores confucionistas que ressaltam a rigida
hierarquia social, a familia e realizacao pessoal, nhovas geracoes de
consumidores - ou seja, consumidores jovens que estao
transicionando para a vida adulta, se sentem pressionados a atender

as expectativas de geragoes anteriores e da sociedade como um todo.
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Figura 40 - Exemplos marcas de moda com a comunicacao “fofa” Além disso, outra caracteristica que pode ser citada é o

\a R ik : B

consumo da propria arte e cultura. Comportamentos, estilos e
tendéncias vistos em personagens de dramas, filmes e também
em famosos, influencers e artistas de Kpop sao fortes influéncias

para o lifestyle.

Figura 41 - Idols e colaboragdées com grandes marcas de moda
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Fonte: Compilacao da autora (2023)

Como forma de escape das pressoes didrias, esses
consumidores veem em jogos, animes, quadrinhos e até
brinquedos uma forma de obter sentimentos de conforto e

tranquilidade. Ainda de acordo com a WGSN (2020),

Graficos minimalistas que evocam a simplicidade Fonte: Compilagao da autora (2023)

infantil estdo relacionados a um desejo emocional mais

profundo dos consumidores asiaticos de viver uma vida Segundo L'Officiel Brasil (2021), famosos - atores, atrizes e
menos complicada na vida adulta. Essa forma de . .

expressdo ambigua pode ser vista como um antidoto artistas em geral - costumam vestir pecas de grandes marcas

para as expectativas e pressoes atuais de se ter um
proposito definido, estar no comando e parecer
previsivel e confiavel, o que ressoa com os Millennials referéncia e forte influéncia na vestimenta dos coreanos.
asiaticos e a Geracdo Z, que sem duvida enfrentam

maior incerteza em suas vidas. (WGSN, 2020, tradugao

nossa) 53

como Chanel, Gucci, Dior, Givenchy e entre outros, e passam a ser




Com isso, observa-se que para compreender o mercado de
moda sul coreano se faz necessario entender o contexto historico
e alguns fatores que compoéem esse mercado. Para além disso,
também se mostra relevante avaliar as marcas e produtos que
estao em destaque para que se tenha uma melhor compreensao
do presente trabalho - e tais analises serao vistas nos capitulos

posteriores.
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2.2 Marcas e produtos

Para uma melhor analise do mercado de moda sul coreano, também foram selecionadas algumas marcas de acordo com a variagao
cromatica, harmonias e estilo de padronagens que se aproximasse do escopo do presente trabalho. Inclusive, um dos critérios para tal selecao foi

que agregassem, em termos de inspiragao, para o desenvolvimento da colecao de estampas que sera vista no capitulo posterior.

Figura 42 - Produtos Beanpole

beanpole_official @

beanpole_officlal @ Colaboragio de verdo do Beanpole com

estamps encantadora com tema flores & elementc

Oreancs
AQOora pode encontrar uma vanedade de colaboragoes com o

artista Nanan na loja KQQ@

Fonte: Compilagao da autora (2023)
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Beanpole € uma marca de moda sul-coreana pertencente
ao grupo Sumsung C&T fashion (responsavel por construcoes e
operacoes comerciais no exterior), fundada em 1989. Possui sete
linhas, dentre elas, Beanpole Men, Beanpole Ladies e Beanpole
Kids. Além disso, possui linhas de acessorios, roupas de golfe, e
roupa e equipamentos esportivos.

Nos ultimos anos a marca expandiu-se de forma gradual,
internacionalmente, atuando com 476 lojas ho mundo todo. Em
2019, apdés completar 30 anos desde o lancamento, passou por
um grande rebranding, apresentando assim uma nova identidade
com roupas em estilo retrd, inspirado no street style e também
com looks classicos. Com essa renovacao a marca também
pretendeu atuar de forma mais sustentavel nos produtos, lojas e
entre outros.

A Beanpole também apoiou os atletas olimpicos sul-
coreanos confeccionando oficialmente uniformes nas Olimpiadas
de Londres (2012) e a do Rio (2016).

Quanto a variacao de cromatica vistas ha marca, observa-se
que as cores das pecas costumam ser pouco saturadas, e diversas
vezes com tons mais heutros e profundos, independentemente

da estacao para qual a colecao foi produzida.

Também sao vistas harmonias complementares, analogas,
triades e em menor quantidade, a monocromia.

Ja em relacao as padronagens, sao vistas em grande
maioria no estilo preppy e college, com estampas corridas de
listras, quadriculados, xadrezes e em alguns casos, paisley ou
algum outro tipo. Mesmo que em menor quantidade, ha a
ocorréncia de estampas localizadas com motivos diversos, sejam

frutas, desenhos ou até a logo da marca.
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Figura 43 - Produtos da Mahagrid
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Fonte: Compilacao da autora (2023)



Mahagrid, que surgiu da combinacao de duas palavras
“Maha” - do indonésio - que representa grandeza e “Grid” que alude
a padronagem de grade. E conhecida por suas paletas de cores
diversas e graficos de inspiracao vintage, trazendo um estilo
streetwear e inspiracao nos anos 90. Dentre os produtos, sao vistos
outwears como jaquetas, suéteres, camisas e acessorios.

Em relagao a variacao de cromatica vista na marca, de forma
mais especifica, & possivel ver tons com baixa saturacao,
entretanto dependo da estacao para qual a colecao foi feita, ha a
variacao em relacao a luminosidade. Também sao vistas harmonias

analogas e complementares, e em menor quantidade as triades.

Quanto as padronagens vistas, é possivel observar uma forte
inspiracdao nos anos 90. Além disso, ha em grande maioria,
estampas localizadas - muitas vezes com o nome da marca
aparente - no estilo college, ou esportivo, com colagens e estampas
figurativas e ludicas. Em alguns casos, também é visto estampas
quadriculadas e listradas, porém as mesmas aparecem em menor

quantidade.
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Figura 44 - Produtos da Andersson Bell

Andersson Bell

Fonte: Compilacao da autora (2023)



Criada em Seul no ano de 2014, Andersson Bell € a juncao da
palavra “Andersson” é de um sobrenome sueco tipico e da palavra
“Bell” remete a um sino de templo tradicional da Coreia. Assim, a
marca se inspira no contraste das duas diferentes culturas, a da
Coreia e a da Escandinavia.

A marca também se caracteriza por mostrar sua perspectiva
e design unico, colocando contraste em varias culturas e nao
apenas estabelecendo limites para o escandinavo.

Possui estilo inspirado nas ruas urbanas coreanas com uma
atitude escandinava minimalista, com pecas igualmente
modernas e atemporais, tendo classicos como tartans, jeans e

malhas com um toque eclético e moderno.

Quanto a variacao de cores vistas na marca, ha harmonias
analogas e complementares em maior quantidade. Quanto aos
tons vistos, ha uma grande diversidade, porém também ha a
tendéncia por tons mais profundos, o que esta diretamente ligado
a identidade da marca.

Ja em relacao as padronagens, ha uma grande variedade de
estampas corridas e localizadas, tendo também motivos diversos
como, folhagens, quadriculados, xadrezes, listrados e também

formas abstratas.
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Figura 45 - Produtos da The Museum Visitor

The Museum
Visitor

Fonte: Compilagao da autora (2023)

61




The Museum Visitor € uma marca que se expressa através da
arte contemporanea para criar produtos unicos. Além de ser como
uma galeria e produzirem roupas, também expressam as ideias
usando a plataforma de midia de diferentes maneiras.

Se identificam como uma marca que quebra esteredtipos a
cada projeto, que consideram a diversidade e a sustentabilidade
como norte, além de usar o branco para demonstrar pureza no

comportamento da marca.

Ja em relagao a variacao de cores vistas ha marca, ha a
tendéncia para tons mais saturados, variando quanto a
luminosidade e também diversos tipos de harmonias cromaticas.
Quanto as padronagens, por conta da identidade da marca, sao
vistos os mais diversos tipos de estampas e que frequentemente

sao mais experimentais, lidicas e com ampla gama de cores.
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Figura 46 - Produtos da Romantic Crown

Romantic

Fonte: Compilacao da autora (2023)



A Romantic Crown é uma marca de streetwear que foi
lancada em 2009, com o slogan “Life is Romantic” e com o objetivo
de ir além da vida cotidiana, se expressando com atitude. Segundo
a Romantic Crown eles sao “uma marca unica de streetwear com
designs extravagantes de uma vibracao europeia.”

Dentre os produtos oferecidos pode-se citar os outwears
como, jaquetas, suéteres, tricos, além de acessorios como, bolsas,

bonés e entre outros.

Quanto a variacao de cores vista ha marca, nota-se que ha a
tendéncia por tons profundos e harmonias analogas e
complementares. Ja em relacao as padronagens, observa-se que
ha uma grande quantidade de estampas localizadas com motivos
florais e caixas de textos com tipografia semelhante a usada no
nome da marca. Para estampas corridas, sao mais comuns os

listrados, quadriculados e algumas estampas abstratas.
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De acordo com a analise das marcas realizada acima, é possivel observar algumas das inspiracdoes de cores, padronagens e
caracteristicas estéticas vistas no mercado de moda sul coreano. Em relacao as cores, nota-se que ha harmonias analogas, complementares
ou tons com variacao de saturacao e luminosidade, que também aparecem nos capitulos anteriores de analise cromatica dos kdramas e do
kpop. Também pode-se citar que entre as cores mais recorrente estao os tons de azul, amarelo, laranja, verde e rosa, além do branco e preto.

Para o desenvolvimento da colecao, serao usados recursos como a tematica ludica - identificado nas marcas Mahagrid, Andersson Bell e
The Museum Visitor- com ilustracoes, palavras e frases divertidas, além de cores complementares e de alta saturacao. Outro tema utilizados e
que sera inspiracao para a colecao foi o uso de estampas florais, vistos ha Romantic Crown, The Museum Visitor e Beanpole.

Em relacao as técnicas de estamparia, serao utilizados recursos de colagem, distorcoes de textos, além de ilustragoes feitas a mao,

como Vvistos has marcas citadas anteriormente.
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2.3.0 publico

Diante do que foi mencionado no capitulo sobre o fendmeno que expandiu a cultura coreana para o restante do mundo e o
contexto de mercado, se mostra importante identificar o publico - seus gostos, consumos e estilo de vida - para o qual a colecao do
presente trabalho esta direcionada, além de entender quais foram as influéncias da Onda Coreana no mesmo.

Cabe ressaltar que de acordo com o que foi mencionado até o momento, compreende-se que a geracao que mais consome dessa
cultura, aléem de estar diretamente ligada com a tematica do trabalho, é a geracao Z. Segundo a WGSN (2022), tal geracao compreende
aqueles que nasceram entre os anos de 1995 a 2010. Também segundo o SEBRAE (2022), a geracao Z representa 20% dos brasileiros,

sendo parte relevante da populacao economicamente ativa.
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Figura 46 - Mapa mental - Geragao Z
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Quanto as caracteristicas gerais dessa geracao,
primeiramente, nota-se que a geracao Z possui diversos atributos,
como ilustrado na figura 46 e por conta disso, torna-se complexo
chegar a apenas uma definicao desse publico.

Contudo, dentre um dos aspectos mais marcantes é o fato
de serem conhecidos como nativos digitais. Uma vez que estao
diretamente ligados a era digital, se mostram mais receptivos a
inovacoes tecnoldgicas, sao capazes de absorver diversas
informacoes e também sao multitarefas. Além disso, se mostram
mais dispostos a repensar conceitos da sociedade, descobrir
novos caminhos para diferentes areas da vida de forma auténoma
e autodidata, e principalmente experimentar a cultura popular de
diversos locais pelo mundo.

Outra caracteristica observada é que essa geragcao também
é conhecida pela multiplicidade. Diante da constante mistura
entre o mundo real e o mundo fisico e ha tentativa de descobrir e
entender sua propria identidade, esse grupo se mostra cada vez
mais vocal e multifacetado. Segundo a WGSN (2022), sao capazes
de usar as proprias vozes para trazer a sociedade valores que se

aproximam daquilo que acreditam e os definem.

Figura 47 - Geragao Z

Fonte: Pexels (2023)
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Ja em relacao a politica, essa geracao tem a tendéncia de
optar por movimentos que nao precisam de lideres ou porta-
vozes, mas se guiam por ideias e crencas. O consumo desse tipo
de contelido se da principalmente através de redes como Twitter
e Instagram - onde os conteudos politicos sao apresentados de
forma mais leve, em comentarios curtos e descomplicados, vistos
na forma de tweets e stories.

Sobre o estilo de vida, nota-se que ha uma normalizacao da
vulnerabilidade emocional e por conta disso, prezam pela saude
mental e bem-estar. Contudo, para manter essa saude, nao
significa que se tornem adeptos de rotinas, pois tal fato também
aparenta ser frustrante e cansativo. Portanto, dentre os meios
utilizados para manter a salide e bem-estar podem ser citados a
busca por espiritualidade e as atividades de autocuidado - que
vao desde atividades ao ar livre, visitas a museus até desabafos
coletivos que sao vistos principalmente nas redes sociais.

Em relacao aos relacionamentos, a geracao Z lida com uma
guestao delicada nessa area - a exaustao amorosa. Isso faz com
que experimentem diversos tipos de relacionamentos, como
relacionamentos abertos, a nao-monogamia, a celebracao das
proprias amizades e até as ‘situationship’, termo que segundo a
WGSN (2023) foi criado para definir um relacionamento

romantico ou sexual indefinido ou sem compromissos.

Acerca da cultura pop, é visto que ela nao mais se espalha
dos grandes centros para as margens, de forma mais direcional.
Atualmente, a juventude tem consumido cultura popular de
forma multidirecional - o que possibilita a compreensao do
impacto da Hallyu nessa geracao, demonstrando que ja nao ha
mais fronteiras.

Segundo Gwak e Kim (2021), ha um novo grupo geracional
que compoe a Onda Coreana de 2010, que se mostra diferente da
geracao e movimento anterior. Esse grupo de consumidores em
ascensao representa uma grande proporcao da populacao

mundial, o que afeta as mudancas de tendéncias globais.

Figura 48- Geracao Z e meios digitais

Fonte: Pexels (2023) 69




Também sao caracterizados pela sua proficiéncia em lidar com
dispositivos de midia digital, servicos online, tendo baixa rejeicao a
inovacoes. Ainda segundo as autoras, observa-se que ha uma
preferéncia por imagens e videos - diferente de geracoes anteriores -
e, por causa disso, plataformas de video como o Youtube foram
capazes de emergir, se tornando a favorita dessa geracao. Portanto,
nota-se que a geracao Z se tornou capaz de alterar o movimento da
Onda Coreana, por conta da forma de compartilhamento de
conteudo e da comuhnicacao entre as comunidades - sejam expressas
de forma online ou offline.

Outro ponto a ser observado, sao o trabalho e as financas.
Como mencionado, também sofrem alteracoes devido a facilidade
que essa geracao tem com os meios digitais. Os termos igualdade,
inclusao, multiplicidade, co-criacao, além de poli trabalho e
expressoes cComo pausas ha carreira, sao o que atualmente definem o
ambiente de trabalho da geracao Z.

Em relacao ao consumo, nota-se que em grande maioria a
geracao Z esta cada vez mais ativista, prezando por produtos
sustentaveis e recusando os excessos. Também cultivam o habito de
procurar por empresas que tenham os mesmos valores e propositos
que eles, além de questionarem a origem dos produtos e os
processos de producao. Contudo, de acordo com Pétala (2021), ainda
existem grupos que consomem de fast fashions por inumeros

fatores.

A nivel de ilustracao, nota-se o grande destaque que a
Shein, marca de fast fashion chinesa, teve entre influenciadores e
consumidores dessa geracao. Observa-se também que a geracao
Z esta buscando por produtos com bom custo-beneficio e
também por itens de segunda mao - um mercado que se mostra
crescente e sendo principalmente adotado por essa geracao.
Outra tendéncia dentro desse grupo é a apreciacao por produtos

locais.
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Figura 49 - Lojas ho Instagram voltadas para o vestuario Figura 50 - Lojas no Instagram de produtos diversos
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Fonte: Compilacéo da autora (2023) Fonte: Compilagao da autora (2023)

A fim de compreender um pouco mais sobre a geracao Z brasileira e o que consomem, foi realizada uma pesquisa nas redes sociais
onde foram encontrados alguns perfis de lojas e influenciadores voltados para a cultura pop sul coreana. Dentre os perfis, nota-se uma
grande variedade de produtos como, itens de vestuario (lojas Wear Yourself, Yante e 2Cool), acessorios (loja Pied & Piper) e até mesmo velas
aromaticas e itens de papelaria (Mikrokandles e Love Maze, respectivamente). Abaixo tais marcas foram analisadas, através de painéis
imagéticos, de forma breve quanto aos produtos, cores e estampas, a fim de também agregar inspiracdes para a colecao desenvolvida nesse

trabalho e que sera vista nos proximos capitulos.




Figura 51 - Moodboard da Wear Yourself
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Fonte: Compilagao da autora (2023)

A Wear Yourself € uma marca
de produtos autorais e fanmade -
produtos desenvolvidos por fas para
fas - que trabalha com vendas
mensais através de um site e das
redes sociais.

Os produtos sao divididos em
camisas, acessorios - como brincos,
ecobags, pins, bottons e chaveiros - e
papelaria - com adesivos, bloco de
notas e posteres.

Quanto as cores, aparecem em
grande variedade de tons e com alta
luminosidade, tendo os tons de rosa
e lilas em destaque por fazerem
parte da identidade visual da marca.

Em relacao as estampas, a
marca costuma trabalhar com
estampas localizadas nas camisetas

e ecobags.
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A Yante é uma marca de

Figura 52 - Moodboard da Yante

produtos fanmade, de estilo
autodenominado classico e elegante,
que trabalha com vendas através de
um site e das redes sociais.

Os produtos sao divididos em

decoracao e papelaria - com prints,

quadros e cadernetas - e acessorios,

Wwe Arfilie . .
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Quanto as cores, aparecem em
tons de baixa saturacao e alta
luminosidade, tendo os tons de bege,
branco e preto em destaque por
fazerem parte da identidade visual.

Em relagdao as estampas, a
marca costuma trabalhar com

estampas localizadas nas ecobags e
Fonte: Compilagao da autora (2023) outros produtos
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Figura 53 - Moodboard da 2Cool

Sat 43 temen

Fonte: Compilagao da autora (2023)

A 2cool é uma marca de
produtos fanmade, autodenominada
de produtos slow fashion, que
trabalha com vendas através de um
site e das redes sociais.

Os produtos sao divididos em
camisetas, moletons e ecobags.,
sendo os moletons os principais
produtos produzidos.

Quanto as cores, aparecem em
tons de baixa saturacao e alta
luminosidade, tendo os tons de lilas,
branco e preto em destaque.

Em relacdo as estampas, a
marca costuma trabalhar, em grande

maioria, com estampas localizadas.

74




Fonte: Compilagao da autora (2023)

A Love Maze é uma marca de
produtos fanmade, que trabalha
com vendas através de um site e das
redes sociais.

Dentre os produtos, sao vistos
principalmente itens de papelaria e
em menor quantidade, acessorios
como ecobags e pins.

Quanto as cores dos produtos,
sao vistos em grande maioria, tons
de alta saturacao, que variam na
luminosidade. Cabe ressaltar que
tons de lilas e rosa ganham destaque
por fazerem parte da identidade
visual. Em relagdao as estampas,
apenas sao vistas estampas
localizadas nas ecobags, produtos
que também se encontram em
menor quantidade até o presente

momento.
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Figura 55 - Perfil da influenciadora Camila Rech
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Fonte: Compilagao da autora (2023)

Dentre os perfis de influencers encontrados, foi feita também
uma selecao de acordo com a relevancia e caracteristicas que se
aproximavam dos perfis das lojas e do publico estudado.

A partir desses perfis & possivel inferir que o publico em
questao em grande maioria faz parte da geracao Z. Pode-se dizer
que tal grupo tem o costume de explorar culturas de outros
lugares, seja através do que ouvem ou veem - como pode ser
verificado através dos perfis seguidos por eles. Além disso, possuem
interesse por artes, livros, musica e sao completamente imersos a

qualquer tipo de

conteudo digital em plataformas como Youtube, Instagram,
Twitter e TikTok.

Quanto as atividades ao ar livre, observa-se que frequentam
bares, restaurantes, cafeterias, museus, cinemas e ocasionalmente
shows, festivais e qualquer outro tipo de atividade relacionada aos
grupos que gostam. Em relacao ao consumo, frequentemente
optam por produtos que sao fanmades - ou seja, produzidos por fas
e para fas.

Com isso, para sintetizar e exemplificar o publico escolhido
para o desenvolvimento da colecao, foi desenvolvido um
moodboard e personas com 0s possiveis gostos e caracteristicas

desse grupo.
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Figura 56- Moodboard de publico-alvo
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Figura 57 - personas

Sobre b
obre
« Graduando de Midias Digitais; O que consome O que consome
« Vive no Rio de Janeiro; Kpop + Graduanda de Design; Kpop

« Vem de uma familia de musicos e teve
diversas influéncias musicais ao longo da

« Vive no Rio de Janeiro;

« Desde a infancia se interessa por cultura

Tiktok Kdramas, Cdramas, Lakorns, Jdramas...

vida; asiatica;
« Gosta de viajar e absorver as influéncias dos « Estuda coreano e se interessou por Kpop
lugares que visita; Instagram em 2019; Instagram
« Nas horas vagas consome contetido de Kpop « Adora usar roupas e acessorios coloridos
ara relaxar. . idicos; "
2 Netflix € \ud\c.os, Twitter
« Usa diferentes cores de cabelo como
uma extensao da sua personalidade.
Hobbies Youtube Fanmades
« Ir a shows das bandas favoritas; Hobbies
« Fazer mini vliogs de viagens; Fanmades Youtube
20 anos « Ouvir musica; 25 anos « Visitar museus, exposicoes etc;
« Jogar video game; « Desenhar, pintar e fazer Lettering;
« Experimentar diferentes tipos de cafés; » Dancar e aprender coreografias de Kpop;
Midias Digitais « Tocar instrumentos; Cores Favoritas Design « Ler e usar velas aromaticas; Cores Favoritas

« Ouvir musica;

« Exercicios fisicos;
« Sair pra fotografar; « Fazer skincare com produtos asiaticos;
Namorando e Visitar museus e pontos turisticos com Solteira « Yoga ao ar livre.

amigos.

Fonte: Compilagao da autora (2023)

Para compreender de forma mais concreta o publico-alvo da colecao, foi usada a metodologia de desenvolvimento de persona,
presente no livro Design Thinking, de Gavin Ambrose e Paul Harris (2016). De acordo com Ambrose e Harris (2016), um perfil de personagem
€ uma ferramenta usada durante o estagio de pesquisa, que contém informacoes escritas e graficas de um determinado grupo de pessoas.
Além disso, pode ser usado para estimular o processo de criacao de ideias, e ha tomada de decisoes. Ainda segundo os autores, manter um
perfil de personagem se mostra de extrema importancia para designers, pois enquanto desenvolvem um projeto, ter esses perfis € como se

ter um ponto continuo de referéncia.
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Felipe Souza

"Live life to the fullest"
Midias Digitais

Namorando

Figura 58 - Painel de personal

Sobre

GCraduando de Midias Digitais;

Vive no Rio de Janeiro;

Vem de uma familia de musicos e teve
diversas influéncias musicais ao longo da
vida;

Gosta de viajar e absorver as influéncias dos
lugares que visita;

Nas horas vagas consome conteudo de Kpop
para relaxar.

Hobbies

Ir a shows das bandas favoritas;

Fazer mini viogs de viagens;

Quvir musica;

Jogar video game;

Experimentar diferentes tipos de cafés;

Tocar instrumentos;

Exercicios fisicos;

Sair pra fotografar;

Visitar museus e pontos turisticos com
amigos.

Fonte: Compilacao da autora (2023)

O que consome

Kpop
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Instagram

Netflix

Youtube

Fanmades

Cores Favoritas
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Gabriella Lima

YA Uz das estrelas brilha mais
rorte na noite mais profunda

Solteira

Figura 59 - Painel de persona?2

Sobre

Graduanda de Design;

Vive no Rio de Janeiro;

Desde a infancia se interessa por cultura
asiatica;

Estuda coreano e se interessou por Kpop
em 2019;

Adora usar roupas e acessorios coloridos
e ludicos;

Usa diferentes cores de cabelo como
uma extensao da sua personalidade.

Hobbies

Visitar museus, exposicoes etc;
Desenhar, pintar e fazer Lettering;
Dancar e aprender coreografias de Kpop;
Ler e usar velas aromaticas;

Quvir musica;

Fazer skincare com produtos asiaticos;
Yoga ao ar livre.

Fonte: Compilacao da autora (2023)

O que consome

Kpop

Kdramas, Cdramas, Lakorns, Jdramas...
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3.1 Referéncias estéticas

3.2 Conceito & experimentacoes
3.3 ChromakK - as estampas

3.4 Ficha de Estampas e mockups
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3.1 Referencias esteticas

A fim de ilustrar e compreender as caracteristicas estéticas

presentes ha moda sul coreana, é necessario explanar acerca do Figura 60 - Exemplo de Hanbok

REYEL s e

que influenciou a moda contemporanea.

De antemao, observa-se que a moda incorporou, com o
passar do tempo, caracteristicas da literatura, pintura, danca,
ceramicas, arquitetura e principalmente das religioes presentes na
sociedade.

Segundo Kwon e Lee (2015), a cultura coreana adotou ideias
do confucionismo, budismo e tacismo além do xamanismo. Além

disso, essas religioes e ideias foram adaptadas e misturadas para se

adequarem a sociedade coreana.

Outro importante ponto a ser destacado é o fato de que até
o final do século XIX, aproximadamente, a vestimenta era o
tradicional vestido coreano, ou o hanbok, que era composto por

duas parte: a superior era uma espécie de jaqueta (jeogori), que

cobre os bracos e uma faixa de tecido que recortar a gola; ja na
. . Fonte: Revista Koreain (2021)
parte inferior, para os homens era o que pode ser chamado de

calca (baji) e para as mulheres, uma saia ampla (chima). Tal traje
sempre prezava pela fluidez e conforto, realcando e adaptando as

formas do corpo do usuario.
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Figura 61 - BTS em performance com hanbok em frente ao Palacio de Gyeongbok

Contudo, ao final do século XIX, a Coreia passou por uma
aculturacao o que fez o hanbok ser adotado somente como um
traje cerimonial e em meados do século XX, as roupas no estilo
ocidental foram adotadas. J4 na década de 1960, houve uma
reformulacao desse traje, com o uso de materiais mais praticos,
tornando as roupas mais faceis de vestir. Atualmente o hanbok s6
é usado por idosos - que usam por conta do conforto e
conveniéncia - ou por quem desejar usa-lo como forma de

expressar sua identidade cultural.

Fonte: Google Imagens (2023)
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Ao analisar quais elementos inspiram a moda coreana,
segundo Kwon e Lee (2015), nota-se que ha quatro
caracteristicas estéticas da cultura coreana, baseadas
principalmente no naturalismo- a pura formalidade,

simplicidade naturalista, decoracao simbodlica e espontaneidade

ladica.

Tabela 3 - As quatro faces do Naturalismo embutidas na estética coreana

Categoria Caracteristicas Interpretacdo do Naturalismo

Simplicidade baseada na ideologia; As caracteristicas estilisticas representam

Formalidade Pura . . .
Austeridade e rigor virtudes gque regem a natureza e o mundo.

Simplicidade nao planejada; Criagéo e Na natureza, beleza e feidra nao sao

Simplicidade Naturalista ol .
mudanga organicas diferentes.

Decoracéo baseada em elaborado sistema .
= L . R . . Os seres humanos buscam a béngao da
Decoragdes Simbdlicas de simbologia; Estilizando objetos

. . natureza por meio de artefatos.
animados e animados

Expresséo informal e liberal; Energia A arte responde a questdes realistas com

Espontaneidade Ludica i ~
vibrante solugdes seculares.

Fonte: Kwon e Lee (p.13, 2015, tradugdo nossa)

Figura 62 - Quatro caracteristicas estéticas do Naturalismo

Pure Formality

Symbolic Decoration

PRSI PR

Naturalism

* Playful Spontaneity : Naturalistic Simplicity

Fonte: Kwon e Lee (p.6, 2015)

Conforme visto na tabela e imagem acima, pode-se
separar as caracteristicas estéticas em quatro categorias:
Formalidade Pura, Simplicidade Naturalista, Decoragoes
Simbodlicas e Espontaneidade Ludica.
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A nivel de ilustracao, sobre a Formalidade Pura, pode se
associa-la as ideias do Confucionismo, ja em relacao as cores,
também nota-se a preferéncia pela cor branca, que
frequentemente remete a pureza. Assim, pode-se inferir que
incluindo o branco, os coreanos frequentemente usavam cores
de baixo croma.

Quanto a Simplicidade Naturalista, pode-se associa-la as
ideias do Budismo e ao minimalismo ocidental. E em relacao a
formas e cores, nota-se as curvas suaves a linhas perfeitamente
retas e também cores simples e naturais, o que pode ser visto na
ceramica da figura 62.

Ja em relacao as Decoragcoes Simbodlicas, pode-se basear
nas ideias do Budismo e Taoismo. Comparado com as duas
categorias anteriores, as Decoracoes Simbdlicas sao
caracterizadas por cores diversas e formas intrincadas que sao
usadas como padroes decorativos e também estao sujeitas a
codigos definidos culturalmente. A nivel de ilustracao, os
motivos e caracteres chineses vistos nos uniformes dos
funcionarios do governo continham painéis bordados que

simbolizavam suas responsabilidades de trabalho.

Figura 63 - Exemplo de uniforme no drama Our Blooming Youth, da TVN

=
VJ

a3 4
Faaw. N

2 o=
® v & A
S

Fonte: MyDramalist (2023)

Dentre os motivos usados nas pinturas ou bordados,
podem ser citados os objetos inanimados - como sol,
montanhas e entre outros, os animais - como grou, tartaruga, e a
plantas e flores - como bambu e pinheiros. Quanto ao uso das
cores, frequentemente eram vistas as cores dos Cinco
Elementos, também citada em capitulos anteriores do presente

trabalho.

85




Figura 64 - Exemplo de motivos na vestimenta do principe herdeiro, drama Our
Blooming Youth, da TVN

Fonte: MyDramalist (2023)

Por fim, quanto a Figura 65 - Exemplo de

. .y Hanbok infantil
Espontaneidade Ludica, pode-se ,

associa-la as ideias do Xamanismo.
Em relacao as cores, é caracterizada
pelo uso livre das cores - usando as
cinco cores basicas- e formas. A nivel
de ilustracao, tem- se o uso das cores
nas fitas da figura 62, retratada acima
e também nos hanbok infantis. Em
concordancia ao que foi citado até o Fonte: Google Imagens (2023)
momento e também trazendo uma comparagcao com as marcas
vistas no capitulo anterior, observa-se que as caracteristicas

estéticas citadas acima, ainda sao um norte e perduram

na industria da moda sul coreana.

Dentre as caracteristicas vistas e trazendo um comparativo
em relacao aos kdramas, videos de kpop e as marcas citadas
anteriormente, observa-se que as mesmas podem se misturar entre
si. A nivel de ilustracao, nota-se que os elementos da Formalidade
Pura e da Simplicidade Naturalista, como cores de baixo croma e
formas fluidas também sao identificados nas marcas Beanpole e
Romantic Crown, além de serem notadas nos kdramas analisados
nos capitulos anteriores.

Em relacao a elementos da categoria Decoracoes Simbolicas
e Espontaneidade Ludica, vemos o uso livre das cores e formas,
motivos florais e naturais e entre outros detalhes, nas marcas
Mahagrid, Andersson Bell e principalmente na The Museum Visitor.
Além disso, de acordo com a analise dos mv’s de kpop, os mesmos
se encaixariam dentro dessa categoria por causa da grande
variedade de cores e formas.

Contudo, também vale ressaltar que de forma geral, as
quatro caracteristicas analisadas podem ser vistas em todas as
marcas que foram exemplificadas. Portanto, nota-se que elas ainda
sao um norte para estilistas e marcas no mercado de moda sul-

coreano.
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3.2.Conceito & experimentacoes

ChromakK é uma colecao de estampas autorais, inspirada nos
videoclipes de Kpop que fizeram parte do estudo cromatico, nas
marcas selecionada e nas caracteristicas estéticas vistas nos
capitulos anteriores do presente trabalho.

O nome que vem da juncao de “Chroma” que significa croma
em portugués, e “K” que remete a palavra “Korean” - ou coreano
em portugués -, remetendo a simbologia usada por fas para tudo
gue é proveniente da Coreia do Sul dentro desse universo.

A colecao foi elaborada para o publico da geracao Z, entre
aproximadamente 13 a 28 anos, com o objetivo de trazer estampas
que fizessem parte do contexto do Kpop e dos fandons - grupo de
fds, mas que ainda fossem usuais e se encaixassem nos mais
diversos tipos de pecas para uso cotidiano.

Além disso cabe ressaltar que tal colecao foi desenvolvida
dentro da categoria unissex e € composta de 6 estampas corridas e
5 localizadas, tendo um total de 11 estampas.

Dentre as inspiracoes usadas, pode-se citar os elementos
como, estética e estilo da filmografia, os figurinos, os elementos
graficos, a cenografia e principalmente acordes cromaticos vistos
em todos eles. Cabe lembrar que em grande parte das estampas

também sao vistas - mesmo que de forma sutil - as referéncias

estéticas e culturais, como o uso livre de cores, formas, e de
motivos florais, além dos recursos utilizados pelas marcas citadas
no capitulo 2 e 3.

Sobre os music videos selecionados como inspiracao para a
criacao das estampas, pode-se citar o das musicas Kick It e Two
Baddies de NCT127, Love Theory (Taeyong e Wonstein), Venom,
Thunderous, Casel143 e Maniac de Stray Kids, Fear e Home Run de
Seveteen, e All Night de Astro.

Quanto ao processo de criacao e experimentagoes, como
também a escolha de cores, foram guiadas por algumas das
tendéncias previstas na WGSN para cores e estampas da
primavera/verao 24,

A seguir serao vistas as cores que foram usadas na colecao,
bem como todos as experimentacodes, tipos de técnicas e

materiais.




Figura 66 - Referéncia de cores P/V24, WGSN
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Fonte: WGSN (2023) Fonte: Compilagao da autora (2023)

Como dito anteriormente, a paleta de cor da colecdo tem como referéncia a paleta de cores P/V24, vista na WGSN. A escolha de usar
essa paleta se deu principalmente por conta do publico-alvo, que se mostra sempre atento as tendéncias mais atuais. Contudo, para a
criacao das estampas foram usados os video clipes de Kpop e por isso diversas vezes a cor encontrada no print do video diferia das cores que
eram vistas na paleta da WGSN. Portanto, para a extracao da cor, foi usado o conta-gotas na imagem do video - em algumas cores - e em
outras, como os acordes cromaticos se aproximavam, foi usado o conta-gotas diretamente no print da paleta.

Cabe ressaltar que por conta de usar o processo citado acima, foi gerado uma grande quantidade de cores e uma paleta bastante

extensa, mas que expressa diretamente as cores vistas em cada video clipe.
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Figura 68 - Paleta de cores, ChromakK
Fonte: Compilacao da autora (2023)
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Figura 69 - Etapas do processo criativo
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Fonte: Compilagao da autora (2023)

No desenvolvimento das estampas, foi observado que o processo criativo e metodologia adotada nao ocorreram de forma linear, mas
sim de forma experimental e fluida, variando de acordo com cada estampa produzida. Contudo, nota-se alguns processos se repetiram ao
longo da criacao, como o uso de um sketchbook para registrar as ideias, criacao de tipografias ou desenhos - ou seja, Lettering- de forma
manual ho Adobe lllustrator e experimentacoes dentro do préoprio arquivo em que foi desenvolvida a arte ou rapport.

A figura acima ilustra um pouco do processo da estampa Oddin@ry, onde cada palavra e desenho da estampa foi criado
primeiramente de forma manual para depois ser adaptada e personalizada dentro do rapport da estampa. Observa-se também que até

mesmo o posicionamento das palavras foi feito de forma espontanea e através de testes.
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Figura 70 - Processos no desenvolvimento da estampa
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Fonte: Compilacao da autora (2023)

De acordo com a figura 70, nota-se que como dito anteriormente, alguns testes foram feitos de forma experimental, como na
estampa Kick It. Para gerar o formato e posicionamento desejados, cada camada com imagens de folhagens e flores foi manipulada
em relagao ao tamanho, tonalidade da imagem, quantidade de elementos e angulacao. Até a obtencao do resultado final, diversos

testes e mudancas foram feitas.
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Figura 71 - Processo criativo, estampa 2Baddies
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Fonte: Compilagao da autora (2023)

Outra método adotado na criacao das estampas foi o registro e rascunho no sketchbook, através da observacao do painel de
inspiracao. Como visto na figura acima, apoés a analise do moodboard, houve o registro da ideia e primeiramente um teste de forma
manual com os rascunhos do motivo a ser desenvolvido. Apds essa etapa, para a criagcao da estampa 2Baddies, observa-se que as
formas utilizadas inicialmente eram similares ao rascunho feito. Contudo para que nao houvessem marcagoes e erros na estampa, o
posicionamento e formato foram alterados algumas vezes, o que mostra que a experimentacao esteve sempre presente como método

de desenvolvimento das estampas.
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Figura 72 - Processo criativo

Celomps Sprtetosts,  V k PACY Hotluy
. P el
N
\ = \
v 7\ INEE
[ Bval ) NS
= YRR 7 U
PRLNRY i
r =N g
‘ —\ DR S
i‘ / % A\

forever Pramond-

Cstawmpa Xodrwz- oW n l'“”

“1 e outeedion

- VIRA e’ oL ONCA QU Coum t‘@“‘“’%u\w

Como visto na figura ao lado, foram
desenvolvidos esbocos como forma de
registro e experimentacao das ideias.

Ainda que em alguns momentos as
ideias e criacao tenham sido geradas
do Adobe

Photoshop, foi observado que a maior parte

diretamente no arquivo
das estampas foi desenvolvida a partir da
ideia inicial,
sketchbook.

que antes foi registrada no

Copacidanty, boixa, pl awmendie £ <AL 2 000 i— / e - ~
Heans padinoia ,\xmf wm letpado Nk g h\“\ [ N X /
album p \‘ L) \/ / y
iz - | — L) \ [~ /]
Iw‘q | ] [ )x 1 \ /

L
\\/)

—Uson charme, eus Rhifs
£ da ot gzuldo MV

ok o MV's com fapes

0 us davensow

Uso MV dg. Astex

Fonte: Compilagao da autora (2023)
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3.3.Chromak - As estampas

Como citado anteriormente, ChromaK é uma colecao de estampas autorais, inspirada nos videoclipes de Kpop que fizeram parte do
estudo cromatico, nas marcas selecionada e nas caracteristicas estéticas vistas nos capitulos anteriores do presente trabalho.

Dentre os music videos selecionados como inspiragao para a criacao das estampas, pode-se citar o das musicas Kick It e Two Baddies
de NCT127, Love Theory (Taeyong e Wonstein), Venom, Thunderous, Case143 e Maniac de Stray Kids, Fear e Home Run de Seveteen, e All
Night de Astro.

A seguir serao vistas as estampas, os painéis de inspiracao, além da histéria de cada estampa e seus processos de criagao.
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Kick It Figura 73 - Estampa Kick It Figura 74 - Moodboard de inspiracoes, Kick It

We ain't
ever gonna
stop/ 0| ¢t
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FORCA
RIQUEZ &
NATUREZ A

Fonte: Compilagao da autora (2023)

Fonte: Compilacdao da autora (2023)

Inspirada no videoclipe de mesmo nome da banda NCT127 - também analisado nos capitulos anteriores, a estampa Kick It
apresenta elementos vistos no video, como ilustrados no moodboard acima. Como na prépria analise feita nos capitulos anteriores, a
cor amarela e vermelha - ou no caso, dourado - foi usada para representar a forca e poder também vistas no videoclipe, porém em
baixa saturacao, ja o restante das cores, remetem a natureza. Além disso, foram acrescentados folhagens e flores gerando um formato

“

circular e para complementar, a frase “£0| ¢t 20T 7}” - em portugués, “mesmo que vocé nao veja o fim, continue em frente”. Tanto
na frase, quanto na figura do dragao foram usadas textura de foil dourado. Quanto ao uso da estampa, a mesma seria localizada na

parte das costas da peca e teria elementos da mesma na frente também, como visto na imagem de inspiracao do possivel uso. 95




Fallin’ in you

Figura 75 - Estampa Fallin’ in you

Figura 76 - Moodboard de inspiracoes, Fallin’ in you

CORES
ESCOLHIDAS

You are the only one | see

I think I'm fallin' in you
Deeply and slowly

LEVEZ A
I NOCENCIA
PRIMEIRO AMOR

Fonte: Compilacao da autora (2023) Fonte: Compilagdo da autora (2023)

Inspirada no videoclipe Love Theory, do cantor Taeyong e Wonstein, analisado nos capitulos anteriores, a estampa “Fallin’ in you”
traz elementos e cores vistos no video que remetem a ideia de um primeiro amor, também presente nas letras da musica. Para expressar
tal ideia, foi usado o acorde de amarelo, rosa, azul e branco, o que também é visto no moodboard de inspiracao com imagens retiradas no
MV. Para a tipografia da estampa, foi usado a técnica de Lettering digital e distor¢coes nas letras, tendéncia também exemplificada no
painel de inspiracao. Em relacao a localizacao da estampa, a mesma foi desenvolvida para ter a parte principal na parte de tras das pecas

€ uma pequena por¢ao na parte da frente com o nome da musica, como é visto na figura 76.
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Venom Figura 77 - Estampa Venom Fiaura 78 - Moodboard de inspiracdes, Venom
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Fonte: Compilagao da autora (2023)
Fonte: Compilagao da autora (2023)

Baseada no music video de mesmo nome da banda Stray Kids, a estampa Venom utiliza elementos, como as cores e textos que remetem

a mesma ideia da musica. Na estampa foram usadas as palavras, em tons de roxo, que ilustrando a ideia de algo venenoso, que também esta

contido na propria letra da musica. Para o elemento da teia, houve a alteracao da cor de branco para cinza, a fim de usar tons que eram vistos no
video clipe.

Em relacao as ideias, que sao vistas no moodboad, a estampa foi projetada para ser localizada na parte da frente da peca. Além disso, a

ideia geral era de ter a frase presa, ou sendo puxada por teias de aranha, porém com a execucao, a frase somente foi feita para estar “grudada” na

teia. Para tal ideia, foi usada a sobreposicdo das camadas e mascara de recorte. 97




Poison .
Figura 80 - Moodboard de inspiragoes, Poison

Figura 79 - Estampa Poison ELEMENTOS FLORAIS

You must erase
your memories of
me, I'm poison
I know | can't take
it no more
Get out of my mind
I can't hesitate
anymore
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CORES DO MV

/

PAIXAO
INTENSIDADE
DESCONTROLE

Fonte: Compilacdo da autora (2023)

Fonte: Compilacao da autora (2023)

A estampa localizada Poison foi inspirada na musica e video clipe Fear, de Seventeen e teve como base as principais cores vistas que eram
os tons de cinza, preto e vermelho, expressando paixao intensa e perigosa. Inicialmente, se teve a ideia de fazer uma estampa corrida, com
palavras escritas a mao, distorcidas, em cores que se aproximassem na tonalidade, gerando um efeito de camuflado. Contudo, durante a
execuc¢ao, ao montar o encaixe das palavras - que foram retiradas da letra da musica - foi visto que a composicao funcionaria melhor para uma
estampa localizada. Portanto, para se adequar a nova ideia, a escolha dos possiveis produtos também foi alterada, o que é ilustrado na figura 80.

Como citado, as palavra usadas foram feitas com a técnica de lettering - a mao - no Adobe lllustrator. Primeiramente cada letra foi escrita

de forma simples e ap6s o processo, foram distorcidas para ter as ondulacoes. 98




Thunderous
Figura 81 - Estampa

man
I'm not sorry
I'm dirty

keep on talking
we don’t play by the rules

Fonte: Compilagao da autora (2023)

Figura 82 - Moodboard de inspiracoes, Thunderous
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Fonte: Compilagao da autora (2023)

Inspirada no video clipe de mesmo nome da banda Stray Kids, a estampa Thunderous foi desenvolvida com cores, elementos e frases

pertencentes a musica de mesmo nome. Em relagao as cores, foram usados os tons de azul - variando a saturacao e luminosidade - e o

vermelho, principal acorde visto no clipe e nos prints do moodboard de inspiracao e que trazem a ideia de forca, ousadia e juventude. Quanto

aos elementos graficos, foram utilizados a chama, seguindo a tendéncia de 8 bits - figura 94 - que também é vista na capa do album, e o

processo de lettering manual na palavra em coreano. No processo de lettering, primeiramente a palavra foi escrita com nanquim, depois

digitalizada e tratada no Photoshop. Em relagao aos possiveis usos, essa estampa foi projetada para ser uma estampa localizada, usada na

parte da frente de uma pega.
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2Baddies

Figura 83 - Estampa 2Baddies Figura 84 - Moodboard de inspiracdes, 2Baddies

DANPANACORTAVENTO
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VELOG/DADE

\

CORES DO MV

Fonte: Compilacdao da autora (2023) Fonte: Compilacao da autora (2023)

Inspirada no videoclipe de mesmo nome, analisados nos capitulos anteriores, da banda NCT127, a estampa 2Baddies é uma

estampa corrida com formas geométricas que remetem as mesmas formas vistas no video e também no painel de inspiragdées. Em

relacdo ao acorde cromaticos, foram usados o roxo, verde, azul e preto, em alta saturacao, reafirmando a ideia do music video de

velocidade e tecnologia. Cabe ressaltar, que a mesma tendéncia de cores foi vista em artigos da WGSN para inspiracao de pecas
voltada para o publico jovem.
Quanto aos possiveis usos da estampa, foram escolhidas alguns exemplos de pecas como corta vento, jaquetas, calcas no estilo

track pants. 100
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2Baddies - Lengo

Figura 85 - Estampa 2Baddies - Lenco Figura 86 - Moodboard de inspiragdes, 2Baddies

BANPANACORTAVENTO

TECLNOLOGIA
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\

CORES DO MV

POSSIVEIS USOS

Fonte: Compilagao da autora (2023) Fonte: Compilacdo da autora (2023)

Desenvolvida a partir da estampa 2Baddies, a estampa “2Baddies - lenco” € uma estampa com as mesmas formas geomeétricas e
cores da estampa apresentada anteriormente. Em relacao ao acorde cromaticos, também foram usadas as cores principais do my,
reafirmando a ideia ja vistas.

Quanto aos possiveis usos, foram escolhidas alguns exemplos de pecas como tops no estilo bandanas e as préprias bandanas - o

acessorio.

101




oddin@ry
Figura 87 - Estampa Oddin@ry Figura 88 - Moodboard de inspiragoes, Oddin@ry
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Fonte: Compilacao da autora (2023) Fonte: Compilacao da autora (2023)

Inspirada no videoclipe Maniac de Stray Kids, analisado nos capitulos anteriores, a estampa “Oddin@ry” € uma estampa corrida

que traz estilo que se aproxima dos que sao vistos nos elementos graficos do music video. Em relacao ao acorde cromatico, foram

usados os tons de verde, laranja, roxo, rosa e amarelo, em alta saturacao, que reafirmam a ideia vista na analise de singularidade. Ja em
relacao a tipografia, a mesma foi desenvolvida manualmente através da técnica de Lettering digital.
Quanto aos usos, a estampa foi projetada para ser usada em pecas como calcas ho estilo parachute, jaquetas puffer, corta

ventos, conjuntos, quimonos ou até pequenas bolsas no estilo shoulder bag.
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Forever Diamond

Figura 89 - Estampa Forever Diamond Figura 90 - Moodboard de inspira¢des, Forever Diamond

POSSIVEIS
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Fonte: Compilacao da autora (2023) Fonte: Compilagao da autora (2023)

Baseada no music video Home Run de Seventeen, Forever Diamond foi projetada para ser uma estampa corrida inspirada nas cores e
estética do clipe. De acordo com a figura 90, é possivel ver que até mesmo as pecas dos integrantes da banda apresentavam estampas
similares por conta da caracteristica geral do MV.

Para a criacao da estampa, inicialmente se teve a ideia de usar o simbolo do grupo interligado com as linhas que formavam o xadrez,
porém durante a composicao, observou-se que o uso de tal elemento deixaria a estampa “marcada”. Durante o processo, foram feitos outros
testes utilizando o mesmo elemento, porem o encaixe nao ocorreu de forma correta e por isso a ideia inicial foi descartada. Assim, a

inspiracao resultou somente da estética e acorde cromaticos principal encontrados nas cenas no videoclipe. 103




All Flowers Figura 92 - Moodboard de inspiracdes, All Flowers

Figura 91 - Estampa All Flowers CORES DO
a s N P MV
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Fonte: Compilacédo da autora (2023) Fonte: Compilagdo da autora (2023)

Com inspiracao no video clipe All Night, de Astro, a estampa All Flowers, traz elementos como as cores, flores e folhagens vistas no
clipe e no moodboard de inspiracao. Remetendo a ideia vista na marca The Museum Visitor, nos capitulos anteriores do presente trabalho,
os desenhos florais, inicialmente foram projetados no sketchbook, e depois desenvolvidos no Illustrator, usando um pincel que lembrava a
escrita com giz ou carvao, adicionando textura a estampa.

Em relacao as cores, foi utilizado o conta-gotas para retirar das préprias cenas no MV os acordes cromaticos. Contudo, também foi
feito uma equivaléncia as cores encontradas na cartela de P/V24 da WGSN. Quantos aos possiveis usos, All Flowers foi desenvolvida para ser

uma estampa corrida utilizada em pegas como camisas, calgas, casacos, conjuntos ou até acessérios como um bucket e entre outros. |,




143,11 Love U
Figura 94 - Moodboard de inspiracoes, 143 | Love U

Figura 93 - Estampa 143, | Love U ». - : i

LEVEZA
INOCENCIA

CORES DO ALSEIGR
MV

TENDENCIA 8 ——|
BITS —

CENAS DO MV

Fonte: Compilacao da autora (2023) Fonte: Compilagao da autora (2023)

Baseada no clipe de Case 143 de Stray Kids, a estampa 143, | Love U possui elementos, como os coracoes coloridos, que sao vistos has
cenas do music video . Como a ideia principal eram os coracoes, ha composicao do moédulo, a posicao e tamanho dos coragoes foi inspirada
principalmente pelo print presente no painel de inspiracao. Além disso, foi adicionada a tendéncia de 8 bits, vista no desfile da marca
Loewe P/V23, ilustrada ho moodboard.

Quanto as cores, foi utilizado o conta-gotas na imagem do MV, mas como na estampa All Flowers foi feita a equivaléncia para a
cartela de cores P/V24 da WGSN. Em relacdo aos possiveis usos, a estampa foi desenvolvida para pecas como camisas, meias, shorts,

conjuntos, casacos e acessorios, como buckets. 105




3.4 FFichade estampas. mockups & prototipo
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FICHA TECNICA DEESTAMPALOCALIZADA

Colegao: ChromakK
Linha/Segmento: Unissex
Nome da estampa: Kick It

Referéncia: KTAO1L

Medidas:
7x13 cm (frente - cada)
23,9%x23 cm (costas)

Técnica: Digital

CORES

Harmonia Triadica

MOCKUP ARTE (COSTAS)




FICHA TECNICADEESTAMPALOCALIZADA

Colecgao: Chromak
Linha/Segmento: Unissex
Nome da estampa: Fallin’ in you

Referéncia: FIYRAO2L

Medidas:
8x5 cm (frente)
25x40 cm (costas)

Técnica: Digital

CORES

MOCKUP

ARTE (COSTAS)

Harmonia Triadica e
analoga

ARTE (FRENTE)

(4

4




FICHA TECNICA DEESTAMPALOCALIZADA

: ARTE
Colegao: Chromak MOCKUP

Linha/Segmento: Unissex
Nome da estampa:Venom
Referéncia: VECRO3L
Medidas: 32x32cm

Técnica: Digital

(

CORES

\ [
"%

Seay
?ﬁm
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FICHA TECNICADEESTAMPALOCALIZADA

Colegao: Chromak
Linha/Segmento: Unissex
Nome da estampa: Poison

Referéncia: POVCO04L

Medidas:
10x8 cm (frente)
30x30 cm (costas)

Técnica: Digital

CORES

MOCKUP

ARTE (COSTAS)

ARTE (FRENTE)

v
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FICHA TECNICA DEESTAMPALOCALIZADA

Colegao: Chromak
Linha/Segmento: Unissex

Nome da estampa: Thunderous
Referéncia: TSAPO5L
Medidas: 39,9x48cm

Técnica: Digital

CORES

MOCKUP

ARTE

man
I'm not sorry

Im dirty i
Ja 7
$7

keep on talking

we don't play by the rules

man
I'm not sorry
I'm dirty

, D
J.zl
Z

keep on talking
we don't play by the rules
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FICHA TECNICA DEESTAMPA CORRIDA

Colecgao: Chromak
Linha/Segmento: Unissex
Nome da estampa: 2Baddies

Referéncia: 2BPRV0O1C
Direcdo:com pé
Medidas: 32x32cm

Técnica: Digital

CORES

RAPPORT REPETIGAO DO RAPPORT

Harmonia
analoga
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FICHA TECNICA DEESTAMPA CORRIDA

Colecgao: Chromak

Linha/Segmento: Unissex

Nome da estampa: 2Baddies
Lenco

Referéncia: 2BPRV02C
Direcao: aleatério
Medidas: 32x32cm

Técnica: Digital

CORES

RAPPORT

REPETIGAO DO RAPPORT

Harmonia
analoga

VARIAGOES

113




FICHA TECNICA DE ESTAMPA CORRIDA

Colecao: ChromakK
Linha/Segmento: Unissex
Nome da estampa: Oddin@ry
Referéncia: ODDMCO03C
Direcao: aleatério
Medidas: 32x32cm

Técnica: Digital

CORES

RAPPORT

REPETIGAO DO RAPPORT

A

ODBINARY

Harmonia
analoga

VARIAGOES
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FICHA TECNICA DEESTAMPA CORRIDA

Colecgao: Chromak

Linha/Segmento: Unissex

Nome da estampa: Forever
Diamond

Referéncia: FRDB04C
Medidas: 32x32cm

Técnica: Digital

CORES

RAPPORT REPETIGAO DO RAPPORT

Monocromatico
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FICHA TECNICA DEESTAMPA CORRIDA

Colecgao: Chromak
Linha/Segmento: Unissex
Nome da estampa: All Flowers
Referéncia: AFVRAO5C
Direcao: aleatério

Medidas: 32x32cm

CORES

RAPPOR

REPETIGAO DO RAPPORT
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B ¢
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FICHA TECNICA DEESTAMPA CORRIDA

~ RAPPORT REPETICAO DO RAPPORT
Colecdo: ChromakK o GAO DO o

Linha/Segmento: Unissex
Nome da estampa: 143 | Love U
Referéncia: 1431LU06C
Direcao: com pé
Medidas: 32x32cm

Técnica: Digital

CORES

Harmonia
analoga
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Mockups estampa Kick It

Fonte: Compilacao da autora (2023)

Figura 95




Figura 96- Mockups estampa Love Theory
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Fonte: Compilagao da autora (2023) 119







Figura 98 - Mockups estampa Venom

Fonte: Compilagao da autora (2023)
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Figura 99 - Mockups estampa Thunderous
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Fonte: Compilagao da autora (2023)
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Figura 100 - Mockups estampa 2Baddies e 2Baddies lenco
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Fonte: Compilacao da autora (2023)



Figura 101 - Mockups estampa Oddinary
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Figura 102 - Mockups estampa Forever Diamond

Fonte: Compilagao da autora (2023) 125




Figura 103 - Mockups estampa All Flowers

Fonte: Compilagao da autora (2023) 126







Prototipos Figura 105 - Protétipo estampa 2Baddies

wid 'Ly

375cm .
Fonte: Compilagao da autora (2023)

Quantos aos prototipos produzidos, para o protétipo da estampa 2Baddies foi necessario um tecido de poliéster, pois a técnica usada
foi a de sublimacao. De antemao, a proposta seria produzir em silk digital, em pelo menos 1Tm no préprio laboratério da Faculdade Senai
Cetiqt, contudo por impossibilidades técnicas, a producao da estampa foi feita em uma estamparia. Assim, tanto a metragem como a

técnica escolhida tiveram que ser modificadas. Por fim, o produto final foi uma amostra de 37,5cm x 47.5cm, aproximadamente,

desenvolvida através da técnica de sublimacao, em um tecido de poliéster.
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Figura 106 - Processos do protétipo da estampa Poison

Fonte: Compilacao da autora (2023)

Para o protétipo da estampa Poison, como mencionado anteriormente, também nao foi possivel produzi-la dentro da prépria
faculdade, o que levou a mesma a ser feita em uma estamparia. Como ilustrado na figura 106, foi escolhido uma peca - no caso, o moletom
sem capuz - com base de algodao, onde seriam estampadas frente e costas. Sobre a técnica escolhida, foi utilizado a Transfer DTF - do
inglés, direct to film - que consiste em um processo de transferéncia de calor da tinta téxtil para o filme, aderindo ao tecido, através de

uma prensa térmica. De acordo com a figura acima, onde foi registrado o processo, no caso da estampa Poison foi utilizado o filme em
tamanho A3.
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Figura 107 - Protétipo estampa Poison

Fonte: Compilagao da autora (2023)
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Figura 108 - Protétipo estampa Love Theory

Fonte: Compilacao da autora (2023)

Para a estampa Love Theory, foi escolhida uma peca de algodao - no caso uma t-shirt - e a técnica de silk digital. Por fim, como
resultado, obteve-se o total de uma estampa corrida, produzida em um tecido de poliéster, na técnica de sublimacao e duas estampas

localizadas produzidas em tecido de algodao através da técnica de Transfer DTF e Silk Digital, respectivamente.
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4 Consideracoes Finais

O presente projeto teve como tema “ChromakK - colecao de
estampas baseada no estudo das cores na cultura pop sul-
coreana”. Buscou investigar como as cores sao usadas no
contexto da cultura popular, principalmente no Kpop e dos
Kdramas - género musical e producodes seriadas da industria
televisiva sul-coreana, respectivamente - além de compreender
suas relacoes com a forma de expressao, identidade e inclusive as

raizes historicas da sociedade coreana.

Como foi observado, cada vez mais, devido aos avancos
tecnoldgicos, ao tempo de exposicao e consumo de conteudos
em redes sociais, ha um apelo pelo visual em detrimento da
escrita. E quando se pensa em moda, ela se revela como uma
ferramenta essencialmente visual, que tem a intencao de
espelhar quem somos, nossos objetivos e o que optamos por

revelar a sociedade.

De igual forma, nota-se que as cores podem ter certa
relacdo com a forma que nos expressamos - ja que, além de ser
visual em sua esséncia, também é uma forma de externar a
personalidade e a identidade de um individuo, quer seja através

de escolhas conscientes ou hao.

Por essa razao, a ideia do projeto surgiu e foi a partir de um
momento de lazer enquanto se assistia aos chamados dramas
coreanos - que, de forma geral, correspondem as séries ou
novelas, foi feita uma analise superficial do uso das cores em

variados contextos.

Entao, foi analisado, de forma preliminar e despretensiosa,
que ao longo dos dramas eram vistos personagens que,
dependendo do contexto, usavam pecas de roupas em cores que
comuhicavam momentos, sentimentos, a personalidade ou até o

seu estado conjugal.

Visto que esse comportamento complementava a leitura
dos sentimentos, intencdes e da histéria do personagem ao longo
da trama, houve a necessidade de investigar como sao usadas as
cores e se elas estariam relacionadas com a forma de expressao,
identidade e inclusive as raizes histéricas.

A partir dessa investigacao, pretendia-se também conhecer
um pouco mais desse mercado que esta em ascensao crescente -
o que se deve a popularizacao da cultura sul coreana, que é um

fendbmeno observado desde os anos 90 até os dias de hoje.




Sobre o objetivo geral da pesquisa, foi desenvolvido uma
colecao de estampas, através de técnicas digitais, baseada nas
pesquisas e referéncias estéticas vistas, voltada para a geracao Z.

Para a realizacao do projeto “ChromakK - Colecao de estampas
baseada no estudo das cores na cultura pop sul-coreana”, foram
utilizadas, principalmente nos capitulos iniciais, a pesquisa
bibliografica, exploratéria e experimental como forma de
metodologia, a fim de ampliar os conhecimentos sobre o tema.
Cabe ressaltar que a principal bibliografia utilizada foi o livro A
Psicologia das Cores, de Eva Heller (2014).

Primeiramente também foi realizada uma pesquisa em sites,
livros, artigos e entre outros, para o aprofundamento no
conhecimento sobre cores e psicologia das cores, sobre o
movimento da Onda Coreana e também sobre o mercado de moda
sul-coreano e suas respectivas marcas e produtos. Apods foi
desenvolvido uma pesquisa mais aprofundada em relatodrios, sites e
nas redes sociais, a fim de compreender quem de fato era o publico
da colegao.

Em relacao a essas pesquisas, apesar de ter obtido um grande
volume de informacgoes, que foram extremamente importantes para
o trabalho, nota-se que em futuros projetos, seria necessario adotar
uma nhova abordagem, como uma pesquisa direta com o publico,

através de entrevistas e entre outros.

Quanto a metodologia adotada, para a criagcao da colecao
de estampas, primeiramente buscou-se entender quais eram as
referéncias estéticas presentes no mercado de moda sul coreano,
além de investigar através de relatérios em plataformas de
tendéncias, como a WGSN, quais eram as possiveis tendéncias
para o publico-alvo em questao. Somente apos isso, foi escolhida
gue a referéncia principal para as estampas seriam os music
videos que foram analisados.

Observa-se que apesar dos Kdramas terem sido o pontapé
inicial e um dos objetos de estudo, apenas os videos clipes de
Kpop foram utilizados, pois o0s mesmos superavam
numericamente em recursos visuais, estéticos e cromaticos
suficientes para a criacao das estampas.

Apos o processo de pesquisa, foi necessario a criacao de
moodboards com referéncias de cores, formas e entre outros,
além da experimentacao das ideias obtidas.

Nota-se que, como dito anteriormente, teve diversas
possibilidades para criagcao a partir dos MV’s de Kpop, tanto que
algumas das ideias geradas foram armazenadas para projetos

futuros, pois tornariam o trabalho ainda mais extenso.
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Apos o desenvolvimento dos painéis, a colecao foi gerada e
também simulacoes através de mockups, além um teste em tecidos
para a obtencao de uma amostra fisica.

Como dito, de antemao, a proposta seria produzir em silk
digital, em pelo menos Tm da estampa corrida e as estampas
localizadas, no proprio laboratério da Faculdade Senai Cetiqt,
contudo por impossibilidades técnicas, a producao da estampa teve
que ser feita em uma estamparia.

Por causa disso, houve variacao no tipo de técnica escolhida
para estampar, o que ao final se mostrou até mesmo como um
ponto positivo.

De forma geral, apesar de todas as impossibilidades e
dificuldades - inclusive técnicas, devido ao pouco tempo de
aprendizagem  sobre estamparia - acredita-se que o
desenvolvimento e a producao do presente projeto se mostrou
satisfatorio.

Além do mais, foi possivel observar que o presente trabalho
contribuiu de forma significativa ao mercado da moda e a minha
formacao, pois além de abordar uma tematica que compreende
minha area de interesse, também trouxe luz a um mercado

emergente que esta ditando novos padroées de consumo.
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