SENAICETIQT E-SENAI

Iniciativa da CNI - Confederacdo
Nacional da Industria

Centro de Tecnologia da Industria Quimica e Téxtil
Faculdade SENAI CETIQT

Curso de Bacharelado em Design

Clara Monaco Leite do Nascimento

Dopamina

Uma colegao autoral para o segmento feminino plus size

Rio de Janeiro

2022



SENAICETIQT % :SENAI:

Iniciativa da CNI - Confederacdo
Nacional da Industria

Centro de Tecnologia da Industria Quimica e Téxtil
Faculdade SENAI CETIQT

Curso de Bacharelado em Design

Clara Monaco Leite do Nascimento

Dopamina

Uma colegao autoral para o segmento feminino plus size

Projeto de Conclusdo de Curso a ser submetido a
Comissao Examinadora do Curso de Bacharelado em
Design, da Faculdade SENAI CETIQT, como parte dos
requisitos necessarios a obtencdo do grau de Bacharel
em Design.

Prof? Barbara Valle Poci

Rio de Janeiro

2022



Ficha catalografica

Monaco Leite do Nascimento, Clara

Dopamina: Uma colegao autoral para o publico feminino plus size /

Clara Monaco Leite do Nascimento. — Rio de Janeiro, 2022.
129 p.

Trabalho de Conclusdao de Curso a ser submetido a Comissao
Examinadora do Curso de Bacharelado em Design, da Faculdade

SENAI CETIQT, como parte dos requisitos necessarios a obtengao do
grau de Bacharel em Design.

1. Design de Moda. 2. Plus Size . Titulo.




SENAI CETIQT £-SENAL:

Iniciativa da CNI - Confederacdo
Nacional da Industria

Clara Monaco Leite do Nascimento

Dopamina

Uma colegéo autoral para o publico feminino plus size

Projeto de Conclusdo de Curso a ser submetido a Comisséo
Examinadorado Curso de Bacharelado em Design, da Faculdade
SENAI CETIQT, como parte dos requisitos necessarios a
obteng&o do grau de Bacharel em Design.

Data de Aprovagéo: 30/11/2022

Banca Examinadora:
b Ple) &7

pW)
A \OAANS
arbara Yalle Poci, d ;
%!?ili&)em Design de Estamparia, /SENAI CETIQT
Dotente, SENA| CETIQT

I iAo b e Ern, b ol Bantis ol Bendless .
Cristiane de Souza dos Santos de, Carvalho
Mestre em Ciéncias Cardiovasculares, Universidade Federal Fluminense

Docente, SENAI CETIQT

P - >Z 7
('\‘_// e a
Paulo de T4rso Fulcé
Especialista em Design de Interiores, SENAI CETIQT

Docente, SENAI CETIQT

Vichowr v
Victdria Fernandez Bastos
Coordenador do Bacharelado em Design




SENAICETIQT % :SENAI:

Iniciativa da CNI - Confederacdo
Nacional da Industria

Agradecimento

Primeiramente agrade¢o aos meus pais € minha irma por me apoiarem no meu
sonho de estudar e trabalhar com moda desde a primeira vez que o verbalizei
aos 9 anos de idade e ndao mudei de idéia desde entdo. Sou grata por ter eles
sempre ao meu lado me apoiando o maximo que podem desde antes do inicio
do curso, por causa deles fui capaz de entregar projetos que achei que nao
seria possivel. Também agradego a minha psicologa Roberta por me
acompanhar desde os meus 15 anos e me ajudar em tantos momentos dificeis,
até quando nem eu mesma percebia o que acontecia a minha volta,
especialmente nesse ultimo ano e meio, onde tanto aconteceu a cada més e eu
nao conseguia me ver capaz de concluir este projeto. Também agradec¢o minha
amiga Josy, que conheci logo no inicio do curso e que desde entdo, mesmo a
distancia, se tornou uma das pessoas que me ajudou a continuar, mesmo que
de forma indireta. Gostaria de agradecer a minha orientadora Barbara Poci por
toda a ajuda, compreensao e incentivo para que eu conseguisse terminar este
trabalho, principalmente nas 3 ultimas semanas que antecederam a entrega
final. A cada semana, todas as sugestdes, ajustes e reestruturagdes feitas me
trouxeram confianca no que vinha escrevendo e me fizeram sentir capaz de

seguir em frente e finalizar esta fase.



SENAICETIQT % :SENAI:

Iniciativa da CNI - Confederacdo
Nacional da Industria

Resumo

Este trabalho tem como objetivo apresentar uma colecao autoral para o publico
feminino plus size que contenha informacdo de moda e modelagem que
valorize e seja pensada para este corpo. Para isso, foi realizada uma pesquisa
a respeito do atual mercado para este publico, com foco nas principais
mudancas nos ultimos anos, um estudo a respeito de ergonomia, bidtipos,
modelagem e a relagéo entre si e sua aplicagdo na elaboragao de roupas, uma
analise de marcas voltadas as mulheres do segmento plus size em atuagao no
periodo de realizagao deste trabalho, uma pesquisa com mulheres que vestem
manequim superior a 46 e que tém entre 20 e 30 anos a respeito de seu nivel
de satisfagdo com o que é ofertado nas lojas e uma compreensdo das
tendéncias de comportamento e estética para o proximo ano. A partir das
informacgdes obtidas, a colegcao foi desenvolvida buscando atingir os objetivos
propostos, sendo finalizada com dez looks, o desenvolvimento de um protétipo

e um editorial.

Palavras-chave: Design de Moda. Plus Size. Colegéo.
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Abstract

This work aims to present an original collection for the plus size female
audience that contains fashion and modeling information that values and is
designed for this body. For this, a survey was carried out regarding the current
market for this public, focusing on the main changes in recent years, a study
regarding ergonomics, biotypes, modeling and the relationship between them
and their application in the elaboration of clothes, an analysis of brands aimed
at women in the plus size segment in operation during the period in which this
work was carried out, a survey of women who wear a mannequin over 46 and
who are between 20 and 30 years old regarding their level of satisfaction with
what is offered in stores and an understanding of behavior and aesthetic trends
for the coming year. From the information obtained, the collection was
developed seeking to achieve the proposed objectives, being finalized with ten
looks, the development of a prototype and an editorial.

Key-words: Fashion Desgin. Plus Size. Collection.
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Introdugao

O presente trabalho tem como objetivo realizar uma cole¢cao autoral para o
segmento de moda plus size feminino. A escolha deste tema se deu, por ser
uma oportunidade de mercado, pois se trata de um segmento de moda que
possui alta demanda e pouca oferta. Segundo dados da Pesquisa Vigitel 2021,
feita pela Secretaria de Vigilancia em Saude (SVS), 22,35% dos brasileiros
adultos estao obesos, quase o dobro quando comparado com o valor de 12,2%
em 2003, e aqueles com sobrepeso passaram de 43,3% para 57,25% no
mesmo periodo. Em ambito mundial, a Organizacdo Mundial da Saude estima
que 2,3 bilhdes de adultos estejam com sobrepeso até 2025, sendo 700

milhdes pessoas consideradas obesas.

De acordo com a revista especializada em moda Vogue (2021) no segmento
plus size feminino ha a predominancia de roupas escuras, com modelagens
desacertadas e sem muita personalidade, o que dificulta a expressao
individual, que é sugerida pela moda. A modelo Rita Carreira expressa essa
frustragdo em entrevista a revista Vogue (2021, n.p) dizendo: “Eu ndo consigo
me vestir do jeito que eu gostaria, me visto com o que tem. [...] as pessoas
gordas, que representam uma grande parte da populacédo, seguem infelizes

com essa industria e ndo conseguindo se vestir”.

Logo, percebe-se ndo s6 a alta demanda de consumo dentro do mercado plus
size, como também, consumidoras havidas por produtos fashionistas’ que
atendam as necessidades reais de seus corpos respeitando formas e medidas.
O que faz do problema desta pesquisa o desenvolvimento de uma colecio
feminina fashionista, com caracteristicas técnicas que atendem aos corpos
gordos reais. Para criagdo da colegdao autoral, que foi o resultado desta
pesquisa, buscou-se um entendimento mais profundo sobre o mercado plus

size, considerando suas expectativas de consumo com relagédo a produtos de

"Produtos fashionistas — S&o produtos modernos, que seguem as tendéncias do mercado e da
estacao e que representam mulheres sempre conectadas com as novidades mais recentes.
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moda, com o objetivo de projetar uma colegdo que atendesse a realidade das

consumidoras.

Diante da identificacdo desta tematica e do problema de pesquisa, O trabalho
foi dividido em quatro partes. No primeiro capitulo foi realizado um
levantamento de dados a respeito do mercado atual, por meio de pesquisa
exploratéria e bibliografica, a fim de detectar os aspectos que progrediram e
aqueles que ainda necessitam melhorar no setor. O segundo capitulo tratou
das formas que contemplam o corpo gordo feminino, a importancia da
ergonomia e da modelagem. O terceiro capitulo trata de uma pesquisa voltada
para trés marcas em atividade para o publico em questdo. Em seguida, o
quarto capitulo abordou os resultados de uma pesquisa qualitativa com um
grupo focal com objetivo de compreender como mulheres gordas consomem
moda e quais seus desejos de consumo. E o quinto e sexto capitulos
apresentam os processos criativos e o desenvolvimento da cole¢cdo autoral

com base nas informagdes adquiridas no decorrer pesquisa.
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1. O atual segmento de moda plus size no Brasil

Este primeiro capitulo tem por objetivo trazer um estudo em cima do mercado
brasileiro de moda plus size feminino atual, tratando das mudancas ocorridas e
aspectos que ainda necessitam desenvolvimento. Foram utilizados como
referéncia trabalhos académicos, artigos publicados em eventos, artigos

recentes de revista, videos e sites voltados ao assunto.

O desenvolvimento do mercado de moda plus size no pais ocorreu devido ao
aumento no numero de pessoas com sobrepeso e obesas e a mudanga no
modo de pensar deste publico (FAVERO e VIEIRA, 2020). De acordo com
Favero e Vieira (2020, p. 4), “no Brasil, as marcas comegaram a atender ao
publico plus size a partir do momento que os empresarios notaram uma lacuna
de mercado devido ao aumento do peso da populagao”. A transformacgao de
pensamento originou-se a partir de uma maior aceitagao do corpo por parte do

publico-alvo e a baixa variedade na industria da moda.

A Ultima década, datada no periodo de 2010 a 2019, foi marcada pela
popularizagdo do conceito de aceitagdo do corpo real. Segundo Junior (2020),
este pensamento comegou a ser disseminado por meio de blogs e
posteriormente, as redes sociais, cujo engajamento ocorre por meio da
postagem de fotos e videos compartilhados por influenciadores digitais. Em
entrevistas realizadas por Favero e Vieira (2020) com diferentes agentes do
segmento plus size, a relevancia dos influenciadores € validada por um dos
entrevistados que diz que as influéncias do mercado plus size no Brasil séo as
blogueiras?, que acabaram por ter um papel principal de incentivar a moda

deste seguimento nacionalmente.

Apesar de informacgdes dispostas pela ABRAVEST (Associacao Brasileira de
Vestuario), informando que o setor de moda plus size movimentou R$7 bilhdes

entre 2018 e 2019, e dados disponibilizados pela ABPS (Associagéo Brasileira

2 Blogueiras - € um termo brasileiro que foi utilizado, inicialmente, para designar pessoas que
publicam em blogs, porém, no decorrer dos anos, passou a se referir a pessoas que criam
conteudo para as redes sociais de modo geral.
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Plus Size), notificando o crescimento de 25% no setor apesar da pandemia de
COVID-19, este mercado ainda é incipiente quando comparado ao total de
R$194 bilhdes de faturamento da industria da moda no Brasil no ano de 2021

segundo a Associagao Brasileira da Industria Téxtil e de Confecgao (ABIT).

Apesar da existéncia de diversos trabalhos académicos, tedricos e praticos, a
respeito do universo em volta do segmento de moda plus size, encontrar fontes
que exibem a atual situacido no setor fez-se uma tarefa relativamente complexa
devido a falta de material especifico encontrado. Portanto, para a realizagao
dos sub-capitulos seguintes, foram utilizadas revistas, blogs especializados,
pessoas influentes e videos, além de trabalhos de diferentes anos que buscam
analisar areas especificas do segmento para que se possam apontar as

diferencas notadas, para o levantamento de informacdes.

1.1 Mudancas nos Ultimos Anos

No decorrer dos anos, 0 mercado plus size sobreviveu em sua maior parte por
meio de pequenas lojas voltadas exclusivamente a este publico, que expunham
roupas basicas e mais caras, muitas vezes com qualidade inferior (SOUZA,
2018). Contudo, devido a constante pressao do publico, o mercado de moda de
maior alcance, como as redes varejistas de grande porte, passou a investir no
segmento, primeiramente por meio de pequenas cole¢gdes e depois com a
criacdo de secdes voltadas unicamente para este publico, como foi o caso da
colecdo Especial Para Vocé, realizada pela Marisa (figura 1), que anos

seguintes viria a se tornar a se¢ao plus size da marca (figura 2).

Figura 1 - Colegéo Especial para Vocé Marisa Jovem estrelada pela blogueira Ju Romano em 2014.

13



Especial

..,:aﬁ?p para

voce
jovem

Fonte: Site da marca Marisa, 2022.3

Figura 2 - Captura de tela feita da segéo de roupas plus size feminina“no site da Marisa em maio de 2022.
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Fonte: Site da marca Marisa, 2022*.

Em funcdo do crescimento deste mercado nos ultimos anos e o aumento da
cobranga a respeito da qualidade das pegas de roupa vendidas, algumas

medidas passaram a ser tomadas para melhorar a entrega final para o cliente.

*Disponivel em: https://grandesmulheres.com.br/marisa-lanca-colecao-plus-size-jovial/. Acesso em 16 de
maio de 2022.

“ Disponivel em: https://www.marisa.com.br/feminino/c/plus-size. Acesso em 17 de maio de 2022.
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Uma dessas agdes foi o redimensionamento de medidas pré-existentes e o
aumento de numeragdes disponibilizadas pela tabela de medidas da
Associacao Brasileira de Normas Técnicas (ABNT), chegando agora até o
tamanho 62. As revisbes e a homologagdo da NBR 16933:2021 foram
realizadas em conjunto com a Associagao Brasil Plus Size (ABPS) no decorrer
de quatro anos. Esta tabela ndo € de uso obrigatério, entretanto, é um
importante referencial para confecgdes, pois diminui a possibilidade de erros

em testes de modelagens, e para que possa facilitar as agdes do consumidor.

A primeira etapa desta pesquisa tem como objetivo apontar, caso ocorrido, os
aspectos que progrediram no mercado e 0s que permaneceram 0S MesMmMos
desde o final da década passada. Realizar este levantamento é de relevancia
uma vez que existem poucos trabalhos que reunem informacdes acerca do
setor de modo comparativo, trazendo uma compreensao mais clara sobre o

topico.

1.1.1 Oferta no Varejo

O aumento na quantidade de lojas de diferentes nichos voltadas para este
mercado é a principal evolugao notada. De acordo com a ABRAVEST, existiam
cerca de 300 lojas fisicas e 60 virtuais em 2014, enquanto em 2020 este
numero saltou para 15 mil e 700 lojas fisicas e quase 700 lojas digitais segundo
Patricia Dinis, integrante do grupo de pesquisa de caracterizagédo
antropométrica da faculdade SENAI CETIQT, que completa dizendo que devido

a pandemia estes numeros e distribuigdo sofreram alteracao.

A partir de dados da pesquisa realizada pela empresa MindMiners
(especializada em tecnologia em pesquisa digital) em 2021, que entrevistou
mais de 1.000 pessoas em todo o Brasil para obter maior compreensao a
respeito da gordofobia no pais, foi revelado que 61% das pessoas gordas ainda
possuem algum grau de dificuldade em encontrar roupas do seu tamanho em
lojas populares. Devido este obstaculo, diversas marcas inclusivas ou

especializadas na numeragao plus size vém surgindo para conseguir cobrir a
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alta demanda em diferentes areas, como é o caso das marcas Atucan, lancada
em 2018 com foco no beachwear, a Wondersize, no mercado de roupas de
ginastica desde 2017, e da Vintage and Cats, ativa desde 2017com objetivo de

resgatar um estilo vintage.

Figura 3 - Captura de tela da pagina inicial do Instagram da Atucan.

_atucan

te: Instagram, 19 de maio de 2022.
Figura 4 — Captura de tela feita da pagina inicial do Instagram da marca Wondersize.
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Figura 5 — Captura de tela da pagina inicial do Instagram da Vintage and Cats.
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Referente as lojas de departamento do pais, apesar de possuirem linhas ou
marcas voltadas ao segmento plus size, ainda existe um déficit quantitativo em
relacdo a realidade da populagado nacional. A Ashua Curve & Plus Size, marca
da Lojas Renner S.A., que vende pegas do tamanho 46 ao 54, foi langada em
2016 de modo totalmente online e, devido ao grande sucesso, abriu a primeira
loja fisica em 2018 e, até o segundo trimestre de 2022, conta com apenas 9
lojas proprias nos estados do Rio Grande do Sul, Sdo Paulo e Rio de janeiro, e
15 corners dentro de lojas Renner em 7 estados (AL, DF, MG, PA, PE, RJ e

SP) e ao final de 2021 a marca langou sua primeira linha de roupas esportivas.

Considerado relevante para a presente pesquisa € importante apontar que as
lojas Renner disponibilizam um provador virtual onde o cliente pode inserir suas
medidas e formato do corpo que o site entdo indica os tamanhos e o tipo de
caimento que melhor atenderdo o desejo do consumidor. Contudo, percebeu-
se que existe uma margem de erro para clientes que vestem pecas maiores,
onde as medidas podem condizer com as da pe¢a, mas nio servir o biétipo do

cliente.

Figura 6 - Fotlos promocionais da primeira linha esportiva da Ashua Curve and Plus Size.

Fonte: Site Trends Chk5.

Ainda no mercado de redes varejistas nacionais, a Riachuelo implementou sua

linha plus size em 2016 e desde entdo vem aperfeicoando o catalogo. Com

® Disponivel em: https://trendschk.com.br/moda/ashua-curve-plus-size-primeira-colecao-de-
roupas-esportivas. Acesso em 19 de maio de 2022.
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roupas que variam do 46 ao 54 ou do G1 ao G3, a marca conta com corners da
linha em todas as lojas, e registrou um crescimento da procura em 253% em
comparagao a 2020. Fabiana Lafico, gerente de produto da organizagao,
contou em entrevista a revista Vogue em outubro de 2021 a respeito das

mudangas que ocorreram no produto ofertado nas lojas no decorrer dos anos.

“Temos ampliado a linha ano a ano, testando novos produtos, tecidos,
modelagens. Para o nosso grupo ficou claro que essa mulher quer
usar os mesmos fits que um corpo magro usa, ndo temos mais medo
em oferecer calcinhas menores, com laterais estreitas, maibs
decotados, enfim, ofertamos a esse publico a mesma informacao de
moda, mesmas estampas, mesmas cores que o restante da colegao,
ajustamos apenas as modelagens” (LAFICO, 2021, n.p)

Em fungao da alta demanda de consumo dentro do segmento plus size, no ano
de 2021, a Riachuelo langou marcas proprietarias de linhas plus size, sendo
elas Filipa (feminina) e Allman (masculina) com objetivo de facilitar sua

identificacdo entre os demais produtos.

A alta adesdo das pegas maiores nos catalogos das lojas de departamento
populares brasileiras e de marcas internacionais que comercializam no pais,
além a resposta positiva do publico-alvo a este movimento, s&o a prova de que
o setor de roupas de tamanhos maiores € importante no mercado atual.
Segundo Marcio lto, professor do curso de moda da faculdade Santa Marcelina
em Sao Paulo, para entrevista a Folha de Sao Paulo, em janeiro de 2022,
algumas empresas que nao incluem a integragdo em seu negocio estdo
optando por fazé-lo uma vez que perdem mercado e, consequentemente,
receita. Ito (2022, n.p) declara, “Antes, 90% das marcas tinham como meta
vestir pessoas de um mesmo bidtipo, jovem e magro. Sem esse debate, no

qual a internet tem papel fundamental, a gente estaria do mesmo jeito”.

Apesar do aumento de marcas disponiveis no segmento, é importante ressaltar
que nos centros de comércio como shoppings, onde ha uma aglomeragao de
lojas voltadas a area da moda, existe uma oferta de roupas em tamanhos
grandes que é menor que 3%. A empresaria Amanda Momente afirma a revista

Vogue (2021, n.p) que ha uma falta de oferta em todos os segmentos, desde a
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moda intima, atravessando a esportiva até a casual, o que torna o acesso a

pecas plus size baixo.

1.1.2 Representatividade

De acordo com o dicionario Miniaurélio (2008, p. 699) dois dos diversos
significados da palavra representar é ser “a imagem ou reprodugéo de” ou “ser
um exemplo ou caso concreto de”, trazendo inumeras possibilidades de
complemento, e é dela que o termo “representatividade” surgiu. Durante a
segunda metade da década passada diversos grupos considerados menos
importantes historicamente passaram a levantar criticas quanto o modo que
eram representados, ou pela falta de tal representacédo, e um desses foram as

pessoas gordas.

Com a pressao do publico vieram mudangas nos produtos que também foram
transmitidas para a comunicagao, reafirmando a nova postura do consumidor.
A presenga na area da moda comegou a partir do uso de modelos
denominadas curvy (curvilineo), porém diversas mulheres ainda nao se
sentiam representadas, pois tais modelos encontram-se no meio termo. Flavia
Durante, jornalista e fundadora da feira Pop Plus, escreve em seu blog que o
“Curvy [...] pode ser utilizado para a moda que veste mulheres nem gordas nem
magras. Mas, muitas vezes, tem sido usado para amenizar os termos "plus

size" ou gorda”. (2018, n.p)

Recentemente, no ano de 2020, a revista de moda Vogue Brasil, langou a sua
primeira edicao com mulheres plus size na capa. A edicdo em questao é a do
més de novembro e traz as cantoras Duda Beat e Preta Gil e a modelo Rita
Carreira em trés capas distintas. Desde entdo o periédico langou mais duas
capas que trazem mulheres gordas. A edi¢cado de junho de 2021, que estampou
Precious Lee, modelo que chamou atencdo em 2020 ao desfilar para a marca
italiana Versace e é atualmente uma das principais do segmento, e a capa de

dezembro de 2021 colocou Rita Carreira no centro das atengdes novamente,
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dessa vez ao lado da influenciadora digital Babi Louise e a modelo e dangarina

Isadora Satie.

Figura 7 — Painel de capas da revista VOGUE Brasil que trazem mulheres gordas na capa.
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Fonte: elaborado pela autora, 16 de maio de 2022.

A falta de diversidade em eventos mais famosos como S&o Paulo Fashion
Week (SPFW), que teve modelos plus size andando na passarela apos 23
anos, no ano de 2016, levou a necessidade da criagao de eventos focados
para publicos especificos, como o caso do Fashion Weekend Plus Size. Criado
em 2010 por Renata Poskus e é atualmente o maior evento de moda para este
publico no Brasil, concentrando saldo de negdcios, desfiles, palestras sobre
negocios e tendéncias para lojistas e influenciadores do setor, além da
apresentacao de langcamentos e de novas marcas, agoes de marketing e outros
eventos. Entretanto, apesar da importancia de eventos desse modelo, a
atencado da midia e das pessoas esta voltada para momentos como o SPFW,

como aponta a modelo Rita Carreira (2021, n.p), uma das principais modelos
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plus size do pais, a revista Vogue dizendo “Sempre foi um objetivo que eu
queria alcangar. Porque para mim, para eu uma modelo se consagrar, ela
precisava participar do SPFW e aparecer na capa da Vogue, e eu ja consegui

os dois”.

Em novembro de 2021 ocorreu a 522 edigdo da SPFW, marcada por maior
diversidade de corpos e géneros. Entretanto, esta variedade ainda é
considerada irriséria e contraditéria quando comparada a realidade do pais.
Para a especialista em moda e mercado plus size Dani Rudz, em entrevista a
CNN em 2021, comenta que a caréncia de especialista no mercado plus size
em mentorias e capacitagcdes, debates, apresentacdes e de modelos que sejam
de fato gordas nas passarelas € reflexo de um caminho longo a ser percorrido
para que este publico seja acolhido, ela afirma que ainda sdo uma parcela

timida, o que é reafirmado ao observar os desfiles nacionais e internacionais.
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2. Entendendo sobre biétipos e modelagem

Esse capitulo fala sobre a necessidade de uma modelagem de roupa
especifica para o corpo da mulher gorda, levando em consideragdo os
diferentes tipos de bidtipos existentes. Sdo trazidas informacodes, sobre quais
os principais elementos ou as caracteristicas que mais incomodam essas
mulheres nas pecgas que vestem, provenientes de trabalhos académicos
citados no decorrer do capitulo. A ergonomia € utilizada para explicar sobre a
importancia do bem-estar de quem esta vestindo, sendo detalhados a respeito
de sua importancia, os diferentes modos de implementacdo e como ela é
usada na modelagem de roupas.

Alencar e Boueri (2012) estabelecem a importancia do conforto no processo
criativo do designer de moda e afirmam que esta € uma das principais
caracteristicas observadas pelo usuario antes de realizar a aquisi¢do de uma
nova peca em funcdo do atual padrao de vida agitado e os longos periodos de
trabalho. A modelagem aparece entdo como um ponto crucial no processo de
criacdo de uma peca de roupa, que deve ser realizada de modo a beneficiar
todos.

O corpo de uma pessoa e sua roupa possui forte relagdo, uma vez que ele é o
meio de trazer a vida a mensagem que alguém deseja transmitir a seu respeito.
Além disso, a estrutura fisica do ser humano funciona como um grande centro
de poder dentro de uma sociedade, que pode variar de acordo com a época,
localizagdo e o tamanho. Em seu livro “Corpo como capital: género,
sexualidade e moda na cultura brasileira” (2010), Mirian Goldenberg diz que a
mulher que tém um corpo jovem, magro e sensual possui o verdadeiro capital
na sociedade. No mundo contemporaneo o corpo magro € aquele que detém
esta influéncia e, por ser considerado o ideal, ha um incentivo para que o maior
numero de pessoas almeje ter este corpo, sendo percebido em diferentes
momentos do cotidiano, principalmente em conteudos voltados para o publico

feminino.
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Agindo como um dos principais perpetuadores dessa visdo, a industria da
moda oferta modelagens que abrangem um namero limitado de tamanhos, que
normalmente compreendem do tamanho 36/P até o 46/GG, deixando de fora
uma quantidade de pessoas que também possuem interesse em se vestir de
acordo com o que € tendéncia ou por possuirem um estilo préprio. Como citado
no capitulo anterior, os movimentos de aceitagdo corporal incentivaram o
publico a cobrar de empresas e marcas a inclusdo desses grupos, trazendo
atengdo para a questdo da modelagem das roupas, cujo falta de uma
modelagem especifica para estes corpos, uma vez que existem caracteristicas
diferentes para se atentar, gera dificuldades na relagdo do consumidor com as
roupas.

A falta de padronizagdo nos tamanhos é altamente citada em diferentes
trabalhos académicos a respeito do tema, como “A moda como representagao
de identidade em consumidoras plus size” de Natasha Bard (2013) e “Mulheres
gordas e o consumo de moda plus size no DF” de Taynara Souza (2018),
causando pensamentos negativos em quem precisa passar pela situagdo. No
trabalho “A experiéncia negativa de consumidoras de moda plus size na ética
da jornada do cliente” de Lauren Flavia Werle (2019) é transcrita a fala de uma
das participantes a respeito do que sentiu ao ter de passar por este

acontecimento:

Peguei uma 46. [...] Quando conseguiu passar, ela estava apertando
muito e eu ndo conseguia fechar. Nesse momento eu pensei “ndo &
possivel, engordei, ndo faz sentido”. Nesse momento eu sentei no
provador e chorei [...]. Provei a outra calga 46 e ela serviu
perfeitamente. Ri de mim mesma, fiquei aliviada. (WERLE, 2019, 42)

A partir desse relato € possivel compreender o poder que as roupas possuem
sob a mulher, que “deseja ver em sua pega escolhida uma maneira de sentir-se
valorizada preenchendo seus vazios psicologicos, estéticos e emocionais”
(BESERRA, MACEDO e SANTOS, 2017, p. 2), mas que muitas vezes nao
ocorre. Com isso, no decorrer do capitulo apresentaremos aspectos
ergondmicos que envolvem o corpo gordo feminino e que devem ser

considerados para o desenvolvimento de uma boa modelagem.
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2.1 Aspectos ergonémicos

Segundo a Associagdo Brasileira de Ergonomia (ABERGO) em 2020, a
ergonomia é a disciplina cujo objetivo € “a compreensao das interagdes entre
humanos e outros elementos de um sistema” e é “a profissao que aplica teoria,
principios, dados e métodos para projetar a fim de aperfeicoar o bem-estar
humano e o desempenho geral do sistema”.

Itiro lida explica em seu livro, Ergonomia: Projeto e Producédo (2005), que a
ergonomia é a adequacdo do trabalho ao ser humano, tendo trabalho um
conceito amplo, em que significa qualquer situagdo em que ocorra a interagao
do homem e uma atividade, ndo se limitando ao ambiente fisico, mas também
a aspectos organizacionais. Neste mesmo livro (p.316) lida descreve os
aspectos desejaveis que os produtos devem ter, dividindo-os em trés
qualidades: qualidade técnica, qualidade ergonémica e qualidade estética. A
primeira € a que faz o produto funcionar, a segunda é referente a garantia de
boa interacdo entre produto e usuario e a terceira € aquela que proporciona
prazer ao consumidor.

A ergonomia também pode ser dividida em trés especializagdes, fatores fisicos
- que envolvem a anatomia humana, antropometria, fisiologia e biomecanica;
fatores cognitivos - que compreendem a meméria, o raciocinio, a percepgao, a
resposta motora, o trabalho em equipe, a comunicacio e a interagdo homem-
computador; e fatores organizacionais - que incluem participacéo, cooperacgao,

sistema sociotécnico e ambiente interno/externo (ABERGO, 2020).

Figura 8 - Vis&o integrada dos diferentes dominios da ergonomia.
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Fonte: ABERGO, 2020.
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Estes fatores devem ser aplicados na moda, mais especificamente na
modelagem, com o intuito de trazer conforto ao usuario, que é notado através
de percepgdes subjetivas que envolvem processos psicolégicos em que toda
percepcgao sensorial é formulada, processada, associada e analisada de acordo
com experiéncias prévias e os objetivos do presente (ALENCAR e BOUERI,
2012).

De acordo com Slater (1997, p. 77-91 apud ALENCAR e BOUERI, 2012, p. 3) a

nogao de conforto no vestuario é subdivida em quatro aspectos fundamentais:

» Conforto Termofisioldgico — traduz um estado térmico e de umidade
a superficie da pele confortavel, que envolve a transferéncia de calor
e de vapor de agua atraves dos materiais téxteis ou do vestuario;

» Conforto Sensorial de “toque” — conjunto de varias sensacdes
neurais, quando um téxtil entra em contato direto com a pele;

» Conforto Ergondmico — capacidade que uma pecga de vestuario tem
de “vestir bem” e de permitir a liberdade dos movimentos do corpo;

+ Conforto Psico-Estético — percepgéao subjetiva da avaliagéo estética,
com base na viséo, toque, audigdo e olfato, que contribuem para o
bem-estar total do portador.

A ergonomia pode ser diferenciada também pela ocasido que é aplicada, sendo
classificada em concepgao - realizada durante o projeto do produto, exigindo
maior experiéncia; corregao - aplicada para resolver problemas ja existentes
que refletem no usuario como fadiga, qualidade da produgdo, seguranga ou
doenca; conscientizacdo - onde ocorre a capacitacao das pessoas a respeito
de como identificar e solucionar problemas no cotidiano; e participacgao - traz o
consumidor ou trabalhador para ajudar na solugao dos problemas ergonémicos
(IIDA, 2005).

No processo de criacdo da modelagem ha a inclusdo de ergonomia de
concepgao, uma vez que o molde esta sendo criado a partir da base do corpo
com o intuito de se adaptar ao corpo, e ergonomia de corregao, que € quando
os moldes sao testados. Também pode ser possivel implementar a ergonomia
de participacao, trazendo as clientes para experimentar as pecas pilotos antes

de serem aprovadas.
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O corpo da mulher que consome moda plus size possui dimensdes e formas
que surgem devido ao ganho de peso e que necessitam de aten¢ao durante o
desenvolvimento do vestuario para este publico de modo que garanta pecgas

anatomica e ergonomicamente projetadas. (CARVALHO et al, 2021)

2.2 Os bidtipos

O Brasil atual é resultado de uma miscigenacdo complexa que vem ocorrendo
desde seu inicio como colbnia portuguesa e por esse motivo é possivel ver
pelas cidades do pais uma imensa variedade de cores, rostos e corpos, desse
modo, definir um tipo de corpo padrdo brasileiro, segundo NECHAR (2018, p.
2) “¢ como procurar uma ordem binaria dentro de uma mistura de

comportamentos culturais que se apresentam receptiveis as novas culturas.”.

Logo, existem diversos métodos de classificar os corpos, sendo a comparagao
do formato do corpo a formas geométricas uma das mais conhecidas. Neste
sub-capitulo serao identificadas as silhuetas encontradas no corpo feminino, e
mais especificamente no corpo gordo feminino. As bibliografias utilizadas como
base foram “A forma do corpo da mulher brasileira” de Sérgio Bastos e Flavio
Sabra (2014) e “Moda plus size: O corpo gordo sob a perspectiva técnica para

a construcao de produtos do vestuario” de Carvalho et al (2021).

De acordo com Bastos e Sabra, no trabalho “A forma do corpo da mulher
brasileira” (2014), a partir do ano de 2010 a faculdade SENAI CETIQT iniciou
um projeto de estudo antropométrico para reunir medidas e mapear as formas
do corpo brasileiro, medindo mais de 10.000 pessoas a partir dos 18 anos e
que durou aproximadamente 10 anos. Neste projeto, denominado SIZEBR,
foram detectados 7 diferentes bidtipos na mulher brasileira: ampulheta,
ampulheta inferior, ampulheta superior, colher, tridngulo, triangulo invertido e

retangulo, o ultimo sendo o mais proeminente.

Ainda de acordo com Bastos e Sabra (2014) o bi6tipo ampulheta pode ser

definido por uma cintura bem definida e aparéncia proporcional entre as
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circunferéncias de térax e quadril. Ja a estrutura fisica de um corpo colher é
definida a partir da diferenca alta em relagao a razdo quadril alto-cintura, onde
a medida torax-cintura € menor que o corpo da mulher ampulheta, além de ter
a circunferéncia do quadrii com maior amplitude. O bidtipo retangulo é
caracterizado quando o térax, o quadril e a cintura possuem medidas préximas,

considerando a real forma de um retangulo.

Figura 9 — Biétipo ampulheta a esquerda, colher a direita e retdngulo no centro inferior.

G

Fonte: Bastos e Sabra, 2014.
Ja o bidtipo ampulheta inferior apresenta a circunferéncia de quadril um pouco

maior que a do térax sem extrapolar as razées de proporgao e ainda mantendo
o estreitamento da cintura. O corpo considerado tridngulo tem a circunferéncia
do quadril consideravelmente maior que a circunferéncia do térax e a cintura
ndo é tdo marcada. (BASTOS E SABRA, 2014)
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Figura 10 — Biétipo ampulheta inferior acima e tridngulo abaixo.

Fonte: Bastos e Sabra, 2014.
O bidtipo ampulheta superior é caracterizado quando a circunferéncia do térax

€ um pouco maior que a do quadril sem extrapolar as razdes e ainda mantendo
o estreitamento da cintura. O corpo tridngulo invertido é definido quando a
circunferéncia do térax é maior que a do quadril, apresentando a diferenca
pequena entre térax e cintura, sem definicdo de cintura.(BASTOS E SABRA,
2014)

29



Figura 11 — Bi6tipo ampulheta superior acima e triangulo invertido abaixo.

Fonte: Bastos e Sabra, 2014.
Ja no ano de 2019, os professores Barbara Poci, Cristiane Santos e Paulo

Fulco conduziram outro projeto de cunho cientifico dento da faculdade SENAI
CETIQT voltado para o estudo do corpo gordo feminino, que durou
aproximadamente trés anos, e que dentro de suas pesquisas identificou o
diferencial das formas do corpo gordo feminino reconhecendo cinco bidtipos
diferentes dentro deste recorte. Sao eles: ampulheta (o mais predominante nas
campanhas de moda); triangulo; retangulo; diamante e triangulo invertido. O
biétipo diamante, que foi a maior descoberta da pesquisa foi descrito como um
corpo “que possui a parte inferior do abdémen com uma maior concentragao de
tecido adiposo, tornando-o volumoso, [...] caracterizado por apresentar a
circunferéncia de cintura maior em relacdo as circunferéncias de busto e
quadril.” (CARVALHO et al, 2021, p. 7)
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Figura 12 — Representagao dos bidtipos

Fonte: Carvalho et al, 2021.

A grande variedade de corpos e formas acaba por dificultar o processo de
democratizagdo da moda para aquelas pessoas que vestem numeros maiores,
uma vez que além da baixa oferta destes tamanhos, a modelagem muitas
vezes nao é pensada para atender suas necessidades, sendo apenas
aumentada dos numeros menores. Visando ajudar a solucionar este problema
na industria a empresaria Amanda Momente criou um site de venda de
modelagens para o desenvolvimento de cole¢des, o Revolugdo Plus Size -
Momente justifica esta decisdo dizendo que “nossos corpos sao diferentes de
um corpo magro. Nao ha problema em segmentar o mercado. O que nao pode

é simplesmente adaptar uma modelagem.”. (VOGUE, 2021, n.p)

2.3 Sessoes especiais

Outro problema enfrentado por este publico sdo as se¢des especiais, tdpico
ligado a oferta nas lojas, porém ao invés de ser a respeito das roupas em si, 0
que é apontado é a forma como diversas empresas utilizam de secbes
especiais para excluir este grupo das colegdes principais e, como ao invés de
se tornar algo inclusivo, cria-se ainda mais disparidade entre a quantidade de
pecas que sao produzidas com as pessoas do segmento plus size em mente.
Estas segbes também tendem a ocupar poucas araras dentro de lojas ou,

como demonstrado anteriormente, ndo sdo encontradas em todas as unidades.
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A apresentadora e modelo Letticia Muniz disse em entrevista para o site da

Vogue em 2021:

“Por que a nossa moda tem que ser outra, tem que ser diferente, por
que ndo podemos usar as mesmas pegas? Por que quando entro no
site ou em uma loja, preciso ir para uma segao especifica para achar
0 meu tamanho? Acho que a industria ainda ndo entendeu nada. Uma
das coisas que mais me incomoda é que a moda plus size nem
deveria se chamar moda plus size, deveria se chamar apenas moda.
A Unica coisa que eu gostaria é que aquela peca que todas as
pessoas magras estao usando, fosse feita para o meu tamanho.”

Esta separagao acaba por criar uma divisdo entre os tipos de tamanhos que,
geralmente, acaba por desvalorizar a visdo sobre o corpo gordo. De acordo
com Werle, 2019, ao entrevistar mulheres pertencentes ao segmento para
compreender suas experiéncias na hora de comprar roupas, a autora identifica

o uso do termo “normal” para lojas cujo publico alvo nao é elas.

“No momento em que as roupas das lojas e segbes Plus Size sao
comparadas as outras roupas, estas sdo chamadas de “normais”. O
detalhe que foi evidenciado é o fato de que esse comportamento foi
percebido nas entrevistadas com idade abaixo dos 42 anos. Na
amostra, ha 22 mulheres com idades de 20 a 41 anos, sendo que 12
delas usaram a expresséao “normal™ (WERLE, 2019, p. 46)

Deste modo fica evidente como as sessdes que segregam os tamanhos
acabam por criar um estigma ainda maior sobre o corpo e a visao das pessoas
sobre ele, uma vez que todos os corpos sdo normais, tendo ou nao sobrepeso.
A partir dai, no préximo capitulo serdo apresentadas 3 marcas cujo objetivo € a
inclusédo de todos os tamanhos, onde nao existe divisdo das grades de

tamanhos e sim uma atencao aos diferentes corpos que existem.
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3. Pesquisa de mercado

O presente capitulo tem como objetivo apresentar uma pesquisa de mercado
do segmento de moda plus size com o objetivo de obter uma compreensao
parcial dos tipos de produtos disponiveis para o publico. Para isso, diversas
marcas passaram por uma analise simples antes da seleg¢ao das trés lojas aqui

apresentadas, que foram as marcas Sislla, WearEver e Ayala.

As trés marcas foram selecionadas por trabalharem com moda feminina casual,
contarem com um catalogo de produtos similares variando entre tecido plano e
malha, trazendo roupas para o dia a dia, além de moda praia e esportiva, e
terem a faixa etaria do publico voltada para mulheres dos 20 aos 40 anos de
idade.

Em cada subcapitulo sera apresentada uma pesquisa completa a respeito
dos 4Ps de cada marca, com estudo de produto, prego, promogao e praga,
baseando-se no livro “Marketing de Moda” de Harriet Posner (2016), que tem
como objetivo proporcionar um guia contemporaneo dos fundamentos da teoria
do marketing, explicando os principais conceitos tedricos desde a pesquisa

inicial até o planejamento de campanhas e gestao de marca.

3.1 Sislla

A Sislla se intitula uma marca all sizes fundada por meio das irmas Daiana
Pellin e Daniela Pellin com o intuito de acolher a maior variedade de corpos e
empoderar mulheres. Trabalhando com vendas de modo totalmente online
desde sua criagdo em 2015 a marca baseada no estado de Santa Catarina
afirma em seu site oficial que “a intencdo aqui € sempre que as mulheres
possam escolher suas roupas por gosto particular, estilo e tendéncias e esse
seja o unico limitador.” (SISLLA, 2022, n.p).
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Figura 13 - Daiane Pellin a esquerda e Daniela Pellin a direita, donas da Sislla.
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Fonte: Site oficial da marca Sislla. Acesso em 26 de agosto de 2022.

Apesar do curto tempo em operacgao, a Sislla traz em seu DNA a caracteristica
de colocar as necessidades do cliente como sendo uma das bases da marca.
Além disso, fica evidente por meio das redes sociais e do site da loja o
direcionamento ao apoio as minorias sociais, onde a frase “somos uma marca
que apdia a liberdade, a inclusado, diversidade de géneros e o respeito de
qualquer tipo. E pelo que lutamos e acreditamos” esta registrada em sua
plataforma de vendas online. A empresa é composta em sua maioria por

mulheres e apresenta uma politica interna de suporte e apoio ao feminismo.
Produto

A andlise de produto foi realizada através do site oficial da marca e foi
observado que ha a separagdo das roupas em seis categorias: novidades, mais
vendidos, roupas (com as subcategorias calgas, shorts e bermudas, saias,
vestidos, camisas, t-shirts, blusas, regatas, tops e croppeds, jeans, tricOs,
casacos e jaquetas, esportivo, moda praia, homewear e acessorios), vestidos,
esportivo e sale(promogédo). Foi identificado que, entre os produtos mais
vendidos, as calgas sao os itens mais procurados, totalizando 8 pecas
diferentes, seguido de vestidos com 7 unidades, camisas com 2 e croppeds, t-

shirts e regatas com apenas 1 cada. A marca apresenta um amplo mixde
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produtos e trabalha com pecas versateis, podendo ser vestidas em diferentes

situagdes do cotidiano de seu publico.

Os tamanhos disponiveis vao do P até o G6 em todas as pecas, exceto para
alguns modelos de calga e shorts, cuja numeragao vai do 36 ao 58, e os
acessoérios que apresentam numeracdo diferenciada, mas que possuem
indicagdo a quais numeragdes da marca sao referentes. Todos os produtos
possuem descricdo, composi¢cao e medidas de cada peca, além das medidas
da modelo vestindo a roupa. A marca também apresenta a tabela de medidas
de cada item e conta com um provador virtual onde o cliente pode inserir suas

medidas.

A maior parte das pegas possui modelagem justa ou levemente ajustada ao
corpo, nao ha a presenca de muitos modelos oversized. No periodo de analise
foi notado que a marca tem preferéncia por comprimentos longos e curtos para
pecas inferiores enquanto para pecas superiores ha uma prevaléncia pela
modelagem cropped, cujo comprimento segue até a linha da cintura, ja o
comprimento midi € mais presente em vestidos, ainda aparecendo em saias e
um modelo de calga. Mangas tendem a ter variedade de modelos, podem ser
levemente grandes, mas nao fugindo muito do padrdo da marca, os mais
encontrados sdo mangas ajustadas, justas, bufantes no topo ou na bainha e
franzidas. Os decotes vaos desde a gola alta até decotes em formato V

profundo, porém nio existem decotes extremamente reveladores.
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Figura 14 - Produtos da marca Sislla.

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.

A paleta de cores € composta principalmente por cores vibrantes, como rosa,
azul, laranja, roxo e vermelho, o preto e o branco estdo presentes em diversas
pecas também. Tonalidades neutras como bege e off-white e cores como
verde, lilas, marrom e amarelo também aparecem nas roupas, porém nao como
cor principal, geralmente em estampas. Nao foram encontradas pecgas cinza no

catalogo da loja no dia da coleta de dados.

As estampas corridas compdem o maior numero de pegas estampadas, sendo
as principais o floral, poa e a animal print, o xadrez nao é muito utilizado apesar
de presente em poucas roupas. Enquanto as estampas localizadas sao
compostas em sua maioria por t-shirts que passaram pelo processo de
serigrafia, trazendo artes exclusivas e divertidas. Outro método que é utilizado
pela marca € o bordado, ele permite que desenhos e frases especificas sejam
feitos em pontos estratégicos, mas ndo €& amplamente trabalhado. Os
beneficiamentos mais utilizados sdo em pecas jeans com diferentes lavagens e

diversos modelos de destroyed denim (jeans destruido).
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Figura 15 - Produtos da marca Sislla.

A

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.

A marca opta por trabalhar com tecidos leves e fluidos, que permitam
mobilidade ao cliente. Diversas pegas possuem elastico no cos, nas mangas e
nas costas, além de modelagens de amarrar, permitindo maior adaptabilidade
ao formato do corpo das clientes. Os materiais mais encontrados s&o a
viscose, o poliéster, o algodao, o elastano e linho em menor quantidade.

Preco

A marca disponibiliza seus produtos apenas de modo online em seu site oficial.
No periodo de pesquisa foram encontrados produtos de diferentes colec¢des
com precificagdo variando entre R$ 34,50 (regata) e R$ 289,00 (calga jeans).
Entre as roupas de maior valor encontram-se calgas jeans, pecgas de alfaiataria
como blazers e calgas e vestidos longos e estampados. As pecas de menor
valor sdo formadas por blusas, regatas e croppeds de apenas uma cor e
shorts.
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Figura 16 - Produtos de menor preco da marca Sislla.
L d

W

regata cropped kénia rosa t-shirt oversized amor rosa

Fonte: Site oficial Sislla, 2022.
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Figura 17 - Produtos de maior preco da marca Sislla.
R

Fonte: Site oficial Sislla, 2022.

No site sdo aceitos pagamentos via pix (com direito a 5% de desconto), pix
parcelado em 4x sem juros pela plataforma Pagaleve, boleto bancario, PicPay
e cartdo de crédito em até 4x sem juros. As bandeiras aceitas sdo Mastercard,
Visa, Elo, American Express, Hipercard e Diners Club Internacional. De acordo
com a Sislla as informagdes e dados do cliente sao criptografados e mantidos
em sigilo por meio do certificado de seguranca digitalSecure Socket Layer
(SSL).

Os pedidos sao separados em até 48 horas e o0 prazo de entrega varia de
acordo com o frete escolhido. O prazo para troca e devolugdes € de 30 dias
corridos a partir da data de recebimento e a marca faz uso de cupons que
permitem desconto. Para trocas, apds o recebimento da peca, a Sislla
disponibiliza um vale compras no valor comprado que o cliente pode utilizar em

até 120 dias, ja as devolugdes possuem prazo de 10 dias dividido em 5 dias
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para analise favoravel e 5 dias para efetuar o reembolso. A primeira troca ou
devolucéo é gratuita se realizada dentro do prazo de 15 dias corridos, a partir
da segunda o cliente deve arcar com o custo do envio.

A tabela a seguir possui o fim de exemplificar e facilitar a compreenséo a

respeito da precificagado dos produtos por categoria.

Tabela 1 - Variagdo de prego nas categorias da marca Sislla.
Maior preco

Calcas R$84,90 R3289
Saias RE59.50 R%139
T-shirts R$349.90 R3109
Vestidos RE79.50 R3269
Praia R$39.90 R$69.50
Casacos e jaquetas R$69,.50 R%255.20
Tricos R%151,20 R$188.30
Blusas RE44 50 R$76,30
Jeans R$84 50 R3289
Shorts & bermudas F549.90 R3189
Camisas RE69.90 R3179
Tops e croppeds R$34,50 R$14%
Regatas R$34.50 RE89
Esportivo RE69,30 R3149
Acessirios R369 R$119
Homewear - -

Fonte: Elaborado pela autora a partir do site oficial da Sislla, 2022.

Praca e Promog¢ao

A marca faz uso constante das redes sociais para se promover e interagir com
seu publico, tendo perfis no Instagram, Facebook, Pinterest, Twitter e TikTok,
todas sendo atualizadas com conteudo original da marca ou interagbées com o
publico, com excecao do Pinterest, que funciona como acervo de ideias para as
outras redes sociais. A plataforma com maior niumero de seguidores € o
Instragram com 180 mil contas, seguida do Facebook com 8.1 mil, 1.2 mil no
Pinterest, pouco mais de 3 mil no TikTok e 210 no Twitter. O modo de
comunicagao despojado e informal cria uma atmosfera intimista e confortavel,

dando a sensacgao de proximidade e facil acesso.
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Figura 18 - Instagram da marca Sislla.
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Fonte: Instagram oficial Sislla, 2022.

O Instagram é usado para promover novas colecdes, repostar Stories dos
clientes vestindo a marca, trazer novidades ou acontecimentos como lives
interativas, stories mostrando os bastidores, postagem de conteudo de
entretenimento ligado as ideias da marca e conteudo interativo, € a rede social
atualizada com maior frequéncia, quase diariamente. O Facebook & muito
utilizado para postagem de vagas de emprego, posts de clientes e
influenciadores usando roupas da Sislla e algumas atualizagbes como lives em
outras plataformas e divulgacao de cole¢des. O TikTok da marca produz videos
de curta duracado sobre as pecas, opgcdes de looks, o caimento de um modelo

em diferentes corpos, bastidores, a respeito do feedback de clientes ou a alta
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demanda de algumas pecgas e diversos outros conteudos. Apesar do baixo
numero de seguidores, o Twitter da marca € constantemente atualizado com
interacdes com o publico e posts informais sobre colegdes.

Como dito anteriormente, a marca nédo possui ponto de venda fisico, desse
modo foi escolhido unir a sessédo de praga e promogdao em um unico topico e
tratar o site como a praga. O design do site da marca é bem organizado e tras
destaque para as imagens dos produtos, nele ha uma separagao entre as
novidades, as promogdes e as pecas mais vendidas. A pagina inicial se
desdobra em categorias, novidades, basicos, pecas da estagdo, uma sessao
com informagdes sobre a marca, canal para assinar a newsletter e por fim as

informacdes institucionais ao deslizar a barra lateral para baixo.

Figura 19 - Pagina Inicial do site da marca Sislla.
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b
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; CONFERIR TUDO !

Fonte: Site oficial Sislla, 2022.

A Sislla nao realiza parcerias com influenciadores, além de nao possuir

campanhas ou realizar projetos em nome da marca.

3.2 WearEver

Nomeando-se como uma marca com estilo alternativo de streetwear a
WearEver (Vestir Sempre) é uma loja de roupas vegana, de produgédo 100%

nacional e que néo realiza a terceirizagdo do seu servigo. Langada em 2012
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pela paulistana Rafaela Cavalcante, € a favor de um consumo consciente,

saudavel e humano, prezando pelo apoio ao mercado local.

Figura 20 - Logo da marca WearEver.

-/

-

WEAR EVER

Fonte: Imagem retirada do Google.

Produto

A analise de produto ocorreu no dia 01/09/2022 no site oficial da WearEver. As
roupas sao separadas em cinco categorias: roupas (beachwear, blusas, calgas,
casacos, macaquinhos, saias, salopetes, shorts, vestidos e mais vendidos),
acessorios (bolsas, cintos, calgados, patches), reposigdes, promogao e news
(novidades). Os itens mais vendidos tendem a ser estampados ou de cores
neutras e sao blusas com 12 modelos, calgcas com 11, vestidos com 9 modelos,
saias com 8 e macacao com apenas 1 modelo. A marca possui um vasto mix
de produtos que atendem o cliente desde ambientes profissionais até os de
lazer.

A grade de tamanhos comega no tamanho PP segue até ao G4/EGG em todas
as pecas, incluindo cintos. Todas as pegas possuem descricdo com
composicao do tecido, foto em modelos de diferentes bibtipos e de diferentes
angulos (medidas de ambas as modelos sdo disponibilizadas). Além de constar

com provador virtual e tabela de medidas.
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Figura 21 - Produtos da marca WearEver.
T

WAKE THE BOYS o,
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| ¢
Fonte: Elaborado pela autora, 2022.

Partes de cima como blusas, camisas e regatas sao justas, diferentes recortes,
decotes grandes, em formato U e V, o decote canoa também aparece em
algumas pecas, golas altas, preferéncia pelo comprimento cropped, mangas
justas ou ajustadas ao corpo e de alga fina, alguns modelos apresentam
mangas bufantes ou sem mangas. Casacos, jaquetas e blazers sdo mais
comuns na modelagem oversized e de comprimento na altura do quadril,
algumas pecas sdo ajustadas ao corpo, mas n&o ao ponto de serem coladas
ao corpo. Vestidos possuem diferentes modelos em comprimento curto, midie
longo, os principais decotes sao quadrado, em V e coragao, modelos que
marcam a cintura e sao retos ou godé sao os mais comuns, as mangas tendem
a ser bufantes ou sdo apenas de alga, alguns modelos apresentam fenda,
botbes decorativos e amarragdes, enquanto macacdes feitos de viscose,
comprimento curto e midi, ndo possuem muitas opgdes. No dia da pesquisa
havia apenas um modelo de salopete feito de viscose com modelagem reta na
cor preta.

Enquanto para as partes de baixo as calgas apresentam modelagem reta ou
oversized, como modelos pantalona e wide leg, geralmente em modelagem
mais tradicional ou que remetem a alfaiataria, os comprimentos longos, midi e

capri estdo presentes, além de calgas skinny jeans que também fazem parte do
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catdlogo. As saias apresentam variedade em suas modelagens, apesar da
maioria ser em comprimentos curtos ou logo acima do joelho, também existem
modelos no comprimento midi e longo. Todas as pecas marcam a cintura e
possuem modelos retos, evasé, godé, justos, assimétricos, com pregas e
fendas. Os shorts sédo soltos no corpo, mas ndo chegam a modelagem
oversized, o comprimento varia entre curto até acima do joelho e sao feitos de

tecido plano, jeans ou malha.

Figura 22 - Produtos da marca WearEver.

Fonte: EIaboraélo pela autora, 2022.
As cores que prevalecem séo sébrias e neutras como preto, branco, bege, azul

marinho e vermelho, enquanto outras cores como lilas, verde, rosa e amarelo
aparecem em poucas pegas, geralmente estampadas. A principal estampa é o
xadrez, em diversos estilos. Estampas florais pequenas no estilo liberty, listras,
animal print, poas e que representam o espagco aparecem em diferentes
propor¢gdes, com foco maior nas florais, todas sendo estampas corridas. As
estampas localizadas sao encontradas exclusivamente em blusas.

Durante a pesquisa ficou evidente a preferéncia por tecidos planos e de
viscose para saias e calcas, enquanto blusas tendem a ser feitas em sua maior
parte de malha. Muita malha, viscose, moletom, tecidos planos sdo menos
utilizados. Ha uso de elastico em pontos estratégicos para fazer com que a

peca se adapte a diferentes corpos.

Preco
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A marca comercializa seus produtos apenas por meio de seu site oficial, que
possui pecas de diferentes colegdes com o prego variando entre R$30
(cropped) o mais baixo e mais alto sendo R$299,90 (jaqueta). Os produtos
mais baratos sao blusas, croppeds e saias, enquanto os mais caros sao

casacos, blazers e vestidos, além de algumas calgas.

Figura 23 - Produtos de menor valor da WearEver.

Fonte: Site oficial WearEver, 2022.
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Figura 24 - Produtos de maior valor da WearEver.

Fonte: Site oficial WearEver, 2022.
As formas de pagamento no site s&o disponibilizadas antes do processo de

finalizagdo da compra na aba de selegao de tamanho e quantidade de pecgas
desejadas, e os meios sao cartdao de crédito, boleto bancario e pix. As
bandeiras disponibilizadas para cartdo de crédito sdo Visa, Mastercard,
American Express, Aura, Diners Club Internacional, Hipercard, Elo, JCB e
Discover e podem ser parceladas em até 12 vezes. De acordo com a
WearEver, as informacgdes e dados do cliente sao criptografados e protegidos
por meio do certificado de seguranga digital Let’'s EncrypteGoogle Safe
Browsing. E informado no campo de Politica e Privacidade que informacées do
cliente sao disponibilizadas a empresas parceiras para fins de publicidade.

Os pedidos sao separados e postados no prazo de 2 dias uteis e a entrega é

feita pelos correios nas modalidades PAC e SEDEX ou motoboy, com valor e
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prazo de entrega variando. O frete é gratis para compras com o valor superior a
R$399,00. O cliente tem 7 dias desde a confirmagcdo do recebimento do
produto pelos correios para realizar o processo de troca, que € iniciado a partir
do momento que o cliente envia um e-mail a marca no modelo especificado no
site, o produto deve ser postado em até 7 dias corridos desde o e-mail de
confirmacgao enviado pela empresa. A troca pode ser por um produto de
tamanho diferente, uma nova peca ou por crédito, que fica disponivel para uso
por 90 dias no site. Todos os valores de frete sdo de responsabilidade do
cliente.

A tabela a seguir possui o fim de exemplificar e facilitar a compreenséo a

respeito da precificagao dos produtos por categoria.

Tabela 2 — Variagado de preco nas categorias da marca WearEver.

Categoria Menor Preco | Maior preco
Beachwear - -
Blusas R330 R$139,95
Calgas R375 R%199.90
Casacos R$99,99 R$299 99
Macaguinhos R$64,50 R%124,99
Saias R$37.49 R%164,99
Salopetes R$99,99 R$99,99
Shorts RE55 R%122 99
Vestidos R355 R%259 99
Acessorios RE6 R5269 95

Fonte: Elaborado pela autora a partir do site oficial da WearEver, 2022.

Promocgao e Praga

A WearEver possui perfis em diferentes redes sociais para estar em contato
com seu publico e atingir possiveis clientes, sendo elas: Instagram, Facebook,
Twitter, TikTok e Pinterest. A rede social com o0 maior numero de seguidores é
o Instagram com 288 mil seguidores, depois 0 Facebook com 130 mil, seguido
do TikTok com quase 2 mil, o Twitter com 644 e o Pinterest com 162. Outro
método de interagir com o cliente € pelo envio de novidades para o e-mail

cadastrado na loja.
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Figura 25 — Instagram oficial da WearEver.
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Fonte: Instagram oficial WearEver, 2022.
O Instagram é a principal plataforma da marca, funcionando para postar

novidades e interagir com os clientes, publicar conteudo interativo, mostrar
pecas e combinagdes possiveis. O Facebook nao é atualizado desde o inicio
do ano de 2022. O Twitter da marca n&do € atualizado com conteudo
direcionado a plataforma, funcionando apenas como um meio de compartilhar
posts e outras redes sociais. O conteudo do TikTok consiste em mostrar
combinagdes possiveis com pegcas da marca e alguns momentos de
bastidores, mas ndo é atualizado constantemente. O Pinterest da marca
funciona como um acervo de pecas da loja, porém nao possui posts novos ha
um ano.

A marca n&o possui ponto de venda fisico, desse modo o site € considerado a
praca. O site possui um design simples e de facil compreenséo, organizado de

forma direta, tendo todas as informagbes principais na pagina inicial. O
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destaque da inicial € para as novidades, ao descer a pagina fica aparente a
aba de inscricdo no newsletter da marca e a de promog¢ao, em seguida sao
expostos os feedbacks de clientes que receberam seus produtos e, por fim, a

area de informacdes institucionais e de como entrar em contato com a marca.

Figura 26 - Pagina Inicial do site da marca WearEver.
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Fonte: Site oficial WearEver, 2022.

3.3 Ayala

Baseada em Vitdria, no estado do Espirito Santo, a Ayala surgiu como uma
marca que trabalha exclusivamente com moda plus size feminina desde 2016 e

atualmente esta preparando-se para incluir numeracbées menores em seu

catalogo.
Figura 27 - Logo da Ayala.
Fonte: Captura de tela realizada pela autora.
Produto

A andlise foi realizada no dia 02/09/2022 no site oficial da marca. A marca
divide seus produtos em 8 categorias: Shop (Compra), Novidades,
Queridinhos, Conjuntos, Praia, Decoragdo, Acessorios e Sale (Promogéo). A
sessdo Shop possui as sub-categorias blusas e tops, shorts e saias, vestidos,

macacodes, kimonos e calgas; a sessdao Novidades tem as sub categorias
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blusas e tops; calcas, shorts e saias; macacodes e vestidos; e a sessédo Praia
possui 3 subcategorias com sutia, calcinhas e maié. As pegas mais vendidas
séo vestidos (4 modelos), blusas (3 modelos), calga (2 modelos), short (1
modelo) e macacéao (1 modelo). O mix de produtos apresentado é composto de
pecas simples e fluidas que o cliente pode usar em ambientes informais.

A numeragao varia entre M Slim até o GG Plus em pecgas de baixo, vestidos e
macacoes, pecgas slim sao roupas da grade de tamanhos mais comercializadas
no mercado. Os tamanhos de para blazers seguem da numeragéo 48 até 54.
Os kimonos possuem tamanho unico que vestem até o tamanho 58. Partes de
cima curtas e justas com algumas em modelo oversized. Shorts com
modelagem mais solta ou oversized. Vestidos e macacdes tendem a ter a
regido do busto bem marcada, geralmente marcando a cintura ou em silhueta
império, e terem modelagem reta na regido inferior. Kimonos e blazers
possuem modelagem oversized. As calgas tém modelagem ampla ou solta, ndo
existem pecas justas para essa subcategoria. As mangas sao largas ou
levemente bufantes, ja os decotes em formato V, reto, quadrado e canoa s&o

0s principais.
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Figura 28 - Roupas da marca Ayala.

Fonté: Elaborado pela autora, 2022.
A loja trabalha com uma propor¢ao de cores. Blusas, fops, shorts,

calgas e saias tendem a ter a predominancia de branco e preto, apesar de
ter uma quantidade consideravel de roupas estampadas coloridas,
macacdes sendo a unica categoria com pegas totalmente pretas. Enquanto
vestidos e kimonos sao coloridos e estampados, as principais cores sendo
laranja e vermelho, tons quentes de azul e amarelo limdo também aparecem
em alguns modelos. As estampas principais sdo as floridas, corridas ou
barradas, poas, xadrez e com frutas, além de alguns modelos de animal
print. N&o existiam pecas com estampa localizada no periodo de

observacéo.
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Figura 29 - Roupas da marca A

Fonte: Elaborado pela autoa, 2022.

Os tecidos mais utilizados s&o de caimento leve e fluido, a viscose sendo a
principal escolha, malha canelada, crepe de malha, tecidos de 100% e a
mistura de viscose e linho sao as variagdes do tecido 100% viscose utilizado.
Muitas pegas nao possuem a descricdo do produto, nem informacédo sobre
composicao, as medidas das pecas ou da modelo que esta na foto. Alguns
modelos tém uma breve descricdo sobre o que cada tamanho da loja é
referente em relagédo a modelagem encontrada com maior facilidade.

Preco

No periodo de pesquisa foram encontrados produtos de diferentes colegdes,
sendo o menor preco encontrado no site da loja de R$45,00 (fop), enquanto o

de maior valor era R$380,00 (blazer). Entre as roupas de maior valor
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encontram-se macacodes, vestidos e um blazer, além de calgas. Dentre as
pecas de menor valor, os unicos modelos eram de fops e croppeds, todos de

modelagem justa e coloridos.

Figura 30 - Produtos de menor valor da marca Ayala.
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Fonte: Site oficial Ayala, 2022.

Enquanto as pecas de maior valor sdo compostas em sua maioria por
modelagens amplas e esvoagantes, que exigem uma quantidade maior de

tecido, muitas delas sendo coloridas e estampadas.

Figura 31 - Produtos de maior valor da Ayala.
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Fonte: Site oficial Ayala, 2022.
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A tabela a seguir possui o fim de exemplificar e facilitar a compreenséo a

respeito da precificagao dos produtos por categoria.

Tabela 3 - Variagdo de prego nas categorias da marca Ayala.

Elusas e Tops R¥46,80 R3310
Shorts e Saias R3100 R$240
Vestidos R$130 R$360
Macactes R$210 R$380
Kimonos R$112 R3380
Calcas R$140 R3280
Acessdrios R380 R398
Praia R345 R5260

Fonte: Elaborado pela autora a partir do site oficial da Ayala, 2022.

As formas de pagamento disponiveis do site sdo pix (com direito a 5% de
desconto) e cartdo de crédito, podendo parcelar em até 6x em compras a partir
de R$60,00. As bandeiras de cartdo aceitas sdo Visa, Mastercard, Diners Club
International, American Express, Elo, Hipercard e Hiper. A loja conta com o
selo de protecdo Google Safe Browsing e Secure Socket Layer (SSL) e garante
que os dados do cliente sao criptografados.

Os pedidos sao separados em até 2 dias uteis a partir da confirmacédo do
pagamento e o prazo de entrega varia de acordo com a forma de entrega
escolhida. O prazo para trocas € de 7 dias corridos a partir da data de
recebimento do produto pelo cliente e deve ser feita de acordo com as
instrucdes no site. As devolugbes devem ser avisadas no prazo de 7 dias
corridos desde a confirmacgao de entrega do pedido e o cliente tem 30 dias para
pecas com defeito. A loja informa que o prazo de anadlise é de até 20 dias
corridos.

Promocgao

A marca utiliza as redes sociais como principal fonte de promocéao e interacao
com o publico, tendo perfis no Instagram e Facebook, ambas sendo
atualizadas com conteudo original da marca. A plataforma com maior
quantidade de seguidores € o Instagram, contando com 28,7 mil usuarios, e o
Facebook com 3,7 mil seguidores. O Instagram é utilizado para divulgar novas

colegbes, mostrar os bastidores de ensaios fotograficos e interagir com os
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clientes, é a rede de maior atividade da marca, postando fotos e videos em
diferentes dias da semana. O Facebook possui um viés de posts interativos e
de entretenimento, é atualizado com menor frequéncia que o Instagram, mas

possui as cole¢des mais atuais disponiveis.
Figura 32 - Instagram oficial da Ayala, 2022.
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Fonte: Instagram oficial Ayala, 2022.

A pagina inicial do site da marca conta com banners dos langamentos mais
recentes, com fotos feitas em estudio e todas com estéticas especificas, e
quando a aba for movida para baixo, os produtos mais vendidos, a separagao
por categorias e os langamentos aparecem gradativamente mostrando poucos
produtos, de modo que faca o cliente clicar em algo que o interesse. O layout é
de facil compreensao e simples. A aba de pesquisa, acesso do cliente, o
carrinho e o “precisa de ajuda?” encontram-se no topo da pagina, enquanto ao
final o cliente pode se inscrever na newsletter da marca para receber
notificagdes por e-mail, além de ter informagdes de contato, redes sociais e

sobre trocas, devolugdes, envio e como comprar.

Figura 33 - Pagina Inicial do site.

Ola, seja bem-vindo(a)! 4§ Atendimento ao cliente: (27) 3207-2260 @ Rastrear minha compra £
/:\ YALA o que procura hoje? Q @ 8 ‘Ep

Precisa de ajuda? Minha conta Meu carrinho

SHOP NOVIDADES QUERIDINHOS CONJUNTOS PRAIA DECORAGAQ ACESSORIOS SALE

Fonte: Site AYALA, 2022.
Recentemente a marca foi a responsavel por vestir a personagem Pri, da

primeira série brasileira para a plataforma de stream Disney+ “Tudo Igual...
SQN”".

Figura 34 - Stories fixados sobre a série “Tudo Igual... SQN”.
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Praca

'P‘ Ayala+Disney 6w

Nés recebemos uma mensagem na direct
da Stylist da Disney contando que seria
gravado uma série no Rio de Janeiro, e que
a série tinha uma personagem super a
cara da Ayalal

“Eu fiquei assim... sabe quando vocé fica
paralisada, o olho brilha e voceé fica, QUE?”

- Debora

Fonte: Instagram AYALA, 2022.

Figura 35 - Personagem Pri vestindo /ooks AYALA.
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A Ayala possui apenas uma loja prépria, localizada no bairro de Jardim
Camburi, na cidade de Vitdria, no Espirito Santo, um bairro em expansao onde
se encontram diversos tipos de comércio, desde supermercados e farmacias
até postos de saude e shoppings. A loja é localizada em um centro comercial e,
analisando por meio da ferramenta Google Maps Street View, foi possivel notar
que a regiao que se encontra € rodeada por prédios residenciais e proxima a
um shopping center.

Figura 36 - Frente da loja Ayala.

A marca nao possui imagens internas da loja, porém a criadora de conteudo
digital Rayane Souza disponibilizou um video em sua conta no Instagram
(@elarayanesouza) em que é possivel ver o interior do espago. O ambiente,
apesar de pequeno, € confortavel, com uma iluminagdo quente e plantas
distribuidas pela loja. O espag¢o conta com uma prateleira longa com objetos
que trazem uma estética moderna e definem a imagem da marca. O provador
fica ao fundo, onde ha um espelho grande e cadeiras para que os clientes
possam sentar. O horario de funcionamento é de segunda a sexta, de 10h as
19h, e aos sabados, de 10h as 18h.

Figura 37 - Interior da loja fisica da Ayala.
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roupa plus sizelestilos

’}g elarayanesouza * Follow
Paid partnesshigWith shop.ayala

PROVADOR AYALA *- ..
m +Boys Don't Cry B Ai & shop.ayala D

Fonte: Captura de tela do video da criadora de contetdo digital Rayane Souza, 2022.

Figura 38 — Interior da loja fisica da Ayala.
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elarayanesouza + Follow
" Paid partnership with shop.ayala

PROVADOR AYALA - ..
i oys Don't Cry @ Anitt: 2 shop.ayala D

Fonte: Captura de tela do video da criadora de conteudo digital Rayane Souza, 2022.

igura 39 — Interior da loja fisica da Ayala.

quegtraz tendénciale tejcorpo
reais

’f-‘ elarayanesouza * Follow
*" Paid partnership,with shop.ayala

PROVADOR AYALA *- "
W't Cry @ Anitta - Boys 2 shop:ayala O

Fonte: Captura de tela do video da criadora de conteudo digital Rayane Souza, 2022.
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4. A consumidora de moda plus size

O presente capitulo tem por objetivo compreender, por meio de um grupo de
amostra, as necessidades da mulher que consome moda plus size e quais 0s
principais inconvenientes encontrados ao vestir as roupas no momento da
prova. Em conjunto sera feita uma pesquisa geracional desse grupo, tendo
como base o livro “Consumo Autoral: Os novos nucleos geracionais” de
Francesco Morace (2017). As informagbes coletadas serdo utilizadas para
tragar um perfil de publico.

De acordo com Ambrose e Harris (2011, p.35-42) pesquisar o publico-alvo é
importante para que o design contenha as informagdes necessarias para uma
comunicacgao positiva com o consumidor e, uma vez que este € delimitado, ele
pode ser estudado mais profundamente, de modo que seja possivel obter
informacgdes qualitativas e quantitativas. Estes dados foram importantes para o
desenvolvimento colegcdo-capsula gerada.

O grupo selecionado como publico-alvo € derivado da pesquisa de mercado,
onde foi constatado que as marcas analisadas tém como foco mulheres que se
encontram na faixa etaria de 20 e 30 anos de idade que, segundo Morace
(2017), podem ser divididos em 2 nucleos: os CreActives (20-25 anos de idade)
e osProActives (25-30 anos de idade).

O CreActives é composto por pessoas que colocam valor na criatividade, séo
determinados pelo consenso em grandes topicos universais, como a protecéo
do meio ambiente, e a inovagao social. Sao totalmente imersos no mundo
digital, ndo possuindo dificuldade de lidar com este ambiente, uma vez que
foram estes os primeiros a desbravarem a internet de modo alternativo ao da
época que surgiu. A primeira geragao que é caracterizada por nao se ater a
apenas uma sub-cultura, indo além das tribos e de movimentos ideoldgicos
monotematicos, e entendendo a importancia dos diferentes idiomas e culturas.
Gostam de misturar ideias diferentes em diversos campos existentes, seja
juntar o mundo concreto com o virtual ou com géneros musicais distintos. Nao

sdo tao interessados em moda e estilo, mas sado atraidos por performances
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criativas, funcionalidade original e tecnologia aplicada no cotidiano. Podem ser
resumidos como pragmaticos e ativistas da criatividade. (MORACE, 2017)
Enquanto os ProActives, viveram a revolugao digital de modo gradativo e
influenciam o gostos e comportamentos dos jovens adultos, além de possuirem
a necessidade de reprocessar o mundo e seu entorno de modo unico e criativo,
utilizando a tecnologia de modo integrado. Tem a vontade de criar um caminho
profissional diferente, onde possuem uma mentalidade de reciprocidade:
trabalhar muito e receber o equivalente em retorno. Sao abertos a
combinagdes inesperadas entre o fendmeno das midias e de experiéncias
pessoais com objetivo de criar e relangar novos codigos. Possuem a
necessidade de agir, precisam trazer suas opinides nas coisas que veem e
suas experiéncias. (MORACE, 2017)

4.1 Metodologia e entrevista

Para a composicdo do grupo de amostra foram selecionadas oito mulheres
entre 20 e 30 anos de idade que vestem manequim acima de 46 e, apesar de
nao ter ocorrido uma delimitacdo de localizacdo, todas as respondentes séo
residentes da cidade do Rio de Janeiro. Foram realizadas duas pesquisas
qualitativas com questionario aberto em momentos diferentes. Primeiramente,
foi feito um questionario online de respostas discursivas para oito mulheres que
responderam com base em seus habitos e suas experiéncias de compra de
modo livre. Com base nas respostas que apresentaram maior conteudo, foram
selecionadas quatro participantes para a realizagao de uma conversa com base
nas respostas apresentadas para que fosse possivel apurar mais informagoes.
Todas as conversas ocorreram por meio do aplicativo WhatsApp, onde as

participantes poderiam responder as perguntas por meio de audio ou texto.

4.2 Analise das respostas

As participantes sao Carolina Monaco de 25 anos, Danielle Santos de 29 anos,

Daniele Souza de 24 anos, Wendy Oliveira de 20 anos, Gabriela Abreu de 26
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anos, Jéssica Cavalcanti de 26 anos, Fernanda Silva de 25 anos e Camila de
Azevedo de 27 anos. No primeiro momento foram realizadas perguntas de
mapeamento do publico, questionando o nome, a idade, nivel de
escolaridade/profissdo e o tamanho de roupa que € usado. Todas as
participantes possuem ensino superior completo ou estdo atualmente cursando
a faculdade, e os tamanhos vestidos variam entre 48 e 56, sendo o tamanho 50
o mais citado; ressaltando que foi dada a opg¢ao de incluir mais de um tamanho

caso necessario.

Quando questionadas onde normalmente compram roupas, metade das
participantes respondeu diferentes lojas de departamento fast fashion. As
justificativas para esta escolha variam, principalmente, entre possuir as
numeragdes necessarias e ter o estilo de roupa desejado, além de ser mais
facil de encontrar (maior numero de pecgas diferentes em um mesmo lugar) e o
caimento da roupa também foi mencionado como motivo. Apesar de ser uma
questdo quando se trata de roupas para o segmento plus size, o prego nao foi
mencionado como uma das principais razbes para a escolha de consumir
nestes estabelecimentos. Duas participantes disseram ter preferéncia por lojas
de bairro, pois encontram roupas com o estilo que gostam e que a numeracéao
e 0 caimento encontrados agradam, e uma das respondentes levantou a
questao do prego em shoppings ser bem mais elevado. Enquanto aquelas que
expressaram sua preferéncia por marcas plus size nao houve um consenso em
relagdo aos motivos para tal, as motivagbes variam entre a modelagem das
lojas normais ndo vestirem bem, o estilo das marcas nédo plus size néo
agradarem o gosto pessoal, numeragao e preco, além de uma participante
responder que compra “onde tem”. A Unica participante que revelou adquirir

roupas em brechés informou que o faz, pois encontra coisas diferentes.

No que diz respeito a preferéncia por compra online ou presencial, o numero de
participantes com inclinacdo a comprar fisicamente € superior em relagao
aquelas que optam pela compra online, sendo 5 participantes para o primeiro e

3 participantes para o segundo, respectivamente. O motivo pela preferéncia
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para compra presencial se da devido a possibilidade de experimentar a roupa
antes de realizar o pagamento, enquanto quem escolhe comprar pela internet

opta por tal por causa da maior diversidade de modelos e estilos.

Com o objetivo de compreender quais pegas de roupa as mulheres deste
segmento ndo se sentem confortaveis vestindo, foi perguntado quais pecas de
roupas elas ndao compram ou evitam comprar e por qual motivo o fazem. Os
modelos de roupa citados foram blusas sem manga, croppeds, vestidos curtos,
shorts, calgas jeans, blusas de tecido plano, camisas e pegas com recortes na
regido do tronco. As explicagdes para nao comprarem tais pegas giravam em
torno das insegurangas que estas mulheres possuem em relacdo a seus

corpos ou apenas pelas modelagens disponiveis ndo agradarem.

Quando questionadas a respeito do que pensam a respeito das roupas
encontradas para o0 publico, a expressdo mais utilizada foi “falta de
diversidade”. As participantes reconhecem que as marcas vém aumentando
sua grade de tamanhos e opg¢des de modelos, porém, sentem que atualmente
€ “mais do mesmo” e que faltam tamanhos maiores. As falas de duas
respondentes descrevem a visao do publico-alvo a respeito do mercado esta

transcrita abaixo:

Eu sinto que o mercado esta se tornando um pouco mais diverso,
porém ao mesmo tempo, parece que as lojas mais convencionais s6
focam em um certo tipo de moda plus size, apenas indo até uma certa
numeracédo e nao atendendo ao restante do publico.(AZEVEDO,
2020, n.p)

Acho que aos poucos esta comecgando a se adequar a corpos mais
diferentes e grandes, ndo como se diferente fosse algo "ruim". [...]
Quase ndo se tem roupas que mostrem quem nds realmente somos,
confortaveis; s6 para aqueles especificos que sdo sempre olhados
com mais atencao.(CAVALCANTI, 2020, n.p)

Apesar da visao otimista de maior parte das mulheres que responderam as
perguntas, existe também outro lado, a de mulheres que acreditam que o
mercado ainda esta muito aqguém do que deve ser e ndao condiz com a
realidade do brasileiro. Duas das participantes responderam a questdo da

seguinte forma: “Cara, € até dificil falar sobre. Nao tem nada bonito, se € mais
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ou menos, é caro, é dificil achar em lojas "comuns", eu sé fago compras
sozinha, nunca com ninguém porque para os outros é facil achar, para mim
nao” (ABREU, 2022, n.p); e “nao estao aptas para vestir a plus, se eu for ao
shopping comprar roupa pra sair eu sempre sai insatisfeita porque ndo acho
tudo ou as vezes até nada”.(CAVALCANTI, 2022, n.p).

Por fim, foi apresentado as participantes trés painéis contendo seis fotos de
cada uma das trés marcas estudadas no capitulo anterior e perguntado qual
elas estariam mais inclinadas a comprar. Metade escolheu a marca Sislla, e as
marcas Ayala e WearEver ficaram empatadas com dois votos cada, além de ter
sido disponibilizada a opcao “Nenhuma dessas opg¢des faz o meu estilo” caso
nao possuissem interesse. O resultado final indicou que metade das
participantes escolheram a marca Sislla, enquanto as marcas Ayala e
WearEver ficaram empatadas com dois votos cada. Nenhuma participante

votou na opcgao “Nenhuma dessas opgdes faz meu estilo”.

Figura 40 — Painel apresentado as respondentes do questionario Sislla.

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
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Figura 41 — Painel apresentado as respondentes do questionario Ayala.

.*'

Fonte: E_Iaborad6 pela autora, 2022.

Figura 42 — Painel apresentado as respondentes do questionario WearEver.

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
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4.3 Resultados

Diante das respostas obtidas, percebe-se que as consumidoras do segmento
plus size ainda encontram dificuldade em achar roupas que se acomodem em
seus corpos e que gostem esteticamente, estando insatisfeitas com o que é
ofertado pelo mercado, sentindo que, apesar de ter maior numero de lojas
vendendo roupas com numeros maiores, falta variedade de estilo e maior

atencao a qualidade e funcionalidade das pecas.

Também ficou evidenciado que estas mulheres estdo atras de praticidade, uma
vez que a maioria busca por roupas novas em grandes lojas em centros
comerciais, onde podem encontrar alta quantidade de modelos em um unico
lugar, e ndo possuem interesse em adquirir produtos novos quando n&o ha
uma situagdo especial que as faz ter de ir as lojas. Entretanto, o fazem de
modo presencial devido a nao padronizacdo de modelagens e a baixa

assertividade das tabelas de medidas utilizadas.

Foi observado que a questdo do caimento e da forma das pecas tras
desconforto no momento de vestir ou de se movimentar, pois apertam em
determinados pontos, restringem movimento, as vezes nao fecham, e ficam

muito compridas ou curtas em determinadas areas.

Por fim, apesar de ndo mencionarem como prioridade na hora da compra, os
precos mais elevados foram citados por algumas entrevistadas no decorrer do

questionario como um incomodo acrescido a falta de variedade.

Com as respostas obtidas, foi notado que as mulheres deste segmento
possuem interesse em sair com 0S amigos para conversar e ir a bares, s&o
ligados a cultura de streaming em plataformas digitais, gostando e passar o
final de semana em casa. Também gostam de ir ao cinema, restaurantes e
praia quando possivel. Além disso, dentro desta faixa etaria, muitas ainda

moram com 0Os pais.
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5. Processo criativo

No presente capitulo sera relatado o desenvolvimento criativo da colegc&o para
a temporada da Primavera-Verdo de 2023/2024. Para auxiliar no processo o
livro Design Thinking de Gavin Ambrose e Paul Harris (2011) sera utilizado

como bibliografia norteadora.

5.1 Pesquisa de Tendéncias

A pesquisa de tendéncias ocorreu por meio do site WGSN, que tem um estudo
direcionado para o levantamento de todas as tendéncias e os direcionamentos
de consumo de cada estacgdo, de onde foram recolhidas informagdes a respeito
de quais os principais sentimentos dos consumidores e como traduzir para a
moda, além de referéncia a respeito de materiais e tecidos, cores, estampas e
pecas chave.

Foram disponibilizadas trés previsdes gerais de moda feminina para Primavera-
Verao 2023/2024: Full Spectrum, Soul Space e Design-Wise. A primeira, Full
Spectrum, segue uma visao otimista e expressiva que conecta as influéncias
do digital e a realidades fisicas, com designs excéntricos, estampas
extravagantes e tecidos futuristas. Ja a segunda tendéncia, Soul Space, é
voltada aqueles que estdo a busca de conforto e contentamento de diferentes
modos, seja por meio da natureza, nostalgia, trabalhos manuais ou ficar em
casa, trazendo silhuetas descontraidas, materiais simples e cores e estampas
reconfortantes. Enquanto a ultima, Design-Wise, promove uma moda
inteligente, simples e focada em solugdes, unindo tecnologia com artes
manuais e trazendo foco para designs inclusivos que possuem grande
variedade de fungcdes (WGSN, 2021).

A macro-tendéncia escolhida para ser utilizada como base para a colegao
autoral foi a Full Spectrum, pois acredita-se que ela abarca necessidades que o
publico-alvo plus size necessita: pegas confortaveis, com modelagem de

qualidade, e que tragam informacdes atuais de moda.
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5.2 Painel de inspiragao

Por se tratar de uma tendéncia rica em cores, criatividade, diversao e estilo,
que tem como intuito servir como um suspiro coletivo depois do periodo de
constricdo global, foi escolhido seguir um tema que trouxesse estas
caracteristicas, e desta forma, trabalhar com elementos como estampas e
formas para ressaltar as caracteristicas desejadas. Abaixo se encontra o painel

de inspiragao do tema da colegao.

Figura 43 — Painel de inspiragao do tema da colecéo.

ellaemhoff

A seguir é apresentado o painel de publico alvo, que foi produzido a partir de

respostas das entrevistadas no capitulo 4.
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aos vigjantes

5.3 Cartela de cores, estampas, tecidos e aviamentos

Para a selecdo de cores da colecdo o tema decidido foi levado em
consideracgao, além da pesquisa de tendéncias e o periodo de langamento. Por
se tratar de um assunto em torno de felicidade e conforto, e ser do periodo de
primavera-verao, as cores escolhidas foram vibrantes e saturadas. A cartela de

cores definida se encontra abaixo.
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Figura 45 — Cartela de cores para a colegéo.

PANTONE

PANTONE® Eyciamiy 16 PANTONE® PANTONE® PANTONE® PANTONE®
15-3716 TCX 3118 TCX 15-1333 TCX 15-1245 TCX 17-1663 TCX. 19-1652
Purple Rose Canyon Sunset Mock Orange Bittersweet Rhubarb

PANTONE® PANTONE® PANTONE® PANTONE® PANTONE® PANTONE®
11-4800 TCX 14-3906 TCX 14-6329 TCX 18-5115 TCX 18-3948 TCX 19-4203 TCX
Blanc de Blanc Raindrops. Absinthe Green North Sea Dazzling Blue Moonless Night

Fonte: Elaborado pelo autor, 2022.

As estampas foram desenvolvidas a partir do painel de inspiracdo apresentado

anteriormente.

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
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Figura 47 — Painel de estampa 2.

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.

Os tecidos escolhidos para a colegdo giram em torno dos principais tecidos
encontrados nas trés marcas analisadas previamente e foram escolhidos antes
da criagdo das pegas, que foram desenhadas ja tendo em mente o tecido (ou
possiveis tecidos) em que seriam confeccionadas. Em seguida sao

apresentados os tecidos que compde a colegao.

Figura 48 — Cartela de tecidos.

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
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Os aviamentos escolhidos para compor a colecao tém a finalidade de serem
praticos e possibilitarem a abranger diferentes corpos. Segue abaixo o painel

com os aviamentos escolhidos.

Figura 49 - Cartela de aviamentos.

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
Com base na pesquisa de tendéncias e no painel de inspiracdo, duas

estampas estido presentes na colecdo. Abaixo elas estao representadas, assim

como suas variantes.

5.4 Release

A moda e as roupas possuem fungao além do vestir e de transmitir mensagens.
Elas detém o poder de elevar ou rebaixar a confianga e autonomia de alguém,
influenciando a maneira que esta pessoa se sente consigo mesma e como se
coloca no mundo. Desta maneira, a colegao autoral Dopamina tem por objetivo
final trazer mais informacao de moda para o publico do segmento de moda plus
size, que ainda se encontra em defasagem quando comparado a variedade de
modelos e estilos ofertados no mercado geral, e também realizar o processo de

modelagem utilizando o corpo gordo como base primordial ao invés de
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trabalhar com o esquema de gradacdo, tendo como enfoque o conforto de

quem veste.

A dopamina se trata de uma substancia neurotransmissora reconhecida por ser
um dos hormdnios da felicidade que quando liberada causa a sensacdo de
prazer, satisfagcdo e aumento da motivagdo. Por meio da colecdo, as cores e
estampas foram pensadas como o principal veiculo para representagao desse
estimulo, sendo responsavel pela primeira onda de felicidade no corpo por
meio do estimulo visual. Enquanto os tecidos e modelagens trazem uma
segunda sensacao, dessa vez de satisfagdo, no momento que as pecas

acomodam-se no corpo.

Ao final, é esperado que quem vista a cole¢cao Dopamina seja capaz de mover-
se sem restricdes e de sentir-se feliz por conseguir se expressar por meio do

seu proprio estilo.

5.5 Mix de produtos

O mix de produtos é utilizado para guiar a colecdo e compreender como 0s
produtos estao distribuidos dentro das linhas. Segue abaixo o mix de produtos

da Colegao Dopamina.

Tabela 4 — Mix de produtos.

Produto |Basico |Fashion |Vanguarda Total
Cima |Blusa 3 4
Cropped 1 2
Calca 1 2
Baixo |Saia 1 1
Short 1 2 3
Peca |Vestido 1 1 3
Unica |Macacao 1
Total de pecas na colecao 16

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
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5.6 Colegao Dopamina

Nesta sessdo sdo apresentados os desenhos com as roupas da colegao
Dopamina, onde foi escolhido representar diferentes bidtipos, uma vez que esta
€ a realidade encontrada no pais. Primeiramente os looks sao apresentados

individualmente, em seguida, todos juntos.

Figura 50 — Look 1 colecdo Dopamina.

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
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Figura 51 — Look 2 colegdo Dopamina.

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.

Figura 52 — Look 3 cole¢cdo Dopamina.
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Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
Figura 53 — Look 4 cole¢cdo Dopamina.

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.

Figura 54 — Look 5 colegdo Dopamina.
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Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
Figura 55 — Look 6 colegcdo Dopamina.

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.

Figura 56 — Look 7 colegcdo Dopamina.
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Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
Figura 57 — Look 8 colegdo Dopamina.

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.

Figura 58 — Look 9 colecdo Dopamina.
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Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
Figura 59 — Look 10 colecdo Dopamina.

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
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Figura 60 — Colecdo Dopamina.

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.




5.7 Tabela de Medidas

A tabela de medidas utilizada de referéncia para a colegdo € baseada nas
normas técnicas da ABNT 2022, sendo disponibilizada pela professora de

modelagem Marlene Mukai em seu site.

Figura 61 — Tabela de medidas.

Tabela de medidas padrao feminina biétipo retangular sem reducao:

- Fiz esta tabela baseada nas normas técnicas da ABNT 2022

Tamanho por letras PP| P PIM| M G G |GG|GG|G2|G2 | G3 |G3 | G4 | G4
G1 | G1

Tamanho por numeracgéo | 34 | 36 | 38 | 40 | 42 [ 44 | 46| 48 | 50 | 52 | 54 | 56 | 58 | 60 | 62
Busto 80 | 84 |88 | 92 | 96 | 100 | 104 | 108 | 112 | 118 | 124 | 130 | 136 | 142 | 148
Cintura 66 70 74 | 78 | 82 86 90 94 98 | 104 | 110 | 116 | 122 | 128 | 134
Quadril 88 | 90 | *94 | 98 | 102 | 106 | 110 | 114 | 118 | 124 | 130 | 136 | 142 | 148 | 154
Baixo busto 68 | 72 | 76 | 80 | 84 88 | 92 | 96 | 100 | 104 | 108 | 112 | 116 | 120 | 124
Altura do corpo costas 39 | 39 [395| 40 |405| 41 | 42 | 43 | 44 | 45 | 46 | 47 | 48 | 49 | 50
Largura do Braco 25 | 27 | 29 | 30 | 32 | 34 | 36 | 38 | 40 [ 42 | 45 | 48 | S50 | 53 | 55
Costas (entre cavas superior) | 34 |34,5|355|36,5|37,5|385[39,5)|40,5|41,5)|425|43,5|44,5|455)46,5|475
Ombro 105 11 |11,5] 12 |125] 13 |135| 14 |145[ 15 | 16 | 17 |17,5]18,5] 19
Circunferéncia do pescogo 34 | 35|36 | 37 | 38 39 40 | 41 42 |425]| 43 (435 44 |445| 45
Circunferéncia da cabeca 54 54 | 55 | 55 |555|555| 56 | 56 |56,5|56,5| 57 57 | 575| 58 | 58
Altura do busto 215| 22 | 23 | 24 | 25 26 | 27 | 28 | 29 | 30 | 31 32 33 | 4 | 35
Entresseio 17,5| 18 [185| 19 |195| 20 |20,5| 21 |21,5]|225]|23,5|24,5|255|26,5|27.7
Comp. Manga comprida 58 | 58 |[58,5| 59 |59,5| 60 | 60 |60,5|605| 61 | 61 |61,5|615| 62 | 62
Punho (pulso) 13,5| 14 |145|145| 15 |155|155| 16 |165]|165] 17 |175|175] 18 |185
Punho (mao) 23 |215| 22 | 22 |225|225| 23 | 23 |235]|235| 24 24 24 |245|245
Altura do Quadril 18| 19|19 ]| 20| 20| 20|20 ] 20 [ 21 [ 21 |21 | 21 [ 22 ]| 22 | 22
Altura do Gancho 245|( 25 |255| 26 |265]| 27 |275| 28 [285| 29 [295| 30 |305| 31 |315 §
Altura até joelho 52 | 52 [52)5] 53 |535] 54 |545] 55 [555| 56 |565]| 57 | 57,5 58 [585
Altura da Calga 100 | 100 [ 101 [ 102 | 103 | 104 | 105 | 106 | 107 | 108 | 110 | 112 | 114 | 116 | 118
Largura da coxa 535|535| 56 |585| 61 |635| 66 |685| 71 |745| 78 |815| 85 |885| 92
Largura do joelho 355(355(36,5|375| 39 |405|415| 43 | 44 |465] 49 |515| 54 |565| 59
Largura do tornozelo 215(215|225|235| 24 | 25 |255|26,5(275| 28 | 29 |295]|305]|31,5] 32
Entrepernas calcinha 6 |675| 7 |725| 75|775| 8 |8.25|85|875] 9 |9.25] 9,5 |9.75| 10

www.marlenemukai.com.br

Fonte: Site Marlene Mukai®.

5.8 Fichas de desenvolvimento

A seguir estdo disponibilizadas as fichas de desenvolvimento de cada peca

idealizada para a colegéo.

Figura 62 - Ficha de desenvolvimento blusa com recortes.

¢ Disponivel em: https://marlenemukai.com.br/novas-tabelas-de-medidas-baseada-nas-normas-
da-abnt/. Acesso em: 20 nov. 2022.
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Colegdo Autoral Ficha de Desenvolvimento

Dopamina
< . Descrigéo: Blusa gola canoa de manga longa com
Colegao: P/V 2023-24 Referencia: BO1 recortes nos bragos
Data: 15/11/2022 Designer: Clara Monaco
Frente Costas Matéria Prima
: Malha Canelada
96% Poliéster
e eV  ——\
T " T 4% Elastano
: i\ BN H.f 200g/m
IS/
[
f [ .I'I. )
Lf "I-J =
Detalhes Detalhes Aviamentos

Costura 2mm na gola e na cava,

bainha de mangas e

comprimento feitas na galoneira.

Cores e esatampas

Lilas

Branco

Verde

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
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Figura 63 — Ficha de desenvolvimento saia xadrez.

Colegio Autoral Dopamina Ficha de Desenvolvimento
Colecao: P/V 2023-24 Referencia: S01 |Descricdo: Saia evasé estampada com bolsos
Data: 15/11/2022 Designer: Clara Monaco
Frente Costas Mateéria Prima
_ Sarja
.\\ _
QR é-(-gj 100% Algodao
R
— ______.-——“""_l.l
_________________.:—'-"
Detalhes Detalhes Aviamentos
Estampa na bainha e no corpoda |Cds com elastico. Estampa na Ziper Invisivel
saia tem diferentes dimensoes. bainha e no corpo da saia tem Elastico 49mm
Pences frontais. Ziper na lateral. diferentes dimensdes. Pences
Bainha 2cm. traseiras. Bainha 2cm.
Cores e esatampas
AR e N ]

Preto/Branco

Rosa/Branco

Verde/Branco

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
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Figura 64 — Ficha de desenvolvimento vestido de tule estampado.

Colecao Autoral
Dopamina

Ficha de Desenvolvimento

Colegéo: P/V 2023-24

Referencia: V01

Descrigao: Vestido de suplex e tule
com elastano estampado

Data: 15/11/2022

Designer: Clara Monaco

Frente

Costas

Materia Prima

Suplex

92% Poliamida

8% Elastano

260g/m

Tule com elastano

95% Poliéster

5% Elastano

Detalhes Detalhes Aviamentos
Vestido mais curto de Fenda nas costas. Elastico 20mm
suplex e sem estampa. |Recorte no pescoco Botao

Vestido com mangas e
comprido com estampa.
Bainha na galoneira.
Elastico nos pulsos.

com botdo. Bainha na
galoneira. Viés do

prérpio tule no recorte.

Cores e esatampas

2, E'w-::_-"

Azul e branco =2

Rosa e branco

Lilas e branco

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
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Figura 65 — Blusa com recorte assimétrico.

Colecao Autoral

Dopamina Ficha de Desenvolvimento
Colegio: P/V 2023-24 Referencia: B02 ;);elzc:ltt;:o: Blusa regata com recorte no ombro e
Data: 15/11/2022 Designer: Clara Monaco
Frente Costas Matéria Prima
'i’ ' Malha Canelada
96% Poliéster
4% Elastano
200g/m
Detalhes Detalhes Aviamentos

Blusa assimétrica Blusa assimétrica

Cores e esatampas

Verde agua .

Péssego

Vermelho

= . .

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
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Figura 66 — Calga de sarja reta.

Colecao Autoral
Dopamina

Ficha de Desenvolvimento
Colegdo: P/V 2023-24

Referencia: C01

Descrig&o: Calga de sarja de modelagem reta
Data: 15/11/2022 Designer: Clara Monaco
Frente Costas Matéria Prima
T \ AN ' \ % Sarja
/ § [y \
| : \-\ o, —;/(?ij 100% Algodao
& | ) S~
/ L/ :
| r
/‘ I
|
i
I\
> 1
) . /
1
r |
el ‘
I
Detalhes Detalhes Aviamentos
Passantes mais grossos. Costura |Costura de 2mm nos bolsos, Ziper de metal niquelado
de 2mm nos bolsos, cintura e lateral, pala. Cés com elastico. Botao
lateral Rebite
Elastico 49mm
Cores e esatampas
Preto
Laranja

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
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Figura 67 — Ficha de desenvolvimento colete.

Colecédo Autoral
Dopamina

Ficha de Desenvolvimento

Colegdo: P/V 2023-24

Referencia: CAO1 |Descrigédo: Colete néo estruturado

Data: 15/11/2022

Designer: Clara Monaco

Frente

Costas

Matéria Prima

Viscolinho

69% viscose

19% Linho

9% Algodao

3% Elastano

Detalhes

Detalhes

Aviamentos

Botdo da mesma cor do tecido.

Recorte central. Botdes no

Bainha 0,5cm. Pences no busto e |passante das costas. bainha

cintura

0,5cm. Pences.

Botado

Cores e esatampas

Lilds

Bordo

Cinza

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
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Figura 68 — Ficha de desenvolvimento short de alfaiataria.

Colecao Autoral
Dopamina

Ficha de Desenvolvimento

Colegdo: P/V 2023-24

Referencia: SHO1 elastico

Descri¢ao: Short de cintura alta com cos

Data: 15/11/2022

Designer: Clara Monaco

Frente

Costas

Materia Prima

wxj.;‘ ) Lhmigm\ ]

Viscolinho

69% viscose

19% Linho

9% Algodao

3% Elastano

I gl ]
Detalhes Detalhes Aviamentos
Bainha dobrada e costurada. Bainha dobrada e costurada. Ziper niquelado
Bolsos do mesmo tecido da Bolsos com costura de 2mm. Elastico 49mm
pecga. Costura 2mm nos bolsos.
Cores e esatampas

Lilas

Bordo

Cinza

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
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Figura 69 — Ficha de desenvolvimento cropped transpassado.

Colecio Autoral - I
oie6a0 AT | Ficha de Desenvolvimento

Dopamina
Colegdo: P/V 2023-24  |Referencia: CRO1|DcScrIga0: Gropped estampado com
babados na bainha
Data: 15/11/2022 Designer: Clara Monaco
Frente Costas Matéria Prima

Suplex

82% Poliamida

8% Elastano

260g/m

Tule com elastano

95% Poliéster

5% Elastano

Detalhes Detalhes Aviamentos
Elastico abaixo do busto. [Elastico abaixo do busto. Elastico 2cm
O top superior é feitoem [O top superior é feito em Elos
suplex e tule. O suplex e tule. O Reguladores
comprimento com comprimento com
transpasse feito apenas no |transpasse feito apenas
tule. Algas feitas no tule.  |no tule. Algas feitas no Cores e esatampas
tule. T Th S, P
Azul e branco S G

Rosa e branco
Lilas e branco

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
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Figura 70 — Ficha de desenvolvimento Calga de sarja justa.

Colecao Autoral

Dopanina Ficha de Desenvolvimento

Descrigao: Calga de sarja de
caimento justo no corpo e solto na

Colegao: P/V 2023-24 |Referencia: MO1

Data: 15/11/2022 Designer: Clara Monaco

Frente Costas Materia Prima

1‘ Sarja
100% Algodao
S

Detalhes Detalhes Aviamentos
Bainha 2cm. Costura de |Bainha 2cm. Costura de Ziper de metal niquelado
2mm nos bolsos, cintura |2mm nos bolsos, lateral, Botdo
e lateral pala. Cos com elastico. Rebite

Elastico 49mm

Cores e esatampas

Rosa
Lilas
Branco

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
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Figura 71 — Ficha de desenvolvimento cropped com decote em v.

Colecao Autoral
Dopamina

Ficha de Desenvolvimento

Colegdo: P/V 2023-24

Referencia: CR02

Descrigao: Cropped decote em V com mangas
acima do cotovelo

Data: 15/11/2022

Designer: Clara Monaco

Frente

Costas

Matéria Prima

Viscolinho

69% viscose

19% Linho

9% Algodao

3% Elastano

Detalhes

Detalhes

Aviamentos

Bainha lencgo.

Bainha lengo

Elastico 1Tmm

Cores e esatampas

Vermelho

Branco

Verde agua

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
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Figura 72 — Ficha de desenvolvimento short com recorte e babados.

Colecao Autoral
Dopamina

Ficha de Desenvolvimento

Colecgéo: P/V 2023-24

Referencia: SH02

Descri¢gdo: Short com recorte e babados.

Data: 15/11/2022

Designer: Clara Monaco

Frente

Costas

Matéria Prima

Viscolinho

69% Viscose

19% Linho

9% Algodao

3% Elastano

Detalhes

Detalhes

Aviamentos

Bainha lenco

Cds com elastico. Bainha lengo

Cores e esatampas

Vermelho

Branco

Verde agua

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
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Figura 73 — Ficha de desenvolvimento blusa bicolor em sarja.

Colecao Autoral

Ficha de Desenvolvimento

Dopamina
Colecao: P/V 2023-24 Referencia: BO3 |Descrigdo: Blusa com ombro caido e gola.
Data: 15/11/2022 Designer: Clara Monaco
Frente Costas Matéria Prima
_ ™ Sarja
\ —
*——} (3,) 100% Algodao
s e ==
z = T
L S
\\ I"} \ — _/
i
. e 8
Detalhes Detalhes Aviamentos
Gola de cor diferente. Costura |Gola de cor diferente. Costura Botao
de 2cm nas bainhas. de 2cm nas bainhas.

Cores e esatampas

Gola
vermelha/Blusa
branca

Gola verde
agua/Blusa
branca

Gola rosa/Blusa
branca

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
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Figura 74 — Short com recorte bicolor.

Colecao Autoral
Dopamina

Ficha de Desenvolvimento

Colegao: P/V 2023-24

Referencia;: SHO3

Descrigao: Short de duas cores diferentes.

Data: 15/11/2022

Designer: Clara Monaco

Frente Costas Matéria Prima
_ N Sarja
f—— \\ 100% Algoda
/'\m ) o Algodao
4 S
[
|
Detalhes Detalhes Aviamentos
Bainha dobrada. Moldes Cods com elastico. Bainha Elastico 49mm
laterais com cor 1 e moldes dobrada. Moldes laterais com Botao

centrais com cor 2.

cor 1 e moldes centrais com cor
2.

Ziper niquelado

Cores e esatampas

Branco/Vermelho

Verde agua/Bordo

Rosa/lilas

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
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Figura 75 — Ficha de desenvolvimento vestido corsetado.

Colecao Autoral
Dopamina

Ficha de Desenvolvimento

Colecao: P/V 2023-24

Referencia;: SH02

Descrigdo: Vestido com barbatanas, bojo e
lateral drapeada.

Data: 15/11/2022

Designer: Clara Monaco

Frente

Costas

Matéria Prima

Crepe Nuage

100% Poliéster

Detalhes

Detalhes

Aviamentos

Bainha lenco.

Bainha lenco.

Barbatanas

Ziper Invisivel

Elastico 10mm

Cores e esatampas

Preto

Bordo

Lilas

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
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Figura 76 — Ficha de desenvolvimento vestido transpassado.

Colecao Autoral
Dopamina

Ficha de Desenvolvimento

Colegao: P/V 2023-24

Referencia: M01

Descrigao: Vestido transpassado
com elastico na cintura.

Data: 15/11/2022

Designer: Clara Monaco

Frente

Costas

Materia Prima

Viscolinho

69% Viscose

19% Linho

9% Algodao

3% Elastano

Detalhes

Detalhes

Aviamentos

Elastico no decote,
cavas, parte superior
das costas e cintura.
Fenda frontal. Bainha
1cm.

Elastico no decote,

Elastico 20mm

cavas, parte superior

dascostas e cintura.

Bainha 1cm.

Cores e esatampas

Rosa

Lilas

Branco

Azul

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.

99




6. Protétipo

6.1 Desenvolvimento do Produto

A peca escolhida para a confecgao do protétipo foi o vestido transpassado com
fenda frontal na saia reta. A tabela disponivel por Marlene Mukai foi utilizada
como base e depois algumas medidas foram alteradas para adequarem-se ao
corpo da modelo. Devido ao curto tempo disponivel para confecgcao, foi
realizado apenas um teste do protétipo, onde o resultado final € analisado mais
adiante.

A modelagem do vestido foi feita a partir da modelagem plana, técnica onde o
corpo é planificado no papel ou software, por meio de uma base de corpo
superior e de saia. A partir destas bases, que foram feitas a médo e entdo
copiadas para outro papel depois de prontas, comegou o processo de desenho

do modelo do vestido.

Figura 77 — Base de corpo tamanho 50.

Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2022.
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Figura 78 — Base de saia tamanho 50.

Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2022.
Na base de corpo frontal foi acrescido espaco para o transpasse no busto,

diminuicdo da cava para garantir conforto na mobilidade, deslocamento da
cintura para cima, marcagao de pence lateral, definida a posi¢céo da algca e o
formato do decote, além de marcagdes como centro do busto, centro do corpo,
localizagdo da pence e margens de costura. Enquanto na base de corpo das
costas o comprimento da lateral foi definido a partir da lateral da base frontal
com a pence fechada e entdo foi definido um acréscimo de 5cm para que o
tecido fosse franzido, tragou-se um retangulo a partir da altura da lateral de
forma perpendicular com o centro e, por fim, foram acrescidas as margens de
costura e pontos como centro das costas, encaixe das algas e o tamanho do

excesso de tecido que foi franzido.
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Figura 79 — Modelagem superior do vestido do molde da frente a esquerda, costas a direita e algca abaixo.

Fonte: Acervo pessoal da autora, 2022.

A base de saia sofreu poucas alteragdes, sendo a principal delas o recorte
criado para a fenda. A base frontal da saia foi cortada e copiada
separadamente, a altura da fenda foi definida com a modelo antes do processo
de modelagem e entdo, a partir desta medida, foi definida sua localizagéo e
adicionado 2cm para a costura. Em seguida, a base de saia foi copiada inteira
novamente e teve a ela unida a outra metade da saia cortada no primeiro
momento. Desse modo, a saia frontal ficou possuindo 2 moldes. Ja a saia das

costas n&o sofreu alteragdes além de aumento do comprimento. Todos os
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moldes tiveram inclusas as margens de costura e marcagdo de pontos como

profundidade e largura de pences, quadril € bainha.

Figura 80 — Modelagem da saia do vestido com molde da frente 1 a esquerda, frente 2 a direita e costas
abaixo.

Fonte: Acervo pessoal da autora, 2022.

103



Com a modelagem pronta, o tecido foi cortado e costurado para que pudesse
ser testado. Por ser tratar do primeiro teste de uma peca piloto, foi esperado
que existissem erros da modelagem, tendo isto ocorrido. Como mostrado nas
imagens abaixo, as saias possuem sobra de tecido na regido mais alta do
quadril, enquanto as algas do vestido estdo apertadas, além disso, ha uma
sobra de tecido na regido da cava e o centro da frente superior ficou mais alto

que as laterais.

Figura 81 — Fotos do prototipo.

Fonte: Acervo pessoal da autora, 2022.
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Figura 82 — Fotos do prototipo.

Fonte: Acervo pessoal da autora, 2022.
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: Figura 83 — Fotos do protétipo.

Fonte: Acervo pessoal da autora, 2022.
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Figura 84 — Fotos do prototipo.

Fonte: Acervo pessoal da autora, 2022.
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6.2 Ficha Técnica

A peca apresentada conta com a utilizagdo de elasticos em diferentes pontos,

como busto, costas e cintura, aumentando o alcance de pessoas que vao

poder vestir

Figura 85 — Ficha técnica do vestido transpassado e com fenda.

Colecao Autoral
Dopamina

Ficha Técnica

Tamanhos: 48, 50, 52, .
54, 56, 58, 60 Ref.; V03

Colegao: Dopamina Pilotagem:50

Moldes

Descrigao: vestido transpassado com fenda, elastico na cintura, busto, cavas e
costas superior.

Frente Superior 1
par

Frente Costas Matéria Prima

Costas Superior 1 x

Viscolinho

Saia Frente Esquerdo
1x

|
| -

69% viscose

Saia Frente Direito 1x

19% Linho

Saia Costas 1x

et 9% Algodao |Algas 2x
[f o 3% Elastano Observagoes
\ | \ \ Eldstico 20mm
\ \ Aviamentos
\ |
R |
1 il X
A
Acabamentos
Elastico 20mm embutido no decote frontal, cavas e superior costas.
Recorte na linha da princesa no molde frontal da saia + fenda.
Pences no busto, saia frente e costas.
Bainha de 1cm.
Ordem de operagao
1 - Fechar pences
2 - Franzir parte inferior das costas superior
3 - Unir laterais frente e costas superior
4 - Acrescentar elésticos e algas nos moldes superiores e fechar costura
5- Costurar a fenda da saia e passar na overlock
6 - Unir moldes frontais da saia e depois unir frente e costas
7 - Unir parte superior e inferior
8 - Colocar elastico na cintura
9 - Passar na ovelock laterais e bainha da saia
10 - Costurar bainha da saia com 2cm de tamanho
Variantes Tecido Quantidade Valor
Viscolinho 1,3m R$ 30.24
Elastico 2,35m R$ 10.69

Custo: R$40,93

Fonte: Elaborado pela autora, 2022.
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6.3 Editorial

Composto por 9 fotos, o editorial para a cole¢gado Dopamina tras como principal
caracteristica as cores vibrantes, assim como as cores presentes na cartela,
transmitindo uma intensidade e levando uma sensac&o de aconchego por meio

das expressdes faciais e corporais da modelo.

Figura 86 — Editorial para a colegdo Dopamina

Fonte: Acervo pessoal da autora, 2022.
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Figura 87 — Editorial para a colegao Dopamina

Fone: Acerv esoal da autora, 2022.
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Figura 88 — Editorial para a colegao Dopamina

Fonte: Acervo pessoal da autora, 2022.
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Figura 89 — Editorial para a colegao Dopamina

Fonte: Acervo pessoal da autora, 2022.
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Figura 90 — Editorial para a colegao Dopamina

Fonte: Acervo pessoal da autora, 2022.
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Figura 91 — Editorial para a colegao Dopamina

Fonte: Acervo pessoal da autora, 2022.
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Figura 92 — Editorial para a colegao Dopamina

Fonte: Acervo pessoal da autora, 2022.
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Figura 93 — Editorial para a colegao Dopamina

Fonte: Acervo pessoal da autora, 2022.
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Figura 94 — Editorial para a colegao Dopamina

Fonte: Acervo pessoal da autora, 2022.
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7. Consideragoes finais

O presente Trabalho de Conclusdo de Curso teve como objetivo a criacéo de
uma colecdo autoral voltada para o publico feminino do segmento plus size,
preocupado em vestir este corpo gordo de modo que valorize suas formas.
Para isso, buscou-se analisar e identificar o ambiente e os problemas que
cercam a essa consumidora, além de entender os anseios dessa mulher em
relagdo ao o que ela deseja que esteja disponivel nas lojas e 0 que gostaria de
adquirir. Por fim, a compreensao das tendéncias de comportamento, consumo
e estética para as proximas estagcées também foi relevante para a conclusao

deste trabalho.

A partir dos resultados adquiridos na pesquisa de mercado e nas entrevistas
com o grupo de amostra, percebeu-se uma evolugao na quantidade de marcas
voltadas ao segmento, um crescimento singelo na variedade dos produtos
encontrados nas lojas e uma divisdo de opinides do publico-alvo a respeito
destes produtos composta de dois lados com pensamentos divergentes.
Apesar disso, 0 cenario encontra-se promissor, uma vez que existem cada vez
mais pessoas interessadas em tornar a moda acessivel a todos e diversos
nichos dentro deste segmento que ainda necessitam de atencéo. Além disso, a
quantidade de trabalhos que falam a respeito do corpo gordo relacionando ele
a moda e, mais especificadamente a modelagem, ainda sao escassos € a falta
de instrucdo em redes de ensino superior de moda a respeito deste corpo deixa

este publico ainda a parte dentro de todo o sistema.

Também foi possivel perceber a importancia e a necessidade de uma
modelagem plana feita exclusivamente para estes corpos, podendo-se
trabalhar com duas variagbes de bidtipos por modelagem. A questdo da
ergonomia e sua aplicabilidade neste processo se mostraram de extrema
importancia, uma vez que, com ela, foi possivel criar um protétipo com uma

modelagem que necessita de uma pequena quantidade de alteragdes.
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Por fim, a partir dos resultados finais da cole¢cdo, pode-se considerar dar
continuidade a este trabalho com o teste de modelagens de pecgas da colegao
para bidtipos diferentes e com tabelas de medidas diferentes para observar e
compreender as caracteristicas comuns e divergentes entre as modelagens
para bidtipos diferentes, podendo trazer uma maior compreensao a respeito do
que se busca fazer para o corpo gordo feminino e, talvez, ser possivel criar
uma modelagem comum para cada dois ou trés bidtipos a partir do que €

notado.
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Apéndice

Perguntas enviadas as integrantes do grupo de amostra.

Questionario

1- Qual o seu nome?

2- Qual a sua idade?

3- Qual sua profissao?

4- Qual tamanho de roupa vocé veste? Pode-se inserir mais de um
tamanho caso ocorra variagao entre diferentes marcas.

5- Onde vocé normalmente compra roupas? Por que?

6- Existe alguma pecga ou modelo de roupa que vocé nao compra ou evita
comprar? Se sim, qual e por que?

7- Qual sua opiniao sobre as roupas atualmente encontradas para o
publico em questao?

8- O que vocé acha mais importante na hora de comprar roupa?

9- Por que ou quando vocé compra roupas?

10-Qual o nivel de dificuldade para encontrar pegas que vocé gosta?

11-Existe alguma roupa que vocé gostaria de encontrar para o seu
tamanho, mas que nao consegue ou considera dificil de achar? Qual?

12- Vocé prefere comprar roupas presencialmente ou de modo online?

13-Vocé se considera alguém que tem um estilo, ou estilos, definido? Se
sim, qual/quais? Se nao, por que?

14- Entre essas trés marcas, em qual vocé compraria?
Entrevista
Entrevistadas:
Carolina Monaco - 25 anos
Daniele Souza - 24 anos
Wendy Oliveira - 20 anos

Perguntas:
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Quiais os principais problemas que vocé encontra na modelagem?

Vocé procura conscientemente por marcas voltadas ao publico?

Qual o tipo de conteudo que vocé gosta de consumir nos tempos de
lazer?

Vocé acompanha ou gosta de algum criador de conteudo pra esse
publico? Por que?

Enumerando de 1 a 6, qual sua ordem de prioridade na hora de escolher
uma roupa? Preco, Qualidade do tecido, Caimento, Modelagem, Tipo de

tecido (se estica ou n&o), Cor/Estampa.
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