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Resumo

As dangas urbanas fazem parte de um movimento artistico composto por uma diversidade
de pessoas com identidades distintas, exalando a arte e a cultura do meio urbano. Além
disso, nesse proprio movimento existem modalidades diferentes de dangas que
caracterizam a distin¢ao dessas identidades.

Os dancarinos desses movimentos buscam por um estilo ousado e confortavel que os
represente, pois estdo cansados do padrao ja produzido comercialmente entre as principais
marcas de esporte e se questionam por nao existir uma marca de moda voltada para esse
publico. Sendo assim, o presente trabalho de conclusao visa produzir uma colegao de
moda voltada para esses dangarinos com objetivo de minimizar a caréncia de produtos
voltados para esse publico. E, a colecdao traduzira aspectos conceituais e comercias

presentes nesse movimento artistico urbano.

Palavras-chave: Design de moda. Dancgas urbanas. Cultura. Arte.
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Abstract

The urban dances are part of an artistic movement composed by a diversity of people
with distinct identities, exhaling the art and the culture of the urban environment. Besides
that, in this own movement there are different modalities of dances that characterize the
distinction of this identities. The dancers of these movements search for a style bold and
comfortable that represents them, because they are tired of the patterns already
commercially produced between the mains sports brand and are questioning why there
isn’t a fashion brand that is made for this kind of public.

Therefore, the present final work seeks to produce a fashion collection that is made for
these dancers with the objective of minimalize the absence of products for this public.
And, the collection will translate conceptual and commercial aspects that are present in

this artistic urban movement.

Key-words: Fashion Design. Urban Dances. Culture. Art.
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Introducéo
O presente trabalho de conclusdo teve por objetivo analisar questdes relacionadas

sobre a caréncia de vestuario especifico, proporcionada pelo mercado de moda, para
dancarinos e coredgrafos que constituem o movimento das dangas urbanas e como esse
publico gostaria de ser representado na moda, por meio de pesquisas de consumo ja
utilizado pelo publico. Diante das analises que foram executadas, estabeleceu-se
diferencas do segmento de mercado de moda urbano popularmente conhecido como
streetwear e 0 segmento direcionado para atletas, o sportwear. Com isso, é possivel
verificar através dessas marcas possibilidades do que elas ja produzem e adquirem
reconhecimento de forma positiva das pessoas integradas no nicho das dancas urbanas e;
principalmente o que essa marcas ndo produzem e que deixam esse publico decepcionado.
Além disso, foi necessario conhecer as origens das dancas urbanas e suas subcategorias
apresentando suas principais caracteristicas e como elas se associam a cada publico desse
movimento.

O projeto visou o0 objetivo de desenvolver pecas a partir de métodos de inspiracdes
criativas através de analises de tendéncias, cores, formas, texturas e detalhes que resultara
em uma colecdo de moda com pecas femininas e masculinas que atendam as necessidades
do publico e simultaneamente aborde conceitos urbanistas que referencie arte, moda e
cultura na estética idealizada para as pecas. Para a apresentacdo dessa colecdo sera
desenvolvido um editorial para expressar diretamente o conceito proposto que represente
0 movimento artistico categorizado por esse publico.

De acordo com o crescimento e avanco da era digital, € nitido e relevante como
as pessoas se preocupam com seu estilo, sua representacdo e sua identidade nas
plataformas digitais e como isso também afeta no ambiente fisico. Diante dos dltimos
dois anos, onde o mundo praticamente inteiro parou devido a pandemia do Coronavirus
(COVID-19), esse processo de avanco tecnologico acelerou-se ainda mais, pois muitas
pessoas comegaram a trabalhar de forma remota utilizando os meios digitais como meio
profissional, produzindo inumeros contetdos nas redes sociais € por sua Vvez; 0S
dancarinos ndo ficaram de fora dessa realidade, eles precisavam produzir videos em
constancia para alavancar ainda mais seu reconhecimento pessoal e profissional a nivel
publico. E interessante salientar que devido a essas plataformas digitais dadas como
Instagram e TikTok o interesse pelas dancas aumentou ainda mais e, isso resulta numa

ideia de que esse nicho cresce cada vez mais e que revela uma possivel demanda de
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produtos direcionados a ele e, consequente oferta uma oportunidade de projeto em design
de moda. Segundo Pinto (2019), as marcas de moda nao se preocupam com a moda desses
publicos e muito menos se preocupam com inovacdes criativas e desenvolvimento de
pecas direcionadas para esse mercado mesmo sabendo que € um puablico em constante
crescimento. Com isso, é entendivel que esse publico esteja decepcionado por serem
pouco representado nas grandes marcas.

A partir de todas as andlises que foram desenvolvidas, o projeto proporcionou uma
colecdo de moda inspirada no cotidiano urbano referenciando as grandes companhias de
dancas urbanas e com enfoque voltado para esse publico que busca sua prépria esséncia
ou representacdo no meio de mercado de moda e; destacando estilo e conforto para eles.
Sendo assim, através de pesquisas para entender melhor sobre a origem desse movimento
do Brasil, como ele se estruturou em territério nacional e as dificuldades do seu publico-
alvo em relagdo ao vestuario, o presente projeto visou desenvolver possiveis melhorias
para este nicho de mercado.

Além disso, buscou-se realizar pesquisas de campo e entrevistas que auxiliem na
imersdo da vida cotidiana desse publico e realizar registros fotograficos para anexar no
projeto, produzir formularios em ambiente virtual para entender um pouco mais sobre a
caréncia desse publico. E, foi interessante também utilizar meios que possam
proporcionar processos de levantamento de dados iconograficos tais como pesquisas de
macrotendéncias, realizacdo de moodboards para defini¢cdo de conceitos e propostas de
pecas. Além disso, serd necessaria a utilizacdo de referéncias bibliograficas como jornais,
revistas, sites, artigos e projetos de concluséo para auxiliar no processo de pesquisa e na

proposta de idealizacdo de um trabalho de finalizacdo de curso.
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1- Dangas urbanas

O presente capitulo busca contextualizar como surgiu 0 movimento das dancas
urbanas evidenciando a busca pelas diferencas entre suas modalidades e destacando como
a expressdo artistica e pessoal € um dos principais elementos para o publico. Além disso,
o capitulo também aborda sobre algumas questdes relacionadas a ergonomia necessaria

para a construcao de produtos de moda para as pessoas que constituem o movimento.

1.1. Danga como expressao

A arte de dancar esta conectada com a humanidade ha anos, ou seja, desde que 0
homem comecou a falar ou se expressar. Em muitas culturas, a danca se desenvolveu de
formas absolutamente diferentes, porém de um modo geral essa arte esteve associada com
expressdao através de seus movimentos. Segundo Tadra (2009), “era uma forma de
comunicagdo compreendida por todos os povos” possibilitando a demonstracdo de
quaisquer sentimentos, emogdes ou até mesmo reflexdes.

De acordo com o processo evolutivo das dangas pelo mundo, cada lugar
desenvolveu sua particularidade em funcdo das diferentes culturas e cada danca foi se
diferenciando por formas de expressdes ou interpretacdes. Além disso, em uma Unica
cultura podem existir diferentes tipos de dancas com diversos focos e até mesmo como
forma de representacao artistica através de situac@es que deram reflexos em movimentos
culturais ou como forma de identificacdo de um certo publico. Sendo assim para gerar
mais imersdo no atual trabalho, é possivel estabelecer como foi esse processo evolutivo
dessas dancas a partir do seu surgimento e conceituando de onde veio e quais modalidades
dessas dancgas surgiram de acordo com o processo de evolucao dessas dancas pois apesar
das dancas urbanas possuirem uma histéria com diversidade de artistas, ela possui, mas
de uma vertente sobre seu aparecimento no cotidiano. A seguir, isso conta sobre esse

feito:

1.1.1. O surgimento

Em meio de uma crise econémica em 1929 nos Estados Unidos, muitos lugares
tiveram que fechar devido a falta de condi¢es financeiras para continuarem funcionando

e; 0s artistas que trabalhavam em boates, teatros e casas de shows perderam suas
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condigdes de exerceram aquilo que mais os moviam, suas artes. Assim sendo, 0S mesmos
apos terem sidos abandonados sem ter o que fazer para se sustentar, foram expor os seus
talentos nas ruas da cidade e a partir disso, surgiu 0 movimento das dancas urbanas. Mas,
ainda existe uma outra vertente que aborda sobre esse movimento, cujo ha possibilidades
de ele ter surgido atraves de festas urbanas que aconteciam pela década de 20 nos Estados
Unidos. (COLOMBERO, 2011)

No fim da década de 60, a cultura das festas de quarteirdes se popularizou ainda
mais nos Estados Unidos, especialmente no bairro periférico nova iorquino Bronx. Nessas
festas aconteciam diversas interagdes artisticas cujo sdo super populares hoje em dia mas
que evidenciam diretamente a cultura urbana desde daquela época; as pessoas
costumavam improvisar letras e rimas por cima das musicas que o D.J’s tocavam, ou seja,
produziam rap como forma de defesa de suas identidades, valores ou até mesmo como
forma de critica em relacdo ao estilo de vida perfeito destacado pela elite americana
evidenciando sempre seus sentimentos e as suas condi¢Oes de vida;, os mestres de
cerimonia, ou seja, os MC'’s; a arte do grafite com objetivo de criticar problemas do
cotidiano urbano e deixar registrado em paredes e muros do Bronx. Além disso, nessas
festas aconteciam as batalhas de dangas que promoviam producdes culturais e integradas
em relacdo a movimentacdo do corpo com a batida da musica de forma totalmente
sincronizada e a caracterizacdo de um novo estilo de danca urbana, o Breakdance
(PIMENTEL,2020).

Diante dessa contextualizacdo mundial, é importante para esse projeto destacar
como esse movimento surgiu no Brasil e que diante das pesquisas executadas foi notério
o destaque pela popularizacdo dessas dancas através de videoclipes e filmes da época.
Segundo Antonello (2019) e Torres (2015) afirmam que as dancas urbanas surgiram no

Brasil em 1984 devido a essa popularizac¢do hollywoodiana.

O primeiro estimulo de todos os dangarinos da época foram os filmes.
Hollywood langou uma diversidade de dancas e todos queriam praticar,
copiando e reproduzindo passos retratados nos filmes. [...] as dancas urbanas
surgiram em todos os lugares do Brasil, ndo foi algo especifico que ocorreu em
Sdo Paulo ou em Minas Gerais. Elas chegaram com os filmes. O Brasil inteiro
estava assistindo, era a moda da época (TORRES, 2015, p. 27).

A partir disso, assim como as dangas urbanas surgiram em territério nacional, a

cultura do Hip Hop também obteve seu espaco possibilitando o conhecimento sobre esse
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estilo artistico atraves de mais pessoas, ou seja, 0s brasileiros (VIEIRA, 2018). Segundo
Frank Ejara, uma das maiores referéncias das dangas urbanas no Brasil e pesquisador nato
da cultura do hip hop; apesar desse surgimento em 1984, o termo “dancas urbanas” no
Brasil foi empregado apenas em 2006 pelo proprio, pois sentiu a necessidade de mudar
devido a diversas criticas negativas sobre o antigo termo “danga de rua” cujo era retratado
como algo ruim por carregar a palavra rua e essas criticas eram explicitadas pelo estilo de
danca ser um movimento ligado a cultura marginal e periférica. (ARTE DA CENA,2020)

Além disso, esse movimento chegou no Brasil quase no fim da ditatura militar
que durou até 1985. E interessante salientar como esse movimento auxiliou no processo
de criticas e abordagens artisticas como forma de manifestar a liberdade e o direito do
povo. Segundo Prado (2008), o Rap era uma forma de destacar para o povo que o regime
ndo havia acabado mesmo apds o seu surgimento no Brasil, muito pelo contrario ela
estava presente, mas de forma com que as pessoas ndo soubessem da mesma; o autor
ainda destaca que os rappers usavam disso para narrar as violéncias e alertar o publico

que estava cego sobre essas informacoes.

1.2. As modalidades das dancas urbanas:

Diante desse processo de contextualizacdo historica sobre a origem das dancas
urbanas, a ergonomia necessaria e 0 surgimento do movimento do Hip Hop cujo foi
primeiro estilo de danga urbana, apresentados anteriormente, é possivel estabelecer uma
relacdo de evolugdo do movimento das dangas urbanas de um modo geral. Sendo assim,
é interessante salientar na estruturacdo do presente projeto o0 crescimento desse
movimento e como ele se subdividiu ao longo dos anos.

Apesar do Breakdance ter sido uma referéncia para o inicio do movimento
artistico do Hip Hop e, das dangas urbanas de um modo geral, outros estilos também estéo

presentes desse movimento e se integram ndo somente no Brasil, mas no mundo também.

- O Breakdance

Segundo Pimentel (2020), o estilo de danca surgiu no Bronx, nos Estados Unidos
nos anos 70 por meio de comunidades negras e latinas com o objetivo de aliviar as guerras

de territérios que aconteciam naquela época pelas gangues locais. Ap6s o surgimento
14



desse movimento, essas disputas diminuiram, pois, se tornaram grandes batalhas de
dancas que reuniam diversas crews, ou seja, comunidade de dangarinos com objetivo de
disputar quem tinha a melhor habilidade.

Além disso, o estilo se destaca por ser livre e auténtico com sonoridade que oscila

entre o atual e o retro.

Figura 1: Batalha de breakdance.

—

e =

Fonte: Breaking World (2020).

- O Locking;

Esse estilo criado em 1969 pelo dancarino e coredgrafo Don Campbellock trata-
se de um estilo de danca urbana que destaca a movimentacdo dos bracos de forma
avancada e o bloqueio de partes do corpo como forma de intencionar 0s movimentos.
Além disso, € um estilo que de acordo com Pimentel (2021), demanda a expressao e o
estilo do dancarino conhecido como locker, de forma que a interagdo com o publico
integre em suas apresentagdes e 0 seu estilo de se vestir chame a aten¢do do publico que

assiste.
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Figura 2 : Lockers

Fonte: Skyrock (2013).

- O Popping;

O estilo se desenvolveu pelos anos 70 na California, mas ndo possui uma origem
exata de quem o criou visto que, muitos dancarinos participaram desse movimento
simultaneamente em regiBes diferentes. Segundo Pimentel (2021), este estilo de danca
exige muita técnica corporal, foi responsavel pelo crescimento das dancas robéticas. E,
James Brown e Michael Jackson empregavam esse estilo em suas apresentacdes. Além
disso € valido ressaltar que nesse estilo o processo de movimentacdo se baseia no
relaxamento e na contracdo do corpo sincronizado com o ritmo da musica com o objetivo
de causar ilusGes no publico que assiste. Além disso, € interessante destacar que 0 passo
mais famoso do Popping se chama Back Slide, que se trata de uma movimentagdo do
corpo deslizando para trés e ficou conhecido mundialmente apés ter sido executado pelo

Michael Jackson.

Figura 3: Michael Jackson executando um de popping, o “back slide”.
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Fonte: ABC NEWS (2018).

- O House;

Este estilo desenvolvido nos anos 80 nas boates undergrounds a partir dos avangos
tecnoldgicos dados como mixagens de musicas. Foi fortemente influenciado por diversas
caracteristicas das comunidades americana e latina. A principal caracteristica desse estilo

é a liberdade artistica através de movimentos fluidos e marcantes dos dancarinos.

Figura 4: House dancers

e

Fonte: Fana (2021).
- O Vogue;

De acordo com Hipollito (2021), o Vogue se originou nos anos 60 e desde que

surgiu virou um ato de inclusdo, democratizacdo e empoderamento das minorias
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marginalizadas pela sociedade. Sendo assim, o estilo nasceu nas Ballroms, que eram
bailes onde negros e LGBTQIA+ das periferias de Nova York se reuniam como forma de
refigio pessoal pois fora desse cenario esse publico era altamente oprimido e, eram onde
aconteciam as performances das casas de vogue, cujo eram comunidades de acolhimento
que funcionam como familias. Além disso, nos anos 90, o estilo de danga se popularizou
ainda mais quando a cantora pop Madonna langou uma musica com o nome do estilo
coreogréafico, a musica foi um grande sucesso atingindo o topo de todas as paradas
musicais e promovendo ainda mais o estilo de danca evidenciado para 0 mundo inteiro.
O nome desse estilo foi inspirado na famosa revista de moda “Vogue”, isso virou
um destaque pois o publico constituinte desse estilo, ou seja, os dancarinos; gostavam de
imitar as poses das modelos estreladas nas passarelas e revistas da época destacando

sempre movimentos corporais.

Figura 5: Videoclipe de VOGUE da Madonna.

Fonte: Huffpost (2020).

- O Twerk;

Segundo Baeta (2019), este estilo de danca se originou em Nova Orleans nos
Estados Unidos e possui forte influéncia de dancas africanas com grandes referéncias ao

Bounce music, género musical voltado para LGBTQIA+ do cenério do hip-hop dance.
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Esse estilo, apesar de ser muito parecido com a forma que brasileiros dangam Funk, ndo
possui nenhuma ligacdo com ele; o Twerk é um estilo de danga urbana que pertence
diretamente a cultura do Hip Hop.

As movimentac6es dos corpos nesse estilo sdo voltadas para os gluteos e por terem
relacfes culturais com o Hip Hop, trabalham muito a forca e a resisténcia dos corpos no
chdo. Além disso, para as mulheres o estilo de dangca promove o crescimento de

autoestima, a valorizacdo de si mesma e principalmente a liberdade intimista.

Figura 6: Aula de Twerk.

Fonte: Tudo ela (2020).

- O Krump;

E um estilo que se originou nos anos 90 em Los Angeles de forma expressiva,
livre, enérgica e nunca coreografada. (EJARA, 2004). De acordo com o site Danca de
Rua, o Krump representa uma forma de expressar, por meio de seus movimentos, a raiva
e frustracdo em relagdo a opressao vivida pelos dancarinos por serem de periferias. Além
disso, uma caracteristica marcante é a utilizacdo dessa expressividade através de
movimentos que simulam uma luta entre os dangarinos, mas que de certa forma néo
evidencie um estilo de danca violento. E interessante salientar que qualquer tipo de pessoa
pode participar desse movimento. As movimentacGes corporais para esse estilo estdo
voltadas para as vibragcdes que o corpo pode transmitir, a flexdo da coluna vertebral e

movimentos peitorais.
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Assim como no Vogue existem as casas que funcionam com uma familia, no
Krump também existe uma hierarquia por meio de uma comunidade. Os “FAMS” sdo

familias que compartilham seus ensinamentos como forma de mentoria para esse publico.

Figura 7: Batalha de Krump.

Fonte: Bunjil Place (2020).

- O Waacking;

Este estilo surgiu nos anos 70 nos clubes gays de Nova York e sempre foi
associado como uma intepretacdo mais afeminada do locking apesar de ndo possuir uma
linguagem referencial direcionada a esse estilo coreografico. Segundo o portal Danga de
rua, as movimentac@es corporais do Waacking sdo embasadas em énfase de movimentos
complexos e rapidos das maos, bragos e punhos fortemente utilizadas nas performances
de Vogue.
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Figura 8: Trecho da série “POSE” da Netflix.

Fonte: Primtemps (2021).

A imagem acima destaca um trecho da série da Netflix “POSE” que de fato
monstra 0 surgimento e a popularizacdo do Vogue e do Waacking nos tempos das
primeiras Ballroms evidenciando o problema de opressao que as pessoas negras e LGBTS
sofriam em relag&o a sociedade e, dando énfase as caracteristicas que mais unificam cada

estilo de danga.

- O Dancehall;

O Dancehall ndo é apenas um estilo de danca urbana jamaicana que se originou
no fim dos anos 70, mas também é uma cultura que carrega forte influéncia de elementos
como a musica, e a danca. Sua popularidade contribuiu no processo de construcéo de
muitos passos de Hip Hop e vice e versa (SOUZA, 2015). Apesar disso, € um estilo danca
solo, ou seja, para dangar sem precisar da dependéncia de outras pessoas, mas que também
pode ser dancada em grupo e; que promove énfase nos movimentos do quadril e do

peitoral; de acordo com o Coquinho (2019).
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Figura 9: Trecho do filme “King of the dancehall”.

Fonte: Variety (2016).

- O Hip Hop Dance

O estilo se originou em conjunto com o0 movimento cultural do Hip Hop e se
origina por meio de dancas populares do Estados Unidos através de uma linguagem
auténtica. Segundo Vieira (2018), as movimenta¢6es foram essenciais na construcdo de
novas linguagens para o Hip Hop Dance, pois, a danca era explorada pelo ritmo da musica
e alguns elementos vocais. Assim sendo, é interessante salientar que uma das principais
caracteristicas desse estilo de danca para a construcdo de uma linguagem € a utilizacédo
do Bounce da musica em relacdo ao corpo, ou seja, cada movimento € calculado para que
se encaixe perfeitamente na composi¢do sonora de uma determinada musica.

Além disso, o Hip Hop Dance de acordo com o Mox (2020), contribuiu com o
processo de construcdo de diversos outros estilos tais como o Breaking, Locking e

Popping ja abordados anteriormente.

22



Figura 10: Festival Palco Hip Hop em BH

Fonte: Jornal do Rap (2020).

- O Jazz Funk

Diante da popularizagdo do Hip Hop, novos estilos comegaram a ser descobertos.
Sendo assim, 0 Jazz Funk se originou de acordo com essa popularizacdo na década de 80,
destacando a forma livre, poderosa e comercial do estilo de dancar Hip Hop, com a
sensualidade do estilo de danca Jazz. (GARCIA, 2017).

E interessante evidenciar também que esse estilo de danca aborda adaptacdes
coreogréficas a partir de videoclipes e presenca artisticas performaticas e; atualmente foi
se popularizando pela presenca nos trabalhos audiovisuais das cantoras do mundo do pop.
Além disso, essa danca contempla diversos beneficios favoraveis a autoestima assim

como em outros estilos de danca.
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Figura 11: Trecho do videoclipe “Show das Poderosas” da cantora Anitta.

A imagem acima destaca um dos primeiros videoclipes nacionais a ter uma
coreografia voltada para o Jazz Funk e possuindo fortes referéncias do estilo de danca
Stilletto, ou seja, dangca com salto alto. A partir desse langamento que foi um grande
sucesso, novas artistas comecaram a produzir coreografias com essa temética e com isso,

o estilo foi se popularizando cada vez mais no Brasil.

- O Passinho

Assim como nos Estados Unidos que o BreakDance surgiu nos anos 70 para
apaziguar disputas de territdrios; nos anos 2000, no Brasil, o estilo de danca se originou
praticamente com 0 mesmo objetivo. O passinho veio com a capacidade de diminuir a
rivalidade entre as favelas, por meio de disputas entre diversas comunidades evidenciando
apenas a danga como simbolo principal de entretenimento.

De acordo com o portal da Pimentel (2020), o estilo é composto por dangarinos
que se movimentam de forma coordenada a partir da musicalidade do Funk carioca, mas
tambem ele é um estilo que n&o se resume a um Unico movimento. Além disso, o estilo
promove referéncias de diversos ritmos, sendo o que mais se destaca € o estilo angolano,
popularmente conhecido como Kuduro. Diante da popularizagdo desse estilo, com o

tempo, outros lugares do Brasil seguiram a influéncia de elevar essa paz entre as favelas
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por meio da danca, originando passinhos com caracteristicas regionais e culturais de cada
estado.

Figura 12: Trecho do filme “A batalha do passinho”
B s i

Fonte: DW (2013).

A partir das informacdes sobre as particularidades de cada categoria das dancas
urbanas é possivel destacar a valorizacdo da cultura e a relevancia que cada estilo
promove, seja como forma de empoderamento, democratizagdo e inclusdo desse publico
que tanto € oprimido em meio social. Sendo assim, 0 presente capitulo estabelece a danca
como um destaque cultural para essas pessoas, porém para entendermos melhor sobre o
assunto é valido estabelecer relacGes relacionadas a ergonomia necessaria para a
construcdo de pecas atraveés dos possiveis movimentos corporais utilizados pelo publico

na sua danca.

1.3.A ergonomia necessaria

O conceito de ergonomia visa prevenir acidentes e diminuir riscos ao corpo
humano diante de espacos fisicos. Além disso, a ergonomia pode ser dada como um
coletivo de regras para proporcionar ao ser humano um maior conforto prevenindo
possiveis doengas ou lesBes corporeas idealizando uma melhor interacdo do corpo

humano em relacdo ao espaco fisico, de acordo com Oliveira (2021).

25



Figura 13: Lesdes corpdreas
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Fonte: SST (2021).

A imagem acima mostra exemplo claros de lesGes provocadas por falta de uma
ergonomia propicia para determinada situagdo como por exemplos dores de cabeca, dores
na coluna, no pescoco, ombro e desconfortos ao corpo.

A ergonomia possui algumas vertentes como por exemplo a ergonomia fisica, a
organizacional e a cognitiva, porém diante da criacdo de uma colecdo de produtos de
moda, é valido destacar a ergonomia fisica pois esta associada a anatomia do ser humano
envolvendo diretamente 0s movimentos corporais. Sabendo que este trabalho
desempenha uma colecdo para dancarinos e 0s mesmos necessitam exclusivamente dos
movimentos do corpo para demonstrar sua arte, é valido destacar essa necessidade de
movimentacdo para fundamentar os processos criativos dos produtos de moda
viabilizando através da modelagem um maior conforto para esse publico.

De acordo com essa contextualizacdo, é interessante salientar como 0 corpo
humano necessita da ergonomia ao realizar uma pratica de danca. Sendo assim, é
necessario estabelecer os trés elementos basicos da danca para entendermos a relacéo e a
presenca da ergonomia para a adequacao das roupas nos movimentos corporais. Segundo
Caiusca (2019) o movimento corporal € um dos elementos basicos da danca pois é através
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dele que as movimentacOes do corpo acontecem e ele pode ser dividido em movimentos
potenciais que visam as pausas de movimento, movimentos liberados que visam 0s
movimentos executados com o0 corpo no espaco e as familias de movimentos que é um
coletivo de movimentacbes da danca como saltos, elevagdes, quedas, voltas,
transferéncias e locomocgdes. Além disso, o segundo elemento da danga é o espaco que
designa a relagcdo do movimento de acordo com o trajeto que 0 corpo projeta, ou seja,
nesse elemento as direcBes, dimensdes, extensdes e niveis sao objetos de estudo; € um
elemento que visa as limitacGes do corpo por meio dos movimentos de extensao e flexao.
E; o terceiro elemento € o tempo que visa instigar o corpo de acordo com a batida musical
possibilitando que o corpo consiga acompanhar ritmos lentos a rapidos de acordo com a

conexdo da musica e danca. (Caiusca, 2019).

Figura 14: Movimentos de danga.

'“-o

R, 7 <
Fonte: Sesc (2021).

Na imagem acima podemos destacar pontos importantes do corpo para se atentar
na construcdo de pecas que possam promover o conforto e a ergonomia necessaria para o
publico. Assim sendo, como podemos observar € nitido que o ombro (a cava), o braco
(cotovelo), o quadril, o joelho e a entreperna (gancho) requerem pegas que no qual a

ergonomia permita que essas partes do corpo sejam bem movimentadas.
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2- O crescimento do movimento artistico — Conhecendo o publico

De acordo com as informacBes apresentadas no capitulo anterior, o presente
capitulo objetiva identificar o puablico constituinte desse movimento artistico
estabelecendo relacGes de representatividade, personalidade, estilo e consumo e;
evidenciando o publico ideal e real para esse mercado. Sabendo deste feito analisado
anteriormente foi necessario ir até esse o cotidiano de alguns dangarinos para analisar
mais de perto questdes relacionadas a cultura das dancas urbanas, 0 modo de consumo
desse publico e observas as semelhancas e diferencas de suas subcategorias e 0s seus

nichos de mercado.

2.1. As companhias de dangas e suas particularidades;

Diante disso, em outubro de 2021 o autor do trabalho foi em um festival de
concursos de dancgas urbanas chamado “S¢6 urbanas” localizado no Espago Cultural Joao
Nogueira, popularmente conhecido por Imperator no bairro da zona norte do Rio de
Janeiro, o Méier. Esse foi o primeiro contato a partir da inicializacdo deste projeto para
obter algumas observacdes do publico em espaco de competicao.

Foi observado que de uma grande maioria cada dangarino constituia um grupo ou
companhia de danca e 0 quanto isso interferia na sua postura ao entrar no evento; alguns
possuiam um estilo com atitude forte e bruta, outros com sensibilidade e leveza e, também
tinham os que precisavam se adaptar a varios tipos de postura. Além disso, cada grupo ou
cia de danca possuia um conceito para apresentar em seus devidos espetaculos na
competicdo e as suas vestimentas além de combinar com o conceito apresentado, ornava
com a identidade visual e estética de cada grupo.

As companhias de dancas eram muito diversificadas, o publico constituinte
apresentava diversas variacdes entre si através de estilos, personalidades, caracteristicas
estéticas, mas que de um modo geral as companhias de dancas nunca perdessem suas
identidades e esséncias. As vestimentas além de toda a conexao com a imagem do grupo
ou companhia de danga e 0 seu conceito apresentava também algumas variagdes, em
certos grupos possuiam pessoas com calcas largas e regatas justas, outros possuiam shorts
jeans e camisetas basicas, outros utilizavam camisas justas de mangas compridas e golas

rolés com calgas ou shorts. E interessante notar que mesmo com toda essa diversidade o
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publico de uma grande maioria faz uso alternado de pecas justas e largas diante da
composicao de um look.

Figura 15: Companhia de dangas urbanas Daniela Marcondes

Fonte: autoral (2021).

A companhia de danca apresentada na imagem acima, € representada pela mestra
da danga Daniela Marcondes, porém o espetaculo denominado “Jamaica Soudsystem” foi
totalmente coreografado pelo dancgarino Vitinho Gama, criador da companhia de danca
Gama Crew. Além disso, o espetaculo conta com uma diversidade de sequéncias
coreogréaficas com enfoque no DanceHall, modalidade de dancas urbanas. Apesar de
possuir influéncias de outros estilos o espetaculo seguiu o seu principal foco de forma
clara e objetiva, os looks dos dangarinos em um contexto geral sdo padronizados porém
possuem uma divisdo de géneros através dos looks, as mulheres utilizaram shorts e
bermudas bikers preto, ou seja, shorts e bermudas apropriadas para a préatica do ciclismo
e, na parte de cima como podemos observar, algumas delas usaram top faixa e outras
usaram o sutid de um biquini branco e também, como uma terceira peca, um cropped
recortado em forma de bolero por de baixo desse top ou sutid. Ja os homens, usaram shorts
preto acima do joelho e uma camiseta basica; alguns deles usaram acessorios tais como:
bonés e bandanas amarradas na cabeca. E interessante observar que apesar dessas
diferencas, as cores eram padronizadas, os calgados eram do mesmo modelo e da mesma
cor e que de certa forma além desse contexto de vestuario, a iluminagdo da apresentagédo

ornava com os looks selecionados e o conceito apresentado no espetaculo. Um outro
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exemplo no qual podemos observar foi a companhia Gama Crew criada pelo coredgrafo

Vitinho Gama conforme foi citado acima:

Figura 16: Companhia de dancas urbanas Gama Crew.

Fonte: autoral (2021).

O conceito desse espetaculo apresentava diversas musicas e inspiracdes dos anos
2000 referenciando um contexto urbano por meio das sequencias coreograficas
executadas. Os looks eram todos brancos, porém conforme a iluminagdo do palco
mudava, eles ficavam coloridos com a cor do momento. Além disso, é interessante
observar que apesar dessa padronizacdo por cor, os looks eram bem diferentes entre si;
ndo apresentava divisdo de género e cada dancarino poderia selecionar a peca que gostaria
de dancar, apenas precisava ser da mesma cor. Logo, tinham pessoas com shorts,
bermudas, calcas, tops, biquinis, croppeds, regatas, camisetas, blusas de mangas
compridas, acessérios como durags, bucket hats, bandanas e etc. Apesar de serem muito
semelhantes, os looks dessas companhias possuiam uma grande diversidade e mesmo
com essa padronizacéo de cor, eles se destacavam.

E, em por falar em destaque a seguir podemos observar a companhia de dancas
urbanas Eagles dance Studio, representada pelo coreografo da companhia e dancarino da

cantora carioca Anitta, Ton Novais.

Figura 17: Companhia de dangas urbanas Eagles Dance Studio.
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Fonte: autoral (2021).

A apresentacdo dessa companhia de dancas urbanas visualmente foi um grande
destaque, as pecas apesar de serem basicas tais como shorts justos ou largos e tops e
regatas como outros grupos ja haviam apresentado, nessa companhia os dangarinos
possuiam acessorios diferenciados que contrastavam com as pecas de roupa e é valido
observar essas pecas em cor fluorescente que possibilitava um destaque maior para cada
dancarino que apresentava a sequéncia coreografica, aléem disso as luzes do palco
cativavam um maior interesse e foco no destaque desses dancarinos em relagéo ao publico
que estava assistindo.

Apesar dessas companhias mostrarem de certa forma uma padronizacdo, nao

eram todas que apresentavam esse esquema como podemos observar a seguir:

Figura 18: Companhia de dangas urbanas ICE CREW
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Fonte: autoral (2021).

A companhia denominada Ice Crew representada pelo coredgrafo Olye, que além
de dancarino de dancas urbanas, é estudante de design de moda da faculdade SENAI
CETIQT. O espetaculo apresentado por essa companhia apresentou um estilo Unico e
original, cada dancarino possuia sua propria vestimenta com cores e sobreposicoes
diferentes; acessorios diversos, calcados diferentes, porém visualmente € nitido que todos
se conectam. Os looks apresentam um estilo despojado, confortavel e urbano, porém sem
perder o conceito da apresentacdo e a representacdo da identidade visual dessa companhia
e é interessante observar que de um modo geral os looks possuiam um estilo de pecas
mais masculinizadas ou agéneros mesmo possuindo homens e mulheres no palco.

A escolha desse local para uma primeira observacao de campo foi super necessaria
para comecar a enxergar as singularidades de estilo diante do publico geral além de
construir uma certa aproximagdo com 0S grupos para as proximas pesquisas. E; é
interessante salientar que apesar dessas singularidades, algumas companhias de dancas
urbanas possuem identidades visuais diversas, mas que de certa forma em um contexto
coletivo conversam entre si. Apesar dessas observacOes sobres a diferencas entre os
figurinos, é necessario enfatizar que nao € o principal enfoque desse trabalho visto que, o

objetivo sera projetar roupas cotidianas inspiradas nesse movimento artistico.

2.2. A importéancia do estilo para esse publico;

A partir dessa pesquisa de campo, 0 autor apos trocar alguns contatos para ficar
ciente de outras possibilidades de campo passou a interagir mais com o publico
constituinte desse movimento de dancas. A partir da interagdo em redes sociais como 0

Instagram e 0 WhatsApp possibilitou uma nova experiencia no qual era assistir um novo
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festival de danca convidado pela companhia do dangarino Vitinho Gama, o Gama Crew.
O evento denominado como urbanize, foi uma mostra cultural voltada para dangas
urbanas, localizado em uma quadra no Clube Atlético de Bangu e o diferencial desse
evento foi uma maior acessibilidade com os dancarinos no qual o autor pode observar
mais de perto como acontece a preparacdo de cada companhia ao se apresentar em um
espetaculo. Além disso, o evento teve alguns workshops de diversas modalidades de
dancas urbanas que possibilitou ao autor uma distingdo de como cada dancarino se veste
para fazer uma aula de danca e como cada um se veste para uma apresentacdo. Nas

Imagens a seguir conseguimos observar essas diferencas claramente.

Figura 19: Workshop de dancas urbanas por Diego Josh.

Fonte: Urbanize (2021).

A imagem anterior mostra claramente looks despojados para a execucdo de uma
aula de danga, ndo possuem um padrdo, porém em um contexto geral é perceptivel a
importancia do conforto na projecdo de cada look. O que de certa forma é importante
também em uma apresentacdo, mas como podemos observar a seguir ndo é a Unica

relevancia para a construgdo de um look de apresentacéo.

Figura 20: Companhia de danga Gama Crew.
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Fonte: Nelson Moreno (2021).

Na imagem podemos observar a companhia com suas roupas para apresentar o
seu espetaculo. Nesse evento o grupo repetiu a apresentacao ja executada no outro festival
analisado anteriormente e ganhou destaque de melhor sequéncia coreogréafica e levou toda
a premiacdo ofertada na competicéo.

E interessante destacar que a partir desse evento foi nitido perceber as diferencas
comportamentais e de consumo de cada dancarino, as diferencas retratadas em looks de
apresentacdes e looks para aulas e gerou de certa forma uma maior conexdo do autor em
relacio a esse pulblico. E relevante destacar que a partir dessas conexdes possibilitou uma
maior quantidade de dangarinos que possam ser entrevistados ou que possam responder
a formularios de pesquisas dados pelas redes sociais. Sabendo dessas informacdes ja
observadas em ambas as pesquisas de campo, fez-se necessario realizar uma terceira para
estabelecer uma nova andlise, destacando o publico desses eventos de dancgas urbanas.

A partir dessa relacdo direcionada para essa nova analise de campo, em fevereiro
de dois mil e vinte dois o autor participou de mais um festival de dancas urbanas.
Localizado no Centro Coreografico do RJ, o festival contou com dois dias de evento e
além disso, ele possuiu uma caracteristica que se difere dos ja observados anteriormente.
O evento contou com dois dias de workshops com dancarinos de varios estados do Brasil,

entretanto, era nitido o destaque de dancarinos do Rio de Janeiro e de S&o Paulo.
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E interessante salientar que foi um evento desenvolvido de dancarino para
dancarino, ou seja; apesar do apoio do espaco para a realizagdo dos workshops, 0
investimento ndo foi como os dos outros ja visto. Apesar disso, 0 evento contou com
diversas aulas de dancarinos ja celebrados na midia podendo destacar a presenca de
Arielle Macedo, dancarina constituinte do ballet da cantora Anitta que apresentou uma
aula de Jazz Funk, modalidade de dancas urbanas. Além disso, 0 evento teve diversas
outras aulas com modalidades distintas; podendo destacar o Dancehall, o Vogue e o Hip
Hop dance com forte influéncia da cultura do Funk carioca.

Diante desse contexto apresentado sobre esse festival, podemos observar como
esses dancarinos se comportam em meio coletivo apesar de possuirem estilos diferentes.

Segundo a imagem abaixo podemos observar o quéo isso é presente.

Figura 21: Workshop de Jazz Funk.

Fonte: Jhuan Martins (2022).

A partir da imagem acima pode-se destacar como comportamento de cada
dancarino reflete primeiramente a partir da roupa no qual se veste, possibilitando destacar

os dancarinos de Hip Hop dance e Jazz Funk com shorts jeans com blusas largas ou calc¢as
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largas com blusas largas ou sutids, ou também shorts biker e blusas largas. E, é
interessante destacar que esse comportamento vai além de apenas atitude, ele destaca a
forte presenca do dancarino de arte de dancar uma sequéncia coreogréfica.

Além disso, é valido ressaltar a forte presenca de pecas justas e largas em cada
composic¢do de looks pois apesar de ser algo visto nesse festival, nos outros ja analisados

anteriormente destacou ainda mais esse método de construgdo de um look de dancarino.

Figura 22: Workshop de Vogue

Fonte: Nara Roboredo (2022).

A partir dessas andlises de observacGes vistas em campo, foi desenvolvido um
formulério online para conhecer um pouco mais sobre esses dancarinos, possibilitando
entender dados sobre quem sdo essas pessoas, idades, onde vivem, a relacdo delas com as
dancas urbanas, como elas divulgam sua arte e o que consomem, destacando a moda como
fator principal. O formulario obteve quarenta e quatro respostas. Assim sendo, nota-se
que a faixa etaria desses dancarinos que responderam variam de um modo geral, entre 13
a 40 anos de uma grande maioria, porém apresenta também uma minoria acima dos 40

anos, segundo o grafico a seguir:

Figura 23: Gréafico de faixa etaria
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QUAL SUA FAIXA ETARIA?

44 responses

@ 1317
® 1822
22-30
@ 3040
@ ACIMA DE 40 ANOS

Fonte: autoral (2022).

Além disso, podemos destacar que existe uma grande porcentagem de dangarinos
presentes em sua grande maioria na regido Sudeste do Brasil, apesar de também possuir
suas particularidades conforme o gréafico a seguir:

Figura 24: Grafico de regiGes

ONDE MORA?

44 responses

@ SUDESTE
® suUL
NORTE
@ NORDESTE
@ CENTRO-OESTE

Fonte: autoral (2022).

Segundo esses dados partiu-se do principio de estabelecer a relacdo dessas pessoas
com as dangas urbanas possibilitando saber que grande parte desses dancarinos ou estéo
formados e j& atuam na &rea ou estdo processo de formacdo, mas que também dessas
quarenta e quatro respostas, trés dangarinos responderam que danca apenas por lazer. E,
também entender sobre quais modalidades de dangas mais se destacam nesse meio e
através das respostas feitas, é nitido que ha uma grande diversidade de modalidades ja

citadas no trabalho anteriormente e com isso, nota-se que os dangarinos procuram se

37



arriscar em diversas modalidades para provocar uma versatilidade em sua arte de dangar,
dancas como Jazz funk, Vogue, Hip Hop, DanceHall, House, Popping e Locking foram
um grande destaque nessas respostas.

Além disso, mostra-se que quantitativamente, quarenta desses dancarinos
participam de companhias de dangas e costumam se apresentar com elas em festivais e
competigdes de dangas urbanas. E; apenas seis deles trabalham com um ballet de
celebridade.

E valido destacar a frequéncia desses dancarinos ao praticar dancar, variam entre
trés vezes na semana e todos os dias, ou seja, podemos refletir sobre a quantidade de looks
utilizados em uma semana de préatica e o quanto eles podem variar entre si.

Sendo assim, foi interrogado sobre como esse publico se veste e se possui algum
tipo de padronizacdo conforme foi observado nos eventos comparecidos pelo autor. A
partir desse questionamento, alguns desses dangarinos disseram que a padronizagdo pode
ocorrer sim nas apresentagcdes de acordo com o contexto da coreografia, porém isso é
livre, ou seja, cada danc¢arino ou companhia de danca possui a sua particularidade. Além
disso, destaca-se 0 uso de shorts jeans ou ciclistas, blusas, hot pant, calcas, porém varios
desses dangarinos mencionam o uso de pecas largas com alguma peca mais ajustada.

E, é relevante destacar uma resposta no qual um dancarino expressa sobre a ndo
padronizacédo dos looks. Segundo Wallace Costa (2022), dancarino da cantora carioca Iza,
“Padrdo ndo tem, o que tem em comum sdo as ousadias nas pecas”. Partindo disso
podemos comecar a perceber sobre a importancia do estilo para esse publico de acordo
até mesmo com essa resposta feita por esse dancarino.

Diante disso, foi indagado como a moda pode ou ndo importar no meio das dancas
e como ela pode ou ndo apresentar uma certa influéncia no estilo de quem danca. Foram
dadas algumas respostas relevantes para esse questionamento.

De acordo com a dangarina Karina Ferrari (2022):

Importa demais, além da representagdo em cima de um palco, a danga é uma
cultura, e tem suas culturas para cada modalidade. Hip hop é uma cultura,
Waacking é uma cultura, Dancehall é uma cultura!! E a moda é uma forma de
revolucdo e representagdo para isso.

Segundo o dancarino Joédo Felipe Damaceno (2022):

Assim como a danca, a moda € algo que expressa 0 que vocé ta sentindo
naquele momento. Sua performance coreografica assim como seu estilo muda
de um dia para o outro de acordo com seus sentimentos e emogdes
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De acordo com o dancarino Wallace Costa (2022):

Influencia na forma como a pessoa se sente a respeito do impacto visual que
aquela roupa vai emitir sobre o pablico, causando mudanga direta na forma de
se movimentar, além da mobilidade que também varia. Muitas vezes é
utilizado a técnica de montagem de uma persona dancando para executar tal
estilo de coreografia. Sendo uma persona ela tem que ter caracteristicas que
refletem na sua vestimenta e sua danca

A partir dessas respostas feitas podemos observar ainda mais a importancia do
estilo para esse publico, pois, a partir disso mostra como esses dancarinos enxergam a
moda como fator principal na construcdo de uma identidade visual de um dangarino ou
sequéncia coreografica que possa ser executada. Com isso, foi interessante indagar sobre
0 consumo de moda dos entrevistados e possiveis marcas que produzem roupas para
dancarinos de dancas urbanas para gerar uma possivel analise de marcas similares.

Apds os questionamentos dados no formulario sobre consumo no qual gerou essa
andlise, o autor desse trabalho sentiu a necessidade de explorar um pouco mais sobre o
desejo de consumo desse publico possibilitando entender qual look, de acordo com essas
respostas, seria o ideal para os dancarinos. Além disso, entender suas satisfacdes e
caréncias sobre o0s produtos ja ofertados no mercado. Diante do questionamento sobre um
look ideal, algumas respostas indicaram a preocupacao por roupas confortaveis, ousadas,
estilosas e sobretudo, unicas. Segundo Wallace Costa (2022), “Ousado, colorido, flexivel
e confortavel” seria o look ideal para um dancarino enquanto para Laura Nascimento
(2022), “Adoraria uma peca duo tipo uma que eu poderia dancar jazzfunk depois ir pra
aula de hip-hop, tipo uma calga que se transforma em short e um moletom que se
transforme em croped rsrsrs”, ou seja, busca por um look versétil e adaptavel para
qualquer situacdo. Além disso, o look ideal seria largo com tecidos confortaveis que
possam gerar mais mobilidade e conforto ao executar os movimentos (COLLINS, 2022).
E, é valido destacar que para Joao Felipe Damaceno (2022), “Depende do estilo de danca,
mas acredito que seria ousado, com roupas mais transparentes”.

E interessante destacar que apesar dos respondentes da pesquisa serem dancarinos,
todos praticam modalidades distintas de dancas. Sendo assim, é possivel entender que
mesmo o publico sendo diverso, uma quantidade consideravel de dancarinos, reforga o
argumento sobre conforto e estilo, 0 que indica desejos de consumo em comum, entre

os praticantes das diferentes modalidades de danca.
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A partir desse principio de consumo, foi necessario estabelecer uma relacéo sobre
as satisfacOes e caréncia do publico em relagdo a produtos existentes que ja sdo ofertados
no mercado de moda. Sendo assim, a pesquisa trouxe um levantamento de respostas bem
parecidas e; variam entre a falta de originalidade e inovacéo de pecas para esse segmento,
inclusdo de tamanhos maiores, pecas agéneros, pegas confortaveis e ousadas e, de certa
forma a falta de opcOes de produtos e marcas para o segmento pois, de acordo com as
respostas dadas, a maioria das lojas sdo voltadas para o estilo de danga académico e
classico. Um desses dancarinos reforca ainda mais essas questdes abordadas sobre a

caréncia de marcas.

Segundo o dancarino Anthony Gabriel (2022):

Sinto falta de uma marca que faca vestimentas confortaveis pra corpos que
executem a pratica das dancas urbanas. Vejo que existe marcas voltadas para
0s publicos de ballet classico e jazz, que ofertam diversas possibilidades de
modelos de collant, saias e cal¢as para o publico académico. Mas, isso ndo
acontece para as dancas urbanas.

A partir das respostas apresentadas nota-se que a maioria dessas pessoas
consomem em marcas como Nike e Adidas pelo estilo de vida que essas marcas propagam
e alguns deles mencionaram uma marca brasileira que geralmente vende roupas para
dancarinos nos festivais de danca, a Arte Gera Arte. Sendo assim, podemos estabelecer
algumas andlises sobre essas marcas no topico a seguir para entender como funciona o
trabalho dessas marcas. Segundo Gabriel Sena (2022) e Carolina Pereira (2022) as marcas
mais utilizadas sdo Nike e Adidas porém de acordo com Elod Max (2022) o consumo por
pecas de marcas locais como a Arte Gera Arte também é muito influente no meio das

dancas urbanas.

2.3. Analise de marcas utilizadas por dancgarinos

De acordo com as informacdes coletadas serédo feitas seguintes contextualizagdes
sobre as marcas citadas por esses dangarinos destacando pontos sobre essas marcas que
de certa forma possam ser validos para essa pesquisa como produtos, cores, tamanhos,

pregos e sua comunicacao.

- Arte gera Arte,
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A marca segundo o site, foi inaugurada em 2012 por artistas com o objetivo de
contribuir com o estilo, personalidade, valores culturais e artisticos de outros artistas.

Os produtos dessa marca por sua vez, possuem uma variedade de categorias sendo
elas camisetas, calcas, tops, jaquetas, corta ventos, acessorios e moletons; além disso, a
marca oferta uma cartela de cor sendo azul, bege, branco, cinza, laranja, preto, rosa e
verde e, uma grade de tamanhos que variam entre 0 P ao XG. Apesar de toda essa
variedade, a marca possui poucos produtos disponiveis no site, ofertando apenas roupas
bésicas de moletons, uma blusa e um moletom com estampa tie-dye, uma pochete e uma
shoulder bag, totalizando apenas dezesseis produtos, porém apenas trés deles estdo
disponiveis sendo a uma pochete branca, uma shoulder bag preta que estdo em promogéo

e um moletom branco; os demais estéo esgotados.

Figura 25: Produtos disponiveis na Arte Gera Arte.
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Fonte: Arte Gera Arte (2022).

Através dessas disponibilidades ofertadas, € possivel refletir que ou a marca vende
muito ou pode estar ocorrendo algum processo de troca de colecdo. Entretanto, é valido
destacar que de um modo geral, os produtos sdo basicos, mas possuem variedades de
cores e tamanhos. E interessante salientar que os precos dos produtos variam entre
quarenta e cinco reais a duzentos reais visando sempre em atingir artistas de diversas
classes sociais.

Além disso, pode-se observar como essa marca se promove. Os canais de
comunicacdo mais utilizados pela marca sdo o Instagram e o Facebook, pois é onde a
marca se conecta com o publico atraves de editoriais de moda e fashion films como forma

de oferta dos seus produtos e estilo de vida proposto, posts artisticos que de certa forma
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promovem apoio aos artistas e divulgacOes de presencas em um determinado evento de
danca. E, a praca dessa a marca € dada pela utilizacdo do site, do Instagram, do Whatsapp
e de alguns festivais de dancga para se integrar com 0 seu publico e vender os seus

produtos.

Figura 26: Editorial de moda da Arte Gera

Fonte: Arte Gera Arte (2022).

Sendo assim, é possivel perceber que a marca se alinha em parte com o publico
das dancas urbanas visto nas analises de campo. Apesar de ndo ser uma marca direcionada
especificadamente para esse publico, mas sim para artistas em geral, as pegas sao basicas,
simples e de certa forma ndo sdo ousadas, aspecto reforcado pelo dancarino Wallace
Costa (2022). As pecas por sua vez, sdo comuns e possivelmente encontradas nas demais
marcas citadas pelos outros dancarinos.
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Figura 27: Postagem da Arte Gera Arte
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Fonte: Instagram Arte gera arte (2022)

As postagens no Instagram da marca possuem uma linguagem de apoio aos artistas

locais e apoio a arte de um modo geral como mostra por exemplo na postagem acima.

Figura 28: Instagram da Arte Gera Arte
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Fonte: Instagram Arte gera arte (2022)

Atualmente, o Instagram da marca consta apenas duas postagens pois

aparentemente as postagens antigas foram arquivadas como forma de recomego, ou seja,
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para divulgar uma nova colecdo. E nitido ter essa conclusio através da forma como as

legendas dessas duas postagens estéo escritas, segue o exemplo:

Figura 29: Postagem da Arte Gera Arte
artegeraarte In works...

Ver todos os 2 comentarios

3 de maio - Ver traducao

Fonte: Instagram Arte gera arte (2022)

Na legenda a marca menciona a expressao “In works...” que traduzindo na lingua
Portuguesa significa em obras ou em construcdo, ou seja, a marca esta recomecando ou

projetando uma nova colecéo.

- Adidas;

Segundo o site da Adidas, a marca foi fundada em agosto de 1949 por Adi Dassler
com o objetivo de melhorar a performance dos atletas daquela época. Por sua vez, 0s anos
foram se passando e a marca atingiu a moda de forma com que o publico geral que se
interessa por musica, moda, cultura, sustentabilidade e tendéncias atuais se interessassem
pela marca. Além disso, a marca com um tempo lancou a sua linha Originals focada em
estilo de vida jovem através de moda casual com pecas em tecidos macios, modelagens
largas que promovem o conforto e estilo através de referéncias esteticamente

representadas pelo estilo Old School.

Em relagéo aos seus produtos, a marca oferece uma paleta de cores variada que
permeia por cores vibrantes, tons pastéis, tons terrosos, mas, 0 seu maior destaque sdo as
cores neutras. E interessante salientar a vestibilidade, como o estilo das pegas combinam
em sua maioria com qualquer situagdo do cotidiano e a consciéncia que a marca promove
sobre sustentabilidade oferecendo produtos em materiais reciclados pela propria
producdo ou materiais como plasticos resgatados dos oceanos. “Com design descolado e
de alta performance, a Adidas Originals transita do street style a rotina de exercicios em
blusas, jaquetas, mochilas, calgas, ténis e mais. Confira cada detalhe de modernidade e

conforto da marca alema”. (Oq Vestir, 2019)
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Figura 30: Destaque da colecéo Originals.

Fonte: Adidas (2020).

Segundo o site da Adidas, alguns materiais sdo destacados para a producao das
pecas. Assim sendo, foi-se desenvolvido para esse trabalho uma tabela que demonstre
esses materiais e suas descri¢des, conforme apresenta abaixo:

Tabela 1: Descricdo de materiais.

Materiais Descrigdo

Algodao Sustentéavel
Fibra de algoddo que:

- Requer menos dgua

- Requer menos pesticida
- Preserva a qualidade da
fibra

- Promove melhores
condicdes de trabalho
para os agricultores

Tencel

Fibra composta pela
polpa da madeira
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Tencel/lyocell

Pulp Fibre Yarn Fabric End Product
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Q. B |

Fibra de origem
animal retirada sem
ferir o animal

Fonte: autoral (2022)

A marca oferece diversas categorias de produtos ja citados acima, porém
quantitativamente em modo geral, a marca distribui trés mil e duzentos e seis produtos
ofertados para homens; dois mil e oitocentos e noventa e cinco para mulheres e setecentos
e oitenta e oito para criancas. O preco desses produtos varia entre quarenta e nove reais e
noventa e nove centavos a trés mil e seiscentos e noventa e nove reais e noventa e nove
centavos. Além disso, a marca oferta sua praga no Instagram, no site oficial e em lojas
fisicas espalhadas pelo mundo todo.

E, é valido destacar a forma como ela promove seus produtos e estilo de vida
proposto pela marca. A marca por sua vez, utiliza das suas redes sociais para cada vez
mais se integrar o publico por mais ja seja uma marca bastante influente no mercado pois
podemos perceber isso pela quantidade de seguidores no Instagram e; a mesma busca
cada vez reforgar seu publico por meio de parcerias em cole¢des, publicidades em

editoriais de moda, escolhas direcionadas ao consumo do seu publico, ou seja, a marca
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seleciona um time de influenciadores para serem o rosto do marca, Visto que esses
influenciadores sejam parte do desejo de consumo do publico jovem e com estilo de visual
casual que a marca propaga, a imagem a seguir destaca bem parte desses influenciadores

gue se tornaram rosto da marca:

Figura 31: Campanha Superstar.

0 CDLETIgD EAZ A DIEERENCAH

Fonte: Adidas (2020).

A imagem acima retrata um time de celebridades influentes no meio jovem
contando com artistas da musica pop coreana, o0 K-pop e outros famosos de outros paises.

E também é valido destacar que nesse time possui uma brasileira, a cantora Anitta.

Figura 32: Instagram Adidas.
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Ver tradugao

Fonte: Instagram Adidas (2022).

Diante das caracteristicas de linguagem da marca com o publico citadas
anteriormente, é possivel destacar algumas postagens que justificam o quanto a

comunicacdo da Adidas é voltada através de marketing por meio de influenciadores e
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famosos pois consequentemente de certa forma eles conseguem atingir o seu publico-alvo

por meio desses famosos e do publico que os consome.

Figura 33: Instagram Adidas.
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Fonte: Instagram Adidas (2022).

A imagem anterior se localiza nos bastidores do clipe da musica “Envolver”, da
cantora Anitta, no qual a mesma se encontra com um look da Adidas e que se tornou um
hit mundial ao atingir os topos das paradas musicais. Assim sendo, é interessante observar
que a Adidas sabendo desse feito da cantora, fez uma postagem aproveitando o
engajamento e a relevancia sobre o feito da Anitta para representar o seu estilo e divulgar
seus produtos. Um outro exemplo parecido com esse, pode ser dado pelo caso da
influenciadora Jade Picon que também estava com seu home em alta apds participar do

reality show, Big Brother Brasil 2022; conforme destaca na postagem abaixo:
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Figura 34: Instagram Adidas.
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Fonte: Instagram Adidas (2022).

A marca até menciona na legenda sobre a relevancia da influenciadora, destaca
que o publico nédo fala além de algum assunto ou informac6es sobre ela e por sua vez, ndo
deixando de apresentar seus produtos.

Diante dessa observacédo, € possivel perceber que apesar da marca ter pecas e
produtos alinhados com o publico das dancas urbanas, é nitido como o estilo de vida que
a marca propaga e a influéncia através das celebridades que ela atinge sobre seu publico
destaca muito mais o impacto que a marca causa em seus consumidores. Nota-se que esse
publico possivelmente da mais valor em carregar o0 nome da marca no seu estilo do que

utilizar uma peca diferenciada ou talvez, ousada.

- Nike;

De acordo com o site da Nike, a marca foi desenvolvida por uma dupla de

empresarios conhecidos como Phil Knight e Bill Bowerman em 1971 ap0s revenderem
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ténis japoneses modificados e importados pelos proprios. Com o mesmo objetivo da
Adidas a marca aparece no mercado para produzir inovagdes para atletas do mundo todo

buscando sempre criar melhorias nas suas criagcdes para todos os produtos das proximas

geracdes.

Figura 35: Tops esportivos.
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Fonte: Nike (2022).

Os produtos da Nike s&o entre si bem variados, totalizando trés mil e cinquenta e
oito produtos no qual os precos variam entre vinte e nove reais e noventa e nove centavos
a dois mil e novecentos e noventa e nove reais e noventa e nove centavos. Além disso, 0s
produtos possuem um catalogo extenso de categorias que vao desde cal¢ados e acessorios
até shorts, calcas, bermudas, camisetas, regatas, blusas, vestidos, jaqueta entre outros. E
também, possuem uma grade tamanhos extensa que vai do tamanho Unico até o 3XG e
uma cartela de cores diversas com a presenca de amarelo, azul, bege, branco, cinza,
dourado, laranja, marrom, prata, preto, rosa, roxo, verde, vermelho e colorido.

Assim como a Adidas, a Nike por sua vez também possui oferta de sua praga no
Instagram, no site oficial e em lojas fisicas espalhadas pelo mundo todo. E, a mesma se
promove também por meios de editoriais de moda e na busca pela promocdo através do
desejo de consumo do seu publico consumidor visando sempre pessoas autenticas e que
propagam sua influéncia no meio midiatico, porém o seu diferencial em suas produgdes
é que na maioria das vezes a marca explora diversas area do esporte e da diversidade
cultural por meio das suas midias propagando sempre o respeito e igualdade para todos

0s publicos.
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Figura 36: Post motivacional.

Fonte: Nike (2022).

A imagem acima reforga o argumento sobre como a marca se posiciona em suas
redes sociais, a marca visa sempre questionar as diferencas elevando a igualdade e
destacando o respeito sobre cada histéria motivacional.

A partir dessa pesquisa &, € interessante destacar que apesar de apresentar pecas
basicas em suas cole¢des, a marca por possuir uma grade tamanhos elevadas, uma cartela
de cor diversa e uma quantidade consideravel de categorias de produtos além de promover

um diferencial destaca ainda mais sobre como ela se propaga em suas promocaes.

Figura 37: Instagram da marca.
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Fonte: Instagram Nike (2022).
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Na imagem acima, é nitido o qudo a marca é influente e engajada no Instagram
devido sua quantidade de publicacbes e pessoas que seguem a Nike. Além disso é
interessante destacar a relevancia do conteudo das postagens, a marca sempre busca trazer

causas sociais e diversidade para seus contetdos de midia, como podemos observar nos

exemplos a seguir:

Figura 38:Conteldo dos posts da marca.
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Fonte: Instagram Nike (2022).

A imagem acima retrata uma sequéncia de contetdos postados em favor do
movimento social Black Lives Matter, que retrata o combate ao racismo e ataques as vidas

pretas que sofrem violéncias.

Figura 39:Contetdo do Instagram da marca.

Fonte: Instagram Nike (2022).
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Na imagem anterior, a marca retrata em sua postagem um trecho da vivéncia de
uma pessoa LBTQIA+ por meio de uma citacdo na legenda, comunicando ainda mais
com seu publico sobre a importancia da diversidade, do orgulho de si e a relevancia do
respeito ao proximo. E interessante destacar como marca além de trazer essa mencao, ela
pede ao publico comentarios amorosos e de suporte como forma de retribuicdo a pessoa

LBTQIA+ mencionada na postagem.

- Arte Gera Arte x Adidas x Nike:

Diante dessas pesquisas feitas sobre essas possiveis marcas concorrentes, €
interessante destacar algumas semelhancas e diferencas entre si, sendo elas:

As pecas da Arte Gera Arte possuem grandes semelhangas com os produtos da
Adidas e Nike, como ja foi reforcado anteriormente. De um modo geral, por ser um
projeto colaborativo de artista para artista, falta um pouco mais da identidade da marca
na producdo das pecas.

Apesar das pecas da Nike serem semelhantes com as da Adidas e possuirem um
tipo de promocdo semelhante, elas se diferem ao propagar a inclusdo social e o respeito
pelas diferencas até mesmo em seus produtos, enquanto a Adidas apesar de propagar
diversidade, ndo inclui tantos tamanhos na sua grade.

As pecas de acordo com as trés marcas possuem semelhancas nas suas categorias
possuindo camisetas, corta ventos, jaquetas, acessorios, shorts, regatas, calgas, porém
enguanto na Nike e Adidas possuem calcados, a Arte Gera Arte ndo trabalha com esse
segmento.

Os pregos das marcas variam entre si, porém nota-se que a Arte Gera Arte sendo
uma marca nacional e mais nova, 0s precos sdo bem abaixo em comparacdo com 0s
produtos da Nike e Adidas, até mesmo pela falta de expansdo no mercado e pela falta de
propagacdo de identidade visual e estilo que no qual as internacionais usam para se
promover.

Sendo assim, é possivel perceber que apesar das trés marcas possuirem
semelhancas e alinharem de certa forma com o estilo dos dancarinos de dancas urbanas;
elas também possuem seu diferencial através da forma como se comunicam com 0 seu
publico e que de certa forma, o consumidor que mais se identifica com algumas dessas

marcas ira consumir e aderir ao estilo ou a comunicagdo que a marca gera.
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Diante das respostas recebidas pelo formulario, podemos perceber que de fato
existe um desejo de consumo desse publico em relagdo a uma moda voltada para
dancarinos. Além disso, é interessante analisar o quanto esse publico cresce a cada dia e
0 que faz com que possamos refletir sobre a necessidade de consumo do presente e do
futuro. Sendo assim, para que esse capitulo seja finalizado, o autor possibilita apresenta
uma pesquisa sobre esse crescimento de consumo em relagdo a essas dangas,

principalmente apos o periodo da pandemia causada pela COVID-19.

2.4. A expanséo do publico;

Com o passar dos anos, a danca vem sendo uma arte muito procurada
principalmente por admiradores de artistas internacionais. De acordo com o surgimento
do Street Dance, descoberto pelos videoclipes musicais que aos poucos evoluiu e se
espalhou pelas companhias de dancas e academias, nota-se o crescimento desse interesse.
E interessante salientar, que além da paix&o pela arte e pelo desejo de consumo desses
admiradores em relagéo aos seus artistas favoritos, as dangas urbanas elevam ainda mais
sobre representatividade por causas sociais; tipos de personalidades e estilos que se
diferenciam entre si e que normalmente a sociedade reprime para atingir um consumo
Unico com objetivo de dar um certo destaque a cada publico constituinte desse
movimento.

Sendo assim, pelo formulario proposto para o publico, o autor indaga sobre como
os dancarinos divulgam seus trabalhos e se comunicam com o seu publico para entender
como eles conseguem atingir novas pessoas para a area. De acordo com as respostas
constatou-se que 99% desse publico faz uso de plataformas digitais para expandir o seu
trabalho e fazer com que novas pessoas se interessem e apenas 1% faz uso de marketing
“boca a boca”, ou seja, vende seu trabalho por meio da sua apresentagdo ou fala. Além
disso, é possivel dizer que as redes sociais aumentaram seu fluxo de usuarios durantes
esses trés ultimos anos, considerando que durante esse tempo 0 mundo parou devido ao

periodo de quarentena por causa do Coronavirus.

A pandemia da Covid-19 intensificou o uso da internet no Brasil e chegou a
marca de 152 milhdes de usudrios. Esse nimero corresponde a cerca de 81%
de toda a populagdo do pais com mais de 10 anos de idade. Os resultados foram
obtidos na pesquisa TIC Domicilios 2020 langada pelo Centro Regional de
Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informagdo (Cetic.br).
(SOARES, 2021).
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Diante da pandemia causada pela COVID-19, que fez com que grande parte da
populacéo ficasse de quarentena em suas casas para reduzir o risco de contéagio do virus,
houve de fato um crescimento pelo interesse em praticar dancas por meio de uma
plataforma remota no qual facilita ainda mais a interagdo entre admiradores e seus artistas
favoritos, essa plataforma é conhecida como Tik Tok. Sabendo dessa informacéo, através
do formulario foi possivel verificar que 90% do publico faz uso do Tik Tok e Instagram
como forma de expanséo de reconhecimento, 9% utiliza apenas o Instagram e 1% prefere
utilizar as redes sociais apenas como meio de comunicacdo pessoal e que de um modo
geral todo o publico utiliza em prol da sua arte e de reconhecimento e acessibilidade por
parte dos artistas da midia.

Além dessa facil interacdo, € relevante mencionar que os artistas prejudicados
financeiramente devido a essa quarentena, comecaram a utilizar a plataforma como meio
de divulgacdo das suas artes e aumento de reconhecimento artistico ja reforcado
anteriormente, porém é notorio que devido ao aumento do fluxo das redes sociais,
principalmente o Tik Tok, muitas comecaram a se interessar por dancas urbanas. Apesar
disso, é valido dizer que as dancas exploradas nessas plataformas sdo produzidas com a
intencdo de viralizar, ou seja, que a coreografia de uma certa musica possa ficar famosa
mundialmente. Todavia, a maioria dessas coreografias sdo produzidas por amadores e ndo
condizem com o mercado das dancas urbanas o que, incomoda dancarinos de dancas
urbanas, pois para eles do mesmo jeito que isso auxilia na expansao do interesse pelas
dancas urbanas, de certa forma desvaloriza o mercado devido aos produtores comegarem
a dar preferéncia para pessoas sem nenhuma formacdo em dancas e que de fato sé querem
atingir a fama ou o fécil acesso as celebridades, por apenas nimeros de engajamento ao
recrutarem para algum trabalho com algum artista especifico e desvalorizar de fato o
profissional das dancgas urbanas.

De acordo com a dangarina Carla Marcondes (2022):

Houve muita gente que se destacou e muitas que foram “prejudicadas” em
relagdo ao uso do aplicativo. O estudo da danga foi banalizado é reduzido a
“passinhos” que qualquer um pode executar sem estudo, deixando de ser uma
arte/esporte e virando um artificio de visibilidade social. (MARCONDES,
2022).

Enquanto para Julio César Martinez (2022):
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O crescimento do tik tok foi muito bom e ruim ao mesmo tempo, do mesmo
jeito de encaixar movimentos que utilizamos e também de aumentar o interesse
do pessoal quanto a danca. Mas também criou muitos vicios e tirou o o lugar
de muito bailarino bom, e as vivéncias com a danca parece que mudaram
totalmente também.

As respostas obtidas acima reforcam o argumento dito anteriormente sobre a
insatisfacdo do publico com a caréncia de marcas direcionadas diretamente a danca e a
falta de representacdo desse movimento artistico na moda.

Sendo assim, de acordo com as-pesquisas feitas, o autor desse trabalho propde
uma colecdo de moda direcionada a esse publico possibilitando atender as suas
necessidades por meio de muito estilo, ousadia e conforto. Diante disso, 0 proximo

capitulo abordara o processo criativo da producdo dessa colecao.
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3- FLASH DANCE

O presente capitulo traz em foco o processo criativo do objetivo desse trabalho de
conclusédo destacando visualmente pesquisas e possiveis propostas para a criagcdo de uma
colecdo de moda para o publico-alvo analisado no capitulo anterior. Sendo assim, é
necessario abordar pesquisas de tendéncias, materiais, cores, estampas, aviamentos,
estéticas e possiveis produtos para o desenvolvimento desse processo criativo.

Sendo assim, o proximo subcapitulo apresentard algumas pesquisas de tendéncias
de moda, presentes em produtos e que possam servir de insights para a criagdo do conceito

da colecdo desse trabalho e de estratégias de oferta desses produtos.
3.1. Pesquisa de Tendéncias:

Para desenvolver essa pesquisa fez-se a busca de algumas palavras-chaves a partir dos
portais de pesquisas mais influentes, 0o WGSN e o Steal the Look.

As palavras-chaves utilizadas nesse processo de pesquisa foram ‘“danga”,
“urbana”, “rotina” e “festa” e de acordo com isso, foi possivel destacar alguns produtos

ou dados que serd@o apresentados a seguir:

3.1.1 Produtos

Nesta etapa sera analisado as principais pecas encontradas nas tendéncias que de

certa forma condizem com o tema proposto.

- Sutid estruturado:

Essa peca possui uma espécie de estruturacdo que promove um suporte a postura
do corpo além de ser um produto versatil para a rotina diaria. Segundo Harman (2020), o

design desse produto foi projetado para ser algo que a consumidora possa utilizar na rotina

diaria através de suas atividades e exercicios fisicos.
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Figura 40: Tendéncia sutia

1

Coop X Proenza —— Naw Balanca x
T Staud 1. Suporte para a coluna 2. Suporte

para o busto
3. Fecho de ziper 4. Painéis

Schouler

2

Recbok

Fonte: Jessica Harman (2020).

- Tops assimétricos:
Essa peca pode ser dada como mais um tipo de produto versatil e traz em

referéncia os looks aerdbicos dos anos 80. Além disso sdo Otimos para a rotina e
atividades tranquilas.
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Figura 41: Tendéncia assimetria

‘N A

1. Barra alongada 2. Painéis para
suporte 3. Algas cruzadas.

Dalty Paper

Fonte: Jessica Harman (2020).

- Camiseta com recortes:

De acordo com essa tendéncia, o tecido varia bastante e € através da escolha correta que
conseguimos verificar a versatilidade da pega (Harman, 2019). A usabilidade desse
produto esta associada a qualquer atividade realizada no dia.
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Figura 42: Tendéncia recortes.

1. Comprimento cropped 2. Tecidos

‘ respirdveis contrastantes 3. Recortes

Soop x Proenza Schoular

S T —

Andrea Jiapal LI

LNA

Fonte: Jessica Harman (2020)
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- Blusa de base fria
O uso dessa peca é designado para treinos e corridas, porém destina-se que

também pode ser considerada uma peca versatil; ela pode possuir transpasses no peito.

Figura 43: Tendéncia base fria.
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NUX Active 1. Gola rolé 2. Painéis transpassados
no peito
3. Painel respiravel 4. Buracos para

Particle Favar

Dally Paper

Fonte: Jessica Harman (2020).

- Shorts volumosos:
Peca desenvolvida para ser confortavel e durar o dia todo, a modelagem é maior

e possui caimento confortavel. Além disso, a peca traz referéncia aos shorts utilizados em

partidas de boxes.
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Figura 44: Tendéncia shorts.

)x(

N\

‘.
=

1. Cos interno 2. Tecidos contrastante 3.
Shorts justos embutidos

Fonte: Jessica Harman (2020).

- Cargo reversivel:
A peca é inspirada na moda utilizada e sua principal proposta é ser uma calca

multifuncional e que sirvam para qualquer ocasiao.

62



Figura 45: Tendéncia utilitéria.

1. Cos de eldstico 2. Bolsos estilo cargo
3. Shorts de ziper 4. Fechos de pressdo

Jahn Edlott
Fonte: Jessica Harman (2020).

- Calga ampla:
Essa peca possibilita a movimentacdo do corpo, possui caracteristica confortavel

e é ideal para atividades que duram o dia inteiro inclusive danca.

Figura 46: Tendéncia calca
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Stalla McCartnay x
adlgas

1. Cos superalto 2. Volumes
inseridos 3. Cintura baixa

Fonte: Jessica Harman (2020).

- Corta-vento
A peca é desenvolvida como uma peca de protecdo e sdo ideais para usar em

atividades que duram o dia todo e ao ar-livre.

Figura 47: Tendéncia corta-vento
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1. Gola ampla 2. Painéis
contrastantes 3. Bolso
frontal 4. Protegdo corta-vento

42/54 Sport

@champion adidas x Angel Chen

Fonte: Jessica Harman (2020).
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- Pecas vazadas
Tendéncia influenciada pelos cortes a laser e impressdes 3D através de uma néo-

uniformidade. Logo, ndo existe um padrdo quanto mais recortada em escalas e formas

diferentes, mais a peca se torna interessante.

Figura 48: Tendéncia vazados.

Fonte: Rebecca Saygi (2021).

Com o objetivo de resumir visualmente essas tendéncias encontradas no WGSN,
foi-se desenvolvido um moodboard conforme mostra a seguir:

66






3.1.2 Estéticas

Nesta etapa serd analisado as estéticas que mais se destacaram nas tendéncias
pesquisadas;

- Trilhas psicodélicas:
Esse conceito trata-se de roupas utilitarias com cores e estampas chamativas.

Figura 49: Trilhas psicodélicas.

Nidni Choucharl

F***ing Young /
Bustar's Worid

Fantastic Crasn by
MSCM e

Fonte: Noah Zagor (2021).

goleteolicetion

- Festas em Miami:
O conceito dessa tendéncia aborda o Tropicalismo de forma ousada com cores

subexpostas e fluorescentes.
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Figura 50: Tropicalismo ousado

Double Rainbouu

"
e,

Ryﬂn Spancer

Fonte: Noah Zagor (2021).

- Anatomia projetada:
A tendéncia destaca trajes futuristas através do seu design exaltando a ergonomia

e a alta performance dos atletas por meio dos seus materiais.

Figura 51: Detalhes anatdbmicos
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adidas x Paolina Russo

- ' gl »
X-Bionic @dykespaort

Fonte:WGSN (2021).

- Subversive basics

Segundo o Steal the Look, o conceito dessa tendéncia trata do destaque de uma
peca Unica e auténtica através da transformacédo de uma peca que poderia ser basica. Além
disso, é possivel verificar que essa estética surgiu como forma de rebelido na moda devido
aos acontecimentos da pandemia, da desigualdade social e racial, da crise econdmica e o
aumento de impacto natural. Com isso, essa tendéncia surgiu como forma de resposta
para esses acontecimentos através de muito estilo, rebeldia e principalmente muita

ousadia.

Figura 52: Moda Subversiva
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Fonte: Steal the look (2021).

-Y2K

De acordo com o Steal the Look, essa estética surgiu nos anos 2000 e atualmente
voltou ressignificada através de um streetwear iluminado, a tendéncia destaca pecas
altamente brilhosas por meio de tecidos ou aplicagoes.

Figura 53: Anos 2000
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Fonte: Steal the look (2021).

Com o objetivo de resumir visualmente essas tendéncias encontradas no WGSN
e Steal the Look, foi-se desenvolvido um moodboard conforme mostra a seguir:
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3.1.3 Tecidos e aviamentos

Nesta etapa sera destacado os principais materiais vistos nas tendéncias
encontradas na plataforma WGSN.

- Couro esportivo ecoldgico:

Ideal para produzir pecas com caimentos diferentes que podem mudar ao longo
do tempo e é usado em pegas que destacam a moda esportiva e urbana.

Figura 54: Couro ecoldgico.

Fonte: Clare Varga (2017).

- L& esportiva
Geralmente utilizada nas pegas de baixo e promove uma grande durabilidade e

elasticidade.
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Figura 55: La esportiva

Fonte: Clare Varga (2018).

- Spandex
Séo tecidos elasticos com acabamento cintilantes e sdo préprios para producéo de

pecas de academia.
Figura 56: Nostalgia dos anos 80.




Fonte: Clare Varga (2018).

- Jeans Tecnologico envelhecido:
Tecido vintage com barras desfiadas e lavagens desbotadas e utilizado para

academias.

Figura 57: Jeans envelhecido.

Fonte: Clare Varga (2018).

- Vinil punk
Possui um visual Unico devido ao brilho do tecido e no geral é 6timo na
sustentacdo na moda esportiva.
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Figura 58: Vinil.

Fonte: Clare Varga (2018).

- Lurex cintilante
A juncéo perfeita de moda esportiva com o visual para uma noite de festas através

de muito brilho, porém sem perder a esséncia despojada da moda esportiva.

Figura 59: Lurex.
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- Telas coloridas
As telas arrastdes oferecem um controle maior do suor e do respiro corporal além

de propor novas ideias de composicdo, sobreposicéo e estilo.

Figura 60: Tela colorida.
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- Artigos industriais

Esses materiais destacam a forte tendéncia da moda utilitaria e o interessante dessa
tendéncia é que quanto maior o aviamento, maior o impacto da roupa.

Figura 61: Tela colorida.
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Smart Accessori

Centro Accessori
Fonte: Clare Varga (2018).

- Exteriores expressivos

Essa tendéncia destaca materiais que exaltam funcionalidade e detalhes
exagerados na construcao da peca.
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Figura 62: Tela colorida.

Com o objetivo de resumir visualmente essas tendéncias encontradas no WGSN,
foi-se desenvolvido um moodboard conforme mostra a seguir:
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3.1.4 Cores

- Tons multicromaticos
A partir do crescimento do metaverso, tons vibrantes e saturados se destacam formando

um arco-iris cromatico.
Figura 63: Cores vibrantes.

Y

@officislbyredo

Fonte: Clare Varga (2018).
- Digital Lavander

A cor considerada como a favorita da WGSN desse ano simboliza serenidade e escapismo

digital; ao ser utilizada com brilho a cor destaca a sua importancia.
Figura 64: Cores vibrantes.

A- Lavender Shimmer

Pantone:
Az10221C

Fonte: Clare Varga (2018).
- Galactic Cobalt

A cor promove uma sensacao intensa e impactante através do seu brilho. Além disso,

essa cor apresenta um destaque nos metais.
Figura 65: Cores vibrantes.
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Fonte: Clare Varga (2018).

- Brilhos elétricos com escuros profundos:
O destaque de cores fluorescentes que se contrastam drasticamente com tons escuros
promovendo um visual psicodélico.

Figura 66: Cores vibrantes.

A Black

@vivianesassenstudio

B: Tidal Teal

C: Purple Swirl

Coloro:

A:153-19-00, B: 105-27-15, C: 138-44-29, D: O11-50-32, E: 037-93-00, F:
051-76-36, G: 064-59-32

Pantone:

A:19-4203 TCX, B: 19-4324 TCX, C: 18-3533 TCX, D: 18-1651 TCX, E: 11-4800 TCX,
F:13-0651 TCX, G: 16-6340 TCX

Arsen Aldyngarov

Fonte: Clare Varga (2018).

- Vermelho intenso para modelos versateis:
Esses tons contribuem com o aumento de interesse do consumidor que esta comegando
sua imersao no sportwear e no streetwear.

Figura 67:

a. Atlantic Blue

Vermelhos.

d. Bloodstone

f. Red Glow
b. Optic White

e. Fiery Orange

Aimé Leon Dore x New
Balance

Warehouse Gym

Live the Process

Coloro: a. 115-35-20 b. 037-93-00 c. 034-70-21 d. 011-27-26 e. 017-45-35f. 013-43-37 g. 122-66-02
Pantone: a. 18-4034 TCX b. 11-4800 TCX c. 14-1036 TCX d. 19-1652 TCX e. 18-1445 TCX f. 17-1563 TCX g. 15-4008 TCX



Fonte: Clare Varga (2018).

- Tons vibrantes sobrenaturais:
Sé&o cores cintilantes e possivelmente fluorescentes que recebem o seu destaque devido
a0s avangos

A- Luminescent Lime

D: Fuschia

B: Glam Green

E: Radiant Red Shimmer

C: Star Gazing

Pantone:
A:10327 C,B:10291C,C: 8185 C,D: 8320 C,E: 10165 C

tecnoldgicos.
Figura 68: Cores tecnoldgicas.

Fonte: Clare Varga (2018).

- A sensualidade dos meio-tons:
Transmitem versatilidade possibilitando o uso das pegas durante o dia e durante a noite
exalando sensualidade.
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Figura 69: Cores versateis.

@sunnei
Fonte:
Clare Varga
(2018).
3.1.5.
Vollebak @ambush_official »
Estampas:

- Camuflagem sobrenatural:
Essa tendéncia estd totalmente ligada ao psicodelismo, ela trata-se de uma

camuflagem de estampas com cores vibrantes e texturas vigosas que destacam a atengédo

alheia. v
A: Dusted Grape @caitlinwooters
Figura
0 & idAC 9% T
70: E Terracotta ke 2 ) [
C: Crimson |
F: Black
Coloro:
A 143-36-17, B: 000-64-00, C: 010-38-36, D: 026-58-35, E: O17-43-20, F:
153-19-00

Pantone:
A:19-3424 TCX, B: 17-5104 TCX, C: 18-1657 TCX, D: 16-1164 TCX, E: 18-1441 TCX, F:
19-4203 TCX

Camuflagem sobrenatural.
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Fonte: Hannah Watkins (2021).

- Marcagdes minerais

S&o estampas abstratas por meio de uma camuflagem feita com elementos da
natureza e padronagens animais.

Figura 71: Camuflagem natural.

Fonte: Hannah Watkins (2021).

Essa proposta € ideal no mercado de aluguel considerando que a geragao Z

- Poder psicodélico busca looks chamativos para ocasioes festivas pontuais

As estampas dessa tendéncia ofertam
redemoinhos  distorcidos, grafismos hipnoticos
destacando a estética visual psicodélica.

Figura 72: Psicodelismo.
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Fonte: Hannah Watkins (2021).

A partir dessas pesquisas de tendéncias realizadas, foi necessério realizar alguns
moodboards para que o designer desse trabalho consiga expressar suas ideias. Sendo

assim, a seguir estardo esses painéis com suas devidas descricoes.
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3.2. Moodboard:

O moodboard a seguir destaca o conceito desenvolvido pelo autor desse trabalho
destacando a sua funcionalidade, sua estética, seu publico, seu cenério e sem perder sua

propria identidade visual.

Figura 73: Moodboard Conceito.

Fonte: autoral (2022).

O moodboard acima integra a proposta do designer de trazer em sua colegéo de
moda pecas versateis para serem usadas na rua, na festa ou em uma aula de danca.
Sabendo que o publico danga com frequéncia, o objetivo é desenvolver pecas
multifuncionais e principalmente pecas ousadas e carregadas no estilo para 0s mesmos
consumirem visto que, € um desejo de consumo e alguns casos necessidade de consumo.
A partir disso, 0 moodboard destaca uma rua que se direciona para uma aula, ou seja, é
uma proposta para idealizar pegas para as tais situagdes; a prancha também apresenta uma
explosdo de cores vibrantes em contraste com tons sombrios repassando uma estetica
psicodélica. Além disso, é interessante destacar os grafites nas paredes representando as
artes urbanas e alguns dancarinos pela pista com pegas diferentes contextualizando uma

possivel proposta de materiais.
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Diante do conceito apresentado anteriormente pelo moodboard é valido destacar
a necessidade de um estudo para o desenvolvimento das cartelas de tecidos e aviamentos
Vvisto que, esses materiais precisam estar de acordo com a proposta da colecéo e se esses
tecidos sdo favoraveis para a construcao dos produtos de moda para esse publico. Assim
sendo a proxima etapa sera para analisar quais desses tecidos podem ser utilizados para a

producdo das pegas.

3.3. Release

Diante de todas as pesquisas feitas ao longo do trabalho, a colecdo denominada
Flash Dance tem por objetivo atender os dangarinos de dancas urbanas com um estilo
unico e ousado através de pecas comerciais e em alguns casos diferentes do padrdo ja
comercializado.

A colecdo projetada propde tecidos diversos que ja sdo comuns no nicho do
sportwear porém a mesma traz propostas de materiais mais ousados para a construcdo
das pecas. Além disso, as pecas se alternam entre justas ao corpo e largas possibilitando
a criacao do estilo de cada pessoa constituinte desse publico.

O desejo da comunicacdo dessa colecdo € destacar o conceito do psicodelismo
através das cores vivas em contraste com a cor preta. Além disso, a colecdo visa trazer
uma linguagem com o puablico por meio do seu editorial que sera produzido destacando

poses variadas em um editorial com fundo neutro e coloracdo azulada.
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3.4. Processo criativo:

O processo criativo para o desenvolvimento da cole¢do iniciou-se a partir de imagens produzidas pelo autor com a temética de estilos de
danca. As fotografias destacam dancarinos desenvolvendo poses que exaltam sua personalidade e sua atitude. Sendo assim, o processo de criagéo
partiu-se do principio de criar composic¢des abstratas no software “Photoshop” em cima de uma base de corpo até originar um possivel produto.

A segunta etapa foi utilizar a ferramenta de dissolver para deixar as imagens mais abstratas e a terceira etapa foi contornar as formas
encontradas para verificar se j& havia a possibilidade de obter uma peca. De acordo com a mesma linha de raciocinio, foi necessario repetir todo o
processo de composicao, edicdo e contorno para que fosse possivel atingir um resultado. E valido ressaltar que as imagens do processo criativo
estdo em preto e branco para que as cores das fotos ndo atrapalhassem de uma certa forma o processo criativo.

Como mostra no processo de criacdo anterior, o look final se originou em uma calca com recortes e vazados e, uma segunda pele. E valido

salientar que como forma de implementacdo do estilo proposta na colecdo, foi adicionado luvas nas méaos do croqui apenas como acessorios.

E assim, foi o processo criativo de desenvolvimento das pecas de toda a colecdo conforme destaca abaixo:




Nesse segundo look, podemos observar um casaco cropped assimétrico, uma espécie de blusa por dentro desse casaco e uma bermuda oversized.
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No look acima podemos encontrar uma espécie de calca larga, com um top faixa e um tipo de bolero por cima do top. E relevante mencionar
que como forma de detalhamento, o designer adicionou um decote com amarracao do bolero como forma de estilo e ajuste ao corpo. Além disso,
a partir do look originado foi desenvolvido através do mesmo processo criativo, uma estampa inspirada nas marcacoes de mesclagens da parte de

baixo:

v
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No look visto anteriormente podemos observar um processo de desconstrucdo de pecas a partir de um cropped com gola média, uma Unica

manga sendo tipo bufante e o outro lado em forma de regata. E, também ¢é valido destacar que o lado que possui manga bufante, o designer
adicionou como detalhamento um ziper destacavel para que a manga possa ser removida. Além disso, podemos observar um modelo de calca

desconstruido no gancho e um short na parte de baixo.
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O look acima originou-se em um cropped e uma calca larga nas barras e ajustada na cintura alta. E valido destacar o acréscimo das luvas

nas maos como forma de acessorio assim como mostra no outro visto anteriormente

0

\

O processo criativo acima resultou em um look composto por uma bermuda larga, uma camiseta gola alta e um colete. E interessante
salientar que apesar do processo criativo ser construido por imagens, 0 mesmo trouxe resultados similares a inspiragdes propostas na estética da

colecdo e além disso, ao decorrer do processo criativo o colete sofreu algumas adaptagdes para gerar funcionalidade.
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O look acima destaca um mood confortavel através de um short do tipo ciclista, ou seja, bem justo ao corpo e uma camiseta oversized. Além

disso, foi adicionado como acessorio atraves do processo criativo, um chapéu bucket, ou seja, um chapéu muito utilizado pelos dangarinos como

foi visto nas andlises anteriormente.

98



A composicdo desse processo criativo resultou em um short com recortes proximo as barras e uma regata gola alta com vazados na parte

préxima ao ombro direito. E, nessa composicao, as luvas também vieram como forma de acessorios.
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Q 2 43} >

O processo anterior destaca um visual mais despojado e oversized por meio de uma calca larga, uma jaqueta e um blusa gola alta. Sendo
assim nesse look, o bucket também se destaca como uma possivel op¢do de acessorio.

O processo de criacdo dessa composicao resultou uma calca despojada com modelagem larga e uma regata de alca que ao adicionar como

detalhe um bolso na parte frontal, trouxe referéncias aos macac6es utilitarios encontrados nas tendéncias vistas anteriormente.
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3.5. Mix de produtos
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3.6. Cartela de tecidos:

De acordo com as pesquisas executadas anteriormente sobre a movimentacéo do

corpo do dancgarino e como a ergonomia é necessaria para este feito, € possivel afirmar

que tecidos que possuem algum tipo de extensdo podem ser uma boa opgéo para a

producdo dessas pecas. E, também € valido destacar que as pecas ndo precisam ser

exclusivamente largas, porém para uma boa execu¢do de movimentos é necessario que o

tecido da peca possua elastano, mas pode ocorrer algumas excecdes. A partir disso, a

presente etapa visa selecionar a cartela de tecidos para a produ ¢é&o dessa colecéo.

LYCRA CONFORT
88% POLIAMIDA E 12% ELASTANO
FABRICANTE: MANATEX
GRAMATURA: 210
LARGURA: 1,60 CM

PRECO: R$ 44,90 (METRO)

TULE

100% POLIAMIDA
FABRICANTE: LIVIA TECIDOS
GRAMATURA: 120
LARGURA:15M

PRECO: R$ 39,90 (METRO)

VINIL

97% POLIESTER 3% ELASTANO

FABRICANTE: LOTEX
GRAMATURA: 230 G/M
LARGURA: 1,47 CM

PRECO: R$ 68,00 (METRO)

MOLETOM
100% ALGODAO

FABRICANTE:VILLATEXTIL
GRAMATURA: 300
LARGURA:1,7M

PRECO: RS 3432 O\METRO)
112

SARJA
92% ALGODAO 8% ELASTANO
FABRICANTE: MANATEX
GRAMATURA: 192
LARGURA: 1,65 CM

PRECO: R$ 9,90 (METRO)

MALHA FLAME

100% ALGODAO
FABRICANTE: LOF TEXPRIMA
GRAMATURA: 140
LARGURA: 1,55 M
RENDIMENTO: 4,58 M/KG

PRECO: R$ 12,00 (METRO)



CHAMBRAY JEANS

100% ALGODAO
FABRICANTE: MANATEX
GRAMATURA: 136
LARGURA: 1,50 CM

PRECO: R$ 24,90 (METRO)

NEOPRENE
94% POLIESTER E 6% ELASTANO
FABRICANTE: MANATEX
GRAMATURA: 320
LARGURA: 1,50 CM

PRECO: R$ 19,90 (METRO)

3.7. Cartela de aviamentos:

SUPLEX LIGHT

90% POLIAMIDA 10% ELASTANO

FORNECEDOR: MAXIMUSTECIDOS

GRAMATURA: 200
LARGURA: 1,55 O\
RENDIMENT O 2,85 WVKG
PRECO: RS 59,00 METRO)

A partir da cartela de tecidos ja estabelecida, nessa etapa foram selecionados os

possiveis aviamentos necessarios para 0 desenvolvimento de colecdo desse projeto

visando proporcionar uma étima experiéncia de consumo ao publico-alvo. Além disso,

alguns desses aviamentos foram selecionados a partir das pesquisas de macrotendéncias

e outros de acordo com o estilo selecionado para o conceito dessa colegéo.

VELCRO
100% POLIAMIDA
FABRICANTE: LADY
TAMANHO: 10 M (ROLO)

PRECO: R$ 33,22 (ROLO)

ELASTICO 35 - LARGURA 34 MM
50% POLIESTER 50% ELASTANO
FORNECEDOR: ROLLATEXTIL
TAMANHO: 25 M (ROLO)
PRECO: R$ 60,00 (ROLO)

113

CADARCO CHATO 6MM

100% POLIESTER
FABRICANTE: ROLLATEXTIL
TAMANHO: 100 M (ROLO)
PREGO: R$ 38,00 (ROLO)



LINHA DE COSTURA POLIESTER 1500 JARDAS ZIPER DE NYLON N5 50CM

0 = .
100% POLIESTER 100% POLIESTER / CURSOR 100% ZINCO

FABRICANTE: CIRCULO
FORNECEDOR: LULI
TAMANHO: 1371 M (ROLO)
TAMANHO: 50 CM (UNIDADE)
PRECO: R$ 67,90 (PACOTE COM 10 ROLOS)
PRECO: R$ 16,50 (PACOTE COM 10 UNIDADES)

FIVELAS SUSPENSORA E BOTOES
METAL
FORNECEDOR: LULI
TAMANHO: 4 CM (UNIDADE)

PRECO: R$ 80,62 (PACOTE COM 12 UNIDADES)

3.8. Cartela de cores:
114



A partir do moodboard produzido pelo designer desse trabalho, foi possivel retirar
a cartela de cor da colecdo. Além disso a escolha dessa cartela possui referencial na
estética psicodélica que aborda explosdes de cores frias, fluorescentes e quentes em
contraste com a cor preta e que principalmente é a estética selecionada para o conceito
dessa colecdo. E, também foi através das pesquisas de macrotendéncias € nitido observar
tons que se destacam e agregam no nicho da moda casual e esportiva. Sendo assim as

cores propostas para esse projeto s&o:

PANTOME FANTOME PANTONE
15-1164 TCX 18-2336 TCX 17-2230 TCX
Bright Marigold Very Berry Carmine Rose

PANTONE PANTOMNE PANTOMNE PANTONE
19-3911 TCX 18-1664 TCX 19-3952 TCX 17-4021 TCX
Black Beauty Fiery Red Surf The Web Faded Denim

Apols esse processo de selecdo de cores, é interessante destacar possiveis
combinacges para a composicao visual dos looks.
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Ap0s esse processo de combinagao de cores para o visual dos looks, € interessante
destacar uma cartela de cores para estampa e suas possiveis combinagdes.

3.8.1 Cartela de cores para estampa

PANTOMNE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTOME
19-3911 TCX 18-1664 TCX 19-3952 TCX 17-2230 TCX 15-1164 TCX 14-0340 TCX 11-4001 TCX
Black Beauty Fiery Red Surf The Web Carmine Rose Bright Marigold Acid Lime Brilliant White

- Proposta de combinagdes
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E possivel destacar que essas combinacdes de cores reforcam a estética projetada
para a colecdo destacando a cor preta como cor neutra principal em contraste com outras

cores e até mesmo esse tom de branco para propostas de estampas em efeito negativo.

3.9. Cartela de estampas:

A partir da selecdo da cartela de cores e da estética proposta nesta colecdo, o
designer desse trabalho desenvolveu trés estampas para agregarem aos produtos sendo
duas localizadas e uma corridas procurando reforcar ainda mais a estética psicodélica para

um look casual e esportivo.
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MAGENTA CA$H

NEW SHAPES
LOCALIZADA CORRIDA
SILK SUBLIMACAO
8CM X 6CM 34,9 CM X 349 CM
WORLDWIDE
LOCALIZADA E

DIGITAL 58 cM X 28 CM
8CM X8CM

3.10. Planejamento numeérico:

Nesta etapa, destaca-se a quantidade de produtos propostos na colecdo, podendo
ser classificados em partes de cima, parte de baixo, inteiros e acessérios; conforme mostra

a tabela abaixo:

Parte de cima | Parte de baixo Inteiros Acessorios

PRODUTOS

Camisetas

Colete

Jaqueta

Regatas

Casaco

Bolero

W RPN

Croppeds

Calcas 6

Chapéu 1

Luvas 1
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Bermudas 2

Shorts 3

Blusa de manga 1

comprida

TOTAL 14 PRODUTOS | 11 PRODUTOS | 0 PRODUTOS | 2 PRODUTOS =27
PRODUTOS

Na tabela acima, podemos observar a que a colecdo totaliza em vinte e seis

produtos possuindo pecas de parte de cima, parte de baixo e acessérios. Além disso, na

tabela abaixo isso pode ser mais categorizado e divido por linhas

Linha Linha Linha
basica fashion vanguarda
CATEGORIAS
Tops 7 2 2
Bottons 5 4 2
Overtops 0 2 1
Inteiros 0 0 0
Acessorios 0 2 0
TOTAL 11 10 5 =26
PRODUTOS PRODUTOS PRODUTOS | PRODUTOS

3.10.1. Diviséo por linhas:

A etapa consiste em dividir os produtos propostos de acordo com sua

complexidade e seu nicho de mercado. Essa divisdo classifica as pecas em linhas basicas,

fashion e vanguarda.

- Linha basica

colecdo de moda, sendo eles:

120

Os produtos de linha basica sédo aqueles que sd&o comuns em aparecer em uma




- Linha fashion
Os produtos da linha fashion sdo aqueles geralmente inspirados nas tendéncias do

momento, sendo eles:
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- Linha vanguarda

Os produtos da linha vanguarda sdo aqueles que possuem uma maior

complexidade na construcao da peca, sendo eles:
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3.11. Mix & Match

O mix & match tem por objetivo construir combinacdes através das pegas
propostas indicando as combinacgdes de cores apresentada na cartela. Assim sendo, antes
de criar essas combinac6es de looks, é interessante destacar as pecas da colecao de forma

colorida para que consigamos visualizar as combinagdes que seréo executadas.
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Dado os produtos da colecdo, essa etapa de mix & match consistiu em selecionar
os looks desenvolvidos no processo criativo e indicar possiveis combinacfes dentre os
demais produtos. E valido ressaltar que nessa etapa o trabalho ja possui todas as cartelas
de cores e estampas possibilitando ainda mais a fidelidade a estética proposta no trabalho.
E também é interessante observar que alguns produtos passaram por adaptacdes através
do desenvolvimento dessa etapa, como por exemplo as trés opc6es de calgas com estampa
e sem estampa.

Sendo assim, a seguir mostra as combinagdes planejadas no processo criativo com

0s desenhos técnicos com cor e com estampa:

i

Al =
flan
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3.12 FICHAS DE CRIACAO

As fichas de criagdo servem para esclarecer os primeiros pontos para comegar a
producédo de uma colecdo, € a partir delas que podemos observar a construcao técnica por
meio do desenho, detalhes especificos, materiais e aviamentos. Assim sendo, nesta etapa
foi necessario construir as fichas de criacdo de todos os produtos desenvolvidos no

processo criativo.

DATA: 25/05/2022

~

DESCRIGAO:
SHORT CICLISTA

DESIGNER:
RODRIGO FERNANDES

COSTAS:

LYCRA CONFORT

FRENTE:

882 POLIAMIDA E 129%ELASTANO

FABRICANTE: MANATEX



DESIGNER:
RODRIGO FERNANDES

25/05/2022

~

DESCRICAO:
CAMISETA OVERSIZED

COSTAS:

MALHA FLAME
100% ALGODAO
FABRICANTE : LOF TEXPRIMA



25/05/2022

DESIGNER:
RODRIGO FERNANDES

FRENTE: COSTAS:

VINIL
97% POLIESTER 3% ELASTANO
FABRICANTE: LOTEX




25/05/2022

DESIGNER: DESCRICAO:

RODRIGO FERNANDES SHORT CICLISTA MASCULI

NEOPRENE
94% POLIESTER E 6% ELASTANO
FABRICANTE: MANATEX




25/05/2022

DESIGNER: DESOHQZO‘
RODRIGO FERNANDES CHAPEU BUCKET

FRENTE: COSTAS:

PESPONTOS NA ABA SARJA
PARA
ACABAMENTOS 929% ALGODAO 8%ELASTANO

FABRICANTE: MANATEX




25/05/2022

~

DESIGNER: DESCRICAO:
RODRIGO FERNANDES REGATA SEGUNDA PELE E GOLA ALTA

FRENTE: COSTAS:

GOLA ROLE

TULE

100% POLIAMIDA
FABRICANTE: LIVIATECIDOS
GRAMATURA: 120

LARGURA:15M




DESIGNER:
RODRIGO FERNANDES

FRENTE:

-&T-|-ﬁ-

ELASTICO REBATIDO NO CcOS

COM CADARGCO PARA AJUSTE DA

PEGA AO CORPO

RECORTES EM LYCRA

25/05/2022

DESCRICAO:
SHORT COM RECORTES

COSTAS:

i

) CADARCO CHATO 6MM
CHAMBRAY JEANS

100% ALGODAO
FABRICANTE: MANATEX

100% POLIESTER

FABRICANTE: ROLLATEXTIL

LYCRA CONFORT
ELASTICO 35-LARGURA 34 MM 88% POLIAMIDAE 129 ELASTAN
50% POLIE STER 50%ELASTANO FABRICANTE: MANATEX

FORNECEDOR: ROLLATEXTIL GRAMATURA: 210



25/05/2022

DESIGNER: DESCRIGAO:
RODRIGO FERNANDES CALCA COM RECOTES E VAZADOS

FRENTE: COSTAS:

T

ELASTICO REBATIDO NO cOs

Ny

VAZADOS NA

I PARTE FRONTAL
“ i
- = |
] ]

RECORTE EM TULE

E BOLSOS CARGOS ” :U’ \J \

WS

ELASTICO REBATIDO
NAS BARRAS

RECORTE EM
SARJA

TULE
100% POLIAMIDA

FABRICANTE: LIVIA TECIDOS

SARJA

ELASTICO 35— LARGURA 34 MM 029% ALGODAO 8%FLASTANO
50% POLIE STER 50%ELASTANO FABRICANTE: MANATEX

BTN SRS Sl GG SAUE NG T A CENES GIEVET



DESIGNER:
RODRIGO FERNANDES

FRENTE:

ELASTICO REBATIDO
NO CcOS COM CADARGO

ELASTICO
NA BARRA

BOLSOS FRONTAIS

25/05/2022

DESCRICAO:

CALGCA COM ELASTICO

VINIL

o POLIESTER 3% ELASTANO
ELASTICO 35- LARGURA 34 MM
FABRICANTE: LOTEX

SN0APNTIFSTFR &N0AFT ASTANO



25/05/2022

DESIGNER: DESCRIGAO:
RODRIGO FERNANDES CALGA DESCONSTRUIDA NO GANCHO

FRENTE: COSTAS:

AT

NO cos ELASTICO
NA BARRA

VINIL

o POLIESTER 3%ELASTANO
GANCHO E ENTREPENA
VAZADO

ELASTICO 35-LARGURA 34 MM

FABRICANTE: LOTEX

204 PNTIF STFR SN0AFT ASTANN



25/05/2022

DESCRICAO:

CROPPED COM MANGA REMOVIVEL

DESIGNER:
RODRIGO FERNANDES

FRENTE:

ZIPER DE NYLON N5 50CM
ZIPER DESTAVEL

NA MANGA
REMOVIVEL

100% POLIESTER / CURSOR 100% ZINCO

ELASTICO

NA BARRA DA ZIPER INVISIVEL
MANGA NAS COSTAS

o POLIESTER 3%ELASTANO

ELASTICO 35-LARGURA 34MM
FABRICANTE: LOTEX

SN0APNTIFSTFR &N0AFT ASTANO



25/05/2022

DESIGNER: DESCRIGAO:

RODRIGO FERNANDES REGATA COM RECORTES, VAZADOS
COM FECHAMENTO LATERAL

FRENTE: COSTAS:

o YT T TY T TTT T

ZIPER DE NYLON N5 50CM
100% POLIE STER / CURSOR 100% ZINCO

'ECHAMENTO LATERAL
POR ZIPER FORNECEDOR: LULI
TAMANHO: 50 CM (UNIDADE)

LYCRA CONFORT
889 POLIAMIDAE 12%ELASTANO
FABRICANTE: MANATEX

RECORTES
GRAMATURA: 210




25/05/2022

DESIGNER: DESCRIGAO:
RODRIGO FERNANDES BERMUDA COM ELASTICO NO cOS

FRENTE: COSTAS:

144 - EEmEE T “‘”l’ AR 11 w‘"
Wi W T i < WU JIHT“L'

t\M /v;]‘/l WA

ELASTICO REBATIDO NO co6s
COM CADARGO PARA AJUSTE DA

PEGA AO CORPO SARIA

92% ALGODAO 8%ELASTANO
FABRICANTE: MANATEX

GRAMATURA: 192

CADARCO CHATO 6MM

100% POLIESTER

ELASTICO 35-LARGURA 34 MM FABRICANTE: ROLLATEXTIL

509 POLIE STER 50%ELASTAN
AsTaNo TAMANHO: 100 M (ROLO)

FORNE CEDOR: ROLLATE XTIL



25/05/2022

DESIGNER: DESCRICAO:

RODRIGO FERNANDES CALCA RECORTES E BOLSOS CARGOS

FRENTE:

VELCRO

100% POLIAMIDA
RECORTES

BOLSO CARGO

VINIL

ELASTICO 35-LARGURA 34 MM

6o POLIESTER 3%ELASTANO
FECHAMENTO POR VELCRO 509 POLIE STER S0%ELASTANO

FORNECEDOR: ROLLATEXTIL FABRICANTE: LOTEX




DESIGINER:
RODRIGO FERNANDES

FRENTE:

25/05/2022

DESCRICAO:

JAQUETA OVERSIZED

COSTAS:

iﬁu.‘ l

. e e A T

ELASTICO REBATIDO NAS MANGAS
E BARRA

ESTAMPA NO MEIO DAS
COSTAS ,
28 CM X 28 CM |'||

i i o

FECHAMENTO
POR ZIPER

MOLETOM

ELASTICO 35-LARGURA 34 MM 100% POLIESTER

S0%POLIESTER S0%ELASTANO £yBRICANTE: CASA BOA VIST

FORNE CEDOR: ROLLATEXTIL GRAMATURA: 300



25/05/2022

DESIGNER:
RODRIGO FERNANDES

FRENTE: COSTAS:

ELASTICO NO COS COM
CADARGCO PARA AJUSTE

BOLSOS CARGOS NAS COSTAS SARJA
929 ALGODAO 8%ELASTANO

FABRICANTE: MANATEX




DESIGINER:
RODRIGO FERNANDES

FRENTE:

25/05/2022

COSTAS:

MALHA ENCORPADA CIRRE
95% POLESTERE 5% ELASTANO
FORNE CEDOR: MAXIMUSTE CIDOS



25/05/2022

DESIGINER:
RODRIGO FERNANDES

FRENTE: COSTAS:

GOLA ROLE

-

MALHA FLAME

MANGA OVERSIZED N
100% ALGODAO

FABRICANTE : LOF TEXPRIMA




25/05/2022

DESIGNER: DESCRICAO:
RODRIGO FERNANDES BLUSA MANGA COMPRIDA E GOLA ALTA

FRENTE:

LYCRA CONFORT

889 POLIAMIDAE 12%ELASTANO

FABRICANTE: MANATEX




25/05/2022

DESIGNER: DESOFIQAO‘
RODRIGO FERNANDES CALGA CINTURA ALTA

FRENTE: COSTAS:

B

ELASTICO REBATIDO NO COS

SCM

|

ESTAMPA LOCALIZADA
NO CANTO ESQUERDO 100% ALGODAO
8 CM X 6 CM—-—SILK

MOLETOM

FABRICANTE: CASABOA VISTA



25/05/2022

~

DESCRICAO:

BOLERO COM AMARRAQAO NO DECOTE

DESIGNER:
RODRIGO FERNANDES

COSTAS:

FRENTE:

DECOTE COM AMARRAQA'O
COM CADARGCO

LYCRA CONFORT

88% POLIAMIDAE 12%ELASTANO
CADARCO CHATO 6MM
FABRICANTE: MANATEX .
100% POLIESTER
GRAMATURA: 210

FABRICANTE: ROLLATEXTII
LARGURA: 1,60 CM




DESIGNER:
RODRIGO FERNANDES

FRENTE:

CORTE ASSIMETRICO
CPARTE DA FRENTE
TRANSPASSADA)

25/05/2022

~

DESCRICAO:

CASACO OVERSIZED ASSIMETRICO

COSTAS:

NEOPRENE

94% POLIESTER E 6% ELASTANO
FABRICANTE: MANATEX
GRAMATURA: 320



DESIGNER:
RODRIGO FERNANDES

FRENTE:

ESTAMPA LOCALIZADA
ESTAMPA POR NOS BOLSOS DAS

TODA A PECA COSTAS

ELASTICO NO
A A ADA
BARR DESFIAD o co

DETALHES
DESFIADOS

25/05/2022

DESCRICAO:

CALCA RETA COM COS AJUSTAVEL

COSTAS:

SARJA

92% ALGODAO 8%ELASTANO
FABRICANTE: MANATEX
GRAMATURA: 192
LARGURA: 1,65CM



25/05/2022

DESIGNER: DESCRIGAO:
RODRIGO FERNANDES REGATA BASICA GOLA ALTA

FRENTE: COSTAS:

LYCRA CONFORT

8§8% POLIAMIDAE 12%%ELASTANO

FABRICANTE: MANATEX




25/05/2022

DESCRICAO:

REGATA UTILITARIA COM BOLSO FRONTAL

DESIGNER:
RODRIGO FERNANDES

FRENTE:

BOLSO FRONTAL

\S §)12Pcs

i i

7-‘\

-
SARJA A
0295 ALGODAO 8% ELASTAN( FIVELAS SUSPENSORA E BOTOES
ALCA COM REGULAGEM METAL

FABRICANTE: MANATEX

FORNECEDOR: LULI



25/05/2022

DESIGNER:
RODRIGO FERNANDES

FRENTE: COSTAS:

/\/\

BOLSOS FRONTAIS

SARJA

929% ALGODAO 8%ELASTANO

FABRICANTE : MANATEX



25/05/2022

DESIGNER: DESCRICAO:
RODRIGO FERNANDES CROPPED FAIXA

FRENTE: COSTAS:

LYCRA CONFORT

88% POLIAMIDAE 12%ELASTANO

FABRICANTE: MANATEX




3.13. O look escolhido

Para a etapa da prototipagem foram escolhidos dois looks sendo eles um feminino
e um masculino. O objetivo de escolha desses dois looks foram trabalhar a desconstrugéo
de género em pecas destacando um look mais ousado para 0 modelo masculino e 0 mais
confortavel para o feminino. E interessante salientar que para essa etapa de execucio a

costureira e modelista Célia Aradjo ficou responsavel por esse processo de producéo, ou

seja, foi um processo terceirizado.

e
- O look masculino: o

- O look feminino:
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3.14 A comunicacao visual — o editorial

Para a etapa de demonstracdo visual dos looks executados foi necessario
estabelecer a locacao, o casting e a producao para o editorial.

E interessante destacar que apesar do tema ser voltado para a vida urbana, a
proposta escolhida para o editorial é comercial com intuito de destacar os looks e 0s
modelos. Assim sendo, a proposta oferecida para a locacdo desse editorial foi de
fotografar em um estadio com fundo uniforme utilizando a diversidade de poses através

dos modelos.
Figura 74: O estdio.

Fonte: Gustavo Bresciani (2022).
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Diante da escolha da locacdo, como dito anteriormente, foi necessario selecionar
um casting composto por dois modelos para apresentar os dois looks executados no
processo da prototipagem. A modelo escolhida foi a Emily Bastos de 24 anos com 1,62
cm de altura e veste tamanho M e; 0 modelo escolhido foi 0 Samurai de 23 anos com 1,70

cm de altura e veste tamanho G.

Figura 75: Emily Bastos.

Fonte: @emilybastos, Instagram (2022).

Figura 76: Samurai.




Fonte: @samurai_sc, Instagram (2022).

Ap0s esse processo de selecdo de locagdo e casting, a ultima etapa foi estabelecer
como seria a beleza do editorial. De acordo com a proposta apresentada através do
conceito da colecéo e proposta visual do editorial, foi decido que a maquiagem destacaria
ainda mais os modelos. Sendo assim, a maquiagem foi retratada por uma pele vicosa e
iluminada, a boca vibrante e brilhosa e, um delineado gréafico em branco por cima dos

olhos para deixar o olhar dos modelos em énfase nas imagens.

Figura 77: Maquiagem da Emily.
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Fonte: autoral (2022).

Figura 78: Maquiagem do Samurai.

Fonte: autoral (2022).

Diante de todas as etapas de producdo para a realizacdo do editorial estarem

resolvidas, os resultados foram esses:
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3.15 Fichas técnicas dos protétipos realizados

DESIGNER:

~
DESCRICAQ:

41— CORTAR 2X A FRENTE

FRENTE: COSTAS: UNIR UMA FRENTE APENAS NA
2— CoSTURA LATERAL GOM COSTAS NA OVERLOQUE

73— DOBRAR A METADE NA DIAGONAL DESSA
FRENTE DA PARTE NAO COSTURADA PARA DENTRO
4= FAZER UM PESPONTO NA PARTE
QUE FICOU PRA DENTRO NA MAQUINA RETA
A 5— UNIR A OUTRA FRENTE APENAS NO OUTRO LADO DA
/ \ 6= DOBRAR A METADE NA DIAGONAL DESSA FRENTE DA
Z . PARTE NAO COSTURADA PARA DENTRO
A 7 — FAZER UM PESPONTO NA PARTE
QUE FICOU PRA DENTRO NA MAQUINA RETA
88— OVERLOCAR A GOLA
O— PREGAR AS MANGAS

40— FAZER UMA BANHA NO PUNHO NA RETA
DETALHES:
CORTE ASSIMETRICO

C(PARTE DA FRENTE
TRANSPASSADA)

PRETO MANATEX R$ 19,90 RS 29,85

NEOPRENE
94% POLIESTER E 6% ELASTANO
FABRICANTE: MANATEX
GRAMATURA: 320

LARGURA: 150 CM
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DESIGNER:

-
DESCRICAO:

UNIR AS LATERAIS NA OVERLOQUE

FRENTE: COSTAS:

2— UNIR O ENTRE PERNAS NA OVERLOQUE

i o m A 3— UNR A PARTE DA FRENTE GOM A PARTE
DE TRAS PELO GANCHO NA CVERLOQUE
44— FAZER UMA BAINHA DAS BARRAS COMO
ACABAMENTO NA RETA
5— REBATER ELASTICO NO COS COM A COLARETE

DETALHES:

ELASTICO REBATIDO NO coOs
COM CADARGO PARA AJUSTE DA
PEGA AO CORPO

R$ 14,85

R$ 38,00

SARJA
92% ALGODAO 8% ELASTANO CADARCO CHATO 6MM
FABRICANTE: MANATEX 100% POLIESTER
GRAMATURA: 192 FABRICANTE: ROLLATEXTIL "e =eo°
LARGURA: 165 CM TAMANHO: 100 M (ROLO)
PRFOO- RSO IFTROY

PRE CO: R$ 38,00 (ROLO)

ELASTICO 35— LARGURA 34 MM
50% POLIESTER 5094ELASTANO

FORNECEDOR: ROLLATEXTIL
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DESIGNER: MODELISTA E PILOTISTA:

~
DESCRICAO:

FRENTE: COSTAS: 1— OVERLOCAR A PARTE DA FRENTE E COSTAS

: 2— UNIR OS OMBROS NA OVERLOQUE
OVERLOQUE
S— = 3— UNR AS LATERAIS NA
4— FAZER UMA BAINHA DAS BARRAS COMO
ACABAMENTO NA COLARETI
5— FECHAR A GOLA NA OVERLOQUE
6— FAZER UM PIQUE NO CENTRO COSTAS PARA
MARCAR A COSTURA
7— COSTURAR A EMENDA DA GOLA NO
CENTRO COSTAS NA OVERLOQUE
8— COSTURAR A GOLA POR TODO
DECOTE NA OVERLOQUE

DETALHES:

R$ 67,35

LYCRA CONFORT
88% POLIAMIDAE 12%ELASTANO
FABRICANTE: MANATEX
GRAMATURA: 210
LARGURA: 1,60 CM

PRECO: RS 44,90 METRO)
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DESIGNER:

~
DESCRICAQ:

1— oOVERLOCAR A PARTE DA FRENTE E COSTAS

FRENTE: COSTAS:

2— UNR FRENTE E COSTAS NA OVERLOQUE

R$ 34,00

VINIL
97% POLIESTER 3%ELASTANO
FABRICANTE : LOTEX
GRAMATURA: 230 G\
LARGURA: 1,47 CM
PRECO: RS 68,00 (METRO)
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DESIGNER: MODELISTA E PILOTISTA:

-
DESCRICAO:

ERENTE: COSTAS: 1— uUNIR CS OMBROS NA OVERLOGUE
2— UNIR AS LATERAIS NA OVERLOQUE

3— PREGAR A GOLA NA OVERLOQUE E
CORTAR CENTRO COSTAS
4— APLICAR O ZIPER EMBUTIDO NAS COSTAS

JA COSTURADA NA MAQUINA RETA
6— COSTURAR A OUTRA PARTE DO ZIPER

B— FAZER UVIA BAINHA DA BARRA COMO
ACABAMENTO NA COLARETI

DETALHES:

ZIPER DESTAVEL
NA MANGA
REMOVIVEL

NS

ELASTICO
NA BARRA DA ZiPER INVISIVEL
MANGA NAS COSTAS

RS 16,50

VINIL

97% POLIESTER 3% ELASTANO ZIPER DE NYLON NS S0CM
100% POLIE STER / CURSOR 100% ZINCO

FABRICANTE:LOTEX

FORNE CEDOR: LULI

GRAMATURA: 230 GAI TAMANHO: 50 CM (UNIDADE)
RECO: RS 16,50 (PACOTE COM 10 UNIDADES)
LARGURA: 147 CM

PRECO: RS 68,00 METRO)
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DESIGNER:

~
DESCRICAQO:

UNIR AS LATERAIS DE CADA PERNA NA OVERLOQUE

FRENTE: COSTAS:

I

DETALHES:

I/

ELASTICO R_EEATIDO
NO cos ELASTICO
NA BARRA

2— UNIR O ENTRE PERNA DE GADA PERNA NA OVERLOQUE

3— COSTURAR UM COS DE ELASTICO PARA
UNIR AS PERNAS NA OVERLOQUE
44— REBATER ELASTICO NA COLARET]

55— COSTURAR ELASTICO NAS BARRAS NA OVERLOQUE
6— REBATER ELASTICO NA COLARETI
7T — FAZER UMA BAINHA NAS PARTES

DO GANCHO FRENTE E COSTAS PARA

GANGCHO E ENTREPENA
VAZADO

LOTEX

VERMELHO R$ 68,00 R$ 68,00

ELASTICO
35

ROLLATEXTIL R$ 25,00 R$ 2500

VINIL

97% POLIESTER 3%ELASTANO
FABRICANTE:LOTEX

GRAMATURA: 230GM
LARGURA: 147 CM

PRECO: RS 68,00 METRO)
£ LASTICO 35-LARGURA 34 MM

509 POLIE STER 50%ELASTANO

FORNE CEDOR: ROLLATEXTIL

TAVIANTN: 320 MOT MY
TAVIANTN. 320 AT MY
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4. Considerac0es finais

No presente trabalho, foi visto o quanto o publico desse movimento artistico é
amplo e cada vez mais aumenta. E, é interessante salientar que mesmo com esse
crescimento; existem marcas que projetam para bailarinos classicos, praticantes de
esportes e artistas em geral, mas nenhuma delas especificadamente, abordam sobre o
dancarino de dancas urbanas. Entdo, é entendivel que ocorra essa caréncia desse publico
visto que sdo pessoas que buscam constantemente por uma identidade sendo ela pessoal
ou artistica e que nesse caso o estilo adotado no vestir ¢ um dos elementos principais para
a construcao dessa identidade.

Sabendo disso, o trabalho teve por objetivo desenvolver uma cole¢do de moda
para o publico praticante de dancas urbanas. As pesquisas realizadas ao longo do trabalho
possibilitando uma contextualizacdo sobre a histdria desse movimento artistico,
destacando as diferencas entre as movimentacgdes dos corpos nas diferentes modalidades
de dancas e evidenciando o publico. Além disso, foram realizadas pesquisas em campo
para entender o comportamento do publico em meio social através de suas semelhancas
e diferencas entre si e conhecer grupos de dancgas do Rio de Janeiro. Posteriormente, foi
feito um questionario virtual composto por vinte e seis perguntas para conhecer esses
dancarinos e entender sobre o problema encontrado nesse nicho de mercado.

Assim sendo, foram construidos diversos processos para a criagdo de looks e
estampas a partir de fotografias feitas pelo autor, propostas através das inspiracdes
encontradas nos moodboards e pesquisas de tendéncias sobre diferentes quesitos dentro
do mundo da moda.

E interessante validar que mesmo diante de todo 0 processo criativo, durante a
etapa de prototipagem houve uma mudanca nas cores selecionadas para o look feminino.
O designer do projeto optou por selecionar a cor rosa para a bermuda devido a
indisponibilidade da cor vermelha nas lojas procuradas e, como 0 rosa ja apresentava na
cartela de cor, isso nédo se tornou um problema.

Além disso, a colecdo propde atender tanto o dangarino que queira ir em uma festa
ou se apresentar quanto o dancarino que vai fazer aulas de danca e viver sua rotina diaria.
De fato, a colecdo transita entre o basico e o fashion; porém é vélido ressaltar que a

maioria delas possuem uma identidade visual forte por meio dos materiais, cores e
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estampas utilizados na proposta da colecéo e, elas, possuem relagdo com os aspectos
desejados pelo publico consumidor como o conforto e a ousadia.

A partir dessa pesquisa realizada, espera-se que esse trabalho possa servir de
referéncia para futuros designers que queiram abordar sobre 0 mesmo tema ou temas
similares, potencializando ainda mais esse movimento artistico que cresce cada vez mais

como foi visto ao longo do trabalho.
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Apéndices

1- Qual seu nome?

2- Faixa etéria?

3- Qual género vocé se identifica?

4- Onde mora?

5- A quanto tempo vocé danga?

6- Vocé é formado na &rea ou ainda esta em processo de formacdo? Ou apenas
danca por hobbie?

7- Com que frequéncia vocé pratica/estuda danca?

8- Vocé pratica/estuda as dancas urbanas? Se sim, quais modalidades?

9- Vocé acompanha o trabalho de algum dancarino(a)(e)? Se sim, qual?

10- O que te inspira na danca?

11-Vocé participa de algum grupo ou companhia de danca? Se sim, qual?

12- Vocé costuma se apresentar em festivais e competi¢es? Se sim, cite algumas
competi¢cdes que voceé ja participou?

13- Vocé participa ou ja participou de algum ballet de alguma celebridade? Qual a
celebridade e quanto tempo ficou no ballet? Caso tenha feito algum trabalho,
cite qual foi e com qual artista foi.

14- Quem geralmente seleciona os looks dos dancarino(a)(e)s para apresentacdes e
shows?

15- Como sdo esses looks? Existe alguma peca essencial na construcao desses
looks? Existe algum padrdo de roupas?

16- Como vocé divulga seu trabalho?

17-Vocé faz uso de alguma midia social para engajamento? Se sim qual ou quais?

18- O que vocé achou do crescimento de aplicativos como Tik Tok durante a
pandemia? Houve vantagens para vocé e para o publico da danca? Se sim quais?
Se ndo, explique.

19- Para vocé, isso facilitou no desempenho de conseguir novos trabalhos?

20- Para vocé, a moda importa no meio da danga? Por que?

21- A moda influencia no estilo que a pessoa quer se apresentar em sua danga? Por
que?

22-Vocé consome moda? Quais marcas Vocé costuma consumir?

23- Com que frequéncia vocé compra produtos dessa marca?

24-Vocé conhece alguma marca que produza roupas para dancarino(a)(e)s? Se sim
qual? Sabe dizer se o publico dela é voltado apenas em pessoas como VOcé?

25- Se vocé pudesse ter um direito de escolher um look em uma marca para se
vestir, como esse look seria?

26- O que vocé sente falta na moda para dancarino(a)(e)s? Vocé se sente
representado pelos produtos que ja sdo ofertados? Se sim, explique. Se ndo o que
vocé mudaria?
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