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Resumo

Este Trabalho de Conclusdo de Curso consiste na criagdo de uma colegao capsula, tendo como objetivo elaborar estampas e um
mix de produtos com a identidade da marca. Como fonte de inspiragao para criar duas estampas corridas, foram utilizados elementos
brasileiros que pudessem representar o pais tropical, além de cores da bandeira e do estudo da paleta de inverno. Para a realizagao
deste projeto, foram feitas pesquisas e analises de dados por meio de entrevistas, entendendo melhor o mercado da moda de inverno
e compreendendo o consumo dessas roupas. A partir desses estudos, foi elaborada uma pesquisa para desenvolver uma proposta
de colecdo capsula para a marca The North Face, contendo o desenvolvimento de pecgas de frio, podendo também ser utilizadas na
pratica de esportes de inverno. Por fim, o protétipo apresentado foi realizado por meio da ferramenta Clo3D, criando uma peca digital,
possibilitando ter uma ideia visual mais apropriada de como a roupa sera feita futuramente, atendendo as expectativas da autora,
gue obteve uma 6tima satisfagao das informagdes extraidas, além dos processos criativos desenvolvidos para este trabalho.

Palavras-chave: Design. Moda. Colegdo Capsula. Estampa. The North Face.
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Abstract

This Final Project consists of creating a capsule collection, having the main goal to create prints and mix of products with the brand’s
identify. As source of inspiration to create two rotary prints, Brazilian elements were used to represent the tropical country, as well as
colors from the flag and from the study of the winter palette. To carry out this project, researches and data analysis through interviews
were realized, to be able to understand the winter fashion market and the consumption of these clothes. Based on these studies, a
research was made to develop an idea for a capsule collection to The North Face brand, containing the development of cold weather
clothes, that can also be used for winter sports. Finally, the prototype was created using the Clo3D tool, creating a digital garment,
making it possible to have a more appropriate visual idea of how the clothing will be made in the future, meeting the author’s
expectations, who had a great satisfaction from the information extracted, in addition to the creative processes developed from this
work.

Key-words: Design. Fashion. Capsule Collection. Print. The North Face.
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Introducgao

Este projeto tem como obijetivo criar uma colecéo capsula para a marca The North Face que, segundo o site da marca,
aponta que em 1980 foi a unica fornecedora de uma coleg¢ao de roupas de alto desempenho e praticas aventureiras, como
ski e snowboard. A proposta que sera apresentada, dar-se-a por meio do segmento outdoor wear’, no qual entregara um
universo colorido e com estampas para o mundo das roupas de inverno, transmitindo sensagdes alegres através de pecas

com um contexto estético mais harmonioso.

Dessa forma, idealizar esse Trabalho de Concluséo de Curso (TCC), mostra que € possivel construir para esse mercado
uma visdo estética elaborada quando o assunto é roupas de inverno. O segmento de outdoor clothing?, inclusive, roupas de
alto rendimento para esporte de neve, esta cada vez mais perdendo a cor apds a pandemia do Covid-19 — que foi um ano

onde a tendéncia do colorido manifestou-se —, emergindo tons mais escuros e sombrios.

Sabe-se que o Brasil se destaca em cores e estampas em varios segmentos da moda, ele ndo tem um grande publico
para consumidores de roupas para frio extremo por ser um pais tropical. Por conta disso, foi escolhida uma marca internacional

para ser estudada, investigada e analisada sob a o6tica dos 4 Ps do marketing.

Para realizar esse projeto, a metodologia tratada tera como base pesquisas bibliograficas, tendo como abordagem
qualitativa e objetivo exploratorio, ou seja, para entender qual a melhor percepgéo para o tema trabalhado, serdo coletados

! Trata-se de “roupas de uso ao ar livre”, podendo também ser utilizadas para praticas de esportes.
2 Qutra forma de dizer outdoor wear.
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dados com perguntas feitas para pessoas que ja compraram e utilizaram roupas para frio extremo e passaram por situagdes

de exposicao a climas adversos.

Com isso, o universo da pesquisa sera o de jovens mulheres intercambistas entre 18 e 30 anos. O grupo amostral da
pesquisa tem como configuragdo pessoas que fazem parte de um ciclo social mais proximo, — conhecidos que tiveram a
oportunidade e o objetivo de ir a lugares com temperaturas negativas — sendo convidados para uma entrevista para a coleta

de dados.

E necessario ter em mente, que existem intercambistas do mundo inteiro, porém essa pesquisa sera realizada em
ambito nacional, no qual pretende ser entre 9 a 13 entrevistados, pois havera um momento que as respostas irdo apresentar

similaridades e poucas insercdes de novas perspectivas para o tema abordado.

Dito isso, o trabalho sera fragmentado em cinco partes, onde a primeira ira abordar maneiras de se manter aquecido
com roupas adequadas para o clima de frio intenso. A segunda ira tentar entender como € o mercado desse setor e a terceira
tem como proposito investigar a marca abordada no projeto.

Ja a quarta e quinta parte, sera apresentado todo o desenvolvimento da colegao capsula e o protétipo, tendo a
possibilidade de mostrar os estudos feitos nos capitulos anteriores. Por fim, as considerag¢des finais do projeto, no qual
expressara conclusdes do trabalho para o &mbito do mercado existente e do designer de moda.

14



1. O Frio Extremo sob a Otica da Necessidade de Roupas Aquecidas

O primeiro capitulo desse TCC, tem como finalidade entender a necessidade de se manter aquecido em locais de
temperaturas negativas. No inverno, quando essas temperaturas surgem, o frio domina. Portanto, ha maneiras eficazes de se
manter quente e confortavel devido a tecnologias téxteis. Nesse momento, sera explorado mais a fundo as vantagens e os

beneficios dessas roupas, bem como a utilizagado delas para esportes de neve.

O frio extremo relaciona-se com a condigbes meteorologicas caracterizadas por temperaturas muito baixas,
normalmente abaixo do ponto de fusdo da agua, sendo acompanhadas por ventos fortes. Isso pode ocorrer em varios locais
do mundo, principalmente em regides montanhosas podendo ter altitudes elevadas ou mais préxima dos polos.

As roupas para frio extremo com temperaturas abaixo de zero grau Celsius sdo fundamentais para manter o corpo
aquecido. Com isso, para o individuo se manter confortavel e seguro, € necessario investir matéria-prima para garantir a
eficacia dessas roupas. Dentre os materiais mais utilizados para assegurar essa eficiéncia, esta o poliéster, que dependendo

da tecnologia, € um 6timo investimento para utilizar no inverno, ja que favorece o isolamento térmico e tem secagem rapida.

Segundo Passos (2023), coordenador da plataforma do Instituto SENAI de Inovagdo em Biossintéticos e Fibras,
casacos finos utilizados em locais de muito frio, tem algum ativo de termorregulagdo na roupa, assim isolando o corpo da

pessoa do frio e facilitando a mobilidade nesses lugares.

Dessa forma, como o recomendado € ndo deixar molhar a camada de roupa externa e possibilitar o transporte da
sudorese pela roupa, os materiais mais utilizados entre as marcas s&o a poliamida e o poliéster, com uma tecnologia

impermeabilizante e respiravel.
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Figura 1 — Poliamida e Poliéster sendo utilizados na marca The North Face, Columbia e Cordova.

Nonc“rEm NEW ARRIVALS MASCULINO FEMININO ACESSORIOS EQUIPAMENTOS CALGADOS & Columbia
o

Dados Técnicos P ladadbims

Forro: Omni-Heat R

* Ajuste padrdo

Jaqueta interna: Hourglass High Pile Fleece 100
« Tecido com DryVent™ 2L

costura selada com fita e acabamento resistente a dgua
né&o fluorado (non-PFC DWR) mantém o usudrio seco
. Eco para i mesmo

no tempo tmido

« Abas de ajuste na cintura

« Passadores para cinto

+ Bolsos para as méos com ziper
+ Bolso cargo com velcro

+ Abertura na parte interna da coxa para ventilagdo
+ Joelhos articulados para maior mobilidade

« Reforgo na parte inferior da barra

« Sistema de ventilagdo Chimney Venting™
* Polaina StretchVent™ com eldstico aderente
« Composigao: Poliéster e Nylon reciclado

CORDOVA usos v QR

)
Fabric & Care e

Machine wash cold, gentle cycle. Do not tumble dry.
Do not bleach. Cool iron when needed. Gentle dry
clean.

43% Polyester, 43% Polyamide, 14% Elastane,
Water Repellant

Fonte: Compilagéo do autor®, 2023.

3 Montagem a partir de imagens coletadas nos sites da The North Face, Columbia e Cordova.
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Portanto, foi apresentada uma sugestao da previsao outono-inverno 24/25, que é a fibra Dyneema, sendo essa fibra mais
respiravel e resistente a Radiagéo Ultravioleta (UV) e produtos quimicos, ela também é resistente a umidade.
Os testes que fizemos mostraram que o material comegou a se deformar nas articulagdes, mas as fibras nao foram quebradas. Isso

é interessante em relagdo a outros materiais compdsitos populares, como os compoésitos de fibra de carbono, que se rompem
repentinamente. Aqui, embora possamos rasgar o material, & realmente dificil quebrar suas fibras. (SKOVSGAARD, 2019)

Em suma, deve-se investir em tecidos de alta performance para que a roupa tenha conforto. Desse modo, pesquisar sobre
materiais tecnologicos € imprescindivel, ja que para aguentar as condigdes extremas precisa-se de boa qualidade, durabilidade e
resisténcia. No entanto, vale ressaltar que itens duraveis valem o investimento, pois atraem o consumidor para produtos sem

prazo de validade.
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Figura 2 — Modelo da campanha subindo montanha de neve com roupas adequadas.

Fonte: Cordova.co, 2023.
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1.1 A Relacao da Roupa de Frio e a Moda

Tornando uma combinacgao justa de funcionalidade e estilo, esse subcapitulo abordara a moda outono/inverno e sua
relagdo com as roupas para frio extremo, buscando analisar de forma significativa ao arredor do mundo como esse mercado

tem se destacado e como propdem como estilo e estética a roupa para a venda nesse setor.

A medida que o inverno se aproxima, as tendéncias da moda crescem para atender as necessidades de ndo s6 estar
confortavel, mas estar bonito e estiloso também. Com isso, a moda desempenha um papel importante na maneira como as
pessoas se vestem. Partindo de uma vertente que o clima é frio, elas precisam se sentir confortaveis com o que estdo usando

e a roupa precisa ser funcional.

Dito isso, apesar das roupas de frio representarem uma necessidade pratica, o individuo que esta vestindo uma peca
de roupa ou até mesmo acessorios, se expressa de alguma forma, o que faz com que ele tenha uma personalidade individual.
Dessa forma, a moda invernal abrange diversos itens além de casacos pesados, mas calcas, suéteres, cachecoais, luvas e

gorros.

“Estar na moda significa expressar a personalidade” o que gera a compreens&do do seu consumo como algo que comunica
opinides, sentimentos, crengas e valores.” (COBRA, 2007, p. 96 apud FELIPPE; FEIL, p.297, 2020)

As roupas precisam ser projetadas para aquecer, implicando o uso de tecidos isolantes, que oferecem conforto térmico
e evitam a perda de calor corporal. Porém, a moda vai muito além de apenas se agasalhar e fugir de temperaturas baixas,
pois ela permite criar looks para ir a padaria ou até mesmo ir passear, desempenhando um papel importante até mesmo nas

cores utilizadas.
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As roupas de inverno também sao utilizadas para esportes de neve, como ski e snowboard. Nas montanhas de neve,
€ visto uma variedade de estilos e cores diversas, porém entre todas as opgdes, as cores neutras, frias e sébrias predominam
como uma escolha popular. Apesar disso, algumas pessoas optam pelo colorido vibrante para se destacar na paisagem

branca e transmitir uma energia contagiante, como na imagem abaixo.

Figura 3 — Esquiadores vestindo cores vibrantes e se divertindo.

Fonte: Culture Trip Turkey, 2023.
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Embora a pandemia do Covid-19 tenha trazido de volta o Dopamine Dressing, que nada mais € que “vestir dopamina”,

ou seja, vestir roupas que trazem uma sensacéao de felicidade, as cores vibrantes fazem parte desse estudo psicologico.

“Quando a dopamina € liberada em grandes quantidades, ela cria sentimentos de prazer e nos motivam a repetir um
comportamento especifico.” (CONSTANTINO, 2022, tradugdo nossa)*.

Entretanto, quando o clima é mais gelado, as pessoas tendem a optar por tons mais neutros e frios — desde tons mais
terrosos, como o marrom avermelhado a tons mais vibrantes, como o azul-marinho — em suas pecas de roupas. E possivel

ver a representagcdo na imagem abaixo.

4 “When dopamine is released in large amounts, it creates feelings of pleasure and reward which motivates us to repeat a specific behaviour.”
(CONSTANTINO, 2022)
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Figura 4 — Jovens vestindo roupas de inverno com cores mais frias.

- .

Fonte: Oficina de Inverno, 2023
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Ainda que esse estudo entenda por questbes cientificas e, consequentemente, moda, vale ressaltar que esse
comportamento nao € especifico a cor, mesmo que elas tenham interpretacdes universais relacionadas as emocodes, pois
esses sentimentos sédo subjetivos e cada ser humano tem associagdes pessoais quanto as cores, conforme mostrado a figura

abaixo.

Fonte: Pagina da plataforma de moda e beleza Steal The Look, 2022.
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Segundo Smith (2022) “A nossa previséo de cores mundiais identifica o que ira influenciar o consumidor até 2025, analisando
temas como bem-estar, criatividade, meio ambiente e tecnologia.” para a plataforma de tendéncias Worth Global Style Network
(WGSN).

Por conseguinte, pelas transformagdes ambientais, sociais, politicas e econbmicas, que exercem influéncia global, a
previsdo das cores dominantes para a temporada Outono/Inverno 24/25, reflete um cenario adiante permeado de
imprevisibilidade, que leva o proprio mercado a pensar nas estratégias futuras. Essa imprevisibilidade faz com que haja
mudancas nas tendéncias e, consequentemente, em como as empresas abordam suas transformagdes socioecondmicas.

Ademais, sera abordado uma pesquisa para entender melhor o mercado voltado para roupas de frio no capitulo 2.
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2, Pesquisa de Mercado

Segundo Kotler (2009, p.115), “o concorrente mais imediato da empresa é aquele mais parecido com ela prépria: vende
para o mesmo mercado-alvo e utiliza o mesmo mix de marketing.” Dessa forma, com essa afirmagé&o, esse segundo capitulo
visa pesquisar a realidade do mercado para roupas de inverno, tendo como objetivo entender e auxiliar no projeto de criagéo
de uma colecdo de moda com informacgdes de dados coletados. Devido ao Brasil ser um pais tropical, a pesquisa sera com
foco internacional, pois apesar de possuir um pequeno publico consumidor de roupas para frio extremo, pode nao existir

mercado voltado para esse produto no Brasil.

Com isso, conforme o website Data Bridge Market Research, o dado mais atual que analisa 0 mercado de roupas de
inverno foi em 2021, no qual foi avaliado em US$300 milhdes de dolares, podendo atingir US$475 milhdes em 2029. Além
disso, questiona-se também sobre as mudangas climaticas, ja que afetam o meio ambiente, mas ao mesmo tempo

impulsionam as vendas nesse setor.

“‘Este evento pode ser fatal se vocé estiver encalhado com ventos frios na faixa de 30 abaixo a 45 abaixo de zero.”
(SERVICO NACIONAL DE METEROLOGIA DOS ESTADOS UNIDOS, 2022).

Ainda segundo o Data Bridge Market Research, a Europa esta exercendo dominio no mercado de roupas de inverno,
pois suas condi¢bes ambientais e climaticas sao favoraveis a segmentos de jaquetas, casacos, térmicas, moletons, entre

outros.
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2.1 Analise de Publico-alvo

As roupas para frio extremo s&o de dificil acesso em paises como o Brasil, ja que ele tem como caracteristica
temperaturas médias a elevadas durante o ano, ou seja, um clima tropical. Porém, a analise de publico-alvo sera de

consumidores brasileiros que viajaram para fora do seu pais de origem.

Dito isso, os seguintes segmentos: feminino, masculino e infantil sdo grandes consumidores de roupas de inverno, pois
o ser humano precisa se aquecer. Contudo, apesar desse setor de vestuario ser amplo, o género abordado a fim de concretizar

esse projeto sera feminino, sendo jovens entre 18 e 30 anos, tendo como grau de escolaridade a faculdade.

Outrossim, o estilo de vida dessas pessoas que moram em lugares com clima atipico e consomem roupas para frio
extremo, tende a ser ativo. Assim, elas costumam ir para resorts de neve para praticar esportes como ski e snowboard em

dias com clima mais intenso, buscando ter uma presenga mais saudavel.
“Ser fisicamente ativo pode adicionar anos a vida e vida aos anos” (GHEBREYESUS, 2020 apud LUISA, 2020)

Assim, torna-se importante compreender as nuances de um grupo demografico especifico, tendo como finalidade
orientar estratégias e abordagens que atendam cuidadosamente uma analise feita por meio do publico-alvo.
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2.2 Analise dos Dados Coletados

A pesquisa qualitativa tem como finalidade aprofundar e analisar casos de maneira a entender comportamentos. Com
isso, segundo Minayo e Deslandes (1994):

A pesquisa qualitativa ndo se baseia em critério numérico para garantir sua representatividade (...). A amostragem boa é aquela que

possibilita abranger a totalidade do problema investigado em suas multiplas dimensdes. (MINAYO et al., 1994, p. 43).

Sobretudo, foi implementado um roteiro de perguntas semiestruturada com o propdsito de entender o consumo de
roupas de frio por jovens intercambistas, sendo esses, mulheres com faixa etaria entre 18 e 30 anos. As perguntas abordadas
tem como caracteristica compreender o que esses jovens buscam em uma roupa de inverno, principalmente quando o clima
esta mais rigoroso. Dessa forma, busca perceber também a utilizagdo de vestimentas outdoor — o qual se propde ser utilizado
para atividades ao ar livre —, mas também de pecas coloridas e estampadas.

Essas entrevistas foram feitas de forma individual, utilizando o audiovisual como ferramenta, podendo ser possivel
verificar as reag¢des presentes do entrevistado ao responder as perguntas. Foram entrevistadas 10 mulheres durante o més
de agosto de 2023 e, além disso, a forma em que as pessoas foram selecionadas foi feita de acordo com um ciclo social mais
préximo, sendo individuos que puderam viajar e ter a experiéncia de um intercambio em um lugar de clima frio, chegando a

numeros inferiores a zero grau.

Dessa forma, foi identificado caracteristicas convergentes por cada pessoa que interagiu com o roteiro, revelando
padrées no comportamento e nas opinides compartilhadas. Dessa maneira, é importante ressaltar que todos os entrevistados
concederam a permissao para a divulgacéo das informagdes coletadas, sendo fundamental para o compartilhamento dessa
pesquisa do projeto de Trabalho de Conclusdo de Curso. Todas as perguntas podem ser encontradas no Apéndice 1.
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Durante o comecgo das entrevistas, foram feitas perguntas gerais sobre o consumo de roupas de frio e se ja haviam
viajado para lugares que faz temperaturas abaixo de zero grau no inverno, a fim de entender com que frequéncia compravam
roupas para esse clima. Dito isso, as perguntas foram relevantes para que fosse possivel compreender os perfis individuais,
sendo estrategicamente posicionadas no inicio do roteiro semiestruturado, servindo como um ponto de partida para

estabelecer uma interacéo inicial.

No que diz respeito a consumo de roupas de inverno, todos os convidados contaram que investem pouco em roupa de
frio, pois ndo veem necessidade na aquisigdo de varias pegas por morarem no Brasil, apenas quando precisam viajar para
locais de exijam uma roupa adequada. Para fins de viagens internacionais, todos os 10 entrevistados afirmaram pegar
temperaturas abaixo de zero grau. Alguns afirmaram ter feito mais de um intercambio, chegando a conviver por alguns meses
em sensagodes térmicas extremas, exceto as entrevistadas Luana, Cecilia e Hannah que ndo pegaram temperaturas em torno
de -15 e -20 graus Celsius. Todos fizeram o intercambio chamado Work and Travel, que é um programa para universitarios
trabalharem — nas férias da faculdade — de forma remunerada exclusivamente nos Estados Unidos, sendo em cargos de
subemprego.

Para a terceira, quarta e quinta pergunta que constam no Apéndice 1, apenas duas entrevistadas preferem o estilo
mais criativo, contendo pecas coloridas e estampadas, porém a entrevistada Julia Azevedo conta que essas estampas sao
mais minimalistas, sendo assim, com poucos elementos. Ja a entrevistada Camilla Bandeira relata:

Eu sou 8 ou 80. Gosto de pegas com muita estampa, se for para escolher pegas com poucos elementos, eu prefiro cores sélidas. Ou

€ muita estampa ou é nada, porque ndo tem meio termo para mim... Quando eu era mais nova, eu preferia roupas mais dark, roupas
mais neutras, mas hoje em dia meu estilo mudou totalmente. (BANDEIRA, 2023).
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Partindo deste principio, a terceira pergunta busca entender a relagdo dessas pessoas com dois estilos divergentes e,
entdo, compreender o sentido das pecas com cores neutras e coloridas associadas ao estilo basico e criativo. Assim,
desvendando os motivos e significados por tras da selegdo de pecgas de vestuario que se enquadram nos estilos em questéo,
oito entrevistadas preferiram o basico, sendo trés delas apontaram que gostam de cor, pois as cores comunicam emogdes e

personalidade.

Usando como base essas respostas, a pergunta de numero 7, — que pode ser encontrada ainda no Apéndice 1 —tenta
entender dessas intercambistas que trabalharam em resorts de esqui, 0 que eles normalmente encontravam em uma
montanha com praticantes de esportes de neve, e qual a preferéncia dessas entrevistadas em relacdo ao vestuario com cores

neutras, coloridas e/ou estampados na imensiddo do branco nesses lugares.

Considerando que foram 10 convidadas a responderem essa pergunta, 8 conseguiram ser unanimes sobre usar pegas
coloridas e estampadas em um resort de esqui, pois alegaram que roupas neutras ndo se destacam em uma montanha de
neve. Além disso, sinalizaram que é de extrema importancia a utilizagdo de cores mais vibrantes nesses locais para caso haja
um acidente, a patrulha da neve possa localizar e resgatar algum individuo perdido ou com dificuldade de se locomover. Dito
isso, a entrevistada Luana Michaliszyn relatou com veeméncia:

Eu prefiro estampas por conta de seguranga e para identificar as pessoas. Eu acho muito perigoso vocé esquiar de branco, preto ou

marrom, porque dependendo de como esta o clima, vocé se camufla na neve. Entédo, quanto mais cor e estampas nessas horas,
melhor. (MICHALISZYN, 2023)
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A pergunta de numero 6 foi respondida por todos com muita convicgdo. De todas as 10 entrevistadas, apenas uma
pessoa nao possui roupas de inverno da The North Face. Muitos responderam a marca The North Face mais outras marcas,
como Columbia e a Wedze, marca vendida pela Decathlon. Além disso, pontuaram que seus melhores casacos sao da The
North Face, pois conseguem aguentar temperaturas muito baixas.

Na oitava pergunta, as 10 entrevistadas responderam que se importam com as cores das roupas quando estédo
comprando alguma pecga de vestuario. Entretanto, com ressalvas da convidada Fernanda Segaspini, que disse que apesar de
se interessar pelas cores, pois procura algo que atende seu gosto, ela se importa primeiramente com a funcionalidade da
roupa e com prego. Sendo assim, se existir uma pecga de outra cor, porém com um valor mais acessivel, ela escolheria o de

menor valor.

De acordo com a pergunta sobre quanto elas acham justo pagar em uma jaqueta impermeavel, funcional e estampada
da The North Face, as respostas foram muito parecidas. A Unica entrevistada que acredita ser justo investir R$2.500,00 foi a
Raphaela Ribeiro, porque todas as outras relataram que em torno de R$800,00 a R$1.000,00 é um preco adequado a se

pagar em uma jaqueta desta qualidade.

Em vista disso, a ultima pergunta tenta entender se as pessoas entrevistadas se vestem como gostariam, mas 5 desses
participantes alegaram que n&o, pois o fator prego limita um pouco essa questdo. Nao somente as lojas fisicas de

determinadas marcas, mas as pec¢as de vestuario em lojas de departamento subiram consideravelmente.
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Figura 6 — Fotos concedidas com autorizag&o por trés entrevistadas na neve.

| s

LUANA MICHALISZYN MARIA CECILIA MATTOS CAMILLA BANDEIRA

Fonte: Compilado de trés fotos elaborada pela autora, 2023.
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Em suma, grande parte das respostas abordadas foram semelhantes, o que se faz pensar e ponderar sobre a existéncia
de percepgdes comuns e compartilhadas por vivéncia e experiéncias dos participantes. Portanto, vale considerar também as
respostas de divergéncia, pois € importante para explorar as singularidades de cada um e se adequar ao projeto.
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3. A Marca The North Face

Neste terceiro capitulo, o propdsito € apresentar a marca The North Face, visando desenvolver uma colegao capsula
para ela, por meio de pesquisas que giram em torno da histéria da marca e seus valores. Além disso, sera feita uma matriz
SWOT, avaliando contextos visando a realizag&o de escolhas. Também sera analisado o mix de marketing proposto por Philip
Kotler (2009) no livro “Marketing para o século XXI: como criar, conquistar e dominar mercados”, tendo como premissa o
estudo dos quatro pilares basicos de estratégia de marketing, os 4 Ps: praga, produto, prego e promogéo, para entender os

objetivos da marca e construir uma autoridade a ela.
3.1 Histéria da Marca

A The North Face surgiu em 1966 em Sao Francisco, Califérnia. Foi criada por dois praticantes de atividades ao ar livre
de alta performance, como escalada e montanhismo. Contando com uma das curiosidades da marca, a logo representa uma
formacéo rochosa de meia cupula localizada no Parque Nacional de Yosemite. Ela foi se expandindo no meio dos atletas
profissionais e em 1980 passou a ser a fornecedora exclusiva de roupas de alto desempenho para os esportes de ski e
snowboard. Na medida em que foi crescendo, a empresa se tornou grande e, com isso, fornece ndo so6 roupas e calgados,
mas equipamentos para os individuos aventureiros. Sobre sua relacdo com a sustentabilidade, a The North Face utiliza
energia 100% renovavel nos Estados Unidos e € bem transparente em seu website sobre essas questdes. Além disso, grande
parte dos seus produtos tem como caracteristica a utilizagdo de materiais reciclados, bem como o poliéster reciclado, obtidas
a partir de garrafas plasticas reutilizadas. Essa é a principal fibra sintética na composi¢cao da sua matéria-prima, tendo como

proposito a diminuicdo do impacto ambiental.
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Apesar do site da marca apresentar 12 tecnologias em suas composi¢cdes no Brasil e 9 nos Estados Unidos, sendo
alguns de exclusividade da The North Face, as mesmas tecnologias de ambas as paginas sao vendidas tanto para o Brasil
quanto para os Estados Unidos. Essas tecnologias possibilitam que a roupa seja funcional e propria para determinadas
situagdes, como ficar exposto a determinadas temperaturas. Dentre eles, a tecnologia ThermoBall, uma das mais famosas da
marca, foi desenvolvida como isolante térmico de alto desempenho sem quaisquer resquicios de origem animal. Essa criagao
€ uma alternativa sintética e pratica para as plumas de ganso, que também sao utilizados nos produtos da marca, porém com
certificacdo de Responsible Down Standard, que nada mais € uma garantia que os animais sdo cuidados e nao maltratados,
assim sendo utilizados plumas que caem naturalmente dos gansos, sem ser retiradas a for¢a. Além disso, ao contrario dos
outros isolantes térmicos convencionais, sua configuragado € formada por fibras sintéticas arredondadas e n&o continuas,

favorecendo a retengao de calor.

Figura 7 — Selo Responsible Down Standard

Fonte: Pagina de website ICEA Certifica, 2023.
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Figura 8 — Tecnologias presentes na marca The North Face Brasil.

THE Q@ Encontre nossas lojas € Favoritos 92 Meus Pedidos & Minha Conta HQarrinho
NORTH SALE NEW ARRIVALS MASCULINO FEMININO ACESSORIOS EQUIPAMENTOS CALCADOS & Diai i
«FACEN ¢ @ Digite Aqui Q

FRETE GRATIS ACIMA DE R$ 899! SHOP NOW!

PLUMA DE GANSO THERMOBALL™  HEATSEEKER™ GORE-TEX® DRYVENT™ FLASHDRY™ TKA WINDWALL™ APEX VIBRAM®
FUTURELIGHT™  VECTIVT™M

Fonte: Pagina de website da The North Face Brasil, 2023.
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Figura 9 — Tecnologias presentes na marca The North Face EUA.

B English Order Status O Live chat Join XPLR Pass™ Find a Store Gift Cards Help Sign In

NORTH\
FACEn Sale Men’s Women’s Kids’ Footwear Bags & Gear Renewed  About Us Q  Search... B

INNOVATIONFOR THE
MODERN DAY EXPLORER

Forever 50 years, The North Face has pushed the - = =
poundaries of what's possible for explorers everywhere:

-

—

VECTIV FUTURELIGHT THERMOBALL FLASHDRY GOOSE DOWN POLARTEC TKA WINDWALL DRYVENT

Fonte: Pagina de website da The North Face EUA, 2023.
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3.1.2 Matriz SWOT

A matriz SWOT é utilizada para fazer o planejamento estratégico das empresas. Essa sigla é uma representagédo do
inglés das palavras: strengths, opportunities, weaknesses e threats®, que sdo os elementos examinados por essa ferramenta.
Para fazer essa analise, a matriz € composta por quatro setores, englobando atividades positivos e negativos, sendo pontos

internos ou externos da organizagéo.

Tabela 1 — Analise SWOT da marca The North Face.

Forcas

Fraquezas

- Alta qualidade da matéria-prima utilizada;
- Responsabilidade social e ambiental;

- Forte presenca em midias sociais;

- Marketing de sucesso.

- Alto preco de produto;
- Dependéncia do mercado norte-americano;
- Falta de roupas de inverno estampadas;

- Poucas op¢des de pecgas para climas quentes.

Oportunidades

Ameacas

- Novas tecnologias;
- Crescimento do e-commerce;

- Expansao do segmento de outdoor wear,

- Maior reconhecimento em &mbito global.

- Fortes concorrentes no mercado norte-americano;
- Influéncia climatica;

- Pecas falsificadas;

- Diferentes leis de responsabilidade de cada pais.

Fonte: Elaborada pela autora, 2023.

®> Traduzindo para portugués: forcas, oportunidades, fraquezas e ameacas.
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Entdo, pode-se analisar que a The North Face é uma marca amplamente reconhecida para os praticantes de atividades
ao ar livre e consumidores de moda no inverno. Na matriz SWOT, o destaque da empresa se da por ela ter uma presenca
solida no mercado, demonstrando também eficacia ao fomentar uma responsabilidade social e ambiental para os seus
clientes, incorporando o conceito sustentavel e de tecnologia em seus negdécios. Porém, variam as leis de responsabilidade

social e ambiental, podendo ser presentes em um pais e ausentes em outro.

Em suma, a marca € uma das principais empresas quando se fala, ndo s6 em atividades de alto desempenho, como
em roupas de frio. Sendo assim, por ser veterana nesse segmento, trata de ser um dos principais destaques do mercado de
inverno norte-americano, — 0 que possuem poucas pec¢as para climas mais quentes — proporcionando qualidade e inovagao

para aqueles que buscam enfrentar situagdes e condigdes mais rigorosas.
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3.2 Mix de Marketing

No livro Marketing de Moda de Harriet Posner (2015) menciona o mix de marketing:

Pode ser considerado como uma receita, em que os quatro ingredientes (produto, prego, praga e promogao) podem ser misturados
em quantidades variaveis, com uma pitada extra para mais realce daquele componente que € o mais adequado a empresa, a marca

ou ao produto em questéo (2015, p. 41).

Levando essa definicdo em consideragao, torna-se essencial analisar o mix de marketing com base nos 4Ps da marca
The North Face, a fim de compreender sua atuagao no mercado. Sera utilizada uma estratégia de comparagéo dos precos de
suas empresas no Brasil e nos Estados Unidos, para que a analise revele as semelhancas e diferengas, auxiliando de uma
abordagem mais eficaz para cada mercado.

3.2.1 Produto

A marca é renomada por vender produtos de alta performance, caracterizado por tecnologia e inovagédo. Seus
langamentos consistem sempre com pecgas funcionais e de 6tima usabilidade, podendo ser consideradas verdadeiras solugcdes
para determinados desafios. Assim, o mix de produtos da The North Face é bem diversificado, abrangendo desde pecas de
segunda pele e fleeces a roupas de alto desempenho e equipamentos para serem utilizados ao ar livre. A marca atingiu um

status de referéncia e muitos consumidores a veem como um padrdo de exceléncia a ser seguido no mercado.
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Figura 10 — Compilagdo de produtos da The North Face.

1 NORTH\
FACER

rRBHAs

Fonte: Elaborada pela autora, 2023.
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Analisando o moodboard acima, pode-se perceber que a The North Face preza por cores sdélidas em seus produtos
sem nenhuma estampa. Apesar de apresentar alguns itens com cores mais vibrantes, seu foco sdo pegas com tons mais
basicos e fechados, como preto, azul escuro, marrom, entre outros. Além disso, por ter uma grande quantidade de produtos
e lojas pelo mundo todo, fica inviavel para a marca produzir os mesmos produtos para cada pais e, muita das vezes, com as
mesmas cores.

3.2.2 Prego

Devido ao seu notavel reconhecimento no cenario do varejo de moda inverno nacional e internacional, ela possui um
preco mais elevado. Embora seus produtos ndo tenham um valor tdo acessivel, esse investimento € valorizado pelos

consumidores da marca devido a grande qualidade de suas pecas.
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Figura 11 — Demonstracdo dos produtos em real e em ddlar.

Segunda Pele Colete com
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i nol
BN

" Bota
;, " R$1.690
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-

Saco de Dormir ¢ Barraca
R$2.990 \ R$2.229
US$300 US$300

Fonte: Elaborada pela autora, 2023.
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Considerando a compilagdo de imagens acima, é descrito informagdes de precos das pegas nos seguintes sites: The
North Face Brasil e The North Face EUA. Os mesmos produtos abordados na pagina da marca do Brasil, contém na pagina
norte-americana. Isso se aplica apenas para alguns itens, pois devido a grande quantidade de produtos a nivel global, a
logistica fica inviavel para fornecer todos os produtos que a marca fornece. Em virtude desse fato, foi realizada uma analise
somente das pegas que ambas a versdes dos sites compartilham.

Logo, apenas na loja fisica e no e-commerce brasileiro é possivel parcelar a compra, pois o Estados Unidos n&o possui
o habito do parcelamento. Assim, é disponibilizado as seguintes formas de pagamento em seu website: cartdo de crédito com
bandeiras Mastercard, Visa, American Express (Amex), Diners e Elo, podendo ser parcelado até 10x sem juros sendo as

parcelas minimas de R$150,00. Também possibilitam o pix a vista e o pix parcelado.
3.2.3 Praga

Com diversas lojas pelo mundo, a The North Face no Brasil possui 15 lojas fisicas pelo pais, sendo: 2 unidades no Rio
de Janeiro, 6 em S&o Paulo, 1 unidade em Minas Gerais, 2 no Parana, 2 unidades no Rio Grande do Sul e mais 2 em Santa
Catarina, proporcionando aos clientes brasileiros acesso direto aos produtos de qualidade da marca.
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Figura 12 — Enderego das lojas fisicas da The North Face no Brasil.

LOJAS FiSICAS
Confira os enderegos de nossas lojas fisicas:

Shopping Morumbi (clique aqui e veja 0 mapa no GOOGLE)
Av. Roque Petroni Jinior, 1089

Jardim Das Acécias

Sao Paulo, SP

CEP: 04707-900

Shopping Iguatemi Sao Paulo (clique aqui e veja 0 mapa no GOOGLE)
Av. Brigadeiro Faria Lima, 2232

Jardim Paulistano

Séo Paulo, SP

CEP: 01451-000

Shopping Cidade S&o Paulo (clique aqui e veja 0 mapa no GOOGLE)
Av. Paulista, 1230

Bela Vista

Séo Paulo, SP

CEP: 01310-100

Shopping Pétio Higiendpolis (clique aqui e veja 0 mapa no GOOGLE)
Av. Higiendpolis, 618

Higiendpolis

Sao Paulo, SP

CEP: 01238-000

Shopping Iguatemi Campinas (clique aqui e veja 0 mapa no GOOGLE)
Av. lguatemi, 777

VI. Brandina

Campinas, SP

CEP: 13092-902

Outlet Premium S&o Paulo (clique aqui e veja 0 mapa no GOOGLE)
Est Joaquim Bueno Neto, 999

Rio Baixo

[tupeva, SP

CEP: 13295-000

Shopping Leblon (clique aqui e veja 0 mapa no GOOGLE)
Av. Afranio De Melo Franco, 290

Leblon

Rio de Janeiro, RJ

CEP: 22430-060

Outlet Premium Rio de Janeiro (clique aqui e veja 0 mapa no GOOGLE)
Av. Dona Tereza Cristina, 2000

Chacaras Rio Petrdpolis

Duque de Caxias, RJ

CEP: 25230-480

Fonte: Pagina de website da The North Face Brasil, 2023.

44



Figura 13 — Enderego das lojas fisicas da The North Face no Brasil.

Shopping Diamond Mall (clique aqui e veja 0 mapa no GOOGLE)
Av. Olegario Maciel, 1600

Santo Agostinho Outlet Novo Hamburgo (clique aqui e veja 0 mapa no GOOGLE)
Belo Horizonte, MG Rua Rincao, 505
CEP: 30180-915 Rincao
Novo Hamburgo, RS
Shopping Barigui (clique aqui e veja 0 mapa no GOOGLE) CEP: 93310-460
Rua Professor Pedro Viriato Parigot de Souza, 600
Ecoville

Shopping Villa Romana (clique aqui e veja 0 mapa no GOOGLE)
Av. Me. Benvenuta, 687

Santa Monica

Floriandpolis, SC

Curitiba, PR
CEP: 81200-100

Shopping Patio Batel (clique aqui e veja 0 mapa no GOOGLE)

Av. do Batel, 1868 CEP: 88035-000
Batel
Curitiba, PR Shopping Balneario Camborid (clique aqui e veja 0 mapa no GOOGLE)
CEP: 80420-090 Av. Santa Catarina, 1
Estados
Shopping Iguatemi Porto Alegre (clique aqui e veja 0 mapa no GOOGLE) Balneario Camborit, SC
Av. Jodo Wallig, 1800 CEP: 88339-005
Passo da Areia

Porto Alegre, RS
CEP: 91349-900

Fonte: Pagina de website da The North Face Brasil, 2023.
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Essa expansao das lojas fisicas da The North Face no Brasil reflete o compromisso da marca em oferecer uma
experiéncia aos seus clientes, permitindo-lhes ndo apenas explorar e adquirir produtos de alta qualidade, mas também
vivenciar a esséncia da marca e sua dedicag&o ao espirito aventureiro e outdoor. Com essa rede de lojas, a marca permite
que seus consumidores explorem uma conexdo mais profunda com a cultura da The North Face e com a comunidade de

aventureiros praticantes de atividades ao ar livre.

3.2.4 Promogao

A The North Face se destaca pela sua abordagem de divulgag&o organica, fazendo uso de algumas plataformas para
0 meio de comunicagdo. A interface mais utilizada pela marca € o Instagram, o qual faz postagens com frequéncia com
consumidores e parceiros promovendo os produtos da marca. Além dessa plataforma, o TikTok e o Youtube estdo presentes
como duas das redes sociais da The North Face EUA, que tem como regularidade a postagem de conteudos sobre estilos de
vida e até mesmo sobre caracteristicas dos proprios produtos da marca. Ja no Brasil, o Youtube deixou de ser alimentado ha
um ano e a empresa foca sua atengcdo em estratégias de marketing em outros canais de comunicagdo, porém somente o

Instagram e o Facebook tém uma movimentagao frequente de posts, pois os dois possuem compartilhamento integrado.

Como a marca € americana, tendo apenas 15 lojas fisicas pelo Brasil, imagina-se que seu investimento seja maior nas
estratégias de promogédo no seu pais de origem, alcangando um amplo fortalecimento de presengca de mercado. Em
contrapartida, a ndo divulgagdo adequada no Brasil limita o conhecimento do publico brasileiro sobre os produtos da The
North Face. Isto €, a empresa equilibrando suas agdes de promogao, direciona recursos significativos para os Estados Unidos,
onde ja possui uma presenga consolidada. A auséncia de divulgagdes estratégicas eficazes no Brasil pode levar a perdas de
oportunidades para conquistar consumidores que buscam produtos de qualidade para o frio, por exemplo.
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Em formato de fotos e videos, a The North Face ndo estabelece padrbes definidos em sua pagina do Instagram. Ora
sao fotos de parceiros, ora sdo videos de estilo de vida, ora sao fotos de lookbook de produtos, fazendo uma abordagem mais
versatil para manter seu conteudo sempre atualizado. Essa variedade reflete na esséncia da marca, buscando ndo so6

promover produtos, mas compartilhar historias e estilos de vida de seus consumidores, inspirando a paixao por aventuras.

Além do mais, em sua biografia do Instagram, tanto na conta brasileira quanto na americana, consta apenas o slogan
da marca “Never Stop Exploring” (tradugdo em portugués: “nunca pare de explorar”), a localizagdo da cidade e um link que
direciona para diversos setores e imagens de produtos no site, respectivamente. A linguagem das legendas utilizadas pela
marca € simples e informativa, contendo no maximo duas hashtags e apenas um emoji no corpo do texto. Além disso, suas

publicagdes contam com as marcag¢des de quem fez a fotografia e filmagem.
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Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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A marca nao possui uma estratégia de publicidade rigorosa e estruturada, optando por uma abordagem mais orgéanica
e voltada para o relacionamento com o publico. A The North Face aparenta preferir criar conexdes significativas com seus
consumidores, sendo assim n&o investe de maneira consistente em anuncios convencionais. Assim, concentra-se em como
a experiéncia dos clientes com seus produtos e valores pode ser compartilhada e amplificada naturalmente por meio de
indicagbes e avaliagbes. Essa abordagem propde a construgdo de uma comunidade da marca e, com isso, fideliza seus

clientes.

Diante do exposto, conclui-se que a The North Face ndo divulga com certa frequéncia seus produtos, que
principalmente no Brasil, pode vir a falhar na prospecgao de novos consumidores da marca, ja que o publico brasileiro ndo
tem o costume de comprar roupas adaptadas e de alta performance para determinadas atividades e, sobretudo, de inverno,
pois o clima do pais é tropical.
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4. Desenvolvimento da Cole¢ao Capsula

Esta etapa apresentara estratégias desenvolvidas para a criagdo da colegdo capsula. Primeiro, tem como obijetivo
apresentar o processo criativo com moodboards inspiracionais, tendo como base a tematica brasileira e norte-americana de
praticantes de esportes de neve com elementos tropicais e de frio, respectivamente. Assim, pode-se buscar referéncia de
estudo de cartelas de cores, tecidos e aviamentos. Em segundo, sera apresentado o processo de estamparia dessas pegas.
E, por fim, o release técnico, o planejamento numérico, mix de produtos e a tabela de medidas, fazendo com que ocorra uma

orientacao para o desenvolvimento do prototipo.

4.1 Processo Criativo

Nas imagens abaixo, serdo apresentados dois moodboards inspiracionais para que se possa obter uma melhor
compreensao sobre o tema apresentado. O intuito € que essas ideias dialoguem entre si em questdes de elementos e

caracteristicas que serdao abordadas ao longo do projeto.
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Figura 15 — Moodboard 01 mostra a brasilidade dos elementos.
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Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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Figura 16 — Moodboard 02 apresenta elementos de inverno.
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Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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O primeiro moodboard apresenta elementos referentes a cultura brasileira, como as cores da bandeira do Brasil e
simbolos que remetem o pais, como por exemplo o violdo lembrando o samba e a agua de coco refletindo o clima tropical e
a descontragc&o da cultura local. Ja no segundo moodboard & encontrado elementos de inverno, sendo caracterizados por
imagens de acessorios para esportes de neve e roupas apropriadas para temperaturas abaixo de zero.

Com esses dois painéis, pode-se extrair inspiragdes contrastantes, permitindo explorar varias possibilidades com base
em caracteristicas existentes em dois paises, Brasil e Estados Unidos. Além disso, a relagdo das cores também influencia
essas referéncias, uma vez que as cores vibrantes e quentes contrastam com as cores mais sobrias e frias, adicionando uma

dimenséo visual interessante ao projeto.

4.2 Cartela de Cores

A partir da apresentagdo desses moodboards, também foi analisada a Previsdo de Cores da Moda Esportiva
Outono/Inverno 23/24 na plataforma WGSN, que segundo a autora KOSTIAK (2021):

Viagens e novas descobertas devem incentivar a imaginagéo. Tons quase neon refletem a volta do otimismo, e as cores vibrantes
hiperrealistas (sic) devem voltar com forga devido ao crescente interesse pelo mundo do metaverso, pelas viagens ao espago, € a
busca do prazer.
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Figura 17 — Paleta de cores presentes na Previsdo de Moda Esportiva O/l 23/24.
Cores esportivas

Paleta O/1 23/24

A Previsdo de Cores Esportivas foi pensada
a partir da nossa Previsdo de cores
mundiais O/I 23/24 e apresenta as 30
tonalidades escolhidas especificamente
para a moda esportiva. Para facilitar seu
trabalho a longo prazo e ajuda-lo a atingir
metas sustentaveis, dividimos a selegio
em trés categorias: sazonais (S), relevantes
no O/I 23/24, anuais (A), relevantes durante
todo o ano de 2024, e atemporais (A),
tonalidades que devem permanecer
significativas em 2024 e além.
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Fonte: WGSN, 2021.
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Dito isso, pode-se perceber uma grande variedade de tonalidades. Sendo assim, foram extraidas apenas cores que
fizessem sentido nessa pesquisa e construgido de moodboards inspiracionais. Consequentemente, a definicdo da cartela de
cores do projeto sera apresentada a partir desta analise.

A paleta de cor extraida do primeiro moodboard, representa as cores da bandeira brasileira. O azul € uma cor mais fria
e saturada, lembrando a harmonia. Também podemos considerar o verde como um tom frio, fazendo alusdo a natureza e a

esperanca. Ja a tonalidade do amarelo é uma cor quente, o que pode remeter otimismo.

Figura 18 — Paleta de cores extraidas do moodboard 01.

PANTONE® 19-3953 TCX Sodalite Blue

PANTONE' 15-0956 TCX Daylily

PANTONE" 19-5421 TCX Aventurine

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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A cor é mais do que um fendbmeno 6tico, mais do que um instrumento técnico. Os tedricos das cores diferenciam as cores
primarias (vermelho, amarelo, azul) das cores secundarias (verde, laranja, violeta) e das cores mistas, subordinadas (como rosa,
cinza, marrom); ndo ha unanimidade a respeito de o preto e o branco serem cores verdadeiras; em geral, ignoram o ouro e o prata

como cores — apesar de, na psicologia, cada uma dessas 13 cores ser autbnoma, ndo podendo ser substituida por nenhuma outra.
E todas sdo igualmente importantes. (HELLER, 2021)

Ja no segundo moodboard, a paleta apresentada contém cores como o verde-agua, o roxo em tom pastel e o laranja,
os dois ultimos sendo considerados pela WGSN a cor do ano de 2023 e 2024, o Apricot Crush e a Digital Lavender,
respectivamente. O laranja a unica cor quente. O verde-agua remete leveza e fresco. Ja o laranja € uma cor energizante e o

roxo o equilibrio. Sendo assim, essa paleta de cor estabelece uma boa relagdo com o inverno, podendo ser utilizada mais
para frente no projeto.

Figura 19 — Paleta de cores extraidas do moodboard 02.

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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A cartela de cores definida para a constru¢ao do projeto é estabelecida por meio de pesquisas e analises, garantindo
que as tonalidades escolhidas estejam alinhadas a estética e ao tema do projeto. Dessa forma, busca transmitir a mensagem

desejada, considerando fatores como a psicologia das cores.

Figura 20 — Cartela de cores definida da colegéo.

PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
19-3953 TCX 15-0956 TCX 19-5421TCX 13-5309 TCX
Sodalite Blue Daylily Aventurine Pastel Turquoise
RGB 37 54 104 RGB 2331690 RGB 08372 RGB 153 197 196
HEX #253668 HEX #E9A900 HEX #005348 HEX #99C5C4
PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
15-1247 TCX 15-3716 TCX 19-0303 TCX 11-0601 TCX
Tangerine Purple Rose Jet Black Bright White

RGB 248143 88

HEX #F88F58

RGB 176 159 202

HEX #BO9FCA
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RGB 4544 47

HEX #2D2C2F

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.

RGB 244 249 255
HEX #F4F9FF



Figura 21 — Moodboard inspiracional da cartela de cores definida.

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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Fazendo com que essas tenham o impacto esperado, também foi levado em conta a versatilidade das cores
selecionadas, assegurando que a cartela de cores definida seja funcional e coerente com a colegédo que sera apresentada no
desenvolvimento deste projeto.

4.3 Cartela de Tecidos

Apresentada abaixo, a cartela de materiais definida foi baseada na pesquisa sobre os tecidos com as tecnologias
presentes na marca The North Face. Além disso, sera sugerido alguns complementos para a proposta de performance dos
produtos.
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Aquecimento

% Respiravel

Exclusividade TNF™

::ﬂ Aquecimento
3 corta Vento
JI; .
dP Impermedvel
% Respiravel

50+ Recycled

Figura 22 — Cartela de tecidos da The North Face.

Corpo:

* 100% poliéster;
Isolamento:

* TKA 100.

“ugy * Corpo:

e 75D x 75D
e DryVent™ 2L - 94% poliéster
reciclado, 6% elastano com
acabamento resistente a agua nao
fluorado;
Isolamento:
* Heatseeker™

reciclado.

Eco 70% poliéster

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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Aquecimento

™
/ 7 Pluma de Ganso

:g Aquecimento
4
lé] Compressivel

50+ Recycled

Corpo:
* 50D;
* 100%
acabamento
fluorado;
Forro:
* 100% malha em poliéster liso reciclado;
Isolamento:
* nivel 550 em aquecimento em pluma de
ganso.

poliéster reciclado com
resistente a agua nao

Corpo:
* 100% nylon reciclado;
Isolamento:
e ThermoBall™
reciclado.

Eco 100%  poliéster



Figura 23 — Cartela de tecidos sugerida para o projeto.

JLM TECIDOS
* Microfibra Tactel
* Composigao: 100%
poliéster
¢ Largura: 1,60m
* Gramatura: 100g/m?

EMPORIO DOS TECIDOS
* Oxford
* Composigao: 100% poliéster
¢ Largura: 1,50m

ARADEFE MALHAS
* Malha Polar Soft
¢ Composicao: 100% poliéster
* Largura: 1,65m
¢ Gramatura: 300g/m?

ARMARINHO SAO JOSE
e Manta Acrilon
¢ Composigao: 100% poliéster
¢ Tamanho: 0,98 x 1,40m
* Gramatura: 100g/m?

EMPORIO SAO JOSE
* Malha Helanca
e Composi¢ao: 97% poliéster e
3% elastano
¢ Largura: 1,60m

Fonte: Elaborado pela autora, 2023
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Para pecas com um o6timo isolamento térmico em dias de muito frio serdo utilizadas as Plumas de Ganso como
tecnologia, o qual ndo pode molhar, pois seu isolamento perde a eficacia. Ja a tecnologia ThermoBall tem como caracteristica
também o aquecimento, pois € muito parecida com as plumas, porém é uma alternativa sintética que pode ser usada em
diferentes condigdes climaticas. Os produtos de fleece também possuem tecnologias, a Thermal Kinetic Advancement, que é
feito de poliéster. Dessa forma, além de aquecer também é respiravel. E por fim, sera utilizado o Heatseeker, tecnologia de

alto potencial, aquecendo e sendo resistente ao vento.

4.4 Cartela de Aviamentos

A cartela de aviamentos definida estara presente abaixo. Visto que esses materiais sdo mais basicos e com a finalidade
de ndo encarecer muito as pegas com determinados aviamentos, serdo utilizados botdes de presséo, corddes, elasticos,

reguladores de corddes e ziperes.
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ARMARINHO SAO JOSE

e Botao de Pressdao Eberle
7150/100L 15mm

¢ 200 unidades

* Material: latao

ARMARINHO SAO JOSE
e Ziper Vislon Destacavel
* Branco

Figura 24 — Cartela de aviamentos.

y
AVIAMENTOS SP ARMARINHO SAO JOSE
¢ Ponteira para Cordao 1 * Elastico Colombe Crochet
Furo Sao José 01 Branco 30mm
¢ Branco * 25 metros

* Composigao: 59% Poliéster
e 41% Elastodieno

ARMARINHO SAO JOSE
¢ Ziper Nylon Fino
* Branco Calga 13mm
¢ Material: ferro

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.

63

ARMARINHO SAO JOSE
¢ Colchete de Gancho para

N m—
ARMARINHO SAO JOSE
Cordao Trangado de Algodao
Danitex Branco 6mm
* 30 metros
e Composi¢ao: 100% Algodao

ALTERO
¢ Regulador de Alga 20mm
e Material: niquel



Para pegas como calgas, necessitarao de botdes de pressédo, ziperes e elasticos. As jaquetas também precisaréo de
ziperes e, dependendo, pode ser que haja corddes reguladores. Em contrapartida, algumas pecgas de fleece precisaréo apenas
do ziper de nylon.

4.5 Estamparia

As estampas desenvolvidas resgatam elementos que remetem o pais tropical, Brasil, além de mesclar cores da
bandeira brasileira com cores que estabelecem uma boa relagédo com o inverno. Elas foram elaboradas por meio da ferramenta

de desenho Procreate e padronizada no Photoshop, e podem ser observadas abaixo.
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Figura 25 — Estampa 1 com referéncias de imagens.

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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Figura 26 — Composé da estampa 1 com referéncias de imagens.

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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Figura 27 — Ficha de estamparia.

FICHA DE ESTAMPARIA

DESIGNER: JULIA SENA FRANGA COLEGAO: GEADA TROPICAL

DATA: 21/09/2023 CLIENTE: THE NORTH FACE
THE

NORTH TEMPORADA: OUTONO/INVERNO 2024 PP P M G GG
FACEN - .
DESCRIGAO: ESTAMPA 1 — TROPICALISSIMO | COMPOSE DA ESTAMPA 1 — RESPIRA FLOR
ESTAMPARIA: FIGURATIVA — ESTAMPA CORRIDA — SUBLIMAGAO 64X64 PREGO: -
ESTAMPA 1 COMPOSE DA ESTAMPA 1
: N\
T\ ‘
64CM 64CM
64CM 64CM

19-3953 TCX 15-0956 TCX 19-5421 TCX 13-5309 TCX 15-1247 TCX 15-3716 TCX 19-0303 TCX 11-0601 TCX

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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A arara-azul é habitante de paises tropicais, incluindo o Brasil, onde possui muito verde. As flores de astromélia também
possuem origem da América do Sul e é parecida com a flor de lirio. O pé de laranja simboliza o Brasil como o maior produtor
de laranja do mundo, apesar de ser uma fruta originaria do continente asiatico. Com isso, devido aos moodboards
apresentados no subcapitulo 4.1 Processo Criativo, incluindo as cores utilizadas no projeto e extragao de alguns elementos,
sera apresentado no proximo subcapitulo o Release Técnico.

4.6 Release Técnico

A colecao capsula desenvolvida para a The North Face, tem como objetivo um novo propdsito para a marca, que €
acrescentar estampas em suas pegas, ja que tem como foco cores mais neutras e sobrias. Porém, para tragar uma identidade
que correlacione o Brasil com o inverno extremo das regides de neve, foi elaborado uma tematica de misturar cores tropicais
com cores que possuem relagdao com o frio. Com isso, o nome da colecdo, Geada Tropical, foi escolhido com o intuito de
representar esse frio e o clima do brasileiro, fazendo sentido com a tematica elaborada e desenvolvida durante o processo

criativo.

Dito isso, ha a presenca de padrbes de modelagens, mantendo a caracteristica da marca, pois o contraste sera
abordado em relagéo a parte estética, criando assim um mix de produtos para o publico brasileiro, feminino e de viajantes
para locais que o inverno chega abaixo de zero grau, que queiram algo de novo na marca The North Face. Além disso, a
grade de tamanhos da marca atende do P ao GGG, o que foi mantido para a idealizagdo do projeto. Essa grade ofertada faz

com que os produtos sejam encontrados com facilidade por seus consumidores.
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4.7 Planejamento Numérico

Por se referir de uma colecédo capsula que pode vir a ter complexidade nas suas pecas, foram decididos 4 /ooks,
podendo fazer diferentes combinagbes com cada peca. Isto €, a organizagéo e planejamento das pecgas foram feitas pelos
seguintes segmentos: tops, bottoms e inteiros.

As pecas tops e bottoms, tem como foco casacos e calgas, seguindo os critérios da grande gama de roupas de frio que
a The North Face proporciona. Ja nos inteiros, sera apresentado apenas um macacéo, pois seguindo a légica da marca, n&o
possuem uma grande variedade de pecas inteiras.

Dito isso, a colecao capsula sera composta por 4 tops, 2 bottoms e 1 inteiro e no proximo subcapitulo sera apresentado
as pecas dessas categorias citadas.
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4.8 Mix de Produtos

Figura 28 — Mix de produtos: top.

TOPS

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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Figura 29 — Mix de produtos: botfom.

BOTTOMS

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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Figura 30 — Mix de produtos: inteiros.

INTEIROS

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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4.9 Tabela de Medidas

A tabela de medidas apresentada abaixo foi retirada do préprio site da The North Face.

FEMININO

Tabela 2 — Tabela de medidas do setor feminino da The North Face.

USA S M L XL XXL
BR P M G GG GGG

USA 00X 0/000 2 B 6 8 10 12 14
BR 30 32 34 36 38 40 42 B 46

Fonte: site The North Face, 2023.
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4.10 Croquis Digitais

Figura 31 — Croquis digitais de 4 looks.

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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5. Protétipo 3D

Nesta penultima etapa, sera apresentado o protétipo da colecédo capsula para a marca The North Face, mostrando
desde o processo da criagédo de fichas de desenvolvimento e fichas técnicas do produto até a peca final, que sera feita na

ferramenta Clo3D.
5.1 Fichas de Desenvolvimento

Foram elaboradas fichas de desenvolvimento para todos os produtos do mix. Dessa forma, sera possivel visualizar o

processo das pecgas desenvolvidas.
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Figura FICHADE DESENNMQLMIBAENTD: puffer.

CORPO EXTERNO: MICROFIBRA TACTEL
100% POLIESTER

DESIGNER: JULIA SENA FRANGA COLEGAO: GEADA TROPICAL
THE DATA: 20/09/2023 CLIENTE: THE NORTH FACE
N?:ﬁggn TEMPORADA: OUTONO/INVERNO 2024 PP P M G GG
DESCRIGAO: JAQUETA PUFFER VERSATIL COM BOLSOS
TECIDO 1 FRENTE _ -
o OXFORD

=4

/

BOLSO
TECIDO 2 — 9)
CAPUZ: OXFORD 17
100% POLIESTER 2 N SN v A
COSTAS &ﬂ, _

ZIPER—F— )

PANTONE

11-0801TCX 15-3716 TCX BOLSO MICROFIBRA TACTEL
MICROFIBRA SERA ESTAMPADA

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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Figura 33 — Ficha de desenvolvimento da jaqueta puffer femme.

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

DESIGNER: JULIA SENA FRANGA COLEGAO: GEADA TROPICAL
THE DATA: 20/09/2023 CLIENTE: THE NORTH FACE
FACEN TEMPORADA: OUTONO/INVERNO 2024 P M G GG GGG
DESCRIGAO: JAQUETA PUFFER FEMME COM CAPUZ AJUSTAVEL
TECIDO 1

CORPO EXTERNO: MICROFIBRA TACTEL
100% POLIESTER / OXFORD 100%
POLIESTER

TECIDO 2

CAPUZ: OXFORD
100% POLIESTER

PANTONE
19-5421 TCX  15-3716 TCX

FRENTE

OXFORD

OXFORD PONTEIRA E

CORDAO

COSTAS

MICROFIBRA SERA ESTAMPADA

OXFORD

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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Figura 34 — Ficha de desenvolvimento casaco gomos.

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

DESIGNER: JULIA SENA FRANCA

COLEGAO: GEADA TROPICAL

CLIENTE: THE NORTH FACE

THE DATA: 20/09/2023
NORTHn

FACE TEMPORADA: OUTONO/INVERNO 2024

P M G

GG

GGG

DESCRIGAO: CASACO GOMOS THERMOBALL

TECIDO 1

FRENTE

CORPO EXTERNO: MICROFIBRA TACTEL
100% POLIESTER

TECIDO 2

FORRO: MICROFIBRA TACTEL
100% POLIESTER

COSTAS

PANTONE

11-0601 TCX

BOLSOS

MICROFIBRA TACTEL

MICROFIBRA SERA ESTAMPADA

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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Figura 35 — Ficha de desenvolvimento blusa de fleece.

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

DESIGNER: JULIA SENA FRANGA COLEGAO: GEADA TROPICAL
THE DATA: 20/09/2023 CLIENTE: THE NORTH FACE
FACENA TEMPORADA: OUTONO/INVERNO 2024 P M G GG GGG
DESCRIGAO: CASACO FLEECE COM BOTOES
TECIDO 1
FRENTE
CORPO EXTERNO: MALHA POLAR SOFT
100% POLIESTER
ey BOTOES
TECIDO 2
SEM FORRO
COSTAS
S —
PANTONE 5
MALHA POLAR SOFT
11-0601 TCX

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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Figura 36 — Ficha de desenvolvimento da calga de neve.

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

DESIGNER: JULIA SENA FRANGA

COLEGAO: GEADA TROPICAL

CLIENTE: THE NORTH FACE

THE DATA: 20/09/2023
NORTHn

FACE

TEMPORADA: OUTONO/INVERNO 2024

P M G GG

GGG

DESCRIGAO: CALGA DE NEVE COM REGULAGEM NO COS

TECIDO 1

CORPO EXTERNO: OXFORD
100% POLIESTER

TECIDO 2

FORRO: MICROFIBRATACTEL
100% POLIESTER

PANTONE

11-0601 TCX  15-3716 TCX

FRENTE

COSTAS

OXFORD

COS REGULAVEL

BOLSO

ABERTURA PARA
VENTILACAO

MICROFIBRA TACTEL

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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Figura 37 — Ficha de desenvolvimento da calg¢a de inverno.

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

DESIGNER: JULIA SENA FRANCA

COLEGAO: GEADA TROPICAL

THE DATA: 20/09/2023 CLIENTE: THE NORTH FACE
FACEN TEMPORADA: OUTONO/INVERNO 2024 P M G GG GGG
DESCRIGAO: CALCA DE INVERNO COM BOLSOS
TECIDO 1 COS REGULAVEL
FRENTE
CORPO EXTERNO: OXFORD
100% POLIESTER
TECIDO 2
FORRO: MICROFIBRA TACTEL
100% POLIESTER ABERTURA PARA
VENTILAGAO
COSTAS
B
{
PANTONE

19-5421 TCX  15-3716 TCX

MICROFIBRA TACTEL

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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Figura 38 — Ficha de desenvolvimento do macacéo ski.

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

DESIGNER: JULIA SENA FRANGA COLEGAO: GEADA TROPICAL
THE DATA: 20/09/2023 CLIENTE: THE NORTH FACE
FACE. TEMPORADA: OUTONO/INVERNO 2024 P M G GG GGG
DESCRIGAO: MACACAO SKI CONFORTAVEL COM BOLSOS
TECIDO 1

CORPO EXTERNO: OXFORD
100% POLIESTER

\

TECIDO 2

FORRO E BOLSO: MICROFIBRA TACTEL
100% POLIESTER

PANTONE

11-0601 TCX 13-5309 TCX

FRENTE

REGULADOR
DE ALGA

BOLSO

_____

COSTAS

ABERTURA PARA
VENTILACAO

MICROFIBRA SERA ESTAMPADA

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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5.2 Fichas de Combinagodes do Produto
Abaixo serao apresentadas variantes que a pega casaco puffer e a calga de neve possam vir a ter. Essas variantes sédo
definidas no processo criativo, permitindo uma melhor distribuicdo de cores.

Figura 39 — Ficha de combinagdes do casaco puffer.
FICHA DE COMBINAGOES

DESIGNER: JULIA SENA FRANCA COLECAO: GEADA TROPICAL
THE DATA: 21/09/2023 CLIENTE: THE NORTH FACE
NORTH\
TEMPORADA: OUTONO/INVERNO 2024 PP P M G GG
FACEN \ |
DESCRI(;AO: JAQUETA PUFFER VERSATIL COM BOLSOS
e N\ e Y e N
VARIANTE 1 VARIANTE 2 VARIANTE 3

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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Figura 40 — Ficha de combina¢des da calgca de neve.

FICHA DE COMBINAGOES

DESIGNER: JULIA SENA FRANGA

COLEGAO: GEADA TROPICAL

THE DATA: 21/09/2023 CLIENTE: THE NORTH FACE
NOFﬁEE.\ TEMPORADA: OUTONO/INVERNO 2024 PP P GG
DESCRIGAO: JAQUETA PUFFER VERSATIL COM BOLSOS
4 N\ 4
VARIANTE 1 VARIANTE 2
(N / -

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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5.3 Elementos Técnicos do Produto

Abaixo pode-se encontrar os elementos técnicos de tecidos e aviamentos dos produtos idealizados: casaco puffer e
calga de neve. Nao foram feitas fichas técnicas com sequéncia operacional e termos técnicos de costura, porque o protoétipo
que sera apresentado no capitulo 5 foi realizado na plataforma Clo3D.

Figura 41 — Ficha de tecidos utilizados no produto casaco puffer.
FICHA TECNICA DE PRODUTO (tecidos)

DESIGNER: JULIA SENA FRANGCA COLEGAO: GEADA TROPICAL

CLIENTE: THE NORTH FACE

THE DATA: 20/09/2023
NORTH\

FACEN

TEMPORADA: OUTONO/INVERNO 2024

P | " | G ‘ 66 | o

DESCRIGAO: JAQUETA PUFFER VERSATIL COM BOLSOS

MICROFIBRA TACTEL

OXFORD

OXFORD

APLICAGOES: CORPO EXTERNO E
FORRO

APLICAGOES: CAPUZ

TECIDOS: MICROFIBRA TACTEL

TECIDOS: OXFORD

COMPOSIGAO: 100% POLIESTER

COMPOSIGAO: 100% POLIESTER

FORNECEDORES: JLM TECIDOS

FORNECEDORES: EMPORIO DOS
TECIDOS

MICROFIBRA TACTEL

LARGURA: 1,60M

LARGURA: 1,50M

GRAMATURA: 100G/M? GRAMATURA: -
RENDIMENTO: 6,25M RENDIMENTO:
CONSUMO: CONSUMO:
PREGCO: PREGCO:

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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Figura 42 — Ficha de tecidos utilizados no produto cal¢a de neve.

FICHA TECNICA DE PRODUTO (tecidos)

DESIGNER: JULIA SENA FRANGA COLEGAO: GEADA TROPICAL
THE DATA: 20/09/2023 CLIENTE: THE NORTH FACE
FACEN TEMPORADA: OUTONO/INVERNO 2024 P ™ GG GGG
DESCRIGAO: JAQUETA PUFFER VERSATIL COM BOLSOS
MICROFIBRA TACTEL OXFORD

APLICAGOES: FORRO

APLICAGOES: CORPO EXTERNO

TECIDOS: MICROFIBRA TACTEL

TECIDOS: OXFORD

COMPOSIGAO: 100% POLIESTER

COMPOSIGAO: 100% POLIESTER

FORNECEDORES: JLM TECIDOS

FORNECEDORES: EMPORIO DOS
TECIDOS

LARGURA: 1,60M

LARGURA: 1,50M

GRAMATURA: 100G/M? GRAMATURA: -
RENDIMENTO: 6,25M RENDIMENTO:
CONSUMO: CONSUMO:
PREGO: PREGO:

OXFORD

MICROFIBRA TACTEL

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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Figura 43 — Ficha de aviamentos utilizados no produto casaco puffer.

FICHA TECNICA DE PRODUTO (aviamentos)

TH
NORTH
FACE

N

DESIGNER: JULIA SENA FRANGA

COLEGAO: GEADA TROPICAL

DATA: 21/09/2023

CLIENTE: THE NORTH FACE

TEMPORADA: OUTONO/INVERNO 2024

P M

GGG

DESCRIGAO: JAQUETA PUFFER VERSATIL COM BOLSOS

ZIPER VISLON DESTACAVEL

ELASTICO Sl

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.
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Figura 44 — Ficha de aviamentos utilizados no produto cal¢a de neve.

FICHA TECNICA DE PRODUTO (aviamentos)

TH
NORTH
FACE

N

DESIGNER: JULIA SENA FRANGA COLEGAO: GEADA TROPICAL
DATA: 21/09/2023 CLIENTE: THE NORTH FACE
TEMPORADA: OUTONO/INVERNO 2024 P M G GG GGG

DESCRIGAO: CALCA DE NEVE COM REGULAGEM NO COS

BOTAO DE PRESSAO

COLCHETE DE GANCHO
(*parte interna da calga*®)

ZIPER NYLON FINO

ELASTICO /

\\\

—

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.

88




5.4 Desfile em 3D da Colegcao Geada Tropical

Para que seja possivel melhor visualizar as pegas, foi executado um protétipo digital 3D do casaco puffer e calga de
neve. A utilizagdo da ferramenta Clo3D partiu da ideia de economizar e ser mais sustentavel em relacdo ao descarte dos
materiais utilizados. Além disso, a dificuldade encontrada para a realizagao da estamparia na peca foi um fator essencial para
que houvesse um plano de acdo em relacido a apresentacao.

Com isso, optou-se pelo servigo terceirizado do designer Yuri Arouca para a realizacdo do desfile em 3D, podendo
obter ideias de como seriam as pecas se elas fossem construidas fora desse sistema e, ainda sim, agregando no mercado da
moda digital. Dessa maneira, a seguir sera apresentado a pega ndo aprovada no processo do 3D, porém logo apos fotos do
prototipo executado com sucesso.
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Figura 45 — Imagens da modelagem n&o aprovada da calga de neve.

CALCA NAO £ PECAS PR

Fonte: Montagem elaborada pela autora a partir de imagens concedidas por Yuri Arouca, 2023.
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O motivo da ndo aprovacao da peca foi o destaque do tecido e do elastico na barra. O tecido utilizado tinha composicao
de algodao o que dava a entender que a calga seria de moletom. Dessa forma, o tecido foi modificado havendo composigao
de poliéster e a barra com elastico que possibilitasse a abertura para acomodar uma bota de ski, por exemplo. Entido, pode-

se acompanhar com as imagens a seguir o protétipo finalizado.

Figura 46 — Imagem da frente em 3D do casaco puffer e da calga de neve.

b i ‘ . o ‘

Fonte: Imagens concedidas por Yuri Arouca, 2023.
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Figura 47 — Imagem das costas em 3D do casaco puffer e da calga de neve.

\ T \ WAy

Fonte: Imagens concedidas por Yuri Arouca, 2023.

Segue abaixo o link do video do desfile no Youtube.

Desfile 3D: Geada Tropical
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https://youtu.be/w4JASJVwkE4

Consideragoes Finais

Apos trés intercambios de trabalho realizados em um resort de ski, pode-se compreender como funciona o aquecimento
das roupas para a protecao do frio e, além disso, observar como as pessoas se vestem em ocasides especiais de esporte e
frio extremo. Apesar dos obstaculos encontrados para a realizagdo do projeto, a autora foi desafiada a estudar como as
marcas se comportam nesse segmento de inverno abaixo de zero grau celsius, que é nada frequente em um pais tropical

como o Brasil.

De acordo com os primeiros capitulos do projeto, o objetivo de fazer essa colegado capsula para a marca The North
Face foi elaborar estampas para roupas de frio, que se deu a partir de observacdes e estudos feitos em relacdo as cores
sébrias, que em sua maioria esta em grande gama no mix de produtos dessas empresas que trabalham com vestuario

esportivo e de inverno.

Conforme foi analisado as entrevistas para a coleta de dados para essa pesquisa, as respostas foram muito
semelhantes, considerando as experiéncias vivenciadas em intercambios. Porém, € importante ressaltar que houve
divergéncias quanto ao consumo de roupas coloridas e neutras, no qual os relatos tiveram respostas baseadas em vivéncias

em lugares de frio extremo.

Ja na no processo de criagdo, a autora quis trazer cores mais vibrantes que correspondessem ao Brasil e que se
relacionassem com o inverno da ameérica do norte, trazendo referéncias tropicais para a criagdo do projeto, ou seja, cores
como o verde, amarelo e azul estdo presentes nas estampas, assim como cores mais frias representando o inverno. Além
das cores, as pecas desenhadas presentes no projeto, foram pensadas na forma de seguir o padréo dos produtos da The
North Face, ndo eliminando a identidade da marca.
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Por fim, o protétipo saiu como o esperado em relagdo ao acabamento e caimento, porém poderia haver ajustes, tendo
um capuz mais estruturado e a possibilidade de um bolso com ziper perto da manga no brago esquerdo, conforme é mostrado
nos desenhos técnicos. Além desses ajustes, o designer ndo desenvolveu o protétipo com o tecido adequado, pois poderia

ser um pouco mais brilhoso, dando um aspecto de impermeabilidade.

Em suma, ao concluir o estudo, pode-se perceber a estrutura de um trabalho com referéncias. Todas as pesquisas
feitas no projeto tiveram como informagdes experiéncias vivenciadas, o que ajudou em relagdo a todo o projeto. Alias, o
exercicio de um designer de moda néo se da apenas na parte de criagdo, mas consiste em muita investigagao para embasar
as decisdes criativas, contribuindo para a qualidade e autenticidade do processo criativo e desenvolvimento do projeto.
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Apéndice 1 — Roteiro Semiestruturado
1 - Com qual frequéncia vocé costuma comprar roupas de frio?
2 - Ja viajou para algum lugar que faz frio abaixo de 0° grau? Para onde e quanto tempo ficou?

3 — Dentre pecas estampados, vocé prefere algo mais simples com poucos elementos (exemplo: Bolovo) ou pegas com mais
criagdo de elementos e diversas cores (exemplo: Farm)?

4 - Vocé costuma vestir roupas coloridas ou estampadas? Com qual frequéncia?

5 - Dentre os estilos: basico (simples e sem extravagancias) e criativo (com cores, estampas e despojado), com qual vocé se
identifica? Exemplo: Basico.com e Hering ou Farm e Cantao, respectivamente.

6 - Vocé ja consumiu de alguma marca que tenha como foco roupas de inverno e/ou atividades ao ar livre no frio? Quais?
Exemplo: Columbia, The North Face, Cordova...

7 - Se vocé estivesse em uma estacéo de ski, preferiria roupas funcionais com cores basicas — preto, branco, bege — ou com
cores mais vibrantes e estampadas?

8 - Além da protecgao do frio, vocé costuma ter interesse nas cores dessas roupas em especifico ou compra a primeira que
encontrar pela frente?

9 - Quanto vocé acha justo pagar em uma jaqueta impermeavel da The North Face, tendo funcionalidade, porém estampadas para
vocé se destacar na imensiddo de neve em um resort de ski, por exemplo?

10 - Na sua opinido, vocé se veste como gostaria? Se ndo, por que ndo? E como vocé gostaria de se vestir?
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Apéndice 2 — Quadro dos Entrevistados

Entrevistados

Tempo da Entrevista

Ano de realizagao

Luana Michaliszyn 14:35 2023
Maria Cecilia Mattos 14:21 2023
Camilla Bandeira 12:36 2023
Hannah Cirillo 10:10 2023
Luiza Moraes 09:46 2023
Julia Azevedo 09:13 2023
Raphaela Ribeiro 13:04 2023
Fernanda Araujo 07:07 2023
Giulia Santos 11:20 2023
Fernanda Segaspini 13:04 2023
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