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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo central a criagdo de uma coleg¢ao de dez looks
de moda feminina para a loja do Clube de Regatas Vasco da Gama. Para alcangar o
objetivo, a metodologia utilizada foi o estudo mercadolégico do cenario de produtos
femininos em lojas de clubes, seguido por um olhar atento sobre os produtos femininos
da loja Gigantes da Colina. Em seguida, a Historia e os elementos identitarios do clube
foram revisitados e explorados para a criacdo do conceito da colecéo e por fim, para
atingir as necessidades das consumidoras, foi realizada uma pesquisa de interesse
com o publico-alvo para levantar informagdes relevantes para a construgao das pecas.
A partir das pesquisas, a cole¢cdo desenvolvida seguiu a linha do estilo athleisure,
mesclando o sportwear classico advindo da necessidade de uma colegao para um
time de futebol com o estilo casual, versatil para o cotidiano das torcedoras. O
resultado foi uma colegdo que une elementos da tradigdo portuguesa do clube com a

estética contemporanea do athleisure.

Palavras-chave: Design de moda, Vasco da Gama; atlheisure; Gigante da Colina.
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ABSTRACT

This work primarily aims to create a collection of ten women's fashion looks for
the Clube de Regatas Vasco da Gama store. To achieve this goal, the methodology
used involved a market study of the landscape of women's products in club stores,
followed by a close analysis of the women's products available in the store. Next, the
club's history and identity elements were revisited and explored to develop the
collection's concept. Finally, to meet consumer needs, a survey was conducted with
the target audience to gather relevant information for designing the pieces. Based on
the research, the developed collection followed the athleisure style, blending classic
sportswear (stemming from the need for a soccer team collection) with casual, versatile
styles suitable for fans' everyday lives. The result was a collection that combines
elements of the club's Portuguese tradition with the contemporary aesthetics
of Athleisure.

Keywords: Fashion Design, Women Collection; Vasco da Gama; atleisure; Gigante da
Colina.
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1 INTRODUGAO

Moda e esporte, duas tematicas aparentemente distintas, serdo abordadas
nesse trabalho para desenvolver uma colegdo de roupas femininas para a Loja do
Clube de Regatas Vasco da Gama “Gigante da Colina”.

A torcida vascaina € uma das maiores do Brasil e conta com milhares de
torcedoras apaixonadas pelo clube. Apesar do aumento e da crescente participagao
das mulheres no meio do futebol, como verificado no ultimo relatério da Women and
Sport da IBOPE Repucom (2025), ainda existem muitas desigualdades neste meio
quando comparamos ao publico masculino. A falta de oferta e de variedade de
produtos femininos na loja oficial do Vasco, a “Gigante da Colina”, € um dos principais
fatores que ilustra essa diferenca.

A partir desse fato, o objetivo desse trabalho sera criar uma colegéo feminina
para a loja e trazer pegas unem a moda esportiva a identidade do clube, e dar
destaque a esse publico feminino que cresce anualmente nos estadios e que pouco é
notado pelas lojas de clubes brasileiros, nos quais o foco fica majoritariamente restrito
a roupas para o publico masculino. Este tema, permeia a vida da autora, que é
torcedora fanatica do clube, e frequentadora do estadio de Sao Januario, desde a
infancia e sempre teve vontade de consumir os produtos da loja do clube, mas pouco
era atraida pelas pecas ofertadas para mulheres.

Outro fator que impulsionou a escolha deste tema, foi a possibilidade de
trabalhar com moda esportiva, que € um dos interesses principais da autora, somado
a oportunidade de abordar o futebol que, além de ser um desejo pessoal, € o esporte
mais conhecido no mundo e mais valorizado no Brasil. Neste trabalho, sera explorado
no ambito da moda, o sentimento que liga as torcedoras ao esporte e sobretudo ao
clube.

O presente trabalho ira utilizar como fontes de inspiragdo marcas esportivas
nacionais e internacionais, que possuam propostas criativas semelhantes as que
serdo empregadas nessa colecdo. A proposta é unir elementos e estratégias
interessantes e de sucesso de outras marcas esportivas a essa colegdo para a
Gigante da Colina.

O embasamento e desenvolvimento do trabalho foi dividido em dois momentos.
O primeiro contou com pesquisas tedricas e gerais sobre o cenario mercadologico de
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produtos femininos na loja do Vasco e nas lojas de clubes do Rio de Janeiro, a fim de
entender a situagcdo atual do mercado e da loja a ser trabalhada. Apos isso, foi
realizada uma pesquisa com o publico-alvo da colegao, feita para embasar a etapa de
criacdo com as necessidades das consumidoras. E no segundo momento, ha a parte
pratica de construgdo dos dez looks, reunindo as experiéncias e processos que
levaram a constru¢do do conceito final da colecdo e das pecas. Esta metodologia
permitiu o aprofundamento de conteudos, conceitos e ideias que possibilitaram a
estruturagéo dos trabalhos em capitulos que serdo descritos a seguir.

O segundo capitulo € composto de uma pesquisa inicial sobre o tema. Nessa
parte, foram exploradas a relagdo entre as torcedoras e o clube, juntamente com
dados acerca do aumento do publico feminino como consumidor de futebol.

O terceiro capitulo apresentara os atuais produtos oferecidos pela loja Gigantes
da Colina, evidenciando o mix de marketing e, além disso, contara com a pesquisa de
publico-alvo.

O quarto capitulo aborda o conceito central da colegao e as ideias centrais para
a construcao dos croquis. Sera elaborado neste capitulo a pesquisa de tendéncias e
de referéncias assim como a escolha dos tecidos, até a prototipagem e produgéo final
da colecéo.

Por fim, a conclusdo apresenta os resultados e experiéncias obtidos ao final do

trabalho.
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2 MODA FEMININA E FUTEBOL

Este capitulo traga um paralelo entre as conquistas femininas no meio esportivo
do futebol ao crescente interesse das mulheres nesse meio e como esse aumento nao

se converte em oferta de produtos.

2.1 AUMENTO DO PUBLICO FEMININO COMO CONSUMIDORES DE MODA
ESPORTIVA DE CLUBES

A participagado de mulheres no meio esportivo tem aumentado gradativamente
ao longo dos anos, seja como atletas, como profissionais de televisdo ou como
torcedoras. Segundo dados do ultimo relatorio Women and Sport da IBOPE Repucom
(2025), o interesse feminino por esportes aumentou 20% desde a ultima pesquisa
realizada em 2020.

No futebol, a presenga feminina nos estadios nao é restrita a atualidade, ja na
década de 50, Dulce Rosalina, figura 1, torcedora fanatica do Vasco da Gama, se
tornou a primeira mulher no Brasil a comandar uma torcida organizada, a TOV, Torcida
Organizada do Vasco, e foi a vencedora do concurso de melhor torcedor do pais da
edicdo de 1961, de acordo com a matéria de Leda Costa “As arquibancadas da
torcedora. A presenca feminina nos estadios brasileiros” para o Blog do Juca (2017).

Figura 1: Foto da torcedora Dulce Rosalina.

Fonte: UOL. Blog do Juca (2016)."
Segundo Leda Costa (2016), a pesquisa realizada pela agéncia Box 1824

(2016) em parceria com a Radio Globo sobre a relagcdo entre torcedor e midia ouviu

900 pessoas residentes do Rio de Janeiro e de S&o Paulo sobre a pauta dos habitos

' Disponivel em: Acesso em:https://blogdojuca.uol.com.br
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como torcedor e o resultado mostrou que 38% das mulheres entrevistadas frequentam
os estadios pelo menos uma vez ao més, entre os homens esse percentual é de 41%.
Além disso, 59% das entrevistadas afirmam assistir a jogos de futebol ao menos duas
vezes por semana, contra 40% dos homens. Resultados esses, que ressaltam um
interesse semelhante entre homens e mulheres por esse esporte

De acordo com Leda Costa (2016), o aumento do interesse das mulheres pelo
futebol também se verifica por meio da criagdo de torcidas organizadas femininas
como a Jovem Fla Pelotdo Feminino (Flamengo), a Dragdes da Real (Sdo Paulo
Futebol Clube), a Galoucura Feminina (Atlético Mineiro) e a Camisa 12 (Vasco da
Gama). Além das torcidas organizadas, ha coletivos virtuais de mulheres interessadas
pelo esporte como o perfil de Instagram “Dibradoras” com pautas voltadas para o

futebol e para o universo esportivo sobre um viés feminino.

2.2 PRODUTOS FEMININOS EM LOJAS DE CLUBES

Apesar do aumento do engajamento das mulheres no futebol, a quantidade de
produtos oferecidos para esse publico ndo é correspondente a esse aumento, como
mostram os graficos apresentados nas figuras 2, 3 e 4. De acordo com a matéria de
Arthur Vilela e Francisco da Silveira (2021), no portal ESPM jornalismo, disponivel em
anexo, menos de 17% dos produtos nas lojas de clubes cariocas s&o destinados ao

publico feminino.
Figura 2: Grafico dos produtos por categoria. Figura 3: Grafico produtos em lojas de clubes.

Nimero de produtos por categoria na Shop Vasco Proporgao dos produtos nas lojas dos clubes cariocas
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Figura 4: Grafico consumo de produtos por género.

Consumo de produtos do clube do coragao por género
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Fonte: Portal ESPM Jornalismo (2021)?

Essa diferenca entre o numero de produtos masculinos e femininos disponiveis
nas lojas n&o é compativel com o cenario atual do publico consumidor do esporte,
onde a participagao feminina cresceu significativamente.

Além disso, essa diferenga n&o se justifica por fatores mercadolégicos ja que,
como apresentado na figura 4, é possivel perceber que o numero de produtos
adquiridos por mulheres e homens é bem similar, ou seja, as mulheres tém grande
potencial de consumo nesse setor, porém ndo possuem grande oferta de produtos
destinados a elas.

2.3 PANORAMA DAS LOJAS

Ao analisar os produtos de linhas femininas vendidos nas lojas dos clubes
brasileiros, além da pouca variedade de produtos, observam-se produtos com design
basico, insuficiente e com pouquissimas inovagdes.

Na loja online do Vasco (2024), encontram-se disponiveis, na sessao casual
feminina, apenas produtos basicos como camisas, regatas e tops. (figura 5).

2 Disponivel em: https://jornalismorio.espm.br. Acesso em: 10 fev. 2025.
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Figura 5: Produtos disponiveis na loja online do Vasco da Gama.
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Fonte: Vascoboutique (2025)

Na loja do Flamengo é possivel encontrar uma variedade de produtos um pouco
maior (figura 6), com produtos que utilizam um design mais elaborado, explorando

recortes, contudo ainda ha pouca variedade de pegas.

Figura 6: Produtos disponineis na loja online do Flamengo.

R A

CROPPED FLAMENGO DNA 38 CROPPED FLAMENGO FEMININO CALCA LEGGING FLAMENGO
ADIDAS 2024 CUT VERMELHO STARTER DETALHE VERMELHA BLUEMAN

Fonte: Loja.Flamengo (2024)3

Os produtos da loja do Fluminense, apresentados na figura 7, indicam uma
variedade maior de modelos em relagéo a loja do Vasco, porém, assim como a do

Vasco, ndo possuem grande numero de opgdes de estampas e tecidos

3 Disponivel em: https:/loja.flamengo.com.br. 10 fev. 2025
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Figura 7: Produtos disponiveis na loja online do Fluminense.

Y| 63 té ERd it

MOLETOM CROPPED TOP FLUMINENSE 1902 %
CROPPED FLUMINENSE FLUMINENSE CHUMBO GRENA 1A492A STARTER
NENSE GRENA MANTO FC 1A493A STARTER 5093909270029

Fonte: loja.fluminense (2024)*

A partir da observacao das lojas online dos clubes cariocas, observa-se que os
produtos casuais dos clubes seguem um padrdo comum que € a utilizagdo das cores
institucionais do time aliada a variagao dos logos e dos escudos oficiais. No geral, as
lojas dos clubes brasileiros possuem linha feminina, porém nao investem em
variedade e nem em designs inovadores, o que resulta em pecgas basicas e similares.
De maneira geral, os unicos elementos que diferenciam os produtos de cada clube
sdo as cores e 0 escudo do time.

Vale destacar que, ao procurar produtos femininos no site oficial do Botafogo a
“‘Botafogo Store” (2024), ndo havia nenhum produto feminino exposto. Fato que

reforga a negligéncia das lojas com a oferta de produtos femininos.

4 Disponivel em: https://loja.fluminense.com.br/. 10 fev. 2025
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3 PESQUISA DE MERCADO - GIGANTE DA COLINA

Neste capitulo, é abordada a pesquisa de mercado da marca Gigante da
Colina, buscando compreender a sua histéria, sua identidade, seus produtos e seu
publico-alvo. Essa pesquisa € uma ferramenta essencial para explorar a marca,
através de uma analise detalhada do seu mercado. Pelos resultados, sera possivel
entender a percepcado do consumidor, as tendéncias do setor e o posicionamento da
marca. A pesquisa e as fotos dos produtos foram realizadas presencialmente pela
autora na Mega Loja do Vasco da Gama, localizada na sede do clube S&o Januario e
retiradas da loja online do clube.

3.1  HISTORICO DA MARCA E IDENTIDADE

A Gigante da Colina foi fundada em 2003, por Silmar da Costa Netto, e é o
unico canal oficial de vendas fisicas do Club de Regatas Vasco da Gama. Atualmente,
existem 41 unidades de lojas fisicas. O e-commerce de produtos oficiais € feito por
trés sites, o Vasco store, a Vasco boutique e a Gigante CRVG de acordo com o site
oficial do Vasco da Gama (2025).°

A marca sempre procura transparecer a histéria do clube por meio das roupas
e renova seus produtos sem perder a esséncia e estética do clube. O Vasco € um
clube fundado por brasileiros e portugueses e sua histéria esta intimamente ligada aos
dois paises tanto que, seu nome é inspirado no famoso navegador portugués Vasco
da Gama. Além disso, o clube é reconhecido mundialmente pela luta antirracista e de
inclusdo, sobretudo, por ser um clube tradicionalmente do povo, situado no bairro
industrial de Sao Cristovao, onde muitos dos operarios tornaram-se torcedores ou, até
mesmo, jogadores do clube, como destacado no livro “Vasco: O clube do povo’,
(Fontes, 2023). Atualmente, ao redor de Sao Januario, esta localizada a barreira do
Vasco, comunidade apelidada carinhosamente com o nome do clube. Os vascainos
valorizam e enaltassem a histéria e os valores do clube e apoiam quando ela é

representada nas roupas do Vasco da Gama.

5 Site oficiais de venda de produtos. Disponivel em: https://vasco.com.br/conteudo/gigante-da-
colina-lojas-fisicas-2/. 10 mar. 2025
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3.2 MIXDE MARKETING

Neste tépico, estdo reunidas as caracteristicas principais que compdem a
marca “Gigantes da Colina” sdo elas: os “4 Ps” (Produto, Preco, Pragca, Promocéo), a
Concorréncia e o Publico-alvo. Segundo Kotler (2021), professor de marketing na
Northwestern University, as quatro categorias principais que descrevem um negaocio
listadas anteriormente s&o fundamentais para pensar e desenvolver estratégias de
crescimento, por essa razao, foram utilizadas nessa pesquisa de mercado. A analise
dos produtos da Gigante da Colina levara em consideragédo elementos do design de
moda descritos por-Treptow (2013) em seu livro “Inventando Moda”.

Produto

Os produtos da loja sao divididos em 3 categorias principais: a linha Kappa, que
contém os uniformes e produtos oficiais de jogo, a linha casual, com produtos
femininos, masculinos e infantis, e a linha de acessérios, com copos, tirantes,
capinhas de celular, gorro, chapéu, bolsa shoulder, cachecol, entre outros.

Dentre os produtos da linha feminina destacam-se, além dos uniformes oficiais
de jogo, croppeds com o0 mesmo design das camisas oficiais, regatas, biquini, conjunto
de malha esportivo, vestidos, calga legging e top esportivo.



20

Figura 8: Moodboard com produtos Mega Loja

Fonte: Arquivo pessoal (fotos da pesquisa de campo), 2025
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Figura 9: Produtos Mega Loja 2
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Fonte: Arquivo pessoal (fotos da pesquisa de campo), 2025
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De maneira geral, como pode ser visto nas figuras 8 e 9, ndo ha grande
variagao e inovacao nos modelos da linha feminina, a maior parte das pegas conta
com a cruz de malta bordada ou estampada e a faixa atravessada no peito
caracteristica do uniforme do clube. Ha pouca diversidade de estampas, quando

ocorrem, aparecem em edicdes limitadas de pegas comemorativas.

Tabela de Produtos

Tabela 1: Produtos e elementos de desian
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Fonte: Compilado pelo autor a partir de imagens coletadas na internet (2025)
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Buscando resumir as informacdes coletadas durante a pesquisa via site, foi
montada a tabela 1 que apresenta os principais elementos de design dos produtos
femininos ofertados pela Gigante da Colina.

As cores mais frequentes sao o preto e o branco, produtos em rosa claro
também estdo presentes na categoria feminina. A Cruz de Malta é o elemento mais
presente nos produtos. Os elementos “VASCO”, “CRVG” e “1898”, que representam o
nome, a sigla e o ano de criagao do clube, respectivamente, apesar de presentes, sdo
pouco explorados, assim como o uso dos escudos oficiais do clube, tanto o atual

quanto os antigos.
Preco

De maneira geral, as roupas tém o custo variando entre R$90,00 até R$500,00,
as pecgas mais caras sdo as camisas oficiais de jogo. A linha feminina varia de R$90,00
a R$340,00. A marca segue uma precificagdo premium ja que & o Unico canal de
vendas oficial.

Dessa forma, o pre¢o dos produtos se torna mais elevado, tanto pela garantia
de originalidade do produto quanto pela experiéncia de consumo. Como destaca Helal
(2008, p. 154), "O futebol brasileiro € um campo privilegiado para observar a
interseccdo entre consumo e identidade cultural”, evidenciando que a compra de
camisas e outros artefatos ultrapassa a esfera material se conectando com o
emocional dos consumidores. Assim, lojas como a Gigante da Colina, que tem como
diferencial a originalidade dos produtos, geram nos consumidores o desejo de terem
produtos oficiais da marca, mesmo que haja diversas op¢des muito semelhantes no
mercado paralelo. Dessa forma, os torcedores optam por comprar a marca original,
sobretudo, pelo sentimento embarcado no ato de adquirir produtos oficiais.

Na categoria de produtos femininos casuais do site, ha cinco opg¢des de
bermudas que variam de R$109,90 até R$139,90, doze opgdes de camisas/ blusas
de R$79,90 até R$149,90, duas opgdes de conjuntos por R$219,90, seis opgdes de
cropped por de R$89,90 até R$169,90, cinco opgdes de legging de R$169,90 até
R$259,90, um macaquinho por R$209,90, um short por 139,90, 8 opgdes de top de
R$109,90 até R$119,90 e seis opgdes de vestido de R$79,90 até R$189,90. A partir
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da analise desses valores e dos produtos, € possivel perceber que as pecas tém
valores elevados que n&o séo justificados pela qualidade e nem pelo design agregado.

Praca

As lojas fisicas do Vasco (figura 10) somam ao todo 41 pontos espalhados pelo
Rio de Janeiro, Espirito Santo, Maranhao, Distrito Federal e Amazonas. A Gigante da
Colina é a loja fisica oficial do Clube. A loja principal, a Mega Loja, fica na sede do
clube dentro de Sao Januario onde acontecem as partidas e as outras lojas ficam em
Shoppings e centros comerciais. A maior parte das lojas esta localizada no Rio de
Janeiro, cidade natal do Clube, em shoppings com muitos frequentadores como o
Barra Shopping e o Nova América.

Figura 10: Lojas Gigante da Colina

GIGANTE & i 7

=S8

Fonte: Compilado pelo autor a partir de imagens coletadas na internet (2025) ®

Promoc¢ao

A comunicacao da marca é feita através das redes sociais, porém, diferente de
outras marcas, nao ha um perfil central unico, a comunicagao é feita por cada franquia.

O site, por outro lado, € unificado.

8 Disponivel em: https://www.netvasco.com.br/. Acesso em: 03 mar. 2025
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Como cada franquia tem seu proprio perfil nas redes sociais, ndo ha um
cronograma de conteudo especifico, mas as lojas possuem um padrdo de postagens
e conteudos semelhantes.

Dentre esses perfis, o maior € o da Mega Loja Gigante da Colina que fica dentro
de S&o Januario, estadio do clube. O perfil conta com 63 mil seguidores e 1180 posts.
A frequéncia de postagens €& semanal e as interagbes nos posts e reels sao
relativamente baixas dado o numero alto de seguidores. As postagens s&o relativas

aos produtos e as datas/ eventos significantes para a venda de produtos (figura
11 e 12).

Figura 11: Post Instagram Camisa 1974 Figura 12: Post Instagram Black Friday

il gigantedacolina_megaloja
= Mega Loja

2. 9gigantedacolina_megaloja

N“NA DESCONTOS
06 41t

DD GIGANTEL

¢ BOUTIQUE
Ver loja ~

Fonte: Instagram @gigantedacolina_megaloja,2025 (2025)

Concorréncia

Os principais concorrentes da Gigantes da Colina séo as lojas de multimarcas
de produtos de clubes, como a Carioca FC e a Futfanatics, que vém criando
visibilidade no mercado e nas redes sociais. Além dessas, lojas de produtos esportivos
como Centauro e Fisico Forma também vendem produtos de clubes, sendo todos
produtos originais e iguais aos da loja oficial.

Além das lojas que vendem produtos originais, ha diversas lojas fisicas e online
que vendem produtos falsificados, seja por meio de sites proprios ou em grandes sites
de varejo como Ali Express e Mercado Livre. O mercado de produtos de futebol
falsificados € gigantesco e pratica valores muito competitivos com produtos que.
muitas vezes, sdo severamente semelhantes aos originais, esse mercado conta ainda

com uma variedade maior do que as lojas oficiais, incluindo produtos exclusivos
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encontrados apenas no mercado paralelo. A figura 13 apresenta um exemplo de
camisas falsificadas do Vasco vendidas nas ruas em dias de jogo.

Figura 13: Produtos falsificados do Vasco da Gama

Fonte: Netvasco (2008)’

Segundo dados do site da Apice (2025), Associagdo pela Industria e Comércio
Esportivo, no ano de 2023, foram comercializados 580 milhdes de unidades de
produtos esportivos no Brasil, deste total, estima-se que 30% eram falsificados. Ainda
de acordo com a pesquisa, dentre 2 mil entrevistados, 23% compraram ao menos um
produto ndo-original no periodo de um ano, o que equivale a R$ 8,7 bilhdes de reais
gastos em 2023.

A venda de produtos falsificados gera perdas econémicas significativas ndo sé
para o Governo, mas para os proprios clubes de futebol, visto que parte do lucro da
venda dos produtos oficiais é destinada a eles.

7 Disponivel em: https://www.netvasco.com.br/: Acesso em: 03 de mar. 2025
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Marcel Pinheiro, diretor de comunicagao e marketing do Fortaleza, destacou
em entrevista ao UOL (2024), que a venda de produtos oficiais dos clubes entra de
forma importante na receita do clube e dessa forma € preciso entender que ndo sao
somente camisas que estado sendo vendidas, mas sim uma grande fonte de renda do
clube esta sendo arrecadada com a venda delas. Ressalta-se assim, a importancia da
loja oficial dos clubes e da criacdo de bons produtos que resultem em uma grande
quantidade de vendas.

Dessa maneira, é estratégico que a Gigante da Colina explore suas principais
vantagens frente aos demais concorrentes que s&o a exclusividade e o sentimento de
pertencimento ao clube, que sao justificadas quando o torcedor compra um produto

preferencialmente na loja oficial a fim de beneficiar o time.
3.3 PESQUISA DE CONSUMO

A pesquisa de consumo foi elaborada para entender o publico-alvo da marca e

buscar referéncias para o desenvolvimento dos produtos.
Publico-alvo

A Gigante da Colina € uma loja dedicada exclusivamente a venda de produtos
do Clube de Regatas Vasco da Gama, dessa forma, o publico-alvo da loja s&o os
torcedores vascainos, homens, mulheres e criancas, de todas as idades, como
evidencia o site oficial da loja Vasco Boutique (2025). Apesar de ter um amplo publico,
nao ha equidade na variedade e quantidade de produtos, principalmente na linha
feminina, fato que destaca a relevancia do presente trabalho. Dessa forma, o publico-
alvo desta colegao sao as torcedoras do Vasco da Gama.

Pesquisa com o publico

A fim de entender a opinido do publico feminino acerca dos produtos femininos
da loja, foram realizadas duas pesquisas de consumo para saber o que as torcedoras
gostariam de ver nas lojas do Vasco, além de encontrar aspectos positivos e negativos
dos produtos femininos da Gigante da Colina e entender, junto ao publico-alvo, as
necessidades para a nova coleg¢ao. A primeira pesquisa foi feita via formulario do
Google Forms, que ficou aberto para respostas durante uma semana, disponivel no
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apéndice, e a segunda por meio de entrevistas pelo Whatsapp, onde foram
entrevistadas 3 meninas.

A pesquisa via formulario contou com a participacdo de 25 mulheres
majoritariamente entre 20 e 30 anos de idade, torcedoras do Vasco da Gama ha no
minimo 10 anos. Todas as participantes consomem roupas do clube e conhecem a
loja Gigantes da Colina e 23 delas sdo consumidoras da loja. A maioria das
participantes destacou a falta de variedade dos produtos e a falta de produtos tipicos
do vestuario feminino como regatas e croppeds - “Nao acho que recebem a mesma
atencao do que as roupas masculinas” - destacou Ana Beatriz, estudante de 22 anos.

Acerca da pergunta sobre os produtos ofertados, a maioria das respostas
apontaram para a escassez de camisas femininas, roupas esportivas e casuais.
Dentre os locais/ ocasides que as mulheres da pesquisa mais utilizam as roupas do
Vasco estdo os jogos, a academia, a faculdade e para saidas casuais.

No formulario, as entrevistadas selecionaram os produtos de sportwear que
mais utilizam e tém preferéncia. Nesta selegdo, destacaram-se camisas, casacos,
tops e croppeds.

Em seguida, foi apresentado para as entrevistadas, um moodboard com fotos
ilustrando quatro estilos (ver moodboard 4), “tradicional casual”’, “casual esportivo”,
“streetstyle” e “streetwear” e foi pedido para que elas indicassem os estilos que mais
possuem afinidade. O estilo “tradicional casual” foi 0 mais votado seguido pelo “casual
esportivo” e depois “streetstyle”, o estilo “streetwear’ nao foi votado.

Figura 14: Moodboard estilos

Quais estilos de roupas vc costuma usar? Quais dos estilos abaixo vc mais se identifica?

casual esportivo streetstyle

tradicional casual
streetwear

s

'9
AR

. oW
mnmm

Fonte: Compilado pelo autor a partir de imagens coletadas na internet (2025)
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Ap0ds isso, na sequéncia, foi apresentado para as entrevistadas um moodboard
com fotos ilustrando quatro marcas esportivas reconhecidas: Nike, Adidas, Puma e
Fila, onde as entrevistadas deveriam sinalizar a/as marca(s) que mais se
identificavam. As duas marcas que se destacaram na votacdo foram a Adidas em
primeiro lugar e a Nike em segundo. O roteiro de perguntas do formulario esta
disponivel no apéndice.

Figura 15: Moodboard Marcas Sportwear

Fonte: Compilado pelo autor a partir de imagens coletadas na internet (2025)

Na pesquisa via entrevista por Whatsapp, foram entrevistadas de forma fluida
e sem roteiro pré-estabelecido a opiniao de trés torcedoras acerca dos produtos da
loja do Vasco, a entrevista foi conduzida por meio de perguntas sobre o interesse
pessoal da entrevistada em consumir roupas da loja, perguntas sobre seu estilo
pessoal e 0 que gostaria de consumir mais nas lojas. Por meio dessa pesquisa, foi
possivel chegar em produtos prediletos entre as entrevistadas e estilos que podem
ser empregados na colegcdo. A primeira entrevistada foi Livia Maria de Simas,
estudante de 23 anos, moradora de Madureira e torcedora do Vasco ha mais de 15
anos. A entrevistada conhecia a loja Gigantes da Colina e relatou ter interesse em
consumir produtos do Vasco, mas relatou ter muita dificuldade para encontrar produtos

femininos interessantes, ela destacou a falta de variedade de produtos disponiveis
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nas ultimas cole¢des. Segundo ela, os poucos produtos disponiveis da se¢éo feminina
nao sao adaptados para o interesse das mulheres, sendo apenas réplicas menores
dos produtos masculinos. Ela afirmou sentir falta de pegas como shorts e calgas, ja
que a maioria dos produtos ofertados sdo camisas. Atualmente, a entrevistada disse
utilizar os produtos adquiridos na loja para ir aos jogos e praticar exercicios fisicos,
porém disse ter desejo de utilizar os produtos em mais locais se eles fossem mais
adaptados para outras ocasides. Quando perguntada sobre os estilos que mais utiliza,
ela afirmou ter afinidade com o streetwear e o streetstyle.

A segunda entrevistada foi Caroline Queiroz de 22 anos, estudante e assistente
de desenvolvimento de produto, torcedora do Vasco da Gama e moradora da Barreira
do Vasco, comunidade localizada em volta do estadio de Sao Januario. A entrevistada
afirmou frequentar a Mega Loja ao lado do estadio, que fica proximo a sua casa, e
elogiou a quantidade de produtos ofertados comparado com as lojas Gigante da
Colina em shoppings. Quando perguntada sobre as roupas femininas ofertadas,
Carolina afirmou gostar dos produtos, porém acredita que eles possuem baixa
qualidade e que o segmento feminino é muito escasso. Ela afirmou sentir falta de
variedade para além da diminuigdo do tamanho comparado aos produtos masculinos,
mesmo questionamento apontado pela entrevistada anterior. Carolina utiliza mais o
streetwear e diz que consome muitos produtos da Nike e que gostaria de ver produtos
femininos na loja do Vasco com estilo semelhante ao da marca

A terceira entrevistada Mariana Duarte, estudante de 21 anos, sempre foi
torcedora do Vasco da Gama e contou que frequenta os jogos desde os 3 anos de
idade. A entrevistada € consumidora frequente da loja. Ao ser perguntada sobre os
produtos femininos, Mariana acredita que o setor € pouco explorado — “Todas as
roupas que temos acesso sdo as masculinas s6 que com corte e tamanho diferentes.
N&o tem nada pensado exclusivamente para o gosto feminino” — Mesmo problema
relatado pelas entrevistadas anteriores. Mariana gosta de utilizar as roupas do Vasco
em jogos e para a academia, ja as camisas vintage ela utiliza mais para sair. Os estilos
favoritos da entrevistada séo o streetstyle e o casual esportivo, quanto ao ultimo, ela
ressaltou gostar dos produtos do departamento feminino da Puma que seguem esse
estilo.
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A partir das pesquisas realizadas, foi possivel comprovar a necessidade de
ampliar o departamento de produtos femininos tanto em quantidade quanto em
variedade.

Persona

A partir das pesquisas realizadas, foi elaborada uma Persona com as caracteristicas
ideais do publico-alvo desta colegcdo. O moodboard 6 apresenta a persona criada para
ilustrar o publico-alvo da colegéo.

Figura 16: Persona

Rafaela sobre;

AGE, 23 anos

Rafaela é estudante e estagiaria de
é% Estudante engenharia de producdo e, como

torcedora do Vasco ha mais de 10 anos,
frequenta mensalmente os jogos do
clube.

@ Tijuca, Rio de Janeiro

hobbies/ atividades:

jogar altinha

treinar (musculac¢ao)
fazer compras

assistir jogos de futebol

locais que frequenta:

praia

shopping

bares e festas no Rio de Janeiro
estadio do vasco (Sao Januario)

Fonte: Compilado pelo autor a partir de imagens coletadas na internet (2025)

A juncéo dessas caracteristicas de uma torcedora padréo do Vasco da Gama

com as principais queixas atreladas aos produtos femininos da Gigante da Colina
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citadas pelas entrevistadas, como a falta de variedade de produtos a escassez de
pecas, a falta de modelagens adequadas e o design insuficiente, serviram como base
para a estruturagao desta nova colecio.

Pesquisa de referéncias de lojas

A partir dos comentarios das participantes, foi elaborada uma pesquisa de
referéncias nas 4 marcas citadas: Nike, Adidas, Puma e Fila.

A pesquisa foi realizada nos sites oficiais de cada marca. Foram selecionados
looks/ produtos com base nos estilos utilizados na pesquisa participativa (moodboards
17 a 20). Foram escolhidos produtos das categorias “Casual’ e “Sport” presentes nos
sites e o objetivo foi buscar referéncias de produtos com elementos de design
inovadores que possam ser incorporados na nova colegédo da Gigante da Colina.

No primeiro moodboard, foi observado o site da marca esportiva Nike, foram
reunidas referéncias de produtos do setor feminino casual do site. Entre os produtos
encontrados, destacam-se croppeds justos e largos, calgas estilo baggy e casacos

corta vento e de moletom.

O segundo moodboard apresenta a pesquisa feita no site da Adidas também
tem como produto marcante os croppeds porém a marca arrisca com formatos e pecas

um pouco fora do estilo casual esportivo tradicional.

O terceiro moodboard reune os produtos da linha casual feminina da Puma, a

marca apresenta mais saia, baby tees e macaquinhos, além das tradicionais calgas

baggy.

Por fim, o ultimo moodboard apresenta os produtos da marca Fila. Foram
reunidos produtos da linha casual feminina do site, a marca tem uma estética mais
vintage e casual comparada com a Nike, que apresenta um sportwear mais classico.

Alinha se destaca pelos croppeds, baby tees e saias.



33

Figura 17: Moodboard Produtos Nike

mike,

Fonte: Compilado pelo autor a partir de imagens coletadas na internet (2025) 8

A Nike costuma combinar o sportwear

com o streetwear, explorando formas mais
8 https://www.nike.com.br/. Acesso em: 04.de abr. 2025 P

largas e cores vibrantes. Destacam-se os

agasalhos e as calgas baggy.



https://www.nike.com.br/
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Figura 18: Moodboard Produtos Adidas
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Fonte: Compilado pelo autor a partir de imaens coletadas na internet (2025)°

A Adidas aposta em modelagens mais

9 https://www.adidas.com/. Acesso em: 04 de abr. 2025 amplas © f0|gadas' Destaca-se o bom uso da

aplicagao das tiras e dos logotipos oficiais da

marca.



https://www.adidas.com/
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Figura 19: Moodboard Produtos Puma.

......

Fonte: Compilado pelo autor a partir de imagens coletadas na internet (2025)'°

A Puma arrisca em formas com mais

recortes, observa-se muitos croppeds e baby
10 https://br.ouma.com/. Acesso em: 04 de abr 2025

tees. Além disso, nota-se silhuetas mais justas

que valorizam o corpo.



https://br.puma.com/

" https://www.fila.com.br/.

Figura 20: Moodboard Produtos Fila
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Os produtos da Fila se destacam por
possuirem um padrao mais clean com silhuetas
mais sofisticadas e retas, observa-se o uso do
logotipo de diferentes formas.



https://www.fila.com.br/
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4 DESENVOLVIMENTO DA COLEGAO

O quarto capitulo apresenta o desenvolvimento da colecdo a partir de
pesquisas de tendéncias e de referéncias. Em seguida, ha o desenvolvimento da

colecao.
41 PESQUISA DE TENDENCIAS

O sportwear, como visto anteriormente, tem ganhado cada vez mais espago no
cenario da moda, sendo um reflexo dos novos comportamentos da
contemporaneidade e a busca das geragdes mais jovens por habitos saudaveis.

Esta pesquisa de tendéncias apresenta as novas propostas para o setor para
a temporada de 2025/2026 que serdo base para a constru¢do da nova colegao

proposta por esse trabalho.

Previsao O/l 2026/2027: Moda esportiva WGSN — Diversao Livre

Esta previsédo de tendéncia do portal WGSN, "Worth Global Style Network”, da
autora Stephanie Barnscher (2025), prevé uma moda esportiva, leve e flexivel para a
préxima temporada. Essa proposta inclui a reinterpretacao de classicos cult do esporte
e a conexado com os novos valores de bem-estar e lazer.

Os principais elementos dessa tendéncia incluem a criagdo de design uteis e
funcionais com uma estética ludica e afetiva. Segundo a autora, a exploragéo do cult
e dos esportes € uma das apostas para essa temporada.

Os produtos vintage e os “classicos” sdo boas referéncias de produtos com
designs que geram sentimento e conexdo com os consumidores (figura 21 e 22). O
alinhamento da estética classica com a autenticidade € uma tendéncia interessante
para uma colegao destinada a loja de um clube de futebol como o Vasco da Gama,
que tem uma historia rica e amada pelos torcedores do clube e que pode ser explorada

com elementos de design que fagam aluséo a ela.
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Figura 22: Camisa com mangas Vintage
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Fonte: WGSN (2025) Fonte: WGSN (2025)

A estética “superfans”, apresentada na figura 23, € uma boa proposta para a
nova colegao ja que ressalta a influéncia dos esportes na geragcado de conexao social
e alegria coletiva que é justamente o sentimento aflorado pela ligacédo entre os
torcedores de um clube.

Figura 23: Moodboard “Estética superfans”

Fonte: Compilado pelo autor a partir de imagens coletadas na internet (2025)
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42 PESQUISA DE REFERENCIAS

Este capitulo apresenta as pesquisas de referéncia e o estilo base para a
colecao.

O ATHLEISHURE

Com base nos estilos aplicados na pesquisa e nas preferéncias das
entrevistadas, foi possivel chegar a um estilo em comum, o athleishure. Esse estilo &
a juncao do sportwear com a moda casual e vem ganhando cada vez mais espago
nos guarda-roupas das mulheres nos ultimos anos, sobretudo em razdo do

crescimento da tendéncia de estilo de vida saudavel. (moodboard 24).

Figura 24: Moodboard athleisure

Fonte: Compilado pelo autor a partir de irhagens coletadas na internet (2025)

De acordo com o artigo intitulado “Athleisure: Um estilo atrelado ao conceito de
moda hibrida”, publicado no L'Officiel Brasil, em [23 de jun. 2022], o athleisure surge
como uma alternativa para a vida das mulheres unindo o conforto a moda e reflete as

novas dinamicas sociais da geragao Z.
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Collabs: grifes x sportwear

Um bom exemplo da unido do sportwear com a moda casual sao as collabs
entre grifes e marcas esportivas que marcaram a moda nos ultimos anos. Segundo a
matéria de Bryan Ho (2024) para a Vogue Singapore, as roupas esportivas tém
ganhado espago no cenario das passarelas e vdo muito além de apenas roupas
funcionais para praticar atividades fisicas. A juncdo dos elementos esportivos de
marcas classicas do sportwear com silhuetas e acabamentos refinados das grifes cria

uma estética atrativa que sera uma referéncia para a colecéo a ser desenvolvida.
Victoria Beckham x Reebok (2019)

A colaboracéo entre estas duas marcas reuniram elementos do sportwear e do
atlheisure com casacos oversized, corta-ventos e croppeds, que podem ser vistos na

figura 25.

Figura 25: Collab Victoria Beckham x Reebok.

Fonte: wwd. (2025)'2

12 https://wwd.com/. Acesso em: 04 de abr. 2025
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Flamengo x Adidas (2024)

A figura 26 apresenta collab entre a linha do Flamengo da marca Adidas e a
loja brasileira Farm, apesar de n&o ser uma collab envolvendo uma grife, € um 6timo

exemplo de como aliar a moda casual a esportiva.

Figura 26: : Collab Balenciaga e Under Armour

Fonte: VOGUE singapoure (2025)

Prada x Adidas (2022)

A colaboragéo entre as duas marcas mesclou os elementos sofisticados da grife
com os designs classicos da Adidas trazendo luxo e conforto além do uso do Re-nylon,
material reciclado usado na confecgao das pecgas, ver moodboard figura 27.
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Figura 27: Moodboard collab Prada x Adidas

i PRADA A
D W -

e

Fonte: VOGUE Singapoure (2025)

Michael Korss x Elesse (2022)

Essa collab trouxe elementos classicos do sportwear com um toque divertido e cores
vibrantes valorizando as pegas usadas na pratica esportiva do ténis, como mostra a
figura 28.

Figura 28: Collab Michael Korss x Elesse.

Fonte: VOGUE singapoure (2025)
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Gucci x Adidas (2022)

Outra collab, apresentada nas figuras 29 e 30, envolvendo a gigante do
sportwear Adidas, foi realizada em 2022, junto a Gucci, e trouxe estampas coloridas
aliadas as silhuetas classicas do estilo atlheisure.

Figura 29: Estampas Gucci x Adidas. Figura 30: Estampas Gucci x Adidas

Fonte: VOGUE singapoure (2025) Fonte: VOGUE singapoure (2025)

Vasco e Kappa

A atual fornecedora de materiais esportivos do Vasco da Gama é a marca
italiana Kappa. A marca ndo tem uma presenga forte no mercado brasileiro de

sportwear mas possui pecas interessantes que mesclam o casual com o esportivo.

Figura 31: Kappa linha Casual Feminina

HoopiEs SHOR.D FSHIRTS
"\

N

Fonte: Kappa.com (2025)
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4.3 PESQUISA DE ELEMENTOS TECNICOS

A moda esportiva é repleta de elementos que nédo sé criam aspectos visuais
nas pecgas, mas também sao fundamentais para garantir conforto e caimento.

De acordo com a matéria de Charlie Bardsley (2025) para o portal WGSN,
World Global Style Network, a estética dos esportes coletivos foi uma das principais
tendéncias observadas no Active Collective e Swim Collective no principal evento
atacadista dos Estados Unidos, o Collective West, ocorrido no més de abril de 2025.

No evento, foram reunidas as principais tendéncias de moda esportiva para a
proxima estacao incluindo elementos técnicos interessantes que serdo descritos a

seguir e podem ser aplicados nesta colegao para a Gigante da Colina.
Detalhes artesanais

A aplicagdo de detalhes artesanais na forma de acabamentos, bordados ou
pequenos pontos de relevo no tecido com cores sobressalentes € uma forma

interessante de trazer um toque handmade para as pegas (ver figuras 31 a 33).

I ~ wewWwhs=

SPATUAL GanGsTen

Fonte: WGSN (2025) Fonte: WGSN (2025) Fonte: WGSN (2025)

Cadargos

As figuras 34 e 35 apresentam o uso de cadargos de ténis em pegas como

casacos, calgas e shorts que valorizam a tendéncia dos esportes coletivos, como o
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futebol, e permite que as consumidoras ajustem as pegas para melhor caimento e

conforto.

Figura 35:Calga com cadargo no cés Figura 36: Calga com cadargo no cos

\ s, :
Fonte: WGSN (2025) Fonte: WGSN (2025)

Camadas e sobreposicoes

O uso de camadas e sobreposigbes apareceu como uma grande tendéncia
para a moda esportiva, figuras 36 e 37. O uso de cores da mesma paleta valoriza essa

técnica.

Figura 37:Camisa dupla camada Figura 38: Top dupla camada

Fonte: WGSN (2025) Fonte: WGSN (2025)
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Regata Polo

A regata polo é uma peca tradicional que une o estilo casual classico com a
moda sportwear trazendo uma estética vintage diferenciada. O uso de acabamentos

sutis e refinados valorizam essa pega como mostrado nas figuras 38 a 40.

Figura 39: Camisa Polo branca  Figura 40: Camisa Polo Preta Figura 41: Camisa Polo branca

Fonte: WGSN (2025) Fonte: WGSN (2025)

4.4 DESENVOLVIMENTO

Este capitulo reine o processo tedrico e pratico de desenvolvimento dos dez

looks da colecdo Mulheres da Colina e do protétipo do look 2.
4.41 Conceito da Colegao

A colegcdo tem como conceito central a identidade e historia do Clube de
Regatas Vasco da Gama. Os elementos visuais e elementos histéricos do clube foram
revisitados através de pesquisas visuais e visitas técnicas e explorados no design das
pecas de maneira a gerar identidade e sentimento nostalgico para as consumidoras.
O Vasco € o time que une desde a tradigdo portuguesa de origem do clube até os
movimentos sociais atuais de minorias, € o time que abraga todos os tipos de
torcedores e que juntos formam uma torcida unida que, mesmo em momentos de
fragilidade, é fiel e permanente. A colegcado “Mulheres da Colina” entrelaga a histéria

tradicional do clube e resplandece esse grupo.
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Referencias historicas Vasco da Gama

Como dito anteriormente, um dos elementos mais valorizados pelos torcedores
no clube é a sua histéria. De acordo com o site oficial do Vasco da Gama.'3O Vasco
comegou como um clube de regatas, assim como outros clubes cariocas, formado
majoritariamente por homens simples e comerciantes luso-brasileiros.

Devido a intrinseca conexao do time com Portugal, o clube foi designado com
o nome do navegador portugués do século XV Vasco da Gama. A estética visual dos
escudos e das sedes do Vasco carrega muitas referéncias ao pais europeu. Destaca-
se na estética antiga, os azulejos azuis portugueses que decoram a sede do clube,
assim como ornamentagdes e arabescos em sua fachada principal, tombada como

patrimonio histdrico do Rio de Janeiro (figura 41 e 42).

Figura 42: Referéncias visuais S&o Januario

Fonte: Vasco.com.br (2025)

13 Disponivel em: vasco.com.br. Acesso em: 18 de abr. 2025
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Figura 43: Tribuna Sao Januario

Fonte: Vasco.com.br (2025)

Além disso, nota-se a evolugéo dos escudos do clube e como o design de cada

um deles reflete um periodo de sua historia. (figura 43).

Figura 44: Evolucado escudos do clube

3 ©@ MSO0AMA —— & @O Wt £ 2@ MTOMMNA —— ¢ @ 0w 3 @ SO0 —— & @0 Wt

Fonte: Vasco.com.br (2025)

A colecao “Mulheres da Colina” faz, portanto, uma releitura da estética e dos
elementos visuais tradicionais do clube para que as pecas transmitam o sentimento

nostalgico as consumidoras.
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Conceito final

O conceito final adotado pela colegdo € a unido da tradigdo portuguesa a
estética feminina. A junc&o do tradicionalismo luso-brasileiro originario do clube que
sintetiza a histéria ainda muito viva e preservada com a valorizagdo da presenca
feminina na torcida que evidencia as novas lutas e pautas sociais abragadas pela
comunidade vascaina. Assim, a colecao representa o real posicionamento do Vasco

da Gama, um time feito pelo povo, para o povo.

4.4.2 Cartela de cores

As cores institucionais do clube Vasco da Gama s&o tradicionalmente o branco
e o preto. Para esta nova colecao, sera mantida a preferéncia por essas cores, porém
serao adicionadas cores complementares para melhor desenvolvimento da colegéo.

As cores complementares da colegcdo sdo o azul royal, bege e o vinho. A
escolha do azul é referente aos azulejos portugueses que serviram de inspiragao para
a estampa central da colegéo, o bege e o vinho sdo homenagens as cores utilizadas
no Uniforme Ill de 2023 do Vasco da Gama, que fazem homenagem a Portugal e as
grandes navegacoes. A paleta de cores selecionadas para esta colegao pode ser vista
na figura 44.

Figura 45: Cartela de cores da colegao

PANTONE® Process Black C

PANTONE® 19-0503 TCX Bitumen

PANTONE® 420 C

PANTONE® 11-0601 TPG Bright White

PANTONE® Blue 072 C

PANTONE*

PANTONE' 4685 C CREATED BY | 28024

Fonte: Pantone Connect (2025)

As cores da colecdo sao o preto e o branco bright white, o cinza marquise, 0

cinza arquibancada, o azul ladrilho, o vinho portugués e o bege histérico.
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4.4.3 Cartela de Aviamentos

Para a colecao foram utilizados tanto aviamentos prontos quanto aviamentos

personalizados com elementos do Vasco, como visto na figura 45 acima.

Figura 46: Cartela de Aviamentos

ilhos de plastico

ziper de plastico
cor: branco

cor: branco

broche metalizado cruz de malta
cor: prateado

N cwopIB98E

puxadores metalicos etiqueta 1898 com grafismos
cor: azul, vinho e branco cor: bege e branca

cadargo
cor: azul e branco

elastico escudo Vasco atual
botbes cor: branco cor: metalizado
cor: branco tamanhos 3cm tamanhos variados

ponteiras metalicas fecho de biquini metalizado

botéo escudo Vasco 1898 ziper de metal (formato de cruz de malta) detalhado com cruz de malta
cor: metalizado cor: prata metalizada por cima

Fonte: Compilado pelo autor a partir de imagens coletadas na internet (2025)



4.4.4 Cartela de tecidos

Os tecidos a serem utilizados sédo apresentados na figura a seguir.

Figura 47: Cartela de Tecidos

malha piquet nylon
preto e branco estampado, azul e vinho 100% algoddo
50% poliéster e 50% algodao 100% poliéster

%

tecido corta vento road moletom trilobal
estampado (ladrilhos) estampado (ladrilhos) 85% poliamida e 15% elastano
100% poliéster 70% algodao e 30% poliéster
\ s /
.\
A} \

d ‘ I ~
suplex light romantic tactel
preto e estampado (ladrilho) forro 95% poliéster e 5% elastano
90% poliamida e 10% elastano 94% poliéster 6% elastano

microfibra meryl sarja com elastano
bege azul, bege, branco e preto branco
100% poliéster 92% poliamida e 8% elastano 97% algodao e 3% elastano

Fonte : Compilado pelo autor a partir de imagens coletadas na internet (2025)
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A colecao “Mulheres da Colina” € uma mistura entre o casual e o sportwear.
Nesse sentido, os tecidos utilizados na colegao visam o conforto e o bom caimento
das pecas, assim utilizou-se tecidos com elastano e malhas com alto coeficiente de
elasticidade para garantir uma boa vestibilidade e versatilidade das pegas.
Composicdes com poliéster sdo muito utilizadas em produtos sportwear para trazer
leveza e maleabilidade para o tecido.

4.4.5 Planejamento

Para o planejamento da colegao, foram considerados os produtos ja ofertados
pela Gigante da Colina e a divisdo entre os segmentos basico, fashion e vanguarda.
Com base no nicho de produtos sportwear e nos produtos mais vendidos pela Gigante
da Colina, optou-se por seguir pela maioria dos produtos na linha basica e fashion
com diferengas sutis entre ambas, como bordados e estampas. A linha Vanguarda
contou com trés produtos sendo um corta-vento (Look 2) , uma calga (Look 4) e um
macacao (Look 6). A linha Fashion com um cropped (Look 4), 2 acessorios (bolsas),
uma saia (Look 1), uma calga (Look 3), um short (Look 8) e um vestido (Look 5) e um
casaco moletom (Look 6), por fim, a linha Basica com duas t-shirt (Looks 3 e 9), dois
tops (Looks 8 e 9), dois croppeds (Looks 1 e 7), um acessorio (boné), uma saia (Look
9), uma calga (Look 10), um short (Look 7) e um macaquinho (Look 2). A distribui¢cao
da colecao pode ser visualizada na figura 47.

Figura 48: Graficos pizza de produtos da colegéo

Short T-shirt
2 Vanguarda
13.6%

Macacédo
2

Vestido
1

Cropped
3 Basico
50%

Fashion
36.4%

Acessorios
3

Casaco
2

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)
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A distribuicdo de pecgas entre as trés categorias foi feita com base na cartilha
de produtos disponivel no Portal Sebrae, (Sebrae, 2018). Buscando manter o
planejamento das pegas entorno de 60% basicos, 30% fashion e 10% vanguarda.

4.4.6 Release técnico

A colecdo “Mulheres da Colina” apresenta para a comunidade vascaina um
conjunto inovador de pegas femininas versateis que revisitam a histéria do Vasco da
Gama e exaltam os elementos histéricos do clube. A colegdo € um mix da moda casual
e esportiva e conta com estampas exclusivas e modelagens que valorizam a silhueta
feminina.

Foram utilizados tecidos com elastano para garantir melhor conforto e
caimento. As pegas possuem design versatil e podem ser usadas nas mais variadas
ocasides. A fonte inspiracional da colecdo foram os elementos histéricos do clube
situados nas sedes Sao Januario, Calaboucgo e Lagoa.

Foram utilizados detalhes artesanais como bordados nas etiquetas e nos
escudos do clube, cadargos e golas que rementem a uma estética vintage que
conversa com os elementos tradicionais do clube. A cole¢do apresenta uma estampa
autoral inspirada nos ladrilhos portugueses.

Baseado na pesquisa de referéncias e tendéncias, a cole¢cao apresenta pecas
que estdo em alta na moda esportivo casual como croppeds, baby tees, tops, saias e

macaquinhos

4.4.7 Processo criativo

McKelvey e Munslow (2012) ressaltam que a criagdo de uma colegdo de moda
exige uma metodologia estruturada, desde a fase de inspiragao até a produgéo, com
énfase na adaptacédo continua do design as restrigdes técnicas e expectativas do
mercado. Dessa forma, o processo criativo da colecao Mulheres da Colina envolveu
as etapas abordadas no livro Fashion Design: Process, Innovation & Practice (2072),
tais como pesquisa, desenvolvimento do conceito, selecdo e refinamento,
desenvolvimento técnico, produgao e apresentagao.

Abaixo, estdo os moodboards dos dez looks da colegdo contendo imagens
usadas como referéncias visuais tematicas e técnicas para o design das pegas.
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Figura 49: Look 1
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Fonte: Arquivo pessoal da autora (22)
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Figura 50: Look 2

tecido corta
vento road

macaquinho inspirado nos
uniformes de remo

estampa ladrilhos

4\

Fonte: Arquivo pessoal da au (25) o
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Figura 51: Look 3

blusa com decote U nas costas

sarja com
elastano

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)
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Figura 52: Look 4
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Figura 53: Look 5
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Figura 54: Look 6

trilobal

Uniforme Ill de 2022
inspiragdo para a
cor vinho portugés

macacao estilo atleisure
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Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)
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Figura 55: Look 7

shoulder bag ladrilhos

=2 0

gen OF

cruz de malta

suplex light

Fonte: Arquivo pessoal da autoa (202)
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Figura 56: Look 8

Ladrilho portugués inspiragcao
para a estampa "ladrilhos"

top e short sportwear

: v‘zvbawnaubau '
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g estampa Iadrllhos 2

* uniformes vintage de fe’gno, :
inspiragdo para o conjunto

et

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)
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Figura 57: Look 9

grafismo do
escudo antigo

'- ] 898¢
/ Etiqueta "11898"
N\ &

ano de fundagao do clube

microfibra

Uniforme “100 anos da Resposta
Historica" inspiracdo para a camisa

sarjacom |

elastano |

. look atlheisure camisa + saia

Fonte: Arquivo pessoal da autoa (202) v
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Figura 58: Look 10

grafismo do
escudo antigo

suplex light

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)
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Figura 59: Moodboard da Colegéao

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)

Apos a criacao dos dez looks, foram preenchidas fichas de desenvolvimento
detalhando cada peca.

4.4.8 Fichas de Desenvolvimento

Para melhor entendimento de cada pecga da colecéo, foram elaboradas fichas
de desenvolvimento para cada produto.

Em cada ficha, estdo descritas informagdes basicas de identificacdo da peca
como nome, colegao, data, designer, codigo e tamanho. Além de desenho técnico da
frente e das costas de cada produto, tabela de tecidos incluindo material,
especificagdo, cor e ilustracdo do tecido e uma tabela de aviamentos e
enobrecimentos, com descricdo do material, especificagao, cor e ilustracao.



Tabela 2: Look 1

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

COLEGAO: MULHERES DA

COLINA CODIGO: CRO01

PECA: CROPPED POLO

DESIGNER: GIOVANNA
DATA: 23/05/2025 SCHEID TAMANHO: M

i DESCRIGAO: CROPPED POLO COM ESCUDO DO VASCO BORDADO

gola retilinea [ 2em

peitilho manual 2cm

37cm

viés branco aplicado
na cava com 2cm

| TEBELA DE TECIDOS

MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO

‘ MALHA 50% ALGODAO E PRETAE
| PIQUET 50% POLIESTER BRANCA

TEBELA DE AVIAMENTOS/ ENOBRECIMENTOS

MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
ESCUDO PRETO E .
L)
DO VASCO BORDARG BRANCO g

BOTOES PEQUENO BRANCO

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)



Tabela 3: Look 1

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

PECA: SAIA TENISTA

COLEGAO: MULHERES DA
COLINA

CODIGO: SA01

DATA: 23/05/2025

DESIGNER: GIOVANNA SCHEID

TAMANHO: M

DESCRIGAO: SAIA ESTILO TENISTA COM ESCUDO DO VASCO BORDADO E CADARGO BRANCO

forro

ilhos

cadargos ajustaveis

linha de viés aplicada

38cm

TEBELA DE TECIDOS

MATERIAL ESPECIFICACAO COR FOTO
SUPLEX 90% POLIESTER E
LIGHT 10% ELASTANO PRETA
TEBELA DE AVIAMENTOS/ ENOBRECIMENTOS
MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
ESCUDO DO PRETO E
VASCO BORDADO BRANCO @
CADARCO CcOS DA SAIA BRANCO ——
ILHOS COS DA SAIA BRANCO

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)
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Tabela 4: Look 2

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

PECA: MACAQUINHO

COLEGAO: MULHERES DA
COLINA

CODIGO: MAO1

DATA: 23/05/2025

DESIGNER: GIOVANNA
SCHEID

TAMANHO: M

DESCRIGAO: MACAQUINHO PRETO COM COS DUPLO

viés das alcas
na colarete

S forro na parte de
baixo do
macaquinho

acabamento na barra\

top primeira camada

top segunda camada

20 cm

36 cm

] 3em
TEBELA DE TECIDOS
MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
85% POLIAMIDA E PRETO E
IRIEIBAL 15% ELASTANO BRANCO .
ROMANTIC 84% POLIESTERE PRETO ~
6% ELASTANO
TEBELA DE AVIAMENTOS/ ENOBRECIMENTOS
MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
ESCUDO DO . PRETO E =
VASCO APHERGAD BRANCO @
ETIQUETA _
1898 APLICACAO BRANCO 1898

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)
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Tabela 5: Look 2

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

PECA: CORTA VENTO
LADRILHOS

COLEGAO: MULHERES DA

COLINA CODIGO: CA01

DESIGNER: GIOVANNA

DATA: 23/05/2025 SCHEID

TAMANHO: M

DESCRIGAO: CORTA VENTO COM ESTAMPA DE LADRILHOS PORTUGUESES

bolso embutido
63 cm
/ 53 cm
acabamento na barra 3cm bainha 3 cm da manga
S —

‘ com elastico

| TEBELA DE TECIDOS
MATERIAL ESPECIFICACAO COR FOTO
‘\ |
|
|
N M ESTAMPA
T\EECLDT?) CR%iEA 100% POLIESTER DOE
BRANCO
X—o
TEBELA DE AVIAMENTOS/ ENOBRECIMENTOS
MATERIAL ESPECIFICACAO COR FOTO
CADARCO CAPUS AZUL —
ILHOS CAPUS AZUL
] —
ELASTICO MANGA BRANCO =
ESCUDO DO 2
VASCO LADO ESQUERDO . %

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)



Tabela 6: Look 3

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

69

PECA: T-SHIRT DECOTE U COLEGAO: MULHERES DA CODIGO: BLO1
COLINA
DESIGNER: GIOVANNA
DATA: 23/05/2025 SCHEID TAMANHO: M
DESCRIGAO: T-SHIRT COM DECOTE U NAS COSTAS
ostura simples
decote U 30cm 42 cm
costura frente e costas embutida
TEBELA DE TECIDOS
MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
¢ ]
92% POLIAMIDA E /
MER¥L. 8% ELASTANO BRANCO >\~
/”1 \
TEBELA DE AVIAMENTOS/ ENOBRECIMENTOS
MATERIAL ESPECIFICACAO COR FOTO
ESCUDO DO
TASED BORDADO VINHO %

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)



Tabela 7: Look 3

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

PECA: CALCA CARGO COLEGAO: MULHERES DA COLINA CODIGO: CL01

DATA: 23/05/2025 DESIGNER: GIOVANNA SCHEID TAMANHO: M

DESCRIGAO: CALGA CARGO COM PESPONTO BRANCO E BROCHE

co6s 3 cm com elastico embutido

pesponto na cruz de malta,
nos bolsos e no cos

92 cm

bainha franzida \

TEBELA DE TECIDOS

MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
97% SARJA E 3% CINZA R
BARE ELASTANO ESCURO E) 7

TEBELA DE AVIAMENTOS/ ENOBRECIMENTOS

MATERIAL ESPECIFICACAO COR FOTO
ESCUDO DO BROCHE A
VASCO METALIZADO PRATA ]
BROCHE
CI\R/IKETaE METALIZADO PRATA ' ' 1
PENDURADO
PESPONTO COSTURA BRANCO -
ZIPER FECHO METAL

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)



Tabela 8: Look 4

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

PECA: VESTIDO POLO

COLEGAO: MULHERES DA COLINA

CcODIGO: VEO1

DATA: 23/05/2025

DESIGNER: GIOVANNA SCHEID

TAMANHO: M

DESCRIGAO: VESTIDO POLO COM ESTAMPA LADRILHO

gola polo 2cm com
costura reforgada e

com viés

pesponto bainha

cruz de malta bordada

bainha com costura dupla

72cm

71

TEBELA DE TECIDOS

‘\
J
MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
MALHA 50% ALGODAO E BRANCO E
PIQUET 50% POLIESTER ESTAMPADO
TEBELA DE AVIAMENTOS/ ENOBRECIMENTOS
MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO

NU':"ERO BORDADO PRATA ‘ (M

CRUZ DE \ 4
AT BORDADO PRATA p 1

_—

BOTAO GOLA BRANCO

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)



Tabela 9: Look 4

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

PEGA: SHOULDER
LADRILHO

COLEGAO: MULHERES DA COLINA

CcODIGO: BOO1

DATA: 23/05/2025

DESIGNER: GIOVANNA SCHEID

TAMANHO: M

DESCRIGAO: VESTIDO POLO COM ESTAMPA LADRILHO

regulador da alga

100 cm de alga
esticada
encaixe da alga
0 /
16 cm
TEBELA DE TECIDOS
MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
BRANCO E
0,
NYLON 100% POLIAMIDA ESTAMPADO
TEBELA DE AVIAMENTOS/ ENOBRECIMENTOS
MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
: i AZUL/
ZIPER PLASTICO VINHO .
CRUZ DE AZUL/
MALTA BORDADG VINHO *
; AZUL/
PUXADOR PLASTICO VINHO m
AZUL/
sl I R A \

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)
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Tabela 10: Look 4

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

PEGA: BONE CRUZ COLEGAO: MULHERES DA COLINA CODIGO: BNO1

DATA: 23/05/2025 DESIGNER: GIOVANNA SCHEID TAMANHO: M

DESCRIGAO: BONE BRANCO COM BROCHE

cruz de malta
bordada

/

pesponto

viés aplicado .
=

15cm

30 cm

TEBELA DE TECIDOS

MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO

BRIM 100% ALGODAO BRANCO \"‘\’)N
uf RN
[ /.

TEBELA DE AVIAMENTOS/ ENOBRECIMENTOS

MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
'
BROCHE CRUZ ’ 1
DE MALTA METALIZADA PRATA

REGULAVEL DE
FIVELA BONTIES BRANCO

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)



Tabela 11: Look 5

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

PECA: CROPPED CRUZ DE
MALTA

COLEGAO: MULHERES DA
COLINA

CODIGO: CR02

DATA: 23/05/2025

DESIGNER: GIOVANNA SCHEID

TAMANHO: M

DESCRIGAO: CROPPED RECORTE CRUZ DE MALTA

\
\

ponteira de cruz de malta 1,5 cm

D
broche cruz de
malta 3cm
\ forro embutido
) e —3 frente Unica
A‘ *
= ) elatstico embutido
w N
i ] 18 cm
]' costura simples na bainha
£
&
= TEBELA DE TECIDOS
& ¥
03
MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
92% POLIAMIDA E 4 :
BERXL 8% ELASTANO GINZA -_ \
<
TEBELA DE AVIAMENTOS/ ENOBRECIMENTOS
MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
CRUZ DE BROCHE N\ 4
MALTA METALIZADO PRATA ' 1
-
w L0
PONTEIRA CRUZ DE MALTA PRATA ’ 1 %‘ f
A L 4
—
ELASTICO EMBUTIDO BRANCO 9

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)



Tabela 12: :Look 5

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

PEGA: CALCA TACTEL COLEGAO: MULHERES DA COLINA cODIGO: CL02

DATA: 23/05/2025 DESIGNER: GIOVANNA SCHEID TAMANHO: M

DESCRIGAO: CALGA TACTEL LINHAS BRANCAS

5} cos 3 cm com elastico
embiutido

braguilha falsa

viés aplicado

92 cm

\ \ (| / /
N/ | / bainha em ribana
) @ '*4//,

TEBELA DE TECIDOS

MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
2 —0 gE%eg
TACTEL 93% POLIESTER E PRETO E ey i3
7% ELASTANO ESTAMPADO }ﬁ{”‘
TEBELA DE AVIAMENTOS/ ENOBRECIMENTOS
MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
CRUZ DE
A BORDADO BRANCA *
LINHAS VIES APLICADA BRANCA -
PESPONTO APLICADO BRANCO -
—
ELASTICO cos BRANCO ()

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)



Tabela 13: Look 6

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

PEGA: MACACAO RECORTES COLEGAO: MULHERES DA COLINA CODIGO: MA02

DATA: 23/05/2025 DESIGNER: GIOVANNA SCHEID TAMANHO: M

DESCRIGAO: MACACAO PRETO COM RECORTES

; al¢a na colarete
ponteira cruz de mlata _— ¢

18 cm

broche cruz de malta
fecho de metal com
broche cruz de malta

forro embutido

115cm

TEBELA DE TECIDOS

MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
85% POLIAMIDA E
TRILOBAL 15% ELASTANO PRETO

TEBELA DE AVIAMENTOS/ ENOBRECIMENTOS

MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
ESCUDO BORDADO BRANCO g
CRUZ DE BROCHE N\ 4

MALTA METALIZADO PRATA ’ 1
_—

FECHO CRUZ -w il
bt METALIZADO PRATA ' 1 {]ﬂ
_—

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)
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Tabela 14: Look 6

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

PECA: CASACO CROPPED COLECAD: MULBERES DA CODIGO: CA02
COLINA
DESIGNER: GIOVANNA
DATA: 23/05/2025 SCHEID TAMANHO: M
DESCRIGAO: CASACO CROPPED LADRILHOS
ziper branco com ponteira estilizada gola alta 10 cm

manga com ribana

40 cm

TEBELA DE TECIDOS

MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
70% ALGODAO E 30% VINHO E
MOLETOM POLIESTER ESTAMPADO
TEBELA DE AVIAMENTOS/ ENOBRECIMENTOS

MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
CRUZ DE

MALTA BORDADA BRANCO

ZIPER CASACO BRANCO e,
PONTEIRA CRUZ DE MALTA VINHO @

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)
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Tabela 15: Look 7

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

COLEGCAO: MULHERES DA

PECA: CROPPED DUPLO COS COLINA CODIGO: CR03
DESIGNER: GIOVANNA
DATA: 23/05/2025 SCHEID TAMANHO: M
DESCRIGAO: CROPPED COM DUPLO COS E ESCUDO ANTIGO
N
forro embutido
37cm
cropped com 2 camadas
TEBELA DE TECIDOS
MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
92% POLIESTER E BRANCO E
MER(: 2% ELASTANO PRETO
TEBELA DE AVIAMENTOS/ ENOBRECIMENTOS
MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
CRUZ DE
MALTA APLICADO VINHO *
DUPLO TOP FORRADO PRETO -

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)
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Tabela 16: Look 7

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

DATA: 23/05/2025

) COLEGAO: MULHERES DA : )
PEGA: SHORT 1898 oL IR CODIGO: SHO1
DESIGNER: GIOVANNA —

SCHEID

| DESCRIGAO: SHORT SPORTWEAR VINHO

cos 3 cm com elastico
embutido

35cm

\ bainha costura simples

I
3
L | é‘ TEBELA DE TECIDOS
MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
} SUPLEX 90% POLIAMIDA E CINZA
LIGHT 10% ELASTANO ESCURO
|
TEBELA DE AVIAMENTOS/ ENOBRECIMENTOS
MATERIAL ESPECIFICACAO COR FOTO
ETIQUETA 2 Q
586 BORDADO PRATA 1 89 8 :
g <
CRUZ DE
AR APLICADA VINHO *
T—
ELASTICO EMBUTIDO BRANCO -

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)
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Tabela 17: Look 8

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

COLEGAO: MULHERES DA

COLINA CODIGO: TPO01

PECA: TOP BRANCO 1898

DESIGNER: GIOVANNA
DATA: 23/05/2025 SCHEID TAMANHO: M

DESCRIGAO: TOP BRANCO 1989 FORRADO

forro embutido

etiqueta 1898 bordada
no centro

18 cm

L\ [ ] e

elastico embutido no cés: elastico embutido nas algas

TEBELA DE TECIDOS

MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO

MERYL 92% POLIESTER E BRANCO E 4
2% ELASTANO AZUL 7}’] \Y
i

| TEBELA DE AVIAMENTOS/ ENOBRECIMENTOS

MATERIAL ESPECIFICACAO COR FOTO
ESTIQUETA
1898 BORDADO BRANCA 1898
CRUZ DE
ALTA APLICADA BRANCA *

~z—

ELASTICO EMBUTIDO BRANCO =
v

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)



Tabela 18: Look 8

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

PECA: SHORT 25 . -
LADRILHOS COLEGAO: MULHERES DA COLINA CcODIGO: SH02
DATA: 23/05/2025 DESIGNER: GIOVANNA SCHEID TAMANHO: M

DESCRIGAO: SHORT COM ESTAMPA LADRILHOS

cos com cadargo

costura simples na bainha

IBcrn

35cm

TEBELA DE TECIDOS

MATERIAL ESPECIFICACAO COR FOTO
70% ALGODAO E AZUL E
MOLETOM 30% POLIESTER ESTAMPADO
TEBELA DE AVIAMENTOS/ ENOBRECIMENTOS
MATERIAL ESPECIFICACAO COR FOTO
ESTIQUETA
Y848 BORDADO BRANCA 1 898
CRUZ DE
VALTA APLICADA BRANCA *
—
) EMBUTIDO PARA O :
ELASTICO i BRANCO =

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)
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Tabela 19: Look 9

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

g:gé FSHIRT COLEGAO: MULHERES DA COLINA CODIGO: BL02
DATA: 23/05/2025 DESIGNER: GIOVANNA SCHEID TAMANHO: M
DESCRIQ[\O: T-SHIRT BEGE ESCUDO ANTIGO
< '&" \ )
= (ﬁ’f’graﬂsmos e escudo
‘ S ‘ | bordados
viés aplicado na manga
52 cm
bainha simples
|
TEBELA DE TECIDOS
|
MATERIAL ESPECIFICACAO COR FOTO
| =
“ | MICROFRIBA 100% POLIESTER BEGE
g1 _
-\
TEBELA DE AVIAMENTOS/ ENOBRECIMENTOS
MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
ESCUDO BORDADO BEGE
GRAFISMO BORDADO PRETO @ /_}{,\9

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)
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Tabela 20: Look 9

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

PECA: SAIA BRANCA 1898

COLEGAO: MULHERES DA
COLINA

CODIGO: SA02

DATA: 23/05/2025

DESIGNER: GIOVANNA
SCHEID

TAMANHO: M

DESCRIGAO: SAIA BRANCA 1898

viés aplicado na lateral

I3cm

38cm

pesponto nos bolsos, na costura central e na braguilha

TEBELA DE TECIDOS

MATERIAL ESPECIFICACAO COR FOTO
97% SARJA E 3%
{ N
i SARJA  ASTANG BRANCO Y
i
j TEBELA DE AVIAMENTOS/ ENOBRECIMENTOS
MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
2 &
ESTIQUETA
1898 BORDADO BEGE §1 898 )
LINHAS APLICADA PRETA ;
GRAFISMO BORDADO PRETO Qm‘)
ZIPER FECHO METAL m

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)
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Tabela 21: Look 10

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

PECA: TOP BEGE ESCUDO
ANTIGO

COLEGAO: MULHERES DA COLINA

CcODIGO: TPO2

DATA: 23/05/2025

DESIGNER: GIOVANNA SCHEID

TAMANHO: M

DESCRIGAO: TOP BEGE ESCUDO ANTIGO

escudo e grafismos bordados

A

elastico embutido no cés

forro embutido

18 cm

~_

5cm

elastico nas algas embutido

TEBELA DE TECIDOS

MATERIAL ESPECIFICACAO COR FOTO
92% POLIESTER E BEGE E A
(] 4
MERYL. 2% ELASTANO PRETO =3\~
/'
TEBELA DE AVIAMENTOS/ ENOBRECIMENTOS
MATERIAL ESPECIFICACAO COR FOTO
ESTIQUETA 1898 BORDADO BEGE
ESCUDO BORDADO BRANCA
GRAFISMO BORDADO BRANCO
-—
ELASTICO EMBUTIDO BRANCO ()

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)
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Tabela 22: Look 10

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

COLEGAO: MULHERES DA

COLINA CODIGO: CL03

PECA: LEGGIGN GRAFISMOS

DESIGNER: GIOVANNA
DATA: 23/05/2025 SCHEID TAMANHO: M

DESCRIGAO: LEGGING PRETA COM GRAFISMOS EM BEGE

\‘;“ ‘\{ o —— ©léstico embutido no cés
' ! grafismo bordado abaixo
do cos e na bainha

/|

92 cm

TEBELA DE TECIDOS

MATERIAL ESPECIFICACAO COR FOTO

90% POLIAMIDA E
SUPLEX LIGHT 10% ELASTANO PRETO

TEBELA DE AVIAMENTOS/ ENOBRECIMENTOS

MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
GRAFISMOS SUBLIMADOS BEGE
, —
ELASTICO EMBUTIDO COS BRANCO . )

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)



Tabela 23: Ficha estampa

FICHA DE DESENVOLVIMENTO ESTAMPA

NOME DA ESTAMPA: LADRILHOS DA COLINA COLEGAO: MULHERES DA COLINA TECNICA: DIGITAL
DIREGAO: ALEATORIO DESIGNER: GIOVANNA SCHEID TAMANHO: 32 X 32
CORES VARIACOES REPETICAO DO RAPPORT

£3SBEI SRS e

. - % --..I-..'

E3SBEISBEISREISBEISREISR

: %3 3%

pyp— R e e e

| xaxﬂ%ﬂﬁﬂﬁﬂxf

$SEISBEISREISBEISREIS

B4R E3 SR EISBEISREISREISRET !

S2EISBEISEIREISBEI ISR

&3 +%%ﬂﬁﬂ%ﬂx@§

E3$3EISBEISEIREISBEIS!

ghieianl

 aSPLasrLa s basrLaan

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)
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4.4.9 Desenvolvimento de Protétipo

O look escolhido para ser o prototipo deste trabalho foi o look 2. Ele conta com
um macaquinho forrado com dupla camada de top que simula uma outra peca por
baixo e conta com detalhe branco na barra. O corta vento foi feito na Microfibra 100%
com sublimagdo da estampa Ladrilhos Portugueses na cor azul ladrilho. Os dois
escudos foram bordados.

Figura 60: Look 2

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)

O tecido do corta vento é diferente do projeto original por conta da viabilidade
da sublimacgao do protétipo e o rapport na sublimacgao final ficou com proporgdes 8 x
8. Os ilhés também foram retirados do protétipo por conta da viabilidade de producéo.
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Figura 61: Rapport utilizado na sublimagéo

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)

Ja o macaquinho foi feito no Trilobal com forro no tecido Romantic e a unica
alteracéao foi a etiqueta “1898”, na parte de tras, que foi retirada do protétipo devido a
demora para produzir uma matriz de bordado unicamente para a peca.

O protdtipo foi modelado e costurado por uma costureira contratada e o
tamanho utilizado foi o Manequim 40 Draft com medidas aproximadas da tabela
desenvolvida pelo professor Rogério Santinni a partir dos livros, Modelagem Plana
Feminina (Fulco, 2024) e Moldes Femininos - Noc¢des Basicas (Cavalheiro, 2003).

Tabela 24: Tabela de Tamanhos de referéncia

Partes do corpo TAMANHOS

36 | 38 | 40 | 42 | 44 | 46
1 [Busto 80|84 | 8 |92 | 96 | 100
2 |Distancia de busto 16 | 17 | 18 | 19| 20 | 21
3 |Altura de busto 25 [25,5| 26 |26,5( 27 |27,5
4 |Altura do corpo Frente 41,8(42,3142,8142,3|143,3|43,8
5 |Cintura 62 | 66 | 70 | 74 | 78 | 82
6 |Quadril 88 | 92 | 96 [ 100|104 | 108
7 |Altura de quadril 19 [19,5| 20 |20,5] 21 [21,5
8 [Pescoco 34 (35| 36 | 37 | 38 | 39
9 |Ombro 11 [11,5] 12 |12,5] 13 [13,5
10{Punho 19 (20| 21 22|23 | 24
11|Compr. de manga 59 (59,5| 60 |60,5| 61 |61,5
12|Largura Costas 34 |1 35|36 |37 |38 39
13|Compr. de calca 103|104 | 105|106 | 107 | 108
14|Altura de gancho 24 124,5| 25 |25,5( 26 |26,5
15|Altura do joelho 57 |57,5| 58 (58,5 59 |59,5

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)



4.4.10 Ficha técnica

Foram produzidas duas fichas técnicas referentes as duas pecas do protétipo, o macaquinho e o corta-vento:

Figura 62: Ficha Técnica Macaquinho

FICHA TECNICA

PECA: MACAQUINHO

COLEGAO: MULHERES DA
COLINA

CODIGO: MAO1

DATA: 23/05/2025

DESIGNER: GIOVANNA
SCHEID

TAMANHO: M

DESCRIGAO: MACAQUINHO COM DUPLA CAMADA FORRADO

viés das algas /

na colarete

top primeira camada

P

forro na parte de
baixo do
macaquinho

bainha sobreposta

top segunda camada

20cm

26cm

SEQUENCIA OPERACIONAL MAQUINA
fechar gancho frente e costas unindo parte externa e forro overlock
fechar laterias embutindo a costura overlock
fechar entre pernas unindo frente e costas overlock
unir entre pernas do acabamento da bainha overlock
unir 0 acabamento ao macaquinho overlock
aplicar viés decote costas e frente colarete
aplicar viés na cava (ambos os tops) colarete
fechar laterais (ambos os tops) overlock
unir os 2 tops ao macaquinho embutindo um elastico na cintura overlock
costura de apoio de 2cm na bainha tecido preto colarete
dobrar e finalizar o da bainha do branco overlock

bordar escudo no top preto

magquina bordadeira

3em
TEBELA DE TECIDOS
MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
85% POLIAMIDA E
TRILOBAL 15% ELASTANO PRETO .
96% POLIESTER 4% \5 ]
ROMANTIC ELASTANO PRETO ~
/1
TEBELA DE AVIAMENTOS/ ENOBRECIMENTOS
MATERIAL ESPECIFICACAO COR FOTO
PRETOE
ESCUDO BORDADO BRANCO @

MATERIAL QUANTIDADE COR FORNECEDOR cusTo TOTAL
TRILOBAL 1,5m PRETO ADAMA R$90/kg RS 34,60
TRILOBAL 0,50m BRANCO ADAMA R$90/kg R$17,30
ROMANTIC 1,0m PRETA ADAMA R$13/m R$13
X MAXIMUS RS 13
ELASTICO 2m BRANCO TECIDOS 125m R$ 1,5
LINHA DE FLAWILL
1U PRETA RS 4 R$ 4
POLIESTER MAQUINAS $ $
LINHA DE FLAWILL
4 4
POLIESTER w BRANCA MAQUINAS R$ R$
RS 74,40

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)
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Figura 63: Ficha técnica corta vento

FICHA TECNICA
PECA: CORTA VENTO COLEGAO: MULHERES DA .
LADRILHOS COLINA C6DIGO: CAOT
DATA: 23/05/2025 DESIGNER: GIOVANNA TAMANHO: M

SCHEID

DESCRIGAO: CORTA VENTO COM ESTAMPA DE LADRILHOS PORTUGUESES

bainha sobreposta

bainha da manga com
elastico

TEBELA DE TECIDOS

MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
ESTAMPA %0
M|gEgE:RA 100% POLIESTER DOE ¥ B P
BRANCO ¥ N
TEBELA DE AVIAMENTOS/ ENOBRECIMENTOS
MATERIAL ESPECIFICAGAO COR FOTO
CADARGO CAPUS AZUL S S.—
. -
ELASTICO MANGA BRANCO
-
ZIPER PLASTICO BRANCO =

SEQUENCIA OPERACIONAL MAQUINA MATERIAL QUANTIDADE COR FORNECEDOR cusTO TOTAL
fazer casa do bolso reta MICROFIBRA 1,5m ESTAMPADO JLM TECIDOS R$16/m RS 32
revirar e fazer acabamento com o forro reta MICROFIBRA 1,5m BRANCO JLM TECIDOS R$16/m R$ 32
fechar laterais unindo frente e costas reta ELASTICO 2m BRANCO ¥é\é:gg§ 7:5:: R$1.5
aplicar detalhe branco da barra reta P'g?:g;TDEER 1 PRETA MFAL&\:YL"“:S R$ 4 R$ 4
costurar ziper no centro frente reta P%TE‘S\TD:R U BRANCA MZLSSI/:-:S RS 4 RS 4
fechar ombros unindo frente e costas reta R$ 73,50
unir frente e costas do forro reta
fechar ombros do forro reta
unir parte externa e forro do capuz reta
fazer caseado da parte externa (cadargo) e pregar o capuz reta
fechar manga pelas laterais (externa e forro) reta
preparar punho com elastico e costurar na parte externa reta
aplicar bainha das mangas reta
costurar forro da manga no forro do casaco reta
costurar parte externa da manga na parte externa do casaco (fechando a cava em circulo) reta
costurar laterais forro e externa deixando 10cm de espago abaixo da cava (para revirar) reta
costurar forro na barra reta
fechar abertura reta

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)




4.4.11 Editorial
Figura 64: Moodboard Editorial

Para a realizacdo do
Editorial das pecgas
produzidas, foi escolhido
um local que remetesse
ao tema da colegéo.
Portanto, o ensaio foi
realizado em um campo
de futebol na Ilha do

Governador.

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)



O ensaio contou com
fotos do look prototipo
completo, de cada pecga
separada e de detalhes
da estampa e de

enobrecimentos.

Figura 65: Moodboard Editorial

Fonte: Arquivo pessoal da autora (2025)
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

Este trabalho teve como objetivo principal criar uma cole¢do de moda feminina
para a loja do Clube de Regatas Vasco da Gama a Gigante da Colina. A partir da
pesquisa de campo na loja do Vasco e em lojas online de clubes, foi possivel observar
que ha uma disparidade grande entre produtos masculinos e femininos, tanto
numericamente quanto em variedade de pecas. Disparidade essa que néao
corresponde ao aumento do interesse feminino pelo futebol, como verificado nas
pesquisas. Dessa forma, evidenciou-se a importancia da criacdo de uma colecao para
torcedoras do Vasco da Gama.

A partir das pesquisas com o publico e das pesquisas de tendéncias os
resultados obtidos demonstraram que o estilo mais adequado para o embasamento
da colecéo foi o atlheisure, estilo que une o casual com o sportwear. A partir da
definicdo do estilo das pecas da colecéo, foi feito um levantamento das referéncias
historicas e visuais do Vasco da Gama que foi fundamental para chegar ao conceito
base da colecdo desenvolvida. A respeito das pecas desenvolvidas, em um trabalho
futuro, seria relevante criar produtos como canecas, copos, chinelos e toalhas que
também sdo vendidos nas lojas Gigante da Colina

Durante o trabalho, houve limitagdes atreladas a pesquisas de dados sobre o
consumo de produtos de futebol tanto por mulheres como por homens, além da pouca
disponibilidade de dados sobre o publico consumidor desse esporte.

Por fim, conclui-se que a colec¢ao feminina desenvolvida reforga a visibilidade
feminina dentro do ambito do Futebol, espaco tradicionalmente ocupado por homens,
e exalta as torcedoras do clube com pecas pensadas e desenhadas exclusivamente
para mulheres. Sugere-se, como perspectivas futuras, a pesquisa e a criagdo de
novas colegdes de lojas de clubes de futebol voltadas para o publico feminino

Espera-se que este estudo possa servir como base para novas discussdes
dentro do campo da desigualdade entre torcedores e torcedoras no esporte, sobretudo
no nicho do varejo de moda feminina em lojas de clubes de futebol.
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ANEXO

Matéria publicada no Portal ESPM Jornalismo.

As lojas oficiais dos 4 maiores clubes cariocas apresentam em seus catalogos menos
de 17% dos produtos de vestuario destinados ao publico feminino. O Botafogo € o
lanterna na lista, com apenas 13,42%, seguido pelo Vasco, com 16,37%, Fluminense,
com 16,83% e Flamengo, com 17,82%.

Proporgao dos produtos nas lojas dos clubes cariocas
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O numero de produtos masculinos nas lojas dos clubes cariocas €, em média, 3,62
vezes maior do que a quantidade de pecas femininas, enquanto o de infantis é 1,53
vezes maior do que o de produtos para mulheres adultas. Esses numeros nao
representam a proporgéo de género entre os consumidores do esporte. Nos ultimos
anos, o publico feminino no futebol tem crescido constantemente, principalmente em
decorréncia dos grandes eventos do Futebol Feminino, como a Copa do Mundo de
2019, na Franga, primeira edi¢édo a ser transmitida pela Globo.

Curiosamente, no ano passado (2020), um movimento originado no Twitter por duas
torcedoras do Cruzeiro levantou a hashtag “MantoDasMina” e trouxe esse debate para
as redes sociais. Na acao, as torcedoras pediam que os produtos femininos fossem
faceis de encontrar como os masculinos, que tivessem linhas completas e
disponibilidade de todos os tamanhos. A ideia ganhou grandes proporgdes e diversas
torcedoras ao redor do Brasil aderiram a essa causa, principalmente apds o
movimento ganhar visibilidade em grandes veiculos de noticias do esporte.
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Torcedora do Vasco e representante da torcida vascaina no Manto das Mina, Nicoli
Yasmin, de 18 anos, acredita que o problema nado se limita apenas as lojas oficiais
dos clubes, mas se expande também para as lojas de departamentos e de materiais
esportivos. “O motivo é que, talvez, alguns setores ainda ndo tenham entendido o
papel e a proporgdo que as mulheres ocupam no consumo do futebol hoje em dia. E
uma luta de muito tempo, mas que vem ganhando relevancia, e ainda falta uma
preocupacao do mercado em voltar o olhar para a torcedora também como
consumidora”, conclui Nicoli. A Shop Vasco, loja oficial do clube, por exemplo, tem
apenas 28 produtos femininos entre os 171 produtos de vestuario disponiveis.

Numero de produtos por categoria na Shop Vasco

Dados do Estudo de Mercado de Consumo do Futebol Brasileiro, feito pelo Consorcio
Nacional de Dirigentes e Lojistas em parceria com o SPC Brasil, apontados no grafico
abaixo, mostram que, em 2016, ano em que foi feito o estudo, 43,9% dos homens
disseram comprar camisas de seu time. Ja a porcentagem de mulheres que também
disseram comprar camisas de time foi de 33%, uma diferenga relativamente pequena,
0 que descarta a possibilidade de uma justificativa mercadolégica para essa
assimetria de tratamento. Em 2021, mesmo apos o aumento do interesse feminino
pelo futebol, a proporgdo das camisas de time masculinas e femininas nas lojas dos
clubes cariocas ainda esta muito longe de ser proxima a proporgéo de género entre
0s consumidores.

Consumo de produtos do clube do coragio por género
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CNDL e SPC Brasil (2016).
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APENDICE
Formulario de pesquisa com o publico-alvo realizado via Google Docs.

1) Nome:

2) ldade:

3) Profissao/ Ocupagao:

4) Ha quanto tempo torce para o Vasco da Gama?

5) Consome roupas do clube?

6) Conhece a loja Gigantes da Colina?

7) Ja comprou na loja Gigantes da Colina?

8) Qual sua opinido sobre as roupas femininas da Gigantes da Colina?
9) O que vocé sente falta de ver na segao de produtos femininos da loja?

10) Quais tipos de roupas esportivas de time (ou n&o) que vocé mais usa/ tem
vontade de usar?

11) Em quais ocasides vocé usa roupas do Vasco? Jogo, academia, para sair...
12) Quais estilos de roupas vocé costuma usar? Quais dos estilos abaixo vocé
mais se identifica?

13) Dentre as marcas abaixo, qual vocé mais usa/ gosta?

Moodboards da pesquisa

Quais estilos de roupas vc costuma usar? Quais dos estilos abaixo vc mais se identifica?

tradicional casual

casual esportivo streetstyle
| streetwear ; :
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Dentre as marcas abaixo, qual vc mais usa/ gosta?




