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Resumo

Este projeto visa apresentar o desenvolvimento de uma colec¢éo capsula para a marca de moda A La Garconne. A motivacéo para a escolha,
tanto do segmento quanto da marca, partiu de uma necessidade de néo visualizar no mercado brasileiro, propostas mais diferenciadas em relagao
aos vestidos de noivas. E para seguir um estilo pré-definido na producdo dessas pecas, levou-se em consideracdo o estilo da marca para o
direcionamento criativo e estético. O segmento de noivas também é um mercado que chama muita atencéo, pois mesmo em meio a crises que
possam vir a ocorrer, o setor consegue se manter firme, sendo um negdécio lucrativo para as marcas que investem no mesmo. Diante disso, foi
feita uma pesquisa imersiva na marca e no mercado, como embasamento prévio, seguindo das marcas de referéncia que ja fazem um tipo de

trabalho semelhante ao que sera apresentado, uma pesquisa criativa e o desenvolvimento da colecao cépsula.

Palavras-chave: Design de Moda. A La Gargonne. Noivas. Streetwear. Luxo.
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Abstract

This project aims to present the development of a capsule collection for the fashion brand A La Gargonne. The motivation for choosing both
the segment and the brand stems from a need not to see more differentiated proposals in the Brazilian market in relation to wedding dresses. And
to follow a pre-defined style in the production of these pieces, the brand's style was taken into account for the creative and aesthetic direction. The
bridal segment is also a market that draws a lot of attention, because even in the midst of a crisis that may occur, the sector manages to remain
firm, being a profitable business for brands that invest in it. Therefore, an immersive research on the brand and on the market was carried out, as
a preliminary basis, followed by the reference brands that already do a type of work similar to what will be presented, a creative research and the

development of the capsule collection.

Key-words: Fashion Design. A La Garconne. Bride. Streetwear. Luxury.
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Introducao

Este projeto tem como finalidade desenvolver uma colecéo
capsula no segmento noivas para a marca de moda paulistana A La
Gargconne, com uma proposta que represente a identidade da marca,
levando em conta o estilo de vida e universo dos seus consumidores,
prezando por exclusividade na producdo de suas pecas em um
contexto estético que transita do streetwear ao luxo; moderno ao
vintage.

O segmento noivas foi escolhido por ser uma oportunidade de
explorar um mercado em ascensdo com altos niumeros, porém sem
grandes inovagbes na parte de vestuario. Segundo dados das
pesquisas Estatisticas do Registro Civil, feitas pelo IBGE (Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica), no ano de 2019 ocorreram
1.024.676 unides civis, numero 2,7% menor comparado ao ano de
2018, sendo 9.056 entre pessoas do mesmo sexo. A maior
concentracdo dessas celebragdes por regido do pais foi observada
no Sudeste no qual teve uma porcentagem de 47,4% desse total,
representando 485.572 unides civis. Vale ressaltar que esses
numeros sao apenas as unides legais registradas pelos Cartérios de

Registro Civil de Pessoas Naturais.

Até mesmo em meio ao cenario de crise econdmica, o mercado
de casamentos néo foi tdo afetado. Independentemente da situacéo,
o brasileiro gosta de comemorar, entdo sempre havera demanda para
esse setor. Para as empresas atuantes sO restaram duas opcoes:
adaptacado as novas mudancas, entregando um trabalho de qualidade
ou ficar na mesmice e aderir a faléncia (DIAS, 2018). De acordo com
pesquisa feita pelo Instituto Data Popular e ABRAFESTA (Associacao
Brasileira de Eventos Sociais), entre 2013 a 2016 houve um
crescimento de 25%, com um faturamento estimado em R$ 17 bilhdes
no ano de 2017 (a ultima com dado disponivel).

A escolha da marca foi motivada pelo fato dela nunca ter
trabalhado esse segmento antes, com o propdsito de movimentar o
mercado tradicional, possivelmente satisfazer seu publico-alvo e
atrair novos consumidores.

No primeiro capitulo, serd apresentada uma pesquisa de
mercado, abordando a moda festa, o conceito de exclusividade, o
mercado de casamentos no geral, com dados numéricos
comprovados pelo IBGE e Abrafesta; feiras e programas de tv que
abordam a temética de casamentos com o propésito de ressaltar a

importancia desse setor nacionalmente.
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No segundo capitulo, sera feita uma pesquisa imersiva na marca
A La Gargonne, apresentando suas principais caracteristicas;
analisando seu marketing mix com estudo de preco, praca, produto e
promocdo; e apresentando seu publico-alvo através de
personalidades representativas que possuam a esséncia da marca,
para que possa enquadra-los em uma geracéo especifica e assim
conferir embasamento que estabeleca uma coeréncia com a
identidade da marca e os produtos que virdo a ser elaborados.

No terceiro capitulo, sera desenvolvida uma pesquisa técnica e
criativa, analisando marcas de moda internacionais que ja fazem um
tipo de produto que se assemelha ao resultado final que este projeto
pretende alcancar, com foco em um design diferenciado como fonte
de inspiracdo, seguindo entdo para geracdo de ideias no quarto
capitulo, fazendo uma pesquisa de macrotendéncias e
microtendéncias, onde através delas € definido o tema da colecéo
capsula, painéis inspiracionais, cartela de cores e materiais.

Finalizando assim no quinto capitulo onde é apresentado o mix
de produtos compostos por pec¢as de vestuario com uma pegada mais
street baseada em toda pesquisa feita neste projeto e na temética

apresentada.
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1 Pesquisa de mercado

O primeiro capitulo tem como objetivo apresentar uma pesquisa
de mercado, abordando a moda festa, segmento ja fortemente
presente na A La Garconne, no qual sera visto de forma mais
completa no proximo capitulo, assim como o0 conceito de
exclusividade e o mercado de casamentos no geral, para qual este
projeto se destina, com dados numéricos comprovados por institutos
como IBGE e Abrafesta; feiras e eventos de exposi¢cdo que abordam
a tematica de casamentos, a forma como esse nicho precisou se
reinventar durante a pandemia de Covid-19, ressaltando a
importancia desse setor nacionalmente e motivando esta pesquisa a

desenvolver uma colecéo capsula para esse determinado nicho.

1.1 O segmento moda festa

O segmento moda festa € um setor bem amplo, que engloba
inUmeras possibilidades de produtos que vao além dos famosos
vestidos de festa e sdo voltados para eventos como casamentos,
formaturas e festas em geral. Sao ocasifes especiais que despertam
sensacg0Oes, na qual aquela peca de vestuario vai ficar marcada para
sempre na memoria de quem usou. “E o momento em que a pessoa
quer brilhar, ela vai poder usar um decote, uma fenda, uma cor que

nao cabe no dia a dia” diz o Estilista Arthur Caliman para o iG (2012).

E n&o h&a como falar sobre o mercado de casamentos sem antes
mencionar o segmento de moda festa no qual ele esté inserido.
Segundo o Sebrae (2014), o segmento destaca-se no mercado de
moda nacional devido a mudancas significativas que ocorreram ao
longo do tempo, como o desenvolvimento da classe C, crescimento
dos niveis sociais apoiados em uma Otima distribuicdo de renda,
aumento do mercado de luxo e o luxo acessivel. O inverno é a Unica
estacdo com baixa procura, em um setor dominado 90% por
pequenas e médias empresas. E o destaque vai para as pecas
bordadas a mao como carro-chefe da producéo.

Minas Gerais é 0 estado mais representativo para o setor. Esse
dado pode ser levado em consideragdo por conta das marcas locais
estarem em evidéncia, assim como o “Minas Trend”, um dos
principais eventos do calendario da moda brasileira. O evento que
tinha como objetivo inicial apoiar a moda mineira, hoje € considerado
o palco principal de geracdo de negdcios no pais, antecipando

tendéncias, estimulando a organizacédo e crescimento do setor.
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llustracdo 1: pecas desfiladas na 242 edicdo do Minas Trend.

Fonte: Montagem elaborada pelo autor, a partir de imagens do site Minas Trend,
2019.

Na pégina inicial do site do evento Minas Trend (2019) constam
alguns depoimentos de especialistas da area que estiveram
presentes em edi¢cdes passadas e deram um breve depoimento sobre
o tema abordado, como Lilian Pacce, jornalista de moda e
apresentadora do programa GNT fashion.

Ela afirma que:

O Minas Trend acabou sendo vanguarda para a
historia da moda ao chegar mais perto de uma
necessidade do mercado, que une todas as cadeias,
desde a criacdo, a producéo, a venda, a distribuicdo. Uma
das coisas que mais admiro em Minas € o fato do trabalho
artesanal, manual. Por isso, a roupa de festa acaba se
destacando muito. E uma roupa que tem um cuidado, do
feito a mao, do ‘quase sob medida’, que é muito
importante. (PACCE, s.d.)

E quando falamos em moda festa, automaticamente pensamos
na produgdo sob medida e na unicidade que essa peca possui, tal
qual uma caracteristica muito citada e presente no primeiro capitulo,

envolvendo a marca A La Garconne e o seu publico.

1.2 A procura pela exclusividade

Se voltarmos no tempo e pesquisarmos sobre a histdria do
vestuario, vamos descobrir que o conceito de exclusividade na moda
nao é algo com que as pessoas se preocupam apenas nos dias de
hoje. Séculos atras, estava relacionado a uma forma de
diferenciacdo, porém sem deixar de ser uma vontade em se sentir
anico e exclusivo, como conta Lilian Jorddo (2018), consultora de
moda e estilo, em seu site: “Cobrir o corpo sempre foi uma
necessidade, mas, pensando no vestuario como adorno, foi também
uma maneira que o ser-humano encontrou de se diferenciar dos
outros, se impondo aos demais por sua bravura, poder aquisitivo ou
classe social’.

Ainda de acordo com o relatério feito pelo Sebrae (2014), além
dos produtos produzidos industrialmente em larga escala e com
tamanhos pré-estabelecidos, ha um forte interesse pelas pecas feitas
a mao e sob medida. Principalmente pela demanda que esse
mercado atrai, instigando as pessoas a buscarem por pegas Unicas
gue serdo usadas em ocasifes especiais, como um casamento,
formatura ou até mesmo em uma festa qualquer, mas que merecem

um tratamento exclusivo.
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Segundo Januzzi em sua reportagem para a revista Veja Rio
(2011), afirma que “dos temores prosaicos de uma mulher, nada se
compara a arapuca de chegar a uma festa e flagrar uma convidada
com o vestido exatamente igual ao dela”. Como forma de evitar esses
acontecimentos, ela complementa que as mulheres, especificamente
as cariocas, do qual é o tema da matéria, estdo trocando 0s servicos
de marcas conhecidas e grifes importadas por ateliers que prezam
pela confeccdo sob medida e de tiragem Unica.

Na reportagem da Revista Pequenas Empresas & Grandes
Negdcios (2018), € abordada a volta da produ¢édo sob medida no pais
gue tem como objetivo conquistar um consumidor exigente que
prefere até pagar mais caro pelo produto, mas ndo abre mao da
exclusividade e qualidade. Ainda na matéria € apresentado um case
de sucesso, de uma empresaria que investiu em torno de R$ 80 mil
para abrir uma loja / atelié de costura no ano de 2012 focado nesse
tipo de producéo, feito a médo e promovendo experiéncias para as
clientes que vao além da compra. No ano de 2017 a loja faturou o
total de R$ 2 milh8es, com pegas que custam entre R$ 500 a R$ 4
mil. S&o pecas caras, mas que possuem um mercado e publico pronto

para consumi-las.

Diante disso podemos perceber que esse segmento
possivelmente perderd sua relevancia, conseguindo atrair diferentes
tipos de pessoas, vide as festas e casamentos que frequentemente
acontecem em torno do nosso ciclo familiar, de amigos ou
conhecidos. A celebracéo faz parte da alma do povo brasileiro e ele

nunca ird abrir mao disso.

1.3 O cenario ocasionado pela pandemia do Covid-19

E tal fato pode ser comprovado, que mesmo em um cenario
atipico, de incertezas, como foi no inicio da pandemia até os dias
atuais, as pessoas continuam seguindo com as celebracdes, umas de
formas mais respeitosas com um numero seleto de pessoas,
seguindo os protocolos de seguranca para evitar o contagio do novo
coronavirus, outras nem tanto, mas uma coisa € certa, essas
celebra¢des continuam acontecendo, porém em numero reduzido
comparado a quantidade que acontecia anteriormente (o que vao ser

exemplificados em nimeros mais a frente).
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Muitas pessoas optaram por adiar esse sonho de se casar e
esperar um cenario totalmente livre do Covid-19, mas quem nao
aguentou esperar, tem procurado por solugdes e o mercado precisou
se reinventou para poder atender essa nova demanda. Em uma
reportagem apurada na Folha de Sao Paulo (2021), o microwedding
€ um formato forte que veio para ficar nesse momento, organizados
por empresas que antes realizavam grandes celebragdes e agora se
adaptaram a um novo modelo, mais enxuto, com até 40 pessoas e de
preferéncia ao ar livre ou na prépria casa dos noivos.

Segundo Michel Abou Abdallah, um empresario do setor, para
essa mesma reportagem da Folha de S&o Paulo (2021) afirma que
“passamos de oitos eventos por més, antes da pandemia, para um a
cada dois meses. Algumas pessoas ndo querem que a data especial
passe despercebida e adaptam o casamento para o contexto atual”.

E h& quem pensa que por se tratar de uma configuracao menor,
gue essas celebracdes podem custar mais barato, pode estar
enganado. Até mesmo como forma de se manterem em relacao a
essa nova demanda e aos possiveis riscos que estardo expostos, um
pacote completo cobrado por essas empresas de festa pode custar
de R$ 10 mil a até R$ 100 mil, dependendo da quantidade de itens

gue 0s noivos optem em ter e tudo mais.

llustracdo 2: casamento realizado na prépria casa dos noivos.

Fonte: Folha de Sao Paulo, 2021.

E interessante mencionar também as novas configuracdes que
podem ser observadas dentro dessas celebragbes. Para atrair
clientes, empresas oferecem diversos servicos personalizados como
assessoria no momento do pedido de casamento, consultoria de
styling para os noivos, ensaios fotograficos mais extensos e durante
a festa, o servico de buffet é servico ja elaborado em uma por¢ao
Unica e individual e as pistas de danca que antes eram a alma da
festa, agora sao proibidas, e em ambos os casos, para fortalecer o
distanciamento social. Isso €, cada caso € um caso, mas por via de
regra esses exemplos deveriam ser seguidos por todas as empresas,

clientes e convidados de forma honesta e respeitosa.
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1.4 O mercado de casamentos

Segundo dados das pesquisas Estatisticas do Registro Civil,
feitas pelo IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), a
mais recente até a presente data feita no més de julho de 2021,
consta que no ano de 2019 ocorreram 1.024.676 unides civis em
territério nacional, sendo 3.707 entre cdnjuges masculinos e 5.349
entre conjuges femininos, apresentando uma queda de 6,3% em

relacdo aos conjuges masculinos e 3,8% entre os femininos.

llustracao 3: Gréfico representativo sobre casamentos entre pessoas do mesmo
sexo em 2019 e a porcentagem de queda em relacdo ao ano anterior.
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Fonte: IBGE, 2019.

A regido onde foram registrados mais casamentos foi na
Sudeste com 485.572, seguida do Nordeste com 237.760, Sul com
127.933, Centro-Oeste com 93.138 e Norte com 80.273 unides

registradas.

llustracao 4: Gréfico representativo da quantidade de unides por regides.

Casamentos registrados entre cdnjuges de sexos diferentes
e cdnjuges do mesmo sexo, segundo o lugar de registro
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7929 344 234 360 1 400 480 063 5509 126 742 1191 92524 &12

Fonte: Fonte: IBGE, 2019.

Ainda segundo o IBGE, em territério nacional no ano de 2019 foi
notada a diferenca de 3 anos de idade entre conjuges solteiros de
sexo diferente em casamentos civis, sendo para o homem a idade
média de 31 e para a mulher, 28. Ja para as unides civis entre
pessoas do mesmo sexo houve uma variacdo, que para homens foi

de 34 anos e para as mulheres, 32.
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Ja em relacdo a quantidade de cerimbnias que ocorreram O segmento de moda para casamentos abrange diferentes tipos

divididas por meses no ano, s6 foram encontrados dados das que de publico, desde o infantil para pajens e daminhas ao adulto para
foram realizadas no ano de 2017, em que nota-se a preferéncia pelos padrinhos, familiares, convidados em geral e 0os noivos, que vao poder
meses do segundo semestre como 0s escolhidos para o grande dia, usufruir desse momento ao optar por fazer pecas sob medida,
tanto entre conjuges do mesmo sexo e diferentes. De acordo com o comprar ou alugar seus respectivos trajes que serdo usados na
IBGE destacam-se os meses de dezembro com 120.954, setembro cerimonia.

com 104.103, novembro com 104.093 e outubro com 97.617 unides llustragé@o 6: Momento de uma cerimdnia de casamento.

civis realizadas.

llustracado 5: Gréfico de porcentagem da quantidade de casamentos realizados
entre os meses de 2017.

M laneiro M Fevereiro M Marco W Abril H Maio Junho

Julho Agosto Setembro = Outubro Novembro  Dezembro

Fonte: Casamentos.com.br, 2019.

Fonte: Gréfico elaborado pelo autor, 2019; A partir de dados do IBGE.
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De acordo com o Sebrae (2015), uma Unica festa de casamento
demanda cerca de 40 diferentes servigcos, além das empresas de
fabricacdo e aluguel de roupas como ja citado anteriormente. Os
principais séo: fotografia e filmagem, saldo de beleza, buffet/servicos
de alimentagcdo, sonorizacdo e decoracdo. Em muitos casos, o
aluguel desses servicos € economicamente mais atrativo por
exercerem funcdes tempordarias. Apenas em situacdes especificas
como o vestido de noiva ou traje do noivo em que geralmente ocorre
a compra, por se tratar de um bem especial com um valor agregado.

Apesar da crise financeira que afetou o pais anos atras,
aparentemente o mercado de festas e casamentos conseguiu se
manter. Quem soube se destacar e inovar entre 0s concorrentes, se
saiu muito bem e isso pode ser confirmado pelos dados a seguir.
Segundo o Sebrae (2015), € um mercado que movimenta muito
dinheiro e beneficia diretamente o segmento de moda.

Em constante crescimento desde o ano de 2013, o numero de
casamentos ultrapassa a quantidade de 1 milhdo por ano, com gastos
gue aumentam em média 10,4% ao ano. Apenas nesse ano, as festas
de casamento movimentaram R$ 16 bilhdes. De acordo com dados
do Instituto Locomotiva para a Abrafesta (Associacao Brasileira de
Eventos), em 2016 na cidade de S&o Paulo, 74 mil casamentos
mobilizaram o equivalente a R$ 1,4 bilhdo. No estado, R$ 4,9 bilhdes,
e no pais um total de R$ 17 bilhdes.

Porém esses numeros tao expressivos ndo podem ser vistos
atualmente devido a pandemia do Covid-19. Segundo a Associagao
Brasileira de Promotores de Eventos (Abrape) retirada da matéria do
Sebrae MS (2020), 51,9% dos eventos que estavam programados no
ano de 2020 nao conseguiram acontecer, sendo cancelados ou
adiados. Ainda segundo a Abrape, em matéria do Correio Braziliense
(2020), esse numero pode ter girado em torno de 300 mil eventos
cancelados, com uma estimativa de que 840 mil trabalhadores
tenham perdidos seus empregos até o més de outubro de 2020.
Nessa mesma matéria, € apontado uma pesquisa feita pelo Sebrae
(2020) que no més de abril de 2020 houve uma queda de 76 a 100%
no faturamento, comparado ao mesmo més no ano de 2019. Porém,
apesar desses dados, como visto no subcapitulo anterior, o mercado
vem se reinventando e encontrando novas alternativas de continuar
na ativa.

E um mercado em evidencia que ndo perde a relevancia ao
passar dos anos, conforme os numeros citados acima, pois as
pessoas estao sempre se casando, independente de crise financeira,
classe social ou uma pandemia mundial, seja realizando da cerimonia
mais simples até a mais sofisticada. As marcas que desejam se inserir
nesse segmento precisam estar atentas ao mercado e ao publico
consumidor. Feito isto, a garantia de sucesso € praticamente certa,

com um trabalho bem executado e de qualidade.
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1.5 Expo noivas

A Expo Noivas & Festa é a maior feira destinada ao segmento
noivas e festas da América Latina e ndo poderia deixar de ser
mencionada neste projeto. Além de pecas de vestuario, vocé
encontra todo tipo de decoracéo e servi¢os para festas.

"O evento é a grande oportunidade de apresentar ao publico
tudo que existe de mais novo no pais nesse segmento, cada vez mais
explorado devido a grande demanda que existe", diz José Luiz de

Carvalho Cesar, organizador do evento para o G1 (2013).

llustragdo 7: Logo marca do evento.

\

.

Fonte: Expo noivas, 2019.

Ocorre anualmente ha 25 anos com edicfes na cidade do Rio
de Janeiro e Sdo Paulo. Até a presente data de 06/11/2019 ja

ocorreram 102 edi¢cdes com mais de 3 milhdes de visitantes.

llustracéo 8: Desfile de vestidos de noiva realizado no evento.

Fonte: Exponoivas,com.br/ 2019.

Nota-se que o publico que pretende se casar vé esse evento
como um referencial no mercado e de grande importancia, seja para

buscar referencias de vestuario a decoracao que sera usada na festa.
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llustracdo 9: Registros das edi¢des do evento.

Fonte: Expo noivas, 2019.

E por se tratar de uma feira brasileira e a maior da América
Latina, isso fomenta e acarreta mais credibilidade para o segmento
nacional de moda festa e casamentos, através dos lancamentos e
novidades apresentados a cada edicdo, consequentemente
contribuindo também para com este projeto do qual possui interesse

pelo segmento.

Em virtude da pandemia de Covid-19, a ultima edicdo ocorreu
no més de dezembro de 2020, de forma virtual e totalmente adaptada.
Um ponto forte dessa edicdo é que favoreceu pessoas que hao
conseguiam estar nas datas estipuladas pelo evento quando
aconteciam de maneira presencial, podendo assim ter a oportunidade
de conferir tudo da sua propria casa.

Conforme dito anteriormente e exemplificado neste capitulo, o
publico brasileiro é muito interessado na temética voltada para
casamentos. E esses dados podem ser confirmados através dos
ndameros expressivos como a quantidade de cerimdnias realizadas
anualmente, assim como o impacto positivo gerado na economia seja
por intermédio de empregos, movimentando o mercado de trabalho,
0 montante de valor arrecadado ou do numero de visitantes que
frequentam a maior feira da América Latina destinada a esse tipo de
mercado (focando em um cenério anterior e livre da pandemia).
Mediante essas informacdes, pode-se concluir do porqué uma marca
brasileira que nunca trabalhou nesse segmento ndo tenha mais
davidas e comece a investir logo em um mercado cada vez mais em

ascensao e promissor.
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2 A LaGargonne

O segundo capitulo tem como objetivo apresentar a marca A La
Garconne, na qual este projeto visa desenvolver uma futura colegéo
capsula, através de uma pesquisa imersiva apresentando suas
principais caracteristicas; analisando seu “mix de marketing” pautado
no livro “Marketing para o século XXI: Como criar, conquistar e
dominar mercados” de Philip Kotler (2009) , com estudo de preco,
praca, produto e promocéao; e representando seu publico alvo por
meio de um grupo de amostras com personalidades que possuam a
esséncia da marca, para que possa enquadra-los em uma geracéo
especifica e assim conferir embasamento que estabeleca coeréncia
entre a identidade da marca e 0s novos produtos que virdo a ser

elaborados.

2.1 Histérico da marca

Segundo informagbes divulgadas no site oficial da marca
visitado no ano de 2019, a A La Garconne se denomina uma marca
paulistana criada no ano de 2009 pelo empresario e atual diretor
criativo, Fabio Souza. Seguindo os conceitos de sustentabilidade e
upcycling, a marca comecou como um brechd comercializando
roupas vintage e objetos de decoracdo, garimpados em outros

brech6s ao redor do mundo. Quando perguntado o porqué da
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estética vintage em uma entrevista para a FFW (2010) Fabio Souza
diz que: “Vintage € o futuro. Reciclar é a palavra-chave para

mantermos o mundo em harmonia com o homem”.

llustracéo 10: Logo da marca.

A LA GARCONNE

Fonte: Site A La Garconne, 2019.

Em 2014 a marca expandiu-se para 0 segmento home,
comercializando moveis antigos de estilo industrial importados dos
Estados Unidos e Europa. No ano de 2015 inaugurou sua primeira e
Unica loja fisica no bairro de Pinheiros em S&o Paulo; um espaco
amplo que conseguiu acomodar em um unico lugar todos os produtos
da marca, tanto vestuario quanto a linha home. No inicio de 2016
Alexandre Herchcovitch passa a integrar a equipe de estilo junto de
seu marido Fabio Souza, apds desligar-se de sua marca homénima.
A partir de entdo a producédo de roupas proprias torna-se o foco da
marca, e assim por diante comecam a ganhar cada vez mais
notoriedade no mercado, apresentando suas cole¢fes através de
desfiles, fazendo parcerias com outras marcas e vendendo por meio

de uma loja virtual no site da Farfetch (2019) e atacado.



Ainda em 2016 ocorreu o primeiro desfile da marca, na S&o Paulo Fashion Week (SPFW), apresentando uma colecédo pautada em um

contexto sem género, sustentavel e sem estacédo do ano definida. A marca ndo possui a preocupacao de seguir o calendario estabelecido pela

indUstria da moda e suas colec¢des sao definidas por sua cronologia. Como por exemplo, a primeira colecéo desfilada foi chamada de 01-2016, a

segunda 02-2016, e assim sucessivamente, seguindo o padrédo de dois desfiles anuais. Apés todos os desfiles, os produtos séo disponibilizados

a venda, seguindo o modelo “See now, Buy now”. Atualmente a marca nao desfila mais na SPFW, fazendo um desfile & parte da semana de moda

brasileira.

llustracdo 11: Imagens de referéncia para a cria¢éo da primeira colegéo 01-2016.

Fonte: Montagem elaborada pelo autor, a partir de FFW.uol.com.br, 2019.

Apesar de ndo ser uma marca 100% ecoldgica, a reutilizacdo de
materiais € uma pauta importante que sempre foi abordada, desde o
reaproveitamento de pecas quando ainda era apenas um breché ou
na fabricagcdo de roupas novas utilizando estoques antigos de
malharias e tecelagens, tecidos ou roupas vintage, tecidos reciclados
etc. Pode-se perceber que a marca nao se obriga a seguir um modelo
sustentavel a cada cole¢do, nem em ficar divulgando a forma como
determinado produto foi feito, mas mantém atitudes sustentaveis
como forma de manter viva os valores da qual ela ja foi um dia. O
conceito de slow fashion também ¢é seguido, onde a cada nova
colecdo as pecas sdo criadas com a intencdo de facilitar a
combinagcdo com as anteriores, eliminando assim a necessidade de
troca e descarte de produtos, consequentemente reforcando a
identidade da marca. O conceito também é traduzido pelas tiragens
de pecas com quantidade limitada ou até em casos especiais, Unicas,

despertando no consumidor o desejo de ter uma peca exclusiva.
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Portanto, por conta da falta de informacfes encontradas sobre
como a marca aplica a sustentabilidade de fato e de nao divulgar
muito sobre, foi decidido que este projeto também ndo ter4d uma

abordagem sustentavel.

llustracdo 12: Editorial feito pela Vogue Brasil para a colecdo de estreia 01-2016.
—

Fonte: Montagem elaborada pelo autor, a partir de Vogue.globo.com, 2019.

E falando nas pecas, ndo poderia deixar de ser mencionado a
parka militar e jaquetas com motivos de cordas e animais que Sao
pintadas a mao e que se tornaram pegas chave da marca. “Eu nao
guero que uma pessoa que fez o investimento na minha jaqueta de
corda, va no meu desfile e sinta que essa peca esta velha. Nao, ela
continua maravilhosa, e sera eterna, porque ela € um icone da A L&
Gargonne”. Alexandre Herchcovitch para a ISTO E (2016).

Sobre ndo ter mudancas bruscas a cada colecéo, a jornalista

Camila Yahn em sua matéria para a FFW (2017) diz:

Essa repeticdo é uma estratégia eficaz. Seleciona as
pecas que sdo muito relevantes ao DNA da marca e
repete a cada estacdo de forma que eles se apropriam
daquilo. Se eu vejo um desenho a mao nas costas de uma
parka na rua, na hora penso em ALG porque é um
elemento que esta la desde o inicio. Essa “marcagao” tem
sido feita com sucesso por grifes como Gucci e
Vetements, por exemplo, e é mais do que valida. Nesse
mundo cadtico em que ndo sabemos mais de onde nada
vem nem para onde tudo vai, uma informacdo que se
prolonga por um pouco mais de tempo gera um conforto.
E a marca, por sua vez, vai demarcando sua estética.
(2017)

Como forma de comprovar a unidade visual que a marca propde
ao longo de suas colecbes, serdo apresentadas a seguir um
compilado de imagens das colecdes desfiladas nesses ultimos anos
pela marca em ordem cronoldgica, até a presente data de 15/11/2019,
no qual a ultima colecéo, 02-2019, foi desfilada no dia 07/09/2019.



Em sua primeira colecéo, 01-2016, destacam-se a modelagem
reta e oversized, estampas de corda desenhadas a méo, jaquetas de
couro, padronagens xadrez e tons neutros nas cores preto, branco e

verde militar.

llustracdo 13: Colecéo 01-2016.

Fonte: Montagem elaborada pelo autor a partir de FFW.uol.com.br, 2019.
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Na segunda colecdo, 02-2016, as estampas de corda e a
modelagem oversized permanecem. As jaguetas de couro e o verde
militar aqui ganham mais destaque, contrastando com o preto, branco
e o vermelho, assim como a presenca de sobreposicdoes e pecas

fluidas e transparentes.

llustracdo 14: Colegéo 02-2016.

TR

Fonte: Montagem elaborada pelo autor a partir de FFW.uol.com.br, 2019.



Na terceira colecdo, 01-2017, as sobreposi¢cdes continuam se Na quarta colecdo, 02-2017, as pecas fluidas, transparentes e

destacando, assim como as estampas de corda, as pecas fluidas e 0s tons escuros se destacam ainda mais, com forte presenca da cor
transparentes e o tom de verde militar, branco, preto e vermelho. preta. Aqui nota-se também a presenca da cintura marcada, muito
llustracdo 15: Coleio 01-2017. mais em evidéncia do que nas anteriores, complementando com a

modelagem oversized das demais pegas.

llustracdo 16: Colegéo 02-2017.

Fonte: Montagem elaborada pelo autor a partir de FFW.uol.com.br, 2019.

s T

Fonte: Montagem elaborada pelo autor a partir de FFW.uol.com.br, 2019.
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Na quinta colecdo, 01-2018, o verde militar volta a aparecer, Na sexta colecdo, 02-2018, a cor preta volta a ser o centro das
junto do vermelho, rosa e preto, como cores de destaque. A cintura atencdes, assim como a modelagem oversized e a transparéncia. A

marcada e a modelagem oversized continuam se complementando, estampa de corda continua presente e leves toques da cor vermelha.
assim como as pecas fluidas e transparentes contrastando com as

llustracdo 18: Colecéo 02-2018.

pecas mais “pesadas”’. A estampas de corda permanecem em
detalhes nos casacos e blazers.

llustragdo 17: Colegéo 01-2018.

Fonte: Montagem elaborada pelo autor a partir de FFW.uol.com.br, 2019.

Fonte: Montagem elaborada pelo autor a partir de FFW.uol.com.br, 2019.
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Em sua sétima colecédo, 01-2019, nota-se a presenca de muitas Na oitava colecao, 02-2019, e ultima até a presente analise feita

estampas (além da classica de corda, como também de flores e no dia 15/11/2019, a cor preta contrasta com as cores saturadas
motivos nauticos) e cores saturadas como laranja, amarelo, vermelho laranja, rosa e vermelho. A modelagem oversized permanece e as
e azul. As sobreposicoes de pecas e modelagem oversized pecas “pesadas” complementam-se com as transparentes.

permanecem e continuam em destaque. llustragéo 20: Coleg&o 02-2019.

llustragdo 19: Colegéo 01-2019.

Fonte: Montagem elaborada pelo autor a partir de FFW.uol.com.br, 2019.

Fonte: Montagem elaborada pelo autor a partir de FFW.uol.com.br, 2019.
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E com o proposito de um melhor entendimento acerca desse
material, ser4 apresentada a seguir uma tabela como forma de
organizar melhor todas as informacdes analisadas até entdo que

poderao auxiliar no processo criativo de elaboracéo de produtos.

Tabela 1: Tabela de elementos estéticos da marca.

Preferéncias por cores frias e neutras, como
preto, azul marinho, verde militar, branco, cinza. Cores
quentes e saturadas como vermelho, amarelo, laranja
€ marrom aparecem, porém em menor quantidade.

Cores

Formas Retilineas, simétricas, amplas,

acinturadas, unissex, estruturada, fluida.

longilineas,

Texturas Lisa, aspera,

plissado, matelassé.

resinada, transparente, clean,

Materiais Jeans, moletom, couro, linho, malha, renda,

seda, algodao, sarja, neoprene.

Xadrez, listra, motivos nauticos como cordas e
ancoras, animais, logo da marca, camuflado militar,
animal print, floral, motivos esportivos como motocross
e corridas, e personagens de filmes.

Estampas

Fonte: Elaborada pelo autor, 2020.

Todas as caracteristicas aqui mencionadas apareceram em
grande escala e repetidas vezes nos desfiles. Outro fato importante
analisado a ser mencionado € o trabalho de styling na composicéo de
cada look desfilado, marcado fortemente pela sobreposicéo de pecgas
e mistura de materiais, como por exemplo um casaco de moletom

combinado com uma saia de seda.
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Em entrevista para o Estadéo (2018), Fabio Souza diz que nao
pretende transformar a A La Gargonne em uma marca grande, pelo
fato de ndo possuirem o atacado como prioridade. E Alexandre
Herchcovitch complementa: “A gente nao consegue pela dificuldade
de fazer a roupa. Na loja, temos uma variedade grande e um estoque
pequeno para manter a exclusividade para quem compra”.

E por ndo possuirem estoque, consequentemente ndo precisam
fazer liquidacao. E até mesmo em casos extremos, a marca pode usar
de sua influéncia no upcycling e ressignificar determinadas pecas,

transformando-as em uma completamente nova.



llustracdo 21: Fabio Souza e Alexandre Herchcovitch entre modelo da colecéo
02-2018.

Fonte: Site Estadao, 2019.
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No final de 2018, Fabio Souza e Alexandre Herchcovitch
lancaram a ALG, uma marca considerada “filha” da A La Gargonne,
que apresenta 0 mesmo conceito sustentavel, porém a precos
acessiveis e com uma grade maior de produtos. Apesar da ligacéo e
da abreviacdo do nome (ALG) remeter & marca “mée”, sdo marcas
independentes, comercializadas em lugares distintos e que foi preciso
ser mencionada neste projeto apenas para evitar quaisquer

desentendimentos futuros entre ambas.

2.2 Mix de Marketing

Neste subcapitulo sera apresentado uma pesquisa completa
dos 4Ps da A La Garconne, com estudo de praca, produto, preco e
promocéao, baseando-se no livro “Marketing para o século XXI: Como
criar, conquistar e dominar mercados” de Philip Kotler (2009), que tem
como objetivo entender os planejamentos e estratégias que a marca
vem adotando ao longo dos anos, assim como seu posicionamento

no mercado.



2.2.1 Praca

Conforme citado anteriormente, A La Gargonne possui apenas
uma loja prépria localizada em Pinheiros, bairro nobre do municipio
de Sao Paulo. Em visita presencial no local dia 06/04/2019, pode-se
perceber que a rua na qual se encontra € composta em sua maioria
por prédios residenciais, restaurantes e cafeterias. Sdo poucas as
lojas presentes do mesmo segmento de vestuério. A frente de loja da
A La Garconne se destaca por ter um letreiro neon vermelho com o
nome da marca, rodeadas de plantas e com duas vitrines laterais. E
importante ressaltar que a porta principal nao fica aberta para que o
cliente possa entrar de imediato como as demais lojas, é preciso tocar

uma campainha para que algum funcionario possa abrir.

llustragéo 22: Frente da loja da A La Gargonne.

Fonte: Acervo pessoal, 2019.
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Ao adentrar a loja é possivel identificar de cara a linha home da
marca, com maoveis e objetos vintage garimpados que fazem parte da
decoracdo e também podem ser comercializados. E um ambiente
amplo, espacoso e que chama muita atencéo pelo seu estilo antigo e

industrial com referéncia aos anos 30.

Fonte: Acervo pessoal, 2019.

Da metade para o final da loja encontra-se a parte de vestuério
e acessorios, assim como os provadores e balcdo de pagamento. O

funcionamento € de segunda a sexta, de 10h as 19h e sabados, 10h

as 17h.



llustracdo 24: Interior da loja da A La Gargonne.

Fonte: Acervo pessoal, 2019.
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Segundo dados apurados na FFW (2016), a loja de multimarcas
NKStore também comercializa produtos da marca nas unidades de
Sé&o Paulo e Rio de Janeiro, desde a primeira colegcdo apresentada
no SPFW, vendida com exclusividade em ambas unidades. De acordo
com informacdes retiradas no site oficial da loja NKStore (2019) sua
localizagao fica em outro bairro nobre da cidade de S&o Paulo, nos
Jardins e o funcionamento é de segunda a sexta, 10h as 20h e
sdbados, 10h as 19h. Ao entrar em contato com a loja via telefone no
dia 01/04/2019, foi informado a disponibilidade apenas de produtos
da linha feminina e que constantemente recebem novidades, sendo a
tltima no més de fevereiro de 2019. A colecao desfilada no més de
marco do mesmo ano ainda ndo se encontrava a venda na loja. Ja no
Rio de Janeiro, ao entrar em contato também via telefone no mesmo
dia, foi informado a presenca de poucas pecas e de colecdes
anteriores em estoque. As pecas da colecdo de margco possuiam a
previsdo de chegada no més de maio de 2019. A loja esta localizada
em Ipanema, bairro da Zona Sul da cidade, e funciona de segunda a
sexta, de 10h as 20h, e sdbados,10h as 16h.



No ano de 2019, época em que foi feita a pesquisa da marca,
ela ainda ndo possuia um e-commerce préprio, entdo o conteudo
pesquisado foi baseado nas trés lojas virtuais que comercializavam
seus produtos na época. A Farfetch Brasil, NKStore e a Shop2gether;
ambas lojas multimarcas de luxo nacional e internacional. Porém foi
levada em consideracdo para essa pesquisa apenas a Farfetch por
ser a “loja oficial” que era apresentada em destaque no site oficial da
marca na época, para compras online e dentre as trés, era a que
apresenta também a maior quantidade de produtos disponiveis a
venda (247 produtos contados no dia 01/04/2019).

Atualmente a marca ja comercializa os seus produtos em seu
préprio site oficial, e as demais lojas citadas também continuam

normalmente.

llustragéo 25: Pagina inicial da A La Gargonne no site da Farfetch Brasil.

2 x @

FARFETCH

NOVIDADES ~ MARCAS  BOLSAS  ROUPAS  VESTIDOS  SAPATOS  TENIS  ACESSORIOS  F6 A Q

A LA GARCONNE

Preso

Origem v

Fonte: Site Farfetch Brasil, 2019.
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2.2.2 Produto

Em analise feita no site da Farfetch (2019) no dia 05/05/2019,
0s produtos disponiveis para compra encontram-se divididos pelas
seguintes categorias: Roupas (tops e blusas, casacos, shorts e
bermudas, calgcas, macacbes, saias, vestidos, lingeries, meias),
Acessorios (bonés), Sapatos (botas, ténis, creepers) e Bolsas. A
marca possui um mix de produtos bem variado, procurando estar
presente em todo o lifestyle do seu consumidor, desde o vestido de
festa de gala passando pela camiseta de malha basica ao blazer
estruturado.

Na loja fisica além desses produtos, sdo comercializados
moveis e artigos de decoracgdo vintage que fazem parte da linha home
da marca e contribuem com o visual da loja, porém nédo sera levada
em consideracao para essa pesquisa que tem como foco apenas a
analise de produtos de vestuario.

No e-commerce cada item é apresentado da seguinte forma:
descricéo, ID da marca, cor, composicao, preco, parcelamento de até
12x, tamanhos disponiveis que variam do XPP ao XGG, além de um
guia de tamanhos caso o cliente fique na duvida de qual comprar.
Para algumas pecas especificas ha instru¢des de lavagem. Como ja
dito anteriormente, cada pec¢a possui uma tiragem limitada de
produtos ou até mesmo Unica, com O proposito de manter a

exclusividade para quem compra.



Em relacdo aos materiais presentes nos produtos analisados
gue estavam disponiveis para venda no dia 05/05/2019, destacaram-
se a presenca de jeans (algodédo 98%, elastano 2%), renda (100%
poliéster), linho (100 % poliéster) veludo (100% poliéster), nylon
transparente (100% poliéster), viscose, jacquard (100% poliéster),
chiffon (100% poliéster), cetim (100% poliéster) algodao (100%
algodao), malha cocoon (52% &, 48% viscose) e moletom (100%
algodao).

Na paleta de cores, observou-se uma predominancia maior das
cores neutras e frias como preto, branco, cinza, azul, bordd, roxo, lilas
e verde. O vermelho, rosa e laranja, representaram as poucas cores
guentes presentes nesta analise.

Nas estampas corridas destacaram-se as de motivo floral,
xadrez, listrado, risca de giz, poa, correntes, cordas, formas abstratas
e geomeétricas. Nas localizadas, estampas de personagens de filmes
da parceria que a marca possui com a Universal Studio como
Frankenstein, chucky, gato felix a caveiras, teias de aranha e motivos
de cordas, esporte radicais como snowboard e motocross. E possivel
identificar também um mix de estampas com listras e xadrezes em

uma mesma peca.
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llustracdo 26: Na sequéncia; Pecas com estampa Gato Félix, motivos de cordas e
mix de estampas.

Fonte: Montagem elaborada pelo autor a partir do Site Farfetch Brasil, 2019.

No beneficiamento das pecas nota-se a presenca de plissado,
franzido, matelassé, paetés, bordados e as famosas cordas pintadas
a mao, grande classico da marca. Nas formas é possivel identificar o
gosto pela modelagem oversized, mas também havia pecas mais

retas e justas.



llustragéo 27: Pecas com modelagem oversized.

”
i

Fonte: Montagem elaborada pelo autor a partir do Site Farfetch Brasil, 2019.

E o comprimento midi e longo se destacaram em um numero

maior de pecas disponiveis em relacdo as mais curtas.

llustracéo 28: Pecas de tamanho midi e longo.

Fonte: Fonte: Montagem elaborada pelo autor a partir do Site Farfetch Brasil, 2019.
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Todas essas informacdes relacionadas aos produtos analisados
como tipo de materiais mais utilizados, assim como cores, formas,
beneficiamentos e texturas sdo de extrema relevancia para este
projeto pois facilitara no momento de desenvolvimento das pecas da
colecdo capsula, podendo ser pensada exatamente como se

estivesse sendo feito pela propria equipe da marca.

2.2.3 Prego

De acordo com andlise feita no site da Farfetch (2019) no dia
05/05/2019 foram encontrados produtos tanto de colecdo atual
guanto antiga, que variam entre R$ 98,00 (meia) a R$5.980,00
(vestido). Nas pegas de maior valor destacam-se os vestidos, em sua
maioria longos e com aplicacao de rendas, parkas pintadas a méo e
casacos oversized. As camisetas mais basicas em parceria com a
Hering, meias, bonés e sapatos em parceria com a marca Olympikus
e Melissa respectivamente, como as de menor valor. Vide esses
valores, pode-se perceber a forma como a marca se posiciona no
mercado voltando-se para um publico de classe social alta, tal qual
estdo dispostos a pagar pelos precos que serdo mencionados a

sequir.



As tabelas que viréo a seguir serdo para fins de exemplificar as

pecas citadas a cima, de menor e maior preco, através das imagens

dos respectivos produtos.

Tabela 2: Faixa de precos na categoria roupas e acessorios; variando entre

R$ 98,00 a R$5.980,00

Produtos (roupas) Menor preco Maior preco
Tops e Blusas R$298,00 R$ 1.340,00
Casacos R$ 929,00 R$ 4.590,00
Shorts e Bermudas R$ 780,00 R$ 860,00
Calgas R$ 690,00 R$ 2.200,00
Macacbes R$ 1.698,00 R$ 1.698,00
Saias R$ 580,00 R$ 2.200,00
Vestidos R$ 1.398,00 R$ 5.980,00
Lingeries R$ 349,00 R$ 630,00
Meias R$ 98,00 R$ 129,00
Produtos (acessorios) Menor preco Maior preco
Boné R$ 375,00 R$ 375,00
Botas R$ 350,00 R$ 1240,00
Ténis R$ 690,00 R$ 690,00
Creepers R$ 290,00 R$ 290,00
Bolsas R$ 2600,00 R$ 2600,00

Fonte: Elaborada pelo autor a partir do Site Farfetch Brasil, 2019

Conforme é visto na tabela anterior, a respeito dos produtos que
possuiam os menores e maiores valores da colecao analisada, pode-
se perceber que as pecas mais elaboradas e bem acabadas como os
vestidos de noite e festas e casacos oversized e/ou com
beneficiamento feito a mao estdo na lista de pecas com maior valor

apresentado.

llustracdo 29: Pecas de maior valor.

A LA GARCONNE A LA GARCONNE
Vestido longo orga estido longo com nesgas

A LA GARCONNE

__Alaearcomee A LA GARGONNE A LA GARCONNE

Fonte: Elaborada pelo autor a partir do Site Farfetch Brasil, 2019



E as pecas de collabs com outras marcas, em sua maioria
exclusivamente os acessorios, sapatos e t-shirts mais basicas como

as de menor valor.

llustracdo 30: Pecas de menor valor.

A LA GARGONNE

Creeper flatform x Melissa

A LA GARCONNE

Meia canelada listrada

LA GARCONNE

Far de meias Gr

A LA GARGONNE
Bota cano médio A La
G

argconne + Melissa

A LA GARCONNE

one qua 300 com 10g0

w

R$350 12xRs31,25

Fonte: Elaborada pelo autor a partir do Site Farfetch Brasil, 2019.
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Embora o site da Farfetch (2019) apresente pecas de outras
marcas em liquidac&o, ndo foram encontrados nenhum produto da A
La Garconne com desconto no momento da analise, nem mesmo os
de colecéo passada. Vale ressaltar que a marca em si ndo trabalha
com esse tipo de acdo em sua loja fisica. Contudo no ano de 2018
ocorreu um primeiro e unico sale apenas para clientes selecionados,
segundo informou Willian Souza, Gerente da loja, no dia da visita
presencial na loja em S&o Paulo no dia 06/04/2019. Willian concluiu
sua fala dizendo que ainda estdo em analise para saber se funcionou
para a marca e ocorrera de novo ou néo.

No site da Farfetch (2019) sdo aceitos pagamento via Paypal,
cartbes de crédito da bandeira Visa, Mastercard e Amex, com
parcelamento em até 12x sem juros, ou boleto bancario para
pagamento a vista. Na loja fisica a Unica diferenca se da por conta do
parcelamento, de 2x a 4x, dependendo do preco do produto. Segundo
a Farfetch (2019), os dados dos clientes sdo mantidos em sigilo e a
compra é totalmente segura, usando da mais avancgada tecnologia e
método de codificagdo, com os certificados VeriSign e ATW de

seguranca.



Apos a compra ser finalizada ha um prazo de no maximo 48
horas para que o pagamento seja aprovado e o0 produto seja
confirmado em estoque. Em seguida o prazo de entrega comecga a
valer e varia entre 3 a 7 dias Uteis para a cidade de Sdo Paulo e
principais capitais. Para outras localidades esse prazo pode ser
estendido. Todo esse processo pode ser acompanhando através de
um numero de rastreio fornecido por e-mail. A entrega € feita via
Correios.

Além do site, a Farfetch (2019) também fornece a compra via
telefone através do numero (11) 3230-4141 ou de um aplicativo
gratuito, disponivel para dispositivos iOS e Android, podendo assim
ser feita em qualquer lugar com maior praticidade e rapidez.

Para compras feitas no site da Farfetch (2019), o cliente tem o
total direito de cancelar o pedido em até 24h apads ter sido feito. Em
relacdo a devolugdes, seja por qualquer motivo, o prazo € de 10 dias
corridos apo6s o recebimento do produto sem nenhum tipo de custo
adicional. E importante dizer que, para essa devolucdo ser aceita, 0
produto adquirido tem que estar em sua embalagem original, junto da
nota fiscal, guia de devolugéo preenchida emitida pelo site e com suas
devidas etiquetas e lacres; e também ndo pode estar danificado ou
ter sido usado. Ap6s o produto devolvido ser aprovado, o reembolso
(menos o valor do frete) € feito em até 48h e pode ser feito em créditos
para uma futura compra no site, estorno no cartéo de crédito ou valor

depositado na conta corrente de indicagao do cliente.
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Embora ndo sejam realizadas trocas pelo site, € possivel na loja
fisica caso o produto de escolha esteja disponivel, seguindo as
mesmas regras citadas acima e dentro do prazo estipulado no recibo

do produto, no qual ndo foi informado.

2.2.4 Promocéao

A La Garconne esta presente na internet através de um site
préprio e redes sociais como Instagram e Facebook. O site € bem
simples e apresenta uma breve descricdo da marca, o endereco da
loja fisica com horario de funcionamento, o link para compras no site
da Farfetch, duas fotos do interior da loja, informacdes sobre o
atacado nacional e internacional, o endereco da assessoria de
imprensa e uma caixa de mensagem onde vocé insere os dados de
contato e envia a mensagem desejada, além de links que direcionam
para suas redes sociais. O site também possui a opcdo de ser
apresentado totalmente em inglés caso haja demanda.



Sobre as redes sociais, tanto Facebook quanto Instagram, sédo
usados pela marca apenas para fins de divulgacao dos produtos, seja
de desfiles, campanhas ou pessoas famosas/an6nimas usando pecgas
da marca. Nos stories do instagram eles também repostam as fotos e
identificam os usuarios. Fora isso, ndo ha nenhum tipo de interacéo
com o publico. Dentre os dois, o instagram é a rede mais atualizada,
guase que diariamente, e isso pode ser explicado pela diferenca de
seguidores existente entre ambas; em analise feita no dia 30/10/2019,
a marca possuia um total de 102 mil seguidores enquanto que no
facebook apenas 11.718 curtidas.

Em contrapartida pela falta de interagdo com o publico via
internet, na “vida real” o relacionamento chega a ser mais afetuoso.
Em conversa com o Gerente de loja Willian Souza, no dia 06/04/2019
em visita presencial na loja, ele diz que os funcionarios séo treinados
para fins de estreitarem a relagdo com o cliente. E complementa: “A
base do servico do treinamento aqui € que vocé transforma o
relacionamento com o cliente em um sistema em que vocé vira amigo
dele, para que vocé seja essencial, memoravel e lembrado pelo bom
atendimento”. Em entrevista para a ELLE Portugal (2017), Alexandre
Herchcovitch diz que geralmente frequenta a loja aos sabados porque
possui muitos clientes que gostam de ser atendidos especialmente

por ele.
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2.2.4.1 Parcerias e collabs com outras marcas

Além de estilista, Alexandre Herchcovitch também é diretor de
novos negocios da marca e usa de sua expertise no mercado para
conquistar grandes parcerias. Em 3 anos de atividade desde que
comecaram a produzir um produto proprio, A La Garconne ja fez/faz
colaboracbes de sucesso com marcas como Vans, Hering,

Olympikus, entre outras que serdo identificadas a seguir.

* Universal Studios

A parceria iniciou-se na colec¢ao 01-2018 em desfile realizado na
Biblioteca Mario de Andrade em S&o Paulo, e ao longo de 2 anos a A
La Gargonne esta autorizada a usar a imagem de 30 personagens do
estudio de cinema ao longo de suas colecdes através de estampas, e
alguns deles foram de teméaticas de filmes dos anos 20 como
“Frankenstein”, “A Noiva do Frankenstein”, “Mumia”, “O primeiro
Dracula” e dos anos 80 e 90 como “Jurassic Park”, “Tubarao”, “De

Volta Para o Futuro”, “E.T. — O Extraterrestre” e “Chucky”.



llustracdo 31: Pecas da coleg¢do 01-2018 em parceria com a Universal Studios.

Fonte: Montagem elaborada pelo autor, a partir de FFW.uol.com.br, 2019.

* Hering

Na sua estreia na cole¢éo 01-2016 a A La Gargonne firmou uma
parceria com a Hering, produzindo camisetas, blusdes, casacos e
bermudas em malharias e moletons. Na colecdo 02-2016 como forma
de comemorar o sucesso da collab, a Hering elaborou um concurso
cultural com o objetivo de presentear 10 pessoas para assistirem ao
desfile na SPFW e com direito a um voucher de R$ 200,00 em
compras nas lojas da Hering.

A Unica regra do concurso era postar uma foto no Instagram ou
Facebook com a hashtag #HeringVintage usando uma camiseta mais

antiga da marca. A foto mais criativa ganhava.
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Na colecdo 02-2017 houve uma novidade; a colaboracao foi
dividida em duas colec¢des, a conceito, apresentada no desfile da A
La Gargonne e vendida exclusivamente na loja e a comercial, vendida
apenas na loja da Hering a precos mais acessiveis em relacdo a

anterior.

llustragéo 32: Pecas da parceria A La Garconne e Hering.

Fonte: Montagem elaborada pelo autor, 2019.

* Hope

A parceria com a marca de lingeries acontece desde a cole¢éo
01-2016 e pelo que foi pesquisado, a ultima aconteceu na colecéo 01-
2018. Seguindo o conceito de reutilizacdo da A La Gargonne, nessa
collab néo poderia ser diferente, e foram usados tecidos da Hope que
nao seriam mais utilizados, dando uma nova funcao a aquele material.
Foram desenvolvidos produtos como body, sutids e vestidos em

rendas, tules e cetim.



llustracéo 33: Pecas desfiladas na colecdo 01-2017 em parceria com a Hope.

Fonte: Montagem elaborada pelo autor, 2019.

* Vans

Em uma Unica parceria realizada nas cole¢des 01-2017 e 02-
2017 com desfile realizado na SPFW, a collab com a marca
Californiana de ténis Vans disponibilizou ao grande publico uma
colecdo exclusiva e limitada de apenas 120 pares que foram
customizados manualmente e vendidos exclusivamente na loja da A

L& Garconne apés o desfile.
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llustracdo 34: Pecas desfiladas na colecdo 01-2017 em parceria com a Vans.

I—

Fonte: Montagem elaborada pelo autor, 2019.
* New Era
A colecdo 01-2018 também foi marcada pela collab com a marca
New Era, através de pecas do vestuario como moletons, jaquetas,
camisetas e bonés, peca chave e caracteristica da marca americana.
Os produtos foram disponibilizados logo apés o desfile na Biblioteca
Mario de Andrade em Séo Paulo, vendidos exclusivamente na loja da

A La Gargonne.



llustracdo 35: Pecas desfiladas na colecdo 01-2018 em parceria com a New Era.
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Fonte: Montagem elaborada pelo autor, 2019.
* Melissa

A unido entre as marcas aconteceu na colecdo 02-2018 e 01-
2019 e contou com produtos que ja foram um classico na marca de
calcados e ganharam uma nova roupagem, com a identidade
caracteristica da A La Garconne e a esséncia sustentavel da matéria
prima utilizada na Melissa, que é o plastico. Os produtos foram
comercializados em ambas lojas das marcas e com precos mais
acessiveis do qual € praticado na A La Gargonne.
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llustracdo 36: Sapatos da parceria com a Melissa.

Ve

Fonte: Montagem elaborada pelo autor, 2019.

* Olympikus

A collab é marcada pela nova roupagem dada aos ténis,
principalmente o SKID, grande classico da marca, feito para ser usado
em qualquer ocasido. Além dos calcados apresentados nas colecfes
01-2019 e 02-2019, também foram produzidas pecas de vestuario
como camisas, calcas e casacos. Vale destacar que Alexandre
Herchcovitch atualmente atua como head de estilo na Olympikus.

Entdo possivelmente essa parceria podera ganhar continuidade em
futuras colecdes.



llustracdo 37: Pecas em parceria com a Olympikus.

1

Fonte: Montagem elaborada pelo autor a partir do site Farfetch Brasil, 2019

Pode-se concluir que em funcdo dessas parcerias citadas a
cima, o nome da A La Garconne vem se tornando cada vez mais forte
no mercado, e muito deve-se ao fato dessas outras marcas em
grande parte, ja serem populares, fazendo assim com que ela se torne
mais conhecida, conquiste novos consumidores, vide 0s pre¢cos mais
acessiveis em relagcéo ao praticado normalmente e seja desejada até
mesmo por quem ndo podia consumi-la. E percebe-se também que
A La Gargonne possui fortes caracteristicas como flexibilidade e
capacidade de adaptacdo, pelo fato de conseguir trabalhar com
diferentes marcas, de maneira bem-sucedida, motivando assim o
objetivo do qual este projeto se destina, que é trabalhar um segmento

(noivas) nunca antes executado pela marca.
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2.3 Publico-alvo

Este subcapitulo tem como objetivo descobrir e delimitar o
publico-alvo da A La Gargonne. Isso sera feito inicialmente através da
selecédo de um grupo de amostra. Logo em seguida, uma pesquisa de
geracdo da qual esse grupo pertence por meio da faixa etaria
analisada e nucleo geracional, baseado no livro Consumo Autoral de
Francesco Morace (2012) em que o autor leva em consideracdo néo
apenas a faixa etaria e classe social, mas comportamentos como
modo de pensar, valores e a vida no geral. Por fim, com todas
informacdes apuradas seréd desenvolvido um perfil de publico-alvo e
persona que seja o mais condizente possivel do real.

De acordo com Ambrose e Harris (2011, p.35) “é preciso
pesquisar o publico-alvo para que o design contenha os elementos
necessarios para uma boa comunicagdo com o consumidor”. E com
essas informacfes apuradas, ird facilitar no desenvolvimento da
colecdo capsula que sera feita no final desse projeto. Ambrose e
Harris (2011, p.35) complementam “entender claramente o publico-
alvo é uma forma de alimentar as informac¢des que sdo usadas a fim

de gerar ideias para uma solugao de design”.



2.3.1 Andlise de publico-alvo

A La Gargonne por ter uma variedade de produtos que atendem
ao estilo de vida das pessoas, desde vestido de festa, passando pela
alfaiataria a pecas esportivas e mais basicas, por consequéncia
acaba atingindo também diferentes tipos de pessoas. Quando a
marca ainda era um brecho, Fabio Souza em entrevista para a FFW
(2010) falou sobre o assunto, dizendo que ndo possuia um publico-
alvo definido, que a aceitacdo do produto era muito maior pelos
jovens, porém devido ao mix de produtos que a marca possui, poderia
interessar diferentes idades e até classes sociais. Anos depois, para
o Estadao (2018) Fabio Souza diz que as pessoas hoje em dia
buscam por exclusividade no modo de se vestir e Alexandre
Herchcovitch complementa: “Nosso cliente quando chega na loja quer
saber quantos produtos daquele foram feitos”.

Visto isso podemos perceber que esse publico esta disposto a
pagar um preco alto para ter uma peca Unica ou de tiragem limitada.
E que também se importa com atitudes sustentaveis do qual a marca
se propde a cada colecdo. Porém esses dados nao sdo suficientes

para esclarecer quem sao essas pessoas.

Um grupo de amostra normalmente é composto por cinco
a 10 pessoas que possuem as caracteristicas do publico-
alvo e que podem ser usadas para entrevistas individuais,
questionarios e dindmicas de grupo. A amostra da
populacdo estudada deve ser o mais representativa
possivel e selecionada primeiro pela determinacdo dos
atributos mais importantes que definem o grupo — como
idade, grau de instrucdo, etnia e caracteristicas
socioecondmicas. (AMBROSE; HARRIS, 2011, p..46)

Diante disso sera apresentado a seguir um grupo de amostras
para um melhor entendimento acerca desse publico, como é
explicado por Ambrose e Harris (2011, p.46) “para que as motivacgoes,
0s comportamentos e as ambic¢des do publico-alvo sejam entendidos,

normalmente é preciso um estudo detalhado desse grupo”.

2.3.2 Grupo de amostras

Para o desenvolvimento desse topico foram selecionadas 4
pessoas que tenham o poder de influenciar alguém, com um namero
acima de 10.000 seguidores e que de alguma forma tenham relacao
com A La Garconne, seja trabalhando na marca e/ou consumindo ou
gue possuem um estilo de vida parecido com que a marca apresenta.
Para esse levantamento também foram escolhidas essas pessoas
motivadas pelo contato que elas possuem com a arte no geral, seja

na moda, artes plasticas etc. como forma de reuni-los em um Unico

grupo.



Carmen Manzano

Género: Feminino Designer téxtil formada pela London College of Fashion,
Idade: 27 anos trabalha atualmente na equipe de estilo da A La Garconne. Sua
Cidade: Sao Paulo, SP trajetoria na area da moda inclui trabalhos para marcas de luxo como
Instagram: @carmen_manzano Ellus e Mary Katrantzou. Seu trabalho tem um diferencial voltado para

a producdao de téxtil manual, vide sua formagé&o, no qual ela costuma
publicar fotos de seus bordados em sua conta no instagram, onde
possui mais de 10 mil seguidores. Aparenta estar sempre atenta as

tendéncias de moda e de sustentabilidade.

Fonte: fotos retiradas de seu instagram pessoal; montagem elaborada pelo autor,
2020.

57



Joice Mendes

Género: Feminino J& atuou como consultora de moda na A La Gargonne e em
Idade: 28 anos outras marcas de luxo nacional, como a Ellus. Também € artista e
Cidade: Sao Paulo, SP divulga suas artes em sua conta no instagram para mais de 8 mil
Instagram: @tubainatuttifrutti seguidores. Atualmente trabalha como hostess em casa de festas e

booker numa agencia de modelos com foco em diversidade
llustragdo 39: Painel representativo sobre a vida de Joice. LGBTQIA+. Nas suas redes sociais tambem & bastante engajada em

— " pautas politicas e sociais, como causas feministas e anti-racistas. Seu

1" EXPOSICAO

DIGITAL
DO MUSEU DA
DIVERSIDADE

\ : visual e estilo de se vestir demonstra atitude e personalidade forte, de

maneira bastante eclética.

Fonte: fotos retiradas de seu instagram pessoal; montagem elaborada pelo autor,
2020.
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Johnny Ferro

Género: Masculino
Idade: 27 anos
Cidade: Séo Paulo, SP

Instagram: @johnny_ferro

llustracdo 40: Painel representativo sobre a vida de Johnny.

Fonte: fotos retiradas de seu instagram pessoal; montagem elaborada pelo autor,

2020.
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Johnny exerce inimeras funcdes ao mesmo tempo. E ator,
modelo, artista e tatuador, funcdo na qual exerce na maior parte do
seu tempo. Seus desenhos ja foram estampados na pele de inUmeras
pessoas e divulgadas em sua conta no instagram para mais de 22 mil
seguidores. Também é nessa rede social em que ele demonstra todo
seu amor pelo seu namorado, viagens e looks do dia, com uma
pegada esportiva e divertida, alinhados com as principais tendéncias
de moda atual.



Gian Luca Ewbank
Género: Masculino
Idade: 30 anos
Cidade: Séao Paulo, SP

Instagram: @baldacconi

llustracéo 41: Painel representativo sobre a vida de Gian.

Fonte: fotos retiradas de seu instagram pessoal; montagem elaborada pel
2020.
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Artista plastico que retrata em suas obras 0 seu estilo de vida,
com forte inspiracdo na arte do graffiti, cultura pop e elementos
urbanos. Frequentemente expde seu trabalho em galerias de arte
nacionais e mundo a fora. No instagram, onde possui mais de 450 mil
seguidores, além de expor também seu trabalho pela plataforma, ele
apresenta para seus seguidores sua rotina pessoal durante viagens e

em momentos com familiares e amigos.



2.3.3 Geragédo Y

Segundo Calliari e Mota (2012), a geracdo Y ou também
conhecida como millennials ou geracéo digital, compreende um grupo
gue nasceu entre os anos de 1980 e 1995, (periodo no qual engloba
0 grupo de amostras analisado acima). Sao caracterizados como 0s
protagonistas do mundo atual e influenciadores do perfil do planeta,
pois sdo a maioria em termos de consumo, votos, trabalhos etc e

capazes de fazer inmeras atividades ao mesmo tempo.

Eles costumam passar nove horas trabalhando, cinco
navegando na internet, cinco no Facebook, ou no MSN, e
trés horas ouvindo musica, além de gastar duas horas
jogando videogame, mais duas vendo tevé, mais duas
enviando torpedos, ou falando ao celular, trés horas
estudando e oito horas dormindo. Se somarmos isso,
chegamos a 46 horas, o0 que significa dizer que, para essa
turma, um dia pode valer praticamente dois. (CALLIARI;
MOTA, 2012, p.10)

E os autores ainda destacam a tecnologia como o grande
facilitador para conseguirem realizar tantas tarefas de uma so vez,
aliada a intimidade de terem crescido junto a ela, influenciando assim
em seu desenvolvimento. E levantada também a questdo se essa
geracdo consegue ser produtiva com o numero de atividades
desenvolvidas, podendo ser caracterizados como seres superficiais e
até imediatistas, pois procuram sempre por uma realizagdo e
satisfacdo instantaneas; Calliari e Mota (2012, p.12) afirmam que eles

guerem tudo em grande escala.
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“Para eles, o e-mail é lento demais, o beijo na boca de alguém
que acabaram de conhecer é normal, assim como ndo h& problema
em ficar com mais de uma pessoa em uma so noite”.

Podem ser considerados por pessoas mais velhas como
mimados, porém essa geracao € marcada por ter recebido muito mais
atencdao e carinho de seus pais, diferente das geracdes anteriores que
possuiam uma relacao distante dos filhos, tendo muitas cobrancas
como base da educacdo. Fora o contexto social e politico em que

estavam inseridos com o governo, igrejas, escolas etc.

llustracdo 42: Representantes da geracao Y.

Fonte: Site Voluntariado Empresarial, 2019.



A geracdo Y acredita muito em seu sucesso e sabem que s6
dependem deles préprios para conquistarem seus objetivos,
possuindo grandes capacidades de escolha e iniciativa quando
querem algo. Calliari e Mota (2012, p.15) dizem que para eles “mudar,
definitivamente, ndo € um problema. Por isso, experimentam as
alternativas com muito mais facilidade, sem constrangimento ou
receio — e isso vale para seu comportamento social, de consumo e
intimo (...)". Nao acreditam em discursos vazios, sdo extremamente

hY

consumistas, aliados a independéncia financeira conquistada;
compram sem culpa, com o propésito de corresponder 0s seus
impulsos e possuem uma maneira mais livre de se relacionar com o
mundo, sdo mais tolerantes e sem preconceitos.

S&o socialmente conscientes e possuem grande preocupacao
com questdes relacionadas ao meio ambiente e a preservacao do
planeta; e essa caracteristica € transferida para as empresas, seja
para trabalhar ou consumir, eles optam pela escolha de organizagfes
mais sustentaveis. Também possuem esperanca e sao bastante

otimistas em relacao ao futuro do planeta.

2.3.3.1 Os millennials brasileiros

De acordo com a reportagem feita pelo site Epoca Negdcios
(2019) com dados apurados pelo Ital BBA, a geracdo Y se destaca
em quantidade no territério nacional, representando 34% da

populacao total (70 milhdes de pessoas).
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As demais geracdes sao divididas nas seguintes propor¢cdes; 0s
Baby Boomers (1946-1964) representam 16% (33 milhdes), a
geracdo X (1965-1980) representam 26% (55 milhdes) e a geragéo Z
(1999-2019) 24% (51 milhdes).

A matéria também abrange outros pontos da pesquisa como o
mercado de trabalho em que a geracao Y representa (50%) e que até
2030 ir4 dominar 70% dos postos de trabalho; em sua maioria sdo
brancos (56%), casados (42%), possuem ensino médio completo
(40%) e vivem na regido sudeste (43%). Outro fator importante é a
busca dessa geracdo por bens préprios em relagdo aos
compartilhados: 89% acham importante ter sua casa e 51% o0 seu

carro.

llustracdo 43: Representantes da geracéo Y.

Fonte: Site Epoca Negdcios, 2019.



Por serem uma geracédo tecnoldgica, costumam consumir em
lojas online por conta da facilidade com os meios eletronicos e
conveniéncia de comprar no conforto do seu lar; 56% costumam pedir
comida, de uma a duas vezes na semana, por meio de aplicativos de
entrega delivery e 71% afirmaram ter comprado via internet no ultimo

més.

2.3.4 Nucleo geracional

Com base no livro Consumo Autoral de Francesco Morace e
com os dados analisados até entdo, chegou-se a conclusédo que esse
publico é pertencente ao nucleo geracional que Morace (2012)
denomina como Unique Sons, muito por conta da faixa etaria que
engloba o0s pertencentes da geracdo Y e por possuirem
caracteristicas particulares que se assemelham a identidade da A La
Garconne como o marketing da exclusividade, entre outros, que sera

mais detalhado a sequir.

2.3.4.1 Unigue Sons

Compreende um publico jovem com idade entre 20 a 35 anos.
Morace (2012) em seu livro os define como egocéntricos,
consumistas, individualistas e narcisistas. Por serem filhos unicos,
estdo sempre em busca de alguém para suprir a falta de ndo terem
tido irmdos. Nao se preocupam com desafios, até mostram-se
interessados em supera-los e quebrar regras impostas por geracdes

passadas.
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O luxo para eles esta relacionado ao conceito de exclusividade,
exposicdo e ostentagdo; e também como rompimento das regras
impostas pela sociedade. Estdo em constante busca para alcangar o
sucesso pessoal e serem reconhecidos por tal conquista e assim se
sentirem ainda mais unicos e diferenciados. Em relacdo a forma de
se vestir, enquanto o publico masculino possui um gosto pela
alfaiataria, o feminino possui uma inspiracdo romantica e classica. E
claro, com muita originalidade para ambos.

Usam o ambiente virtual como forma de promover sua imagem,
e de influenciar os demais através do seu comportamento, estilo e
valores. Participam de ambientes exclusivos na rede, no qual muitas
pessoas gostariam de ter acesso. E um publico fiel &s marcas que
escolheram consumir, buscando nelas sua unicidade e identidade
prépria como caracteristica principal.

Diante dessas informacdes, Morace (2012) sugere o conceito de
“Marketing da Exclusividade” como forma de aproximagao para com
esse publico:

A aproximagdo do marketing de exclusividade ao
consumidor nos leva a refletir sobre légicas de compras
concretas e altamente autorreferenciais em que a busca
vai em direcéo de servicos e produtos que podem garantir
um sentido de unicidade e distingéo, tornando-se uma
espécie de “carinho” ao ego do consumidor (...).
(MORACE, 2012, p.66)



Em relagéo aos drivers, Morace (2012) destaca os principais
pontos que influenciam esse publico em aspectos ligados ao

consumo, produto, comunicagao e distribuicao.

* Drivers de consumo:

- Voltado para si mesmo, visando sua prépria imagem e unicidade.
- Roupas e acessorios que definem sua personalidade.

- O luxo como forma de alimentar suas vontades proprias.

- Escolha de marcas através da sua imagem.

* Drivers de produto:

- Produtos de luxo que representem sua personalidade.

- Produtos exclusivos e servicos com um certo diferencial.

- Formas de experimentacédo por meio de visibilidade e exibicéo.

- Sao0 ecléticos e transitam entre o classico e tendéncias.

* Drivers de comunicacao:

- A midia no geral como canal de influéncia de comportamento, estilo
e valores.

- Admiram personagens de personalidades fortes.

- Sao influenciaveis e acabam reproduzindo certas atitudes
comportamentais.

- Admiragdo por icones de estilo classico e retrd reinventados de

forma criativa.
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* Drivers de distribuicéo:

- Lojas / eventos diferenciados e exclusivos.

- Experiéncia de comportamento privilegiado relacionados ao seu
gosto seletivo.

- Busca por experiéncia confortantes e luxuosas em pontos de venda.

- Busca por experiéncias com adrenalina criativa dentro da loja.

Visto isso, a seguir, seréo criados dois tipos de perfis; um perfil
de publico-alvo com informacdes mais amplas sobre quem séo essas
pessoas para qual sera destinado o produto final desta colecdo e um
perfil de persona, personagem ficticio com caracteristicas reais e mais
individuais acerca desse publico, como forma de conhece-lo e ilustra-

lo melhor.



2.3.5 Perfil de publico-alvo e persona

Neste topico serd apresentado primeiramente um perfil de
publico-alvo mais amplo como forma de reunir todas as informacées
apuradas até o momento durante esta pesquisa, conforme dito

anteriormente.

* Género: Feminino

* Idade: 25 a 30 anos

» Estado Civil: Em um relacionamento sério.

« Area de formacéo/atuacdo: Moda, Design, Comunicaco.
* Classe Social: B/C

* Moram ainda com seus familiares ou parceiros.

* Nao possuem filhos.

» Residem na regido sudeste, mais precisamente nas grandes capitais

das cidades de Sao Paulo e Rio de Janeiro.

« Possuem uma rotina agitada de trabalho. S&o multitarefas,
conseguem fazer inimeras atividades ao longo do dia e ainda
encontram tempo para cuidar de si mesmos, da sua saude mental,

fisica e estética.
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» S40 consumistas exigentes e optam pela busca de pecgas exclusivas
como forma de se diferenciar entre as demais pessoas, e nao
economizam, pagando o preco que for. Para ocasi0es especiais
buscam por produtos de marcas de luxo como forma de celebracéo

desse momento.

* Nos dias off gostam de passar tempo com seus parceiros, amigos e
familiares, seja em reunibes em casa ou na rua. Possuem preferéncia

pelo lazer noturno e gostam de frequentar barzinhos, festas e shows.

* Possuem preocupagao com o meio ambiente e isso é refletido na

busca por marcas com atitudes sustentaveis, porém nao

necessariamente seguem esse conceito a risco.



Agora em seguida, a descricdo de uma persona que possui as

reais caracteristicas que condizem com a marca A La Gargonne.

llustracdo 44: Tabela e painel imagético de representacdo da persona.

Persona

* Nome: Aléxia Sampaio.

* [dade: 28 anos.

* Profissao: Diretora criativa de uma agéncia de publicidade.

+ Estado Civil: Relacionamento sério.

* Localidade: Vila Madalena, S&o Paulo.

* Atividade Fisica: Pilates e Yoga.

* Estilo: Esportivo e Moderno.

« Marcas preferidas: A La Garconne, Osklen, Calvin Klein, Ellus e B.luxo.

» Lugares preferidos: Galerias de arte, Barzinhos, Cinemas, Festas, Festivais e

Shows.

Aléxia tem 28 anos, graduada em comunicacéo social com pés-graduacao em
marketing e moda. Recentemente foi promovida ao cargo maximo de diretora
criativa da agéncia de publicidade na qual trabalha e recebe um salario de R$
8.000,00. Mora junto de seu namorado ha 4 anos e com essa promogao que teve
em seu trabalho foi a oportunidade perfeita para comecarem juntos a planejar o
casamento. Mora em um apartamento no bairro nobre de Vila Madalena na

cidade de Sao Paulo.
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Em seu tempo livre, quando néo esté viajando, esté curtindo a cidade que mora
e tanto ama, como as principais exposicées em galerias de arte, indo ao cinema
ou teatro, festas, shows e barzinhos ou até mesmo aproveitando o aconchego do

seu lar ao lado do seu parceiro e/ou amigos.

Possui preocupacdo com o meio ambiente e na hora de consumir preza por
marcas sustentaveis, porém ndo é uma regra sempre seguida pela mesma.
Planeja em breve se tornar vegetariana e/ou vegana mas tem consciéncia que
precisa ter muita forga de vontade. E também extremamente exigente na hora de
consumir e opta por comprar pecas exclusivas de marcas como A La Gargonne,
onde possui pecas de tiragem limitada, ficando satisfeita em poder se diferenciar

dos demais.

Fonte: Montagem elaborada pelo autor, a partir de imagens da internet, 2019.




Dentre esses dados analisados, pode-se concluir que o publico
que servird de base para esse projeto € em sua maioria jovem,
pertencente da geracdo Y, que representa a maior parcela de
pessoas ativas atualmente em territorio nacional. Sdo independentes
financeiramente ou estdo quase la, e consequentemente, possuem
um poder de compra maior (S&0 muito consumistas) que outras
pessoas.

O que motiva ainda mais essa pesquisa em produzir produtos
voltados para esse consumidor final. Associado também ao fato de
gue as pecas que serao criadas condizem com suas caracteristicas,
de serem extremamente exigentes e preferirem até pagar mais caro
para ter algo Unico e exclusivo. E isso consegue assegurar de forma
positiva que a colecdo capsula desenvolvida sera elaborada para o
publico correto.
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3 Pesquisa inspiracional — marcas internacionais

O terceiro capitulo tem como objetivo analisar marcas de moda
internacionais que fazem um tipo de produto que se assemelham ao
resultado final que este projeto pretende alcancar, com foco em um
design diferenciado como fonte de inspiracdo, fugindo do padrao
tradicional existente; seguindo entdo para geracao de ideias e criagdo
da colecdo baseada em uma tematica especifica que sera
desenvolvida no quarto capitulo.

As escolhas das marcas apresentadas a seguir foram motivadas
pelo fato de ndo serem marcas voltadas exclusivamente para o
segmento noivas (que é o caso que se pretende propor a A La
Garcgonne), pois trabalham com outros tipos de produtos, e a cada
colecdo ou ao final do desfile, é apresentada ao menos uma peca,
como a de maxima importancia que ira “fechar” o desfile daquela

colecéo.

3.1 Moschino

Segundo a Farfetch (2019), a Moschino foi fundada pelo italiano
Franco Moschino em 1983, a marca € conhecida por lancar colecdes
irreverentes, com “toques de bom-humor” e ironia, referéncias a
cultura pop e arte no geral, criando desde camisetas a vestidos de
festa. Atualmente a marca € comandada pelo americano Jeremy

Scott, que consegue manter viva a esséncia criada por Franco.
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Em sua estreia na colecdo ready-to-wear Inverno 2015,
apresentada na semana de moda de Mildo, Jeremy Scott trouxe ao
final do desfile, a primeira noiva da marca, em um vestido branco com
estampa inspirada em informacfes nutricionais presentes nas
embalagens de produtos alimenticios. Apesar da cor branca,
tradicional nos vestidos de noiva, a estampa nesse vestido traz a
guebra do convencional, onde a maioria dos vestidos séo lisos. O
modelo “tomara-que-caia” também apresenta cintura marcada e

modelagem da saia godé/evasé.

llustracdo 45: Vestido da colegao “reaty-to-wear” Inverno 2015.

Fonte: Montagem elaborada pelo autor, a partir de FFW.uol.com.br 2019.



Na colecéo ready-to-wear Primavera 2019, desfilada na semana
de moda de Mildo, o modelo apresentado foi um vestido baloné
branco, de comprimento curto fugindo dos tradicionais vestidos
longos, complementado com uma meia cal¢ca em estampa de rabisco
preto e trazendo o diferencial do look; um maxi véu, carregado por
pessoas camufladas de preto, dando a ilusdo de que as borboletas
penduradas estavam voando ao longo do comprimento do véu

durante o caminhar da modelo.

llustragao 46: Vestido da colegéo “reaty-to-wear” Primavera 2019.

Fonte: Facebook, 2019.
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Na colec¢éo ready-to-wear Primavera 2020, desfilada na semana
de moda de Mildo, a noiva da Moschino é apresentada em um vestido
branco drapeado, ajustado ao corpo, com bordados em desenho de
pombas, mangas oversized possivelmente inspiradas nas asas das
pombas bordadas e comprimento curto acima dos joelhos. E como

acessorio, o tradicional véu em comprimento curto tambéem.

llustracao 47: Vestido da cole¢do reaty-to-wear Primavera 2020.

Fonte: Vogue US, 2019.



Em um desfile fora do calendario da semana de moda, realizado
em Los Angeles, a colecao de Resort 2020 inspirada em tematicas de
filmes de terror, trouxe sua prépria noiva cadaver, apresentado em
um vestido branco tomara-que-caia, com mangas bufantes e modelo
tipo mullet, com comprimento curto na frente e longo atras. O modelo
também apresentava recortes na cintura, manga e vestido dando a

ideia de que o tecido estava desgastado.

llustrac@o 48: Vestido da cole¢do Resort 2020.

Fonte: Vogue US, 2019.
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3.2 Vivienne Westwood

Marca criada pela inglesa Vivienne Westwood nos anos 70, €
conhecida pela sua esséncia revolucionaria e vanguardista, lancando
tendéncias desde entdo inspiradas em movimentos culturais,
principalmente pelo movimento punk, o rock dos anos 50 e icones da
cultura britdnica. Segundo a Farfetch (2019) Vivienne é “conhecida
como a mae da moda punk, com direito a vestidos embleméticos, com
padronagens tartan e/ou presos por alfinetes”.

Diferentemente da Moschino, a marca Vivienne Westwood
aposta em colecdes inteiras destinadas ao segmento noivas. E a cada
estacdo, ela consegue surpreender com propostas irreverentes e
modernas, fugindo do tradicional. De acordo com informacdes
presentes em seu site oficial h4 uma secao exclusiva destinada aos
vestidos de noiva.

Quando se pensa em um vestido de noiva feito por Vivienne
Westwood, logo vem a lembranca o vestido iconico feito para a
personagem Carrie Bradshaw no filme Sex and The City, interpretado
pela atriz Sarah Jessica Parker. Um modelo tomara-que-caia, da
colecéo ready-to-wear, Verao 2008, com decote coragéo pontiagudo
nas pontas, com cintura marcada e saia estilo baloné em camadas
volumosas. Aqui a estilista foge do tradicional branco, usando o creme

como cor de destaque do vestido, usando-0 apenas na saia inferior.



llustracdo 49: Vestido de noiva usado pela personagem Carrie Bradshaw.

llustracdo 50: Vestido de noiva da colegéo “ready-to-wear” inverno 2012.

Fonte: Pinterest, 2019

O modelo apresentado na colegao “ready-to-wear” Inverno
2012, Vivienne Westwood foge mais uma vez do branco tradicional,
trazendo uma proposta em tons frios como violeta e azul em um tecido
totalmente transparente, com uma espécie de anagua ha cintura
acarretando volume a saia. Para finalizar o look, uma boina na cabeca

complementando o longo véu cobrindo o rosto da modelo.
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Fonte: Yes Wedding, 2018.

Na colecéo ready-to-wear Inverno 2013, o modelo apresentado
por Vivienne Westwood é um vestido mullet com comprimento curto
na frente e longo atras, formas assimétricas, em um tom que parece
ser da cor creme. O véu é feito em um tecido transparente, de
comprimento médio que cobre o rosto da modelo, finalizado por um

par de botas preto cano alto.



llustracdo 51: Vestido de noiva da colecéo ready-to-wear Inverno 2013.

Fonte: Yes Wedding, 2018.

Para a colegdo ready-to-wear, Verdo 2014, Vivienne Westwood
foi além e incluiu no vestido que sera apresentado a seguir as cores
verde, rosa e preto (por meio de uma estampa de flores na saia). O
modelo possui cintura marcada, com buqué de flores preso na mesma
(talvez seja uma proposta de styling para o desfile), e saia com
comprimento acima dos joelhos. O véu por sua vez € preso na al¢ca

do vestido, finalizando com duas maxi flores decorando a cabeca.
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llustracdo 52: Vestido de noiva da colegéo “ready-to-wear” Verédo 2014.

% A
o

Fonte: Yes Wedding, 2018.

O modelo apresentado na colecdo ready-to-wear Primavera
2020, Vivienne Westwood traz um vestido branco acetinado com
estampas de folhas e rosas. Possui a cintura marcada e é ajustado
ao corpo, com modelagem reta e decote v.



llustracdo 53: Vestido de noiva da colegéo “ready-to-wear” Primavera 2020.

Fonte: Vogue US, 2019.
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3.3 Alexander McQueen

Segundo informagdes apuradas no site Etiqueta Unica (2019), é
uma marca homénima criada pelo inglés Lee Alexander McQueen no
ano de 1992, conhecida pela criacdo de pecas inovadoras,
irreverentes, fortemente marcadas por uma influéncia teatral e ludica,
com caracteristicas romanticas e até mesmo sombrias; apresentando
essas pecas em desfiles marcados pelo tom draméatico como forma
de complementar os produtos apresentados. A cada colegéo
destacam-se as pecas chaves como os ternos e vestidos ampulhetas,
com cintura marcada por corsets.

Apos o falecimento de Alexander McQueen em 2010, a marca é
comandada por Sarah Burton, atual diretora criativa, que continua
impactando a moda através de um trabalho autoral e fortemente
influenciado pelo legado deixado pelo estilista.

A marca possui um trabalho memoravel voltado para noivas,
sendo um dos mais famosos o vestido criado para Duquesa de
Cambridge, Kate Middleton, em 2011; porém para este tépico foram
escolhidas apenas pecas de vestuario de cole¢gbes gerais ready-to-
wear que poderiam se encaixar perfeitamente em uma colecéo

exclusivamente destinada as noivas da marca.



A colecao ready-to-wear Primavera 2020, desfilada em Paris, foi
a escolhida para andlise dos looks. Nas imagens a seguir, 0s ternos
e blazers que sdo pecas-chave da marca, sdo apresentados aqui em
uma nova proposta; curto na altura da cintura e alongados com cintura
marcada. Sao looks que possuem sobreposicdes, apresentando mais
de uma peca e calgas, conferindo modernidade as composic¢oes.
Destaque para o segundo look, e sua manga tipo bufante com um

recorte na altura da cava dos ombros.

llustracdo 54: Looks da colegéo “ready-to-wear” Primavera 2020.

Fonte: Montagem elaborada pelo autor, a partir de WWD.com, 2019.
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Os looks seguintes sdo todas pecas Unicas, vestidos. Todos
possuem cintura marcada e assim como na ilustracdo anterior, a
manga bufante também se sobressai, seja em tecido transparente ou
em um mais encorpado. Destaque para o cintos e botas pretas que
contrastam com o branco e acarretam producdes mais fortes, de estilo
‘rock and roll”, fugindo da estética romantica na qual elas poderiam

ser remetidas se ndo fosse esses acessorios.

llustragdo 55: Looks da colegéo “ready-to-wear” Primavera 2020.

Fonte: Montagem elaborada pelo autor, a partir de WWD.com, 2019.



Foi preciso ir longe e buscar inspiracbes em marcas
internacionais como forma de desenvolver este capitulo de pesquisa
inspiracional, no qual foram encontradas algumas dificuldades em
localizar essas marcas, que fazem um produto presente no segmento
noivas ou nao e que seja diferenciado, no sentido de possuir poucas
semelhancas com os modelos ja tradicionais existentes no mercado
como por exemplo um vestido estilo princesa, conservador, decotado,
rendado etc. Conferindo assim embasamento a fala do autor deste
projeto, de que é escasso o mercado de noivas com esses produtos
mais diferenciados e que s6 serd possivel encontra-los com maior
facilidade se as marcas se propuserem a cria-los.

Visto isso, foram observados nessas marcas diversos tipos de
produtos, fazendo uma analise geral desde suas formas, cores e
texturas; com destaque para a presenca de estampas, cores que vao
além do branco e pecas como blazers e calgcas que vao além dos
famigerados vestidos, atribuindo uma estética totalmente moderna ao
look da noiva.

Sendo assim foi feito um compilado com palavras-chaves
sintetizado em uma tabela a seguir com todas as informacdes
analisadas acima como forma de organizar e deixar registrado esse

tépico.
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Tabela 3: Elementos estéticos das marcas de inspiracéo.

Referéncias (estilo) Punk — Rock — Classica- Vanguarda —
Styling ludico — “humor” — Dark.

Formas Saias volumosas, cintura marcada,
oversized, maxi véu, maxi manga, evasé,
baloné&, mullet, longo, curto.

Texturas Lisa, clean, transparente, drapeado,
renda, seda.

Cores Branco, preto, azul, verde.

Estampas Floral e letras escritas.

Fonte: Elaborada pelo autor, 2020.

Deste modo, todas as informac¢des apuradas até o momento,
tanto sobre a A La Garconne e o pUblico como forma de conhece-los
melhor, ao mercado que engloba esses produtos até as marcas de
inspiragao, serdao de extrema importancia como forma de nortear o
desenvolvimento da cole¢do cdpsula que sera elaborada na préxima

etapa deste projeto, mediante uma tematica especifica.






4 Pesquisa criativa
Este capitulo busca apresentar as principais macrotendéncias
para Primavera/Verao 22, ditadas pelo site de tendéncias WGSN, que

se apresentam de acordo com a proposta deste projeto.

4.1 Pesquisa de macrotendéncias e microtendéncias

Foi encontrada a macrotendéncia Recursos Criativos no WGSN
gue se apresenta mais proxima da proposta do projeto, que é a busca
por fazer produtos melhores com menos recursos, criando um futuro
sustentavel e respeitoso com foco em materiais circulares e silhueta
atemporal, como esté ilustrada na ilustracéo ao lado. Essa macro fala
muito da busca do consumidor por marcas, roupas e conteidos mais
democraticos e como eles estdo reavaliando a relacdo das coisas que
usamos e como sdo feitas. Essa tendéncia também foca no
movimento artesanal e se remete a era vitoriana, dando importancia
a historia da fabricacdo de um produto acima do produto em si.
Destaca as imperfeices, o minimalismo ndo como estética, mas

como algo atemporal, que dure e melhore com o tempo.
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llustracao 56: Macrotendéncia Recursos criativos focada na moda e

sustentabilidade

WGSN
Fonte: WGSN, 2021

As microtendéncias encontradas dentro dessa macro sédo a
temética rural, representada na montagem abaixo na imagem do lado
esquerdo, que exploram materiais naturais, feitos a mao, com estética
suave e romantica, com um toque de estilo Boho criando um novo
estilo eclético. Também vale ressaltar a busca pela estética utilitaria,
dando énfase ao jardim e a vida local.

Outra estética é o conforto despojado, representado na imagem
do meio, que explora um novo modo de viver, com a flexibilidade do
trabalho que chegou com maior velocidade devido a pandemia e a
necessidade de roupas confortaveis e versateis que incluem estar

nesse novo ambiente de trabalho, a nossa casa.



Por fim, a estética Romantico Sutil, representada na imagem do
lado direito, que traz silhuetas inspiradas em tendéncias como a
Neovitoriana, com estampas suaves e tecidos sofisticados que
também traz um toque artesanal, buscando unir o tradicional com o
moderno.

llustragao 57: Estética rural, conforto despojado e romantico.
R -

@alwaysjudging Le 17 Septembre

Fonte: Montagem elaborada pelo autor a partir de WGSN, 2021.
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4.2 Tematica: Era Vitoriana

Segundo informac¢des apuradas no site Valor Econémico (2012)
o periodo Vitoriano se denomina pelo tempo de reinado da Rainha
Vitdria na Inglaterra, que vai de 1837 a 1901, e que se expande além
do territério Britanico, influenciando o mundo inteiro desde a arte,
estilo de vida e indastria. Foi uma época de grandes inovacgoes, e
palco de grandes exposicdes e a progressao do sistema industrial.
Mas apesar desse lado otimista na sociedade e na ciéncia, também
foi um periodo de doencas, violéncia e morte. Este periodo se divide
em duas partes Early Victorian (1837 — 1860) e Mid to late Victorian
(1860 — 1901).

llustragdo 58: Retrato da Rainha Vitoria

Fonte: refere - Globo, 2012.



A mulher na sociedade vitoriana era vista como a dona do lar, e
a propria Rainha Vitoria defendia a submissdo feminina e que
deveriam ter limites dentro da atuacdo feminina na sociedade
cabendo a essas 0 espaco privado.

Desde crianca o papel feminino era definido e preparado para
conter os impulsos sexuais e domesticar as mulheres para essa vida
privada. De certo, esse controle social acabou gerando um
crescimento nos prostibulo em toda a Europa. “O ‘mal necessario’,
visto como uma forma de proteger as esposas virtuosas dos acessos
apaixonados de seus maridos, impunha as mulheres ‘caidas’ uma
vida de miséria, abandono, violéncia e exclusdo social” (SANTANA e
SENKO, 2016, p. 192).

O movimento romantico foi uma das maiores influéncias do
vestuario nesse periodo. Segundo Santana e Senko (2016), A
silhueta delgada e fragil, associava as mulheres as figuras das
heroinas em perigo, a espera do her6i salvador. A influéncia
romantica também era perceptivel no uso de chapéus e sombrinhas,
gue se tornaram essenciais durante a época vitoriana, e também as

mangas amplas e bufantes.
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llustracdo 59: Montagem comparativa sobre as silhuetas de 1845 e 1855.

~ e
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Fonte: Montagem retirada no Blog A Modista do Desterro, 2019.

Os vestidos possuiam padronagem em xadrezes que tinham
influéncias escocesas, as saias eram retas e iam até o chao até 1845
guando retornam a sua amplitude com o uso da anquinha redonda.
Na segunda metade do século, surge a crinolina que era uma anagua
rigida de fio de la que com o tempo virou uma anagua de barbatana
e vai aumentando cada vez mais. Os vestidos durante o dia cobriam
todo o corpo, porém os vestidos de noite e gala eram mais decotados

e volumosos.



Na sociedade vitoriana, a morte ganha um novo destaque por
conta do luto da Rainha Vitéria. Apos o falecimento do Principe Albert,
a Rainha comecga a usar apenas roupas pretas o que acaba
influenciando a sociedade. Nessa época era muito comum ver fotos
de cadaveres como recordacéo, e a morte se tornou algo comum por
conta da baixa expectativa de vida devida as condi¢des de higiene e
saude.

llustracdo 60: Vestimenta de luto profundo a esquerda e luto ordinério a direita.

Fonte: Montagem elaborada pelo autor a partir de Blog A Modista do Desterro, 2019.

81

O luto também influenciou a moda, havia regras rigidas de
vestimenta e comportamento para as mulheres. Segundo Santana e
Senko (2016), o luto profundo dava-se pela indumentaria totalmente
preta com o uso de um véu preto, ndo era permitido o uso de joias, e
guanto aos demais acessorios deveriam ser todos na cor preta. Os
vestidos deveriam ser simples, sem ornamentos como lagos,
babados, flores e brilhos, assim como as atividades sociais se
restringiam apenas a eventos religiosos e pequenas reunides
familiares.

ApoGs o luto profundo, vinha o luto ordinario que se apresentava
pelo mesmo uso de preto, mas que também poderia-se usar a cor
branca. A mulher poderia casar hovamente, e 0 véu comeca a ser

usado para tras. O uso das joias pode ser feito gradativamente.

Fonte: Respectivamente Site Flashbak, 2015 e Pinterest, s.d.



Ainda segundo Santana e Senko (2016), na segunda metade do
século novas inven¢gdes mudam o rumo da moda, a maquina de
costura e os corantes sintéticos, que renovaram a industria de roupas,
gue também poderiam ser feitas em casa pelas maquinas
domesticas. As crinolinas também mudam para armacdes circulares
de aco, por conta do imenso peso que as anaguas exerciam. Na
década de 1860 o formato da saia muda para liso e reto na frente,
enquanto o volume € colocado na parte de tras. O comprimento dos
vestidos é uma das maiores caracteristicas dessa época que iam até
0 chéo.

Charles Frederick Worth também foi responséavel por mudancas
nas saias de crinolina, criando o overskirt que era um casaco
alongado usado sobre a saia. Ele se tornou reconhecido por vestir a
alta sociedade, sendo considerado algo parecido a um estilista ou

criador de moda, onde criava e assinava suas colecdes.

llustracdo 62: Vestidos em formato sino, usados na segunda metade do século XIX

Fonte: Montagem elaborada pelo autor a partir de Moda Histérica, 2013.
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A partir de 1870 a vestimenta feminina comeca a mudar, 0s
tecidos ficam mais vibrantes e possui um mix liso e estampado e o
uso do chapéu estilo boneca que da lugar aos pequenos chapeis. Em
1880 as mangas ficam mais justas e a saia em estilo sino, com volume
na parte traseira afunilando aos joelhos e ficando mais larga abaixo
dos joelhos. Também nesta década a anca parou de ser usada, e 0S
bloomers, as calcas que tanto foram ridicularizadas eram agora
usadas para andar de bicicleta.

Muitos intelectuais e ativistas da época protestavam sobre o0 uso
do espartilho e 0o excesso de camadas nas roupas preferindo usar
roupas mais soltas e sem o espartilho. Segundo Mendonca (2013), a
medida que as mulheres foram ficando mais ativas na sociedade, os
espartilhos rigidos sairam de moda.

A partir de 1890 o reinado da Rainha Vitoria chegava ao fim,
muitos valores que estavam em voga estavam sofrendo grandes
mudancas. O traje esportivo entrava em moda, fazendo com que as
roupas masculinas fossem mais informais e as femininas davam um
ar de liberdade, apesar das extravagancias. O espartilho alongou e

formava uma silhueta em S, que seria bem popular na Belle Epoque.



4.3 A Noiva Vitoriana

O casamento da Rainha Vitoria com o Principe Albert impactou
o mundo e a sociedade no século XIX. O vestido branco de seda com
rendas inglesas era acima de tudo um posicionamento da industria
inglesa, e acabou virando uma tendéncia onde todas as noivas da alta
aristocracia passaram a seguir, perpetuando-se a tradigéo do vestido
branco até os dias atuais, segundo informacdes apuradas no site A
Modista do Desterro (2019).

llustracdo 63: Rainha Vitoria usando seu vestido de casamento.

Fonte: KISNER, 2019.

83

Segundo Kisner (2019), na época em que houve o casamento
da Rainha Vitéria, ndo se usava a cor branca em vestidos de noiva,
gue eram geralmente prateados enfatizando a riqueza e o luxo das
Casas Reais. Apesar disso, o branco era uma cor considerada nobre,
gue era caro e dificil na hora da lavagem.

Em 1840 também comecava a ascensdo da burguesia, que
crescia cada vez mais por conta da revolugao industrial, enquanto a
nobreza decaia e muitas das vezes se casava com novos burgueses
para manter seus titulos e propriedades. Com isso 0s costumes
mudam e ocorre uma valoriza¢ao do espaco doméstico onde a mulher
se torna a Rainha do Lar, que deve ser protegida e mantida pelo
homem provedor e chefe de familia.

Com isso, o vestido de noiva vitoriano refletia a inocéncia e
pureza da mulher. Esses valores eram traduzidos nos tecidos
delicados de cetim, seda e tafeta, e nos bordados florais e delicados
gue decoravam o vestido. Para as mulheres menos convencionais ou
menos abastardas, usavam vestido mais coloridos, com estampa
xadrez e de algod&o que era um material mais barato, e que tornava
o vestido possivel de ser usado em outra ocasiao.

Com o passar da década seguinte, a silhueta feminina foi
mudando e o vestido de noiva acompanhou. As saias ficam maiores
e mais marcantes com o0 uso da criolina. Babados e franjas sao
usados para ornar no vestido, os decotes variam de acordo com o

horario, de dia sdo mais altos e a noite sdo mais baixos.



4.4 A influéncia da Era Vitoriana na moda atual

O estilo vitoriano é conhecido por remeter & moda estilistica
usada sobre o reinado da Rainha Vitéria, por ser um estilo de grande
extravagancia, que preza pela exuberancia dos ornamentos e é
influenciado pelo estilo romantico que representava 0s
acontecimentos e a sociedade desse periodo.

Portanto, esse legado decorativo influencia a arte, a moda e a
decoracao até os dias de hoje. Na moda podemos ver um crescimento
no uso de mangas bufantes, drapeados e franzidos, golas altas com
rendas, uso de babados, sedas, saias volumosas, entre outros. Sao
detalhes que agregados as pecas do dia-a-dia ddo um requinte no
visual deixando-o elegante, remetendo as antigas pecas do século
XIX, mas agora adaptadas para o século XXI.

Nas passarelas, a moda vitoriana influenciou diversos desfiles
pelo mundo. Nos ultimos desfiles de Inverno e Verdo 2020 nota-se
gue marcas como Alexander McQueen, Zimmermann, Ferrati,

Simone Rocha remetem suas criagdes a esse periodo.
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llustracdo 64: Modelos de inspira¢édo na Era Vitoriana.

Fonte: Montagem elaborada pelo autor a partir de Blog do Litoral Téxtil, 2019.

Nota-se na ilustragédo acima elementos como babados, renda e
manga volumosas que remetem a essa estética e foram apresentados
em desfiles recentes. E também detalhes para acessoérios, joias em
pérolas, misturado com materiais inusitados como 0 couro e o

algodao.



llustragdo 65: Modelos de inspira¢do na Era Vitoriana.

@

Fonte: Montagem elaborada pelo autor, a partir de imagens do Blog do
Litoral Téxtil, 2019 e revista L’officiel Brasil, 2019.

Também se percebe que a moda vitoriana ndo esta presente
somente em desfiles de alta costura, mas também na moda das ruas
€ em marcas comerciais como a Zara, como se pode ver na ilustracédo
acima com pecas mais basicas (imagens a esquerda). O estilo
romantico se faz presente na presenca de tecidos leves como o
algoddo, o tule, a viscose, crepe e a malha. O bordado, a
transparéncia, as golas e mangas se destacam aqui, ao lado das

padronagens florais e xadrezes.
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5 Desenvolvimento da colecéo

A partir das informacg@es coletadas até entdo, chegou-se a fase final que este projeto tem como objetivo apresentar. Em seguida, sera exibido
a criacdo de moodboards inspiracionais com base na tematica que servirdo como referéncia, principalmente, para a cartela de cores; estudo de
formas, tanto da marca quanto da Era Vitoriana, a fim de direcionar a modelagem dessa colecao; cartela de materiais, release técnico, processo

criativo das pecas, fichas de desenvolvimento de cada modelo, ficha técnica da peca prototipada e o editorial fotografico realizado.

5.1 Moodboards
A seguir serdo apresentados dois moodboards inspiracionais. A proposta € que esses painéis conversem com o tema escolhido, apresentando
duas vertentes sobre a mulher Vitoriana e ao mesmo tempo complementem-se entre si. Abaixo eles estédo dispostos de forma pequena, de modo

gue figuem lado a lado para uma rapida comparacao e em seguida, eles serdo apresentados de forma ampliada para uma melhor visualizagéo.

llustracao 66: Moodboard 01 — O frescor da mulher Vitoriana. llustragdo 67: Moodboard 02 — A soliddo da mulher Vitoriana.

LA IE

Fonte: Montagem elaborada pelo autor, 2021. Fonte: Montagem elaborada pelo autor, 2021
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No primeiro moodboard as imagens representam o cotidiano da
mulher vitoriana e como ela se apresentava para a sociedade. A
aparéncia e a estética eram pilares importantissimos para uma mulher
ser bem vista na sociedade, e esta deveria parecer fragil, sensivel e
casta. Podemos ver essas caracteristicas representadas pelos tons
pastéis, cores claras e imagens de flores, renda e acessérios
delicados, além do uso do espartilho, item indispensavel no seu dia-
a-dia. Também podemos perceber uma imagem mais jovial e ingénua
da mulher vitoriana, assim como a Rainha Vitéria em seu vestido de
casamento, que representa o matrimonio como um evento importante
na vida das jovens mulheres e que decidiria o rumo de sua vida.

No segundo moodboard, podemos perceber uma vida mais
intima dessa mulher que sofre com a pressao que a sociedade exerce
em sua vida, tendo que se mostrar como fragil em uma vida de
aparéncias. Esse sentimento fica mais propagado com o0s tons
azulados e escuros do painel, que mostra certa melancolia e solidao.
E mostrada uma imagem da Rainha Vitoria, mais velha e em vestes
de luto pelo seu marido. O painel mostra outro lado da era vitoriana,
escuro e sombrio. Sem a presenca de seus maridos eram obrigadas
a seguir regras de luto e de comportamento, além de se sentirem
solitarias, sem aquele frescor da juventude.
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5.2 Cartela de cores
A partir desses dois moodboards foram extraidas as cores que

irdo compor a cartela dessa colecao capsula.

llustracdo 68: Paleta de cores do moodboard 01

Fonte: Montagem elaborada pelo autor, 2021.

A paleta de cores presente no primeiro moodboard é mais
saturada e quente, tirando apenas o lilas e o verde que sao cores mais
frias. E uma cartela que possui uma gama variada de cores e que o

conjunto final da um aspecto mais alegre, jovial e divertido.

llustracdo 69: Paleta de cores do moodboard 02.

Fonte: Montado pelo autor, 2021.

Ja a paleta de cores presente no segundo moodboard apresenta
em sua totalidade uma gama de cores mais frias que permeiam um
tom mais azulado e acinzentado, criando um conjunto mais neutro,
sem tantas variacdes de cor. E uma cartela que da um aspecto mais

frio, triste e invernoso.



A partir dessa analise dos moodboards, foi examinada também
a cartela de cores do WGSN para a macrotendéncia Recursos
Criativos, apresentada no subcapitulo 4.1 deste projeto. A seguir, a

imagem dessa cartela de cor elaborada pelo site de tendéncias:

llustracéo 70: Paleta de cores presentes na macrotendéncia Recursos Criativos

Recursos criativos

Esta paleta explora o uso criativo
de materiais e se inspira em
tingimentos naturais, materiais
produzidos localmente e no

156-55-08

artesanato. Os tons em cores de
frutas e vegetais parecem
naturalmente vividos e os suaves
tons terrosos e brancos sem
tingimento equilibram a paleta para
criar uma sensagdo confortavel e
segura.
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Fonte: WGSN, 2021.

Podemos perceber que essa cartela possui uma gama variada
de cores em tons mais pastéis e acinzentada com algumas cores mais
saturadas como o azul, o amarelo e o rosa. Também é possivel
perceber que essas trés cores formam uma triade complementar no

circulo cromatico.

fera Hud

Sendo assim o resto da cartela possui cores mais neutras e
pastéis, sendo faceis de combinar entre si e com as cores mais
saturadas. Portanto foram conjugadas algumas cores das paletas
extraidas dos moodboards com a cartela do WGSN e chegou-se
nessa cartela de cores final, que sera utilizada na construcdo da

colecao capsula.

llustragdo 71: Cartela de cores definida

PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
11-4800 TCX 13-1308 TCX 16-1511 TCX 17-3410 TCX
Blanc de Blanc Brazilian Sand Rose Tan Valerian
PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
15-0850 TCX 19-1558 TCX 16-4029 TCX 18-3918 TCX
Ceylon Yellow Scarlet Smile Azurine China Blue
PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
17-5912 TCX 19-2118 TCX 19-0303 TCX 11-0608 TCX
Dark lvy Winetasting Jet Black Coconut Milk

Fonte: Montagem elaborada pelo autor, 2021.
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5.3 Cartela de materiais
A seguir a lista de materiais que foram selecionados para a elaboracao da colegcéo capsula, baseados nas pesquisas anteriores de mercado
e na propria marca A La Gargonne, de tecidos ja utilizados pela mesma e também propondo algumas novidades, de materiais que se enquadrem

- e

corretamente para o segmento noivas.

llustracdo 72: Cartela de materiais.

Tecido organza cristal Tecido crepe dior Tecido laise Tecido cetim toque de seda Tecido viscolinho Tecido tencel acetinada Tecido sarja Tecido gazar toque de seda
100% poliéster 97% poliéster e 100% algoddo 94% poliéster e 69% viscose, 28% linho  B84% viscose e 97% algoddo e 100% poliéster
3% elastano 6% elastano e 3% elastano 16% poliéster 3% elastano

Tecido musseline Tecido crepe pasquale  Tecido laise de malha Tecido renda tule bordado  Tecido seda pluma Tecido malha canelada  Tecido tule canelado Tira de renda
100% poliéster 96% poliéster 96% poliéster e 100% poliéster 96% poliéster e 96% poliéster 100% poliéster 100% poliéster
4% elastano 4% elastano 4% elastano 4% elastano

Fonte: Montagem elaborada pelo autor, 2021.
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5.4 Estudo de formas

Para o estudo de formas deste projeto, serd dividido e
apresentado em duas partes. Na primeira analisaremos as formas e
shapes utilizados pela marca A La Garconne, que ja foram vistos de
forma ampla no capitulo 2, porém aqui sera relembrado mais uma vez
com o objetivo de reforgar e identificar os padrées que representam a
marca. Na segunda parte serd analisado as formas na indumentaria
feminina na era vitoriana, como forma de conjuga-las e resultar em
um produto final coeso, que va de encontro com 0 objetivo deste

projeto.

« Formas da A La Gargonne:

Como ja apresentado no capitulo 2 deste projeto, a marca A La
Garconne apresenta desde o seu primeiro desfile uma identidade
visual muito forte, marcadas principalmente pelo uso de formas e
modelagens oversized, mais amplas e soltas ao corpo, que se
repetem ao longo de sua trajetéria, assim como a cintura marcada e

as sobreposicdes de pecas.
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llustracdo 73: Imagens de desfile da marca.

Fonte: Montagem elaborada pelo autor a partir de FFW.uol.com.br, 2021.



* Formas da Era Vitoriana

Como este assunto foi abordado recentemente no capitulo 4,
sera abordado dentro deste tépico algumas informacdes sobre a
moda na Era Vitoriana que servirh como guia no processo criativo
para a colecéo.

A silhueta da mulher vitoriana é muito marcada na cintura, por
conta dos espartilhos que cada vez mais apertavam o corpo delas, e
também por conta do corrente uso da saia de crinolina, que eram
armacdes de metal que tinham o objetivo de dar volume as saias sem
precisar usar muitas anaguas de roupa.

Apesar de esses dois utensilios causarem inumeros problemas
de saude na época, eles eram essenciais para uma mulher ser notada
na sociedade. Quando o periodo vitoriano foi chegando ao seu fim no
final do século XIX, o volume das saias que antes era arredondado
passa aos poucos para tras, com o surgimento das anquinhas na

virada do século.
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llustragdo 74: A diferenca representada no volume das saias em dois diferentes
momentos na época.

Fonte: A modista do desterro, 2019.



5.5 Release técnico

A colecdo capsula no segmento noivas criada para a marca A La Gargonne, seguindo a temética da Era Vitoriana, foi desenvolvida com o
objetivo de propor uma nova estética a esse mercado, unindo o estilo e a alma da marca com uma tematica mais antiga e tradicional, se
correlacionando com a identidade contemporanea que a marca possui e para qual sera desenvolvida, tracando um paralelo muito interessante
entre esses dois periodos de tempo.

Essa colecéo foi desenvolvida considerando dois momentos da Era Vitoriana: o comeco do reinado da Rainha Vitéria traduzido em cores
alegres, mais quentes e saturadas modelagens amplas e formas inovadoras enquanto o periodo pds morte de seu marido, foi interpretado com
tons mais frios, escuros, formas e modelagens mais fechadas e secas representando o luto. Entdo esses dois momentos conseguiram ser bem
conjugados e representados nas pecas que compdem essa colecao.

Para traduzir esses tdpicos foram utilizados como inspiracdo as vestimentas da época vitoriana e do que a marca vem produzindo ao longo
dos anos, como forma de chegar num consenso estético Unico. Diferentemente do que se pensa para pecas de noivas com modelagens mais
coladas ao corpo, aqui foram pensadas de forma oposta, e em sua grande maioria ha presenca de modelagens mais amplas e soltas, em uma
cartela de cores, em sua maioria de tons mais frios e presenca de materiais/tecidos mais encorpados e fluidos, fazendo um contraste entre eles,
criando assim um mix de produtos para um publico jovem, antenado e alternativo, que foge dos padrdes quando falamos de pecas para casamento.

Vale ressaltar que para esta colecao cipsula s6 foram elaboradas pecas de vestuario, em um total de 12 looks.

5.6 Planejamento numérico da colecao

Antes de iniciar o processo para desenhar as pecas, foram estipulados o nimero de 12 looks, por se tratar de uma colecao capsula e pela
complexidade que tais pecas poderiam ocasionar. As pecas inteiras teriam um maior peso por conta dos vestidos serem o must-have do segmento
noivas e também um classico presente na marca, assim como 0s macactes. As pecas de tops e bottoms foram sendo feitas, seguindo nenhum
critério especifico, mas como forma de complementar as inteiras e até como uma segunda opc¢éo para quem ndo quisesse optar pelos vestidos.
Diante disso, ficou estabelecido o nUmero de 9 pecas inteiras, 9 tops e 6 bottoms. A presenca de mais tops que bottoms é por conta de um maior
numero de pecas que servem como sobreposi¢cdes. No subcapitulo a seguir, serdo apresentadas as pecas de acordo com as categorias ja citadas:

tops, bottoms e inteiros.
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5.7 Mix de produtos
* Tops
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* Inteiros




5.8 Processo criativo
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5.10 A colecao por linhas

» Linha Bésica
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* Linha Fashion
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* Linha Vanguarda
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5.11 O prototipo

Como forma de representar essa colecdo através de uma peca
piloto para que pudesse conferir a viabilidade da mesma para o
sucesso da colecéo, foi escolhido o look ao lado, que faz parte da
linha vanguarda, e dentre os demais, € um dos looks que mais se
destacam na colegéo em termos de mix de materiais e modelagem.
Para confec¢édo do mesmo, optou-se pelo servigo terceirizado com a
costureira Elianai Gongalves, que elaborou a modelagem, seguindo
as préprias medidas da modelo que vestiu a peca para 0 ensaio
fotografico que seré apresentado a seguir, realizando também toda a

etapa de costura.

llustragdo 75: Processo de construcao da peca piloto.

Fonte: Montagem elaborada pelo autor a partir de imagens cedidas por Elianai
Gongalves, 2021.
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Colegao capsula para A La Gargonne Referéncia: 03,01.0001

Data de concepgaa: 23/05 Cesigner responsdvel: Gustavo Souza

Data de entrega: Modelista responsavel;

Datas das provas: Aprovagan:

Drescricio: Vestido de cintura marcada com saia em godé e manga drapeada remaovivel

Colecio capsula para A La Gargonne Referéncia: 07.07.0001

Data de concepgac: 23/05 Designer responsavel: Gustavo Souza

Data de entrega: Modelista responsavel:

Datas das provas: Aprovagao:

Descricdo: Sala Godé em tedido transparente para ser usado sobreposta ao look.

FRENTE COSTAS FRENTE COSTAS
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E-"u'ar'lante 1: Arela o/ Vinho - Variante 1:Vinho
Referéncia Materia-Prima Fornecedar Cuant Car Referéncla Materia-Prima Fornecedor Quant, Car
04-MwW Tecida 01 - Crepe Dior [97% poliéster e 3% elastana) Maximus Tecldos 2.0m Nude 0254 Tecide 01 - Crepe Dior 197% poliéster ¢ 3% elastana) Maximus Tecidog  1,5m Marsala
0254 Tecida D2 - Oeganza Cristal (100% polidster] Maximus Tecides 40 cm Marsala 03-MW Teckdo 02 - Organza Cristal [100% palkéster) Maximus Tecddes  3m Marsala
03-MW Tecidia 11 - Crepe Diar (97% poliéster & 3% elastana) | Maximus Tecidos  2,0m Marsala 236552-f Tiper imvisivel Altero 40 om Vinho
236589-F Ziper removivel Altero 40 cm Vinhe Entretela Maximus Tecidos| 1,.5m
236228-f Ziper invisivel Altero &0 cm Nude
Grade de Medidas Obsarvacbes: Grade de Medidas Observagdes:
Westido: Limpeza na cava, decote e abertura do ziper! bainha da sala- 1 cm a LA
F M G Manga Removivel: Ziper removivel na manga - o acabamento deverd ser feito F M G Ei.m acnmp:ln I:alfarm. Eﬁpara S'EE 'tra?sptarer:'e r:e&ln, u:da e ?ghreptusnijes.
34 [ 36 |36 | 40 | 42 | 44 | com viés em tecdo fino na costura interna. 30 [ 36 [ 38 [ a0 42 [a0 | Gouom entretels para ficar mals astruturado Acabamento em vies e tecido
1 Assinatura: 1 Assinatura: r




Colegdo capsula para A La Gargonne

Referéncia: 02.02.0001

Data de concepgdo: 23/05

Designer responsavel: Gustavo Souza

Data de entrega:

Modelista responsavel:

Datas das provas:

Aprovacao:

Colecao capsula para A La Garconne

Referéncia: 02.01.0001

Data de concepgao: 23/05

Designer responsavel: Gustavo Souza

Data de entrega:

Modelista responsavel:

Datas das provas:

Aprovacao:

Descricao: Corset de sarja com recortes e ziper tratorado com argolinha

Descricao: Blusa sequnda pele com manga bufante e gola rendada
FRENTE COSTAS FRENTE COSTAS
Fita de renda
p::;? Tecido 02 Tecido 01 r
A o s \ P P sheay JA__\ =
s BN 2 /o
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\ / 1 | | {
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Tecido 02
Fita de renda - 21705
I:] Variante 1: Branco - Variante 1; Lilas
Referéncia Materia-Prima Fornecedor Quant, Cor Referéncia Materia-Prima Fornecedor Quant, Cor
18511 Tecido 01 - Organza Cristal (100% poliéster) Maxims Tecidos 6.7m Pérola 567522 Tecido - Sarja Leve [97% algodo e 3% elastanc) Center Fabril 50 cm Roxo
21705 T';:O d::h C“’i"‘ Toque de Seda (94% poliéster Maximus Tecidos 10em Lilés envelhecido 556542-f Ziper Tratorada Altero 50 cm Lilas
& no|
556228-f Ziper Invisivel Adtiro s0em ol st 4240 Entretela African Artesanatos| 50 cm
5654 Botio madre pardla Cagula 2u. Branco
21705 Fita de Renda 7cm Exclusive ML 30cm Branco
Grade de Medidas Observagoes: Grade de Medidas Observagoes:
p M G Acabamento da costura (manga e ziper) em viés em tecido fino p M G A linha da cintura frontal é alongada em bice levemente arredondado
Bainha de 1,0cm Estruturado forrado com entretela bem durinha
34 36 | 38 40 42 44 34 36 | 38 40 42 449 Acabamento da costura - virado
1 Assinatura: 1 Assinatura:




Referéncia: 01.02.0001

Colegdo capsula para Ala Gargonne

Referéncia; 03.07.0002

Designer responsavel: Gustave Souza

Colecdo capsula para A La Garconne

Data de concepcan: 23/05

Designer responsavel: Gustavo Souza

Data de entrega:

Modelista responsavel:

Data de concepgao: 23/05

Data de entrega:

Modelista responsavel:

Datas das provas:

Aprovacao:

Datas das provas: Aprovagao:
Descricao: Calca evasé com recorte e drapeado em organza Dezcrigio: Vestido corset cam detalha drapeado no busto e fenda nas laterais
FRENTE COSTAS FREMTE COSTAS
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e e = S P
|:| Variante 1: Off White El Wariante 1: Branco
Referéncia Materia-Prima Fornecedor Quant, Cor Referdncla Materia-Prima Fornecaedor Quant. Cor
14638 Tecida 01 - Crepe Valentina [96% poliéster 4% elastana)| Maximus Tecidog 1m Prata 121863 :ﬁ:i:;:i;:;tim Toque de seda (333 poliéster ¢ Manisnie Tacldas 1.5m Lilds envelhecido
18511 Tecida 02 - Organza Cristal | 100% palkéster) Maximus Tecldog 1m Pérola roras Tocklo 02 - Crope (drapeadol 87% polléster o T Do =
556228-f Ziper Invisivel Altero 50 cm Off White 3% elastano
5562281 Ziper invisival Altara &0 em Lils
s Entratela Maximus Teckdos 30 cm
Grade de Madidas Observagoes: Grade de Medidas Observagdes:
Tera recortes na linha da princesa na parte frental com tecido organza drapeado Limpeza na parte do busto e sala com forra
F M & Sermn forro, acabamento da costura do recorte com vies em tecide fimo P M G Bainha de Tem
34 | 35 | 38 | 40 | 42 | 44 | Bainhade lcm 34 | 36 | 35 | 40 | 42 | 44
1 Assinatura: 1 Assinatura:




Colecio capsula para A La Garconne

Referéncia: 03.02.0001

Data de concepgao: 23/05

Designer responsavel: Gustavo Souza

Cole¢do capsula para A La Garconne

Referéncia: 03.01.0004

Data de cancepgao: 23/05

Designer responsavel: Gustavo Souza

Moadelista responsavel:

Data de entrega: Modelista responsavel: Data de entrega:

Datas das provas: Aprovagao: Datas das provas: Aprovagao:

Descricao: Vestido transparente evasé com recertes da saia franzidos e mangas bufantes Descricao: Vestido sem al¢a com sala Godé acinturado

FRENTE COSTAS FRENTE COSTAS
_ Tira de rerwda ) ‘vrl\\, | Ziper inviiivel
7 \ SR
fe LN [ j o i
/ | SAEA (— 1

A
AT
'l. f ‘-,'I.l

|
[_Lr“*w_:r-.__li

D Varlante 1: Offwhite

. |

l:] Variante 1: Branco Tira de Renda:
Referéncia Materia-Prima Fornecedor Quant. Cor Referéncia Materia-Prima Fornecedor Quant. Cor
22362 Tecido 01 - Musseline Toque de seda (100% poliéster)  |Maximus Tecidos 2m Off White 21181 Tecido - 100% viscose acetinada Maximus Tecidog 1,5m  |Off White

21705 Tockdo 01 - Cotim Toque de seda (4% polidster @ Maximus Tecid osI 10em Lilas envelhecido 6646 Ziper Invisivel Altero 60cm Off White
556228-f 6% elastanol
Ziper Invisivel “Altero 60 cm Off White
5654 Botao madre perola Cacula Tu, Branco
21705 Fita de Renda 7cm Exclusive ML 30cm  |Branco
Grade de Medidas Observacoes: Grade de Medidas Observacoes:
Vestido com recortes franzido. Atengao para detalhe de tira de renda nagolae Parte de cima do vestido forrado
P M G v e P M G s
nos recortes da saia. Acabamento em bainha de lenco Bainha de 1,0cm
34 | 36 |38 | 40 | 42 | 44 | 5cabamento do ziper em viés tecido fino. Acabamento da costura em overlock 34 |36 |38 | 40 | 42 | 44
1 Assinatura: 1 Assinatura:




Colecdo capsula para & La Gargonne

Refaréncia: 04.01.0001

Data de concepgan; 23/05

Designer responsavel; Gustavo Souza

Data de entrega:

Modelista responsavel:

Cratas das provas:

Aprovacao:

Descrigao: Maxi cardigan com recorte de manga franzida bufante transparente

Colegdo capsula para A La Garconne Referéncia: 02.01.0002

Data de concepgan: 23/05 Designer responsavel: Gustavo Souza

Modelista responsavel:

Aprovacao:

Data de entrega:

Datas das provas:

Descrigdo: Blusa Cropped com manga franzida bem armada
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Variante 1:Lilas Bl veriante 1: Lils
Referéncia Materia-Prima Fornecedor Cuant. Cor Referéncia Materia-Prima Fornecedor Quant. Cor
21181 Tecida 01 - Crepe Fasquale [96% poliéster Maximus Tecidos  2,0m wilé 54423 Tecido 01 - Laise 100% algodao Maximus Tecidog 1,0 m Verde Bandeira
21185 4% elastano) nas 54423 Forro: 100% algodio Maximus Tecidod 0,6m | Verde Bandeira|
21562 Pclastanel L polster MaximusTecidod  ggcm | Mostarda
Tecida 03 - Organza Cristal {100% poliéster) |Maximus Tecidos| 60cm Pérola
Grade de Medidas Ohservagoes: Grade de Medidas Ohbservagies:
P i G Foia e tecida ting com bakiba de 2 g, P M G Fﬁrl:r snmeh‘:e no mrpdu Forro em tE.Cidﬂ ﬁn? com bainha de f;md .
24 | 35 |38 | 4o | 42 | 44 | Acabamento do recorte da manga sera com viés em mesmo tecido do forro, 34 |36 |38 [ao |42 | aa Acabamento da recorte da mangs e com vies em mesma teckda da fermo.
1 Assinatura: 1 Assinatura:




Colecio cipsula para A La Garconne

Referadncla:; 01.02.0002

Data de concepcan: 23/05

Designer responsavel: Gustavo Souza

Data de entrega:

Modelista responsavel:

Datas das provas:

Aprovagao:

Descricao: Saia midi com recorte sereia com barra em caimento evaseé.

Coleco cipsula para A La Gargonne

Referancia: 03.01.000&

Data de concepcao: 23/05

Designer responsavel: Gustavo Souza

Data de entrega:

Modelista responsavel:

Datas das provas:

Aprovagao:

Descricao: Vestido de Laise com saia franzida e manga bufante

FRENTE

- Variante 1: Lilas

COSTAS

FRENTE

- Yariante 1:Vinho

COSTAS

Referéncia Mataria-Prima Fornecaedor Cuant. Cor Referéncia Materia-Prima Farnecador Quant. Cor
54423 Tecido 01 - Laise 100% algodao Maximus Tecidog 1,0m Verde Bandeira 54423 Tecido 01 - Laise de malha vinho Maximus Tecidos 1,5m Vinho
54423 Forro: 1004 algodao Maximus Tecidogs 0.6 m Verde Bandeira 54423 Forro: 1004% algodao Maximus Tecidos 1,0m Vinho
6561614-nf Ziper invisivel Altero 0,60 cm | Verde
Grade de Medidas Ohservaches: Grade de Medidas Ohservacies:
R M G Barra da saia forrada em tecido fino com bainha de 0,5cm P M G Manga sem forro - Forrado na parte de cima e saia do vestido em tecido fino no masmao tom
34 [ 36 [38 [ a0 [ 42 [ a4 |Assinatura: 34 [ 36 |38 [ 40 | 42 | aq |dolaise-Bainhade20cm
1 1 Assinatura:




Colecdo capsula para A La Gargonne

Referéncia: 05.01.0001

Data de concepcao: 23/05

Designer responsavel: Gustavo Souza

Colecio capsula para A La Garconne

Referéncia: 01.02.0002

Data de concepoao: 23/05

Designer responsavel: Gustavo Souza

FRENTE

- Varianta 1; Azul

COSTAS

[ | l

ez =z gmd

- Yariante 1: Azul

Data de entrega: Modelista responsawvel: Diata de entrega: Maodelista responsavel:
Datas das provas: Aprovagao Datas das provas: Aprovagao:
Descricao: Chalé estilo rufo em organza com sobreposicoes Drescricao: Vestido Slip dress em lurex

FRENTE CO5TAS

Referéncia Materia-Prima Fornecedar Quant. Cor Referéncia Materia-Prima Fornecedar Quant. Cor
55611 Tecide 01 - Tule canelado o lurex - 100% paolidster Maximus Tecidos| 1.0m Azul 54423 Tecida 01 - Malha Canelada Fio Lures - 96% poligster ¢ | MAXIMUS Tecidos 1.0m Azul Clare
54423 Teclda 02: Crepe de seda - 97% polléstar 3% elastans Maximus Tecidos 0,3 m Azul A% elatsans

54423 Forro: 100% algodao Maximus Tecidoj 0,6 m Azul claro
Grade de Medidas Observagies: Grade de Madidas Obizervagoes:
P M G Bainha de 0,5cm P M G Forro somente para limpeza - Forro em tecido fino e bainha de 1.0em
34 | 36 [ 38 | 40 | 42 | 44 | Assinatura: 34 [ 36 |38 | 40 | 42 | 44 | Assinatura:
1 1




Colecio cipsula para A La Garconne

Referéncia: 02.01.0005

Data de concepcao: 23/05

Designer responsdvel: Gustavo Souza

Data de entrega:

Modelista responsavel:

Datas das provas:

Aprovacao:

Descricac: Blusa com gola alta e detalhes franzidos.

Colecio: cipsula para A La Garconne

Referéncia: 04.01.0002

Data de concepcac: 23/05

Dasigner responsavel: Gustavo Souza

[Data de entrega:

Madelista responsavel:

(atas das provas:

Aprovagian:

Drescricdo: Casaco Sobretudo com detalhes pespontados e fechamento em botdes

FRENTE

COSTAS FREMTE COSTAS
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Variante 1: Offwhite - Varlante 1: Azul
Refaréncia Materia-Prima Fornecedor Cuant. Cor Refaréncia Materia-Prima Fornecedor Quant. Cor
22083 Tecldo - Tencel acetinada B4% viscose & Maximus Tecidog Tm Offwhite 576736 Tecido - Couro ecologico CACULA Tm azul
165 poliasts
88 42-tM1 —— ; pétot———| 857673-LM Botao Metal niquel Altero Gu. nigue|
Botao perolado Altero -
Grade de Madidas Observagbes: Grade de Medidas Obsarvagoes:
P M G Limpeza no decote & cava - Bainha de 1,0cm p T G Sem forro com bainha de 1,5cm e bainha da manga de 1.0cm

34 | 36 | 38 40 | 42

44 | Assinatura:

34 | 36 | 38 40 | 42

44

Assinatura;




Colegao: Noivas NeoVitorianas - A La Gargonne Referéncia: 01.02.0003 Colegdo capsula para A La Gargonne Referéncia: 02.01.0003
Data de concepgao: 23/05 Designer responsavel: Gustavo Souza Data de concepgao: 23/05 Designer responsavel: Gustavo Souza
Data de entrega: Modelista responsavel: Data de entrega: Modelista responsavel:
Datas das provas: Aprovagao: Datas das provas: Aprovagao:
Descricao: Calca reta com detalhes de bolsos pespontados. Descricdo: Blusa com renda bordada com franzido na manga e drapeado no pulso
1 1
FRENTE COSTAS
FRENTE COSTAS
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Referéncia Materia-Prima Fornecedor Quant. Cor Referéncia Materia-Prima Fornecedor Quant. Cor
21035 Tecldo - Viscolinho com elastana 69% viscose, 28% linho| Maximus Tecidod 1m Vinho 21035 Tecldo 01 - Tence! acetinado B4% viscose Maximus Tecidos m Offwhite
895-LM e 2u. Niquel 22038 16% polbéster
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Ziper de nylon Altero Botao PVC Altero 4u, Offwhite
21035 Tacido 02 - Tencel acetinado 84% viscose @
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|
Grade de Medidas Observacoes: Grade de Medidas Observagoes:
p M G Sem forro acabamento em overlock e bainha de 1,5cm p M G Sem forro acabamento em viés de tecido fino e bainha de 0,5cm
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Colagio capsula para & La Garconne

Referéncia: 01.02.0002

Mata de concepgan: 23/05

Designer responsavel: Gustavo Souza

[ata de entrega:

Madelista responsdval:

Dratas das provas:

Aprovagac:

Descricao: Calga wide leg em sarga com pences na parte da frente,

Colecdo capsula para A La Gargonne

Referéncia: 03.01.0003

Data de concepgac: 23/05

Designer responsavel: Gustavo Souza

Data de entrega;

Modelista responsavel;

Datas das provas:

Aprovagdo:

Descrigao: Vestido evasé com detalhe drapeado na cintura e manga franzida evasé
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Rafaréncia Materia-Prima Fornecadaor Quant. Cor Referéncia Materia-Prima Fornecedor Quant, Cor
21035 Tecido 01 - Sarja com elastano Maximus Tecidos  1m Verde Militar 16232 Tecido 01 - Cetim Toque de seda ¢/ elastano Maximus Tecidog  1.5m  [Mermelho
A445-LM Botao PVC Altero 1Tu. Verde 24562 Botdo madre perdla Altero 1un. Pérola
556228-f Ziper de nylon Altero 50 cm Verde
Grade de Medidas Observacbes: Grade de Medidas ‘L:I'bw‘*a';?fﬂ e e abertirado vectido,
mpeza no decote e abertura do ves
P M G St fores | b inkia e 1. So P M G Balnha de 0,5¢m na manga & bainha de 1,0cm ne vestido,
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Colegdo capsula para A La Gargonine

Referéncla: 06.07.0001

Data de concepgao: 23/05

Designer responsavel: Gustavo Souza

Colecao capsula para A La Gargonne

Referéncia: 02.01.0004

Data de concepgdo: 23/05 Designer respansavel; Gustavo Souza
Data de entrega: Modelista responsivel: Data de entrega: Modelista responzavel:
Datas das provas: Aprovagao: Datas das pravas: Aprovacao:
Descricdo: Macacho com fechaments assimétrico e balsos utilitarios. Descricao: Blusa cropped de seda drappeada com alga larga
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22038 Tecido 02 - Viscolinho com elastano Maximus Tecided 0.5m Lilas 2155-NY Ziper de metal 40 cm Altero Tu, Azul
445-LM Botao Madeira Altero Tu. Offwhite
HY-66614 Ziper de Nylon 60 cm Altero Tu. Offwhite
Grade de Medidas Observagies: Grade de Medidas Ohservaches:
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In i =
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Colegio capsula para A La Gargonne Referéncia: 02.02.0002 Colecio capsula para A La Gargonne Referéncia: 01.01.0003
Data de concepgao: 23/05 Designer responsdvel: Gustavo Souza Data de concepcao: 23/05 Designer responsavel; Gustavo Souza
Data de entrega; Maodelista respansavel: [ata de entrega: Muodelista respansdval:
Datas das provas: Aprovagao: Datas das provas: Aprovacio:
Descricao: Blusa segunda pele com gola em seda Descrican: Saia godé com drappeado na cintura e saia em tecido transparente sobreposta
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Grade de Medidas Observagies: Grade de Madidas Obsarvagdes:
p M G Sem forro com bainha de 1,0em W G Cis drappeado com mesmo tecldo da sala interna / forro. Limpeza na parte de cima da sala,
cds & no ziper. Saia de dentro com bainha de 1,0cm e saia em tecido Gazar com 0.5cm de
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Consideracdes finais

Apbés apresentacdo da pecga protétipo como forma de
representacdo dessa colecdo cépsula, chegou-se ao fim um projeto
gue teve inicio no ano de 2019 e que apesar das dificuldades
encontradas, foi desenvolvido com bastante dedicacdo e empenho,
para que pudesse ser finalizado agora em 2021. Principalmente por
desafiar o autor a estudar um mercado/segmento que até entdo nao
fazia parte do seu cotidiano e interesse prévio, mas que com o passar
do tempo e com os dados que foram sendo coletados ao longo do
percurso foram se tornando pecas-chave para uma melhor motivagao
e finalizagdo do mesmo. No momento que vivemos atualmente, sob a
presenca do Covid-19, a forma como o mercado precisou se
reinventar, para poder sobreviver e resistir em meio a esse caos, foi
de muita coragem e também inspiragéo.

Conforme foi dito logo nas primeiras paginas deste projeto, o
motivo para a escolha da tematica sobre noivas surgiu da
necessidade de propor uma nova estética para esse mercado ainda
muito tradicional, seja em relagéo a cores, formas e/ou texturas. Para
poder trazer um pouco mais de vida e modernidade a essas pecas, a
escolha de uma marca ja consolidada no mercado como a A La
Garconne foi fundamental e enriqueceu ainda mais a pesquisa e

desenvolvimento dessa colegao.

Quanto a parte criativa e elaboracdo dos produtos, o autor
acabou se vendo um pouco preso em relagcédo ao branco, sobre usar
ou ndo, pois por se tratar de ser uma cor tradicionalmente presente
no imaginario do casamento brasileiro, € muito caracteristica e
marcante para qualquer pessoa que tenha a vontade de se casar,
independente do seu estilo. Entdo a cor branca se fez presente na
colecao, distribuida, porém, em menor quantidade entre as pecas.

Em relacdo aos demais modelos presentes, em um primeiro
olhar pode ser que ndo facam uma associacao direta e exclusiva ao
segmento de noivas, poderiam ser encaixadas em um segmento festa
por exemplo, mas elas representam bem e fazem uma sintese das
informacgBes que foram abordadas neste projeto, desde a pesquisa
sobre a marca, o mercado e a tematica da colecao em si. E tomando
como base o publico da marca, para qual essa colecdo foi
desenvolvida.

Por fim, o protétipo ficou exatamente da forma como foi pensada
e elaborada em relacdo a forma e caimento. Talvez um Unico ajuste
a ser feito, pensando na comercializacao do produto pela marca, seria
na parte do vestido interno: que poderia ser de um tecido mais fosco,
sem tanto brilho, o que traria um aspecto mais urbano e comercial

para o produto.
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Visto isso, pode-se perceber na pratica o trabalho que um
designer de moda possui, ndo so na elaboracéo do projeto final, mas
na formagéo académica como um todo. Ndo adianta so ter uma ideia
e querer reproduzi-la, € preciso ter em mente que o papel do designer
no mercado, consiste em pesquisa, criacdo e viabilizacao técnica e
comercial, ou seja, € um trabalho complexo com diferentes etapas,
para que possa respaldar e conferir propriedade para o que esta

sendo desenvolvido.
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