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RESUMO

O objetivo desta pesquisa é desenvolver um fashion film como estratégia de comunicagéo para a marca brasileira Sol Brand,

explorando o potencial do audiovisual na construcéo de identidade, fortalecimento de marca e valorizacédo das pecas.

A pesquisa apresenta as etapas metodoldgicas que envolvem o processo criativo, desde a anadlise da marca e de referéncias visuais
até o desenvolvimento do conceito, roteiro e producao do filme. O projeto autoral, intitulado Occasus Solis, propde traduzir a
esséncia resortwear e a energia solar da Sol Brand em uma narrativa jovem, vibrante e sexy, reafirmando o papel do fashion film

como ferramenta essencial na comunicacdo de moda.

Palavras-chave: Design de moda, Fashion Film. Comunicagao visual. Identidade de marca.
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ABSTRACT

The goal of this research is to develop a fashion film as a communication strategy for the Brazilian brand Sol Brand, exploring

the potential of audiovisual media in building identity, strengthening brand image, and enhancing the value of its pieces.

The research presents the methodological stages involved in the creative process, from the analysis of the brand and visual
references to the development of the concept, script, and film production. The authorial project, titled Occasus Solis, seeks to
translate Sol Brand’s resortwear essence and solar energy into a young, vibrant, and sensual narrative, reaffirming the role of fashion

film as an essential tool in fashion communication.

Keywords: Fashion Design. Fashion Film. Visual communication. Brand identity.
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1 INTRODUGAO

Durante a graduagédo em Design de Moda, foi possivel desenvolver um olhar voltado a linguagem visual aplicada a moda e
compreender como identidades podem ser construidas e transmitidas por meio do fashion film. A escolha deste tema surge da
possibilidade de integrar os conhecimentos adquiridos ao longo da formagao académica com a vivéncia profissional da autora, que
atua na criagao de conteudos audiovisuais para marcas de moda, envolvendo etapas como filmagem, edigdo e desenvolvimento
de narrativas visuais que traduzem a esséncia das marcas.

Com a aprofundamento em disciplinas voltadas ao fashion film, foi possivel aprender sobre fotografia, iluminagdo, produgéo
de moda e construgao de roteiro e storyboard, especialmente nas aulas ministradas pelas professoras Diva Costa e Rosa Lucia,
que proporcionaram a base necessaria para o desenvolvimento deste projeto com uma abordagem técnica e criativa.

O fashion film consolidou-se nos ultimos anos como uma das ferramentas mais eficazes para marcas de moda que buscam
comunicar ndo apenas produtos, mas também sensacdes, narrativas e valores. Ao unir estética, storytelling e recursos audiovisuais,
esse formato cria experiéncias imersivas que fortalecem o posicionamento das marcas, geram conexao emocional com o publico e
ampliam sua presencga nas redes sociais.

Como estudo de caso, foi selecionada a marca Sol Brand, uma microempresa fundada em Belo Horizonte que se destaca
por seu estilo jovem, praiano e elegante, identidade visual bem definida e publico fiel. A marca apresenta grande potencial para ter
sua esséncia traduzida por meio de um fashion film que valorize suas pecgas e ressalte seus diferenciais, como as modelagens
unicas, os materiais fluidos e as estampas sensuais e divertidas.

O resultado do projeto consiste em um fashion film conceitual que busca representar visualmente a esséncia e os valores da
Sol Brand, demonstrando o potencial dessa linguagem como estratégia de comunicagao e branding — gestao estratégica de uma
marca, tradugdo nossa — para o setor da moda.
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A pesquisa para o desenvolvimento do fashion film foi estruturada em diferentes etapas metodoldgicas, fundamentadas
principalmente na abordagem do Design Thinking, que orienta o processo criativo a partir da empatia, da experimentagéao e da
busca por solugdes inovadoras centradas no usuario. Inicialmente, realizou-se uma pesquisa documental que possibilitou um
aprofundamento na histéria da marca, seus valores e posicionamento no mercado. Em seguida, realizou-se uma pesquisa
exploratoria, na qual foram levantadas referéncias visuais, analisados casos de fashion films de marcas compativeis com a
identidade da Sol Brand. Além disso, conduziu-se um estudo de conceitos da cinematografia e seus principais planos de filmagem.
A partir dessas etapas, desenvolveu-se o processo criativo, que envolveu a elaboragao do conceito, a construgcéo do roteiro e do
storyboard, a escolha de cenarios e, por fim, a produgéo e edigao do fashion film.

Desta forma, no capitulo 2 é realizada uma analise completa da Sol Brand, incluindo sua origem, identidade, estratégias de
marketing e formas de comunicagdo. Em seguida, o capitulo 3 apresenta um estudo sobre o fashion film, explorando seus elementos
visuais e narrativos e analisando marcas como estudos de caso e de referéncias para o projeto. No capitulo 4, sdo descritas
detalhadamente as etapas de desenvolvimento do fashion film autoral Occasus Solis, passando pela pré-producéo, producao e
pos-producéo e incluindo conceito, figurino, roteiro, planos cinematograficos, storyboard, locagéo e finalizagdo do video. Por fim, o
capitulo 5 aborda as consideragdes finais, apontando os resultados obtidos, a relevancia do projeto e possiblidades de aprofundar
o tema na comunicag¢ao da marca no futuro.

2 Analise da marca Sol Brand

A Sol Brand é uma marca brasileira do segmento resortwear — estilo de roupa caracterizado por pecgas leves, fluidas e
confortaveis, pensado para destinos de clima quente, como resorts, praias e cruzeiros (tradugao nossa) — criada com o propésito
de desenvolver pecgas que transitam da praia a uma noite em Ibiza, adaptando-se a diferentes ambientes sem abrir mao de uma
identidade jovem, sensual e livre.

Posicionada no mercado como uma marca ‘sexy & cool’, a Sol Brand combina elementos de sensualidade e leveza em pecas
que transitam entre o mar, a areia e o ambiente urbano. Sua consumidora ideal € uma mulher espontanea, independente,
apaixonada por viagens e que utiliza a moda como forma de expressao, buscando pegas que a fagam sentir-se a protagonista da
prépria historia.
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A estética da marca é marcada por estampas e texturas exclusivas, modelagens fluidas e cortes que valorizam o corpo e
despertam desejo, como pode ser observado abaixo, na llustragao 1.
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llustragdo 1: Colagem com imagens de produtos da Sol Brand.

a

Fonte: Elaborado pela autora a partir de imagens coletadas no site da Sol Brand, 2025.
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O objetivo deste capitulo é analisar a Sol Brand a partir de sua identidade, estratégias de marketing e formas de comunicacao,
de modo a compreender os elementos que compdem sua esséncia e servir de base para a criagao de um fashion film alinhado aos
seus valores e proposta estética. As informagdes analisadas neste capitulo estao disponiveis no site e redes sociais da marca.

2.1 Origem e identidade

Criada em 2014, em Belo Horizonte, a Sol Brand surgiu da visao criativa de Camilla Orellana e Julia Nogueira. Além de
comandar a Sol Brand, as fundadoras também sao socias da Nui Nui, marca especializada em vestidos de festa e noiva. Julia ja
atuou como criadora da Musthavee, marca casual de atacado e varejo, enquanto Camilla iniciou sua trajetéria no segmento de
moda praia. Com experiéncia prévia no mercado de moda, as fundadoras buscaram desenvolver uma marca que unisse o espirito
descontraido e tropical do Brasil a uma proposta sofisticada e contemporanea.

A marca se consolidou no segmento de resortwear criando pecgas capazes de transitar perfeitamente entre ocasides diurnas
e noturnas, com um toque de sensualidade e sofisticacdo. Abaixo, na llustragdo 2, estdo expostas algumas dessas pegas.



llustragado 2: Fluidez e vestibilidade de pegas da Sol Brand.
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Fonte: Elaborado pela autora a partir de imagens coletadas do site da Sol Brand, 2025.
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A identidade visual da Sol Brand reflete um lifestyle — estilo de vida da cliente da marca — praiano e jovem traduzido de
forma moderna e elegante. Pode ser percebido através das estampas autorais, modelagens que destacam a silhueta e pegas com
recortes, transparéncias e assimetrias, criando um equilibrio entre conforto e estilo. Abaixo, na llustragdo 3, podemos ver trés fotos
de clientes vestindo Sol Brand em diferentes ocasides, e veiculadas no Instagram da marca.

llustragado 3: Clientes vestindo Sol Brand.

==

Fonte: Elaborado pela autora a partir de imagens coletadas no Instagram da Sol Brand, 2025.
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2.2 Estratégias de marketing e posicionamento

No livro Marketing 3.0 (2010), Philip Kotler afirma que o marketing contemporéaneo vai além da simples venda de produtos:
ele busca criar e agregar valor a marca. Nesse contexto, as marcas devem construir sua identidade a partir de valores humanos e
propésitos claros, que promovam conexdes emocionais e significativas com os consumidores. O marketing passa a ter um papel
mais profundo, propondo um dialogo verdadeiro com o publico, que ndo busca apenas bens materiais, mas também experiéncias
e identificagao.

A Sol Brand atua alinhada a essa visdo, pois sua proposta de marca n&o se restringe a oferta de vestuario, mas a
comunicagao de um estilo de vida consciente e sensivel. Sua estratégia de marketing reflete a busca por autenticidade, transmitindo
seus valores por meio de produtos, precos, canais e formas de promogao coerentes com seu propoésito. Segundo Kotler no livro
Administracdo de Marketing (2006), os quatro elementos centrais do marketing (produto, preco, pragca e promog¢ao) ajudam a
entender como uma marca constrdi seu posicionamento no mercado. No caso da Sol Brand, esses pilares se manifestam de forma

alinhada aos seus valores e objetivos.

e Produto: O portfélio da Sol Brand é composto por roupas com design moderno e foco no caimento e no toque dos tecidos.
As pecas sao desenvolvidas com atengcado ao acabamento, modelagem e escolha de materiais, refletindo o compromisso
da marca com a qualidade e a estética sofisticada com sensualidade. O produto carrega, além da fungao utilitaria, um
significado que se conecta ao estilo de vida de quem busca elegancia, conforto e um toque de ousadia. Além disso, um
diferencial da marca sao suas estampas autorais e exclusivas.

As categorias principais englobam vestidos, blusas, saias e calgas, trabalhadas em tecidos como viscose, poliéster e cetim.
As modelagens exploram tanto a leveza e fluidez quanto o apelo sensual das pecas, enquanto as estampas digitais
reforcam a identidade criativa da marca. Abaixo, na llustragdo 4, podemos observar um conjunto de /ooks apresentados em



still — fotografia da peca utilizando um ‘manequim fantasma’ , dando énfase no seu formato — recurso que permite
visualizar com clareza cada categoria do portfdlio.

llustragéo 4: Categorias de vestuario da Sol Brand em still

Fonte: Desenvolvido pela autora a partir de imagens coletadas do Instagram da marca, 2025.
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Além das roupas femininas, o portfélio da Sol Brand abrange os setores de beachwear, underwear e acessorios.

O beachwear — moda praia — da marca inclui uma variedade de biquinis, maiés e pareds com diferentes modelagens.

Ja a categoria underwear — roupa de baixo — € caracterizada por maids, calcinhas, tops e vestidos justos ao corpo
disponiveis em uma variedade de tons. Essa colegcao € pensada para ser usada por baixo das pegas que apresentam
transparéncia, de acordo com a preferéncia da cliente e ocasido de uso.

Por fim, os acessorios da Sol Brand incluem lengos com estampas exclusivas e uma bolsa de couro com aplicagao de ilhos.
Abaixo, na llustragdo 5, podemos observar um moodboard com fotos obtidas no site e Instagram da Sol Brand, onde cada

uma simboliza uma categoria de produtos da marca.



llustracao 5: Categorias de vestuario da Sol Brand: Acessorios, beachwear e underwear.

UNDERWEAR

Fonte: Desenvolvido pela autora a partir de imagens coletadas do site da Sol Brand, 2025.
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Em colaboragdes especiais, como com a marca Us Two, foram explorados recortes, tecidos ajustados e acabamentos que
ressaltam o corpo. A colaboragao conta com apenas uma peca, o vestido Solar, disponivel em trés variagées de cor: Azul,

preto e marrom — como destacado na llustragao 6.

llustragao 6: Collab — colegao colaborativa — de Sol Brand e Us Two.

.

2 e
-

‘“#-‘ Vestido Solar Preto — SOL BRAND

& o X USTWO
// : R$ 798,00
6x de R$ 133,00 sem juros

Vestido de jersey, todo duplo, com recorte profundo no
corpo. Acompanha sutid confeccionado no mesmo
tecido e algas de eldstico. Pega sem transparéncia.

Vestido criado em collab com a marca USTWO. f

Fonte: Desenvolvido pela autora a partir de imagens coletadas do site da Sol Brand, 2025.



Preco: A marca pratica um posicionamento de preco intermediario a premium dentro do segmento de moda feminina. A
precificagao reflete o valor agregado pela producgéao, proposta estética e publico alvo, alinhando-se a um publico que
reconhece e valoriza esses atributos. Hoje, as pecas da marca variam entre R$68 (vestido segunda pele) e R$7998
(vestido com aplicagao de cristais), como indicado abaixo, na llustragéo 7.

llustragdo 7: Pegas de menor e maior valor da Sol Brand.

Vestido Under Alca
Preto

R$ 68,00
6 xR$ 11,33

Vestido Crystal Prata
R$ 7998.00
6 x R$ 1.333.00

e
“\ N

]

Fonte: Desenvolvido pela autora a partir de imagens coletadas do site da Sol Brand, 2025.
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A maior parte dos produtos da Sol Brand estdo na faixa de preco de R$400 a R$800, como exemplificado na llustragao 8.

llustracdo 8: Faixa de prego da Sol Brand.

= SOL BRAND Q

Vestido Vénus Vestido Vénus Vestido Elektra Preto Vestido Sunset Mini Pareé Electric Vestido Safira Preto Regata Halter Made Calga Lyra Electric
Tropical Green Marrom R$ 648,00 R$ 548,00 Blue R$ 598,00 in Brazil Preta Blue
R$ 698.00 R$ 696.00 6 x R$ 108,00 6xR$ 91,33 R$ 198,00 6xR$ 99,67 R$ 248,00 R$ 398,00
6 xR$ 116,33 6 x R$ 116,33 6 x R$ 33,00 6xR$ 41,33 6 x R$ 66,33

Vestido [sis Preto Vestido Longo Maxi Top Kaya Electric Camisa Musseline Top Kaya Tropical Camisa Musseline Vestido Onix Marrom Vestido Onix Preto
R$ 648,00 Paeté Marrom Blue Electric Blue Green Tropical Green R$ 448.00 R$ 448,00
6 x R$ 108.00 R$ 798.00 R$ 428.00 R$ 448,00 R$ 428.00 R$ 448,00 6xR$ 74,67 6 xRS 74,67
6 x R$ 133,00 6 xR$ 71,33 6 x R$ 74,67 6xR$ 71,33 6 x R$ 74,67
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Fonte: Desenvolvido pela autora a partir de imagens coletadas do site da Sol Brand, 2025.

Pracga: Quanto a pracga, a Sol Brand adota uma estratégia de distribuicdo que combina o digital e o fisico. Atualmente, a
marca comercializa seus produtos principalmente por meio de sua loja virtual e do Instagram, canais de comunicacao
direta com seus consumidores. Em relagado aos pontos de venda fisicos, a marca esta presente em Belo Horizonte e em
Sao Paulo na Casa Pitanga Rosa, espaco colaborativo que reune diversas marcas de moda feminina, como destacado na
llustracéo 9.

llustragdo 9: Casa Pitanga Rosa.




Fonte: Imagens coletadas do Instagram da Casa Pitanga Rosa.

A distribuicdo da marca também se estende a e-commerces de moda — sites onde sdo comercializados produtos de
diversas marcas e segmentos de moda — como Shop2gether e OQVestir, porém com seu portfolio reduzido. Abaixo, na
llustragdo 10, é possivel ver a interface e produtos de ambos os sites.

llustracao 10: Interface da pagina da Sol Brand nos e-commerces Shop2gether e OQVestir.
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{ = (Q SHOPQGETHER ® M

VERAO 2026

SOL BRAND

QITENS ORDENARPOR:  RELEVANCIA

[LAnCAMENTO

[LANGAMENTO | ‘ [LangAmEnTO ] I

4 v

SHOP2GETHER + SOL BRAND SHOP2GETHER + SOL BRAND SHOP2GETHER + SOL BRAND

Vestido Vénus - Marrom Vestido Artemis Midi - Marrom Vestido Safira - Marrom
RS 698.00 RS 668,00 R$ 598.00

< = Q OQVESTIR ® O

WINTER'25

SOL BRAND

1ITEM

VERAO'26

SOL BRAND
Vestido Love Me Loud - Rosa

RS 448,00

Fonte: Elaborado pela autora a partir de prints dos sites Shop2gether.com.br e OQVestir.com.br, 2025.
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Promocao: A estratégia de divulgagcao da Sol Brand prioriza uma comunicagao visual elegante e com atitude, presente em

suas redes sociais. A marca aposta em editoriais e fotos que enfatizam a estética clean, criando uma identidade visual

consistente. Seus principais canais sao o Instagram, para a maior parte de suas publica¢des, o WhatsApp, para
atendimentos, e o TikTok, para conteudos mais descontraidos e de bastidores.
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Atualmente, as estratégias mais eficazes na divulgagado da marca nas redes sociais tem sido os reels — videos curtos

verticais veiculados no Instagram — e provadores, onde uma modelo experimenta as pegas e mostra os detalhes de forma
bem natural. Dessa forma, a Sol Brand consegue alcancar novos publicos, aumentando sua visibilidade.

Além disso, a marca amplia sua visibilidade por meio de colaboragdes, como as realizadas com a designer Thaise Juriatti,
que resultaram em duas colegdes: a primeira, com pegas mais estruturada em tecidos como cetim e tule, e a segunda, com
pecas mais fluidas, mantendo o cetim e explorando o uso do musseline, como mostrado na llustragao 11.

llustragdo 11: Pecgas das colaboragdes entre Sol Brand e a designer Thaise Juratti.
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Fonte: Desenvolvido pela autora a partir de imagens coletadas do site da Sol Brand, 2025.

Outro aspecto essencial para toda marca, é ter seu publico-alvo bem estabelecido. De acordo com o site e publicacdes da
Sol Brand nas redes sociais, as peg¢as sao idealizadas para mulheres jovens, livres, que amam viver o dia e curtir a noite e que
usam a moda para além da expressao pessoal, mas como uma extensao do seu ser. A mulher Sol Brand gosta de viajar e sente a
necessidade de roupas que transitem da praia até uma festa a noite. A seguir, na llustragao 12, um moodboard que ilustra o publico

ideal para a marca.



llustragdo 12: moodboard de publico-alvo da Sol Brand

OAJe-00ljgNd

Fonte: Desenvolvido pela autora a partir de prints de fashion film e imagens coletadas dos site Pinterest e Sol Brand, 2025

2.3 Comunicacgao atual da marca
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A Sol Brand utiliza como principal canal de comunicagao o Instagram, onde compartilha fotos profissionais, postagens de
clientes e influenciadoras, videos curtos e imagens de “respiro”, que ndo necessariamente focam no produto, mas agregam ao
universo da marca. Sua linguagem visual é sensivel e elegante e constréi uma atmosfera sofisticada.

As postagens variam entre imagens de editorial, amadoras, detalhes dos tecidos, inspiragdes de styling — formas de compor

as pecgas, com acessorios e bolsas, tradugdo nossa — e momentos do cotidiano, sempre mantendo a coeréncia com os valores e
a estética minimalista da Sol Brand, como pode ser observado na llustragéo 13.

llustragédo 13: Feed do Instagram da Sol Brand.



Fonte: print do Instagram da Sol Brand, 2025
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Além das fotos mais produzidas, com modelos e cenarios marcantes, a marca também utiliza com frequéncia postagens em
still como recurso para apresentar diferentes formas de combinacéo das pecas da Sol Brand. Esse formato é relevante por oferecer
inspiracdes de looks completos, facilitando a visualizagdo da consumidora e ajudando-a a se imaginar vestindo a pega, como visto

na llustracao 14.

llustracao 14: Formas distintas de dar destaque a mesma pega: Editorial X still com ideia de styling.
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Fonte: Elaborado pela autora a partir de fotos coletadas do Instagram da Sol Brand, 2025.

Uma marca registrada das fotos publicadas pela Sol Brand é a presenga de elementos da natureza, como as praias, o mar,
as pedras e o céu. As fotos em plano aberto fazem com que o cenario, por mais bonito que seja, fique em segundo plano,

complementando perfeitamente a pegca em destaque, como mostrado na llustragao 15.

llustragdo 15: Editorial com estética natural, onde o foco & nas cores, textura, movimento e brilho do vestido.



35

Fonte: Desenvolvido pela autora a partir de imagens coletadas do Instagram da Sol Brand, 2025.

A Sol Brand constréi uma comunidade em que a cliente ndo busca comprar s6 o produto, e sim o lifestyle traduzido pela
marca. Sua comunicagao atual reforca valores como autenticidade, liberdade, feminilidade e ousadia. Embora consistente e fiel ao
DNA da marca, ainda ha espacgo para expandir esse universo por meio de novos formatos visuais e narrativos que possam explorar

de maneira mais profunda a esséncia e os desejos de sua consumidora.
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Nesse sentido, sera realizada a seguir uma breve analise de um fashion film ja produzido pela marca, de forma a compreender

como esse recurso tem sido utilizado até agora em sua comunicagéo.
2.3.1 Fashion film

A Sol Brand publica com frequéncia conteudos em video, mas sua maioria ndo entra na categoria de fashion film por conta
de sua curta duragao. Um fashion film costuma variar entre 30 segundo e 20 minutos, e grande parte dos videos encontrados nas
redes sociais da marca apresentam no maximo 20 segundos.

O video que apresenta a colecao Primavera/Verao 2025 foi selecionado como estudo de caso, assim comparando o que a
marca ja executa, em termos de cinematografia, com inspira¢des de filmes produzidos por outras marcas de moda que tenham uma
comunicagao compativel com a da Sol Brand.

O titulo da producéo é Blue Veil SS25, tem pouco mais de um minuto de duragao e esta disponivel no Instagram da marca.
Tem como inspiragao a vastidao e enigma do mar. O cenario varia entre cenas de natureza, com mar e céu em destaque, e takes
ambientados dentro de uma casa com arquitetura moderna, explorando locais como a varanda, area da piscina e corredores.
Abaixo, na llustracédo 16, esta presente um storyboard simplificado da produgdo — sequéncia de imagens que ajuda a estruturar

uma producgao cinematografica, tradugao nossa.
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llustragdo 16: Storyboard do fashion film Blue Veil da Sol Brand.

SOL BRAND

Fonte: Elaborado pela autora a partir de imagens coletadas do fashion film da Sol Brand, disponivel no Instagram da marca
(https://www.instagram.com/reel/DAULIUISLDk/?igsh=Y3psZzY3aXBrdm50) , 2025.



https://www.instagram.com/reel/DAULluiSLDk/?igsh=Y3psZzY3aXBrdm5o
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No filme, a modelo aparece com dois looks: o primeiro, combinando um vestido longo estampado e um lengo de mesma
estampa enrolado na cabecga; e o segundo, um conjunto monocromatico vermelho, que apresenta uma camisa de botdo, uma saia
estilo pared transpassada e um lenco com aplicagao de flores de tecido enrolado na cabeca. As principais cores observadas no
video sao o branco e o azul, presentes nas cenas externas e na estampa do /look 1, mas também em destaque estao o cinza, visto
nas paredes e chao da casa, marrom, presente na arquitetura da casa e vermelho, como no /look 2. O video tem um teor dramatico

e forte, com tonalidade fria e trilha sonora de épera.
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3 Fashion film em marcas

Nesse capitulo, sera abordado brevemente a importancia do fashion film para a comunicacdo de marcas de moda, assim
como o levantamento de elementos indispensaveis para uma producédo audiovisual bem-sucedida, como a presenca de um
contexto, cenografia, recursos de audio (musica ou sons) e edic¢ao.

Ap06s a introducéo dos conceitos de forma tedrica, se inicia a analise de fashion films de marcas que se conectem com a Sol
Brand e tenham experiéncia no uso da cinematografia na promogédo de seus produtos. Nessa etapa, buscamos referéncias,

principalmente visuais, que tenham o potencial de enriquecer o projeto final.

3.1 Elementos de comunicagao no fashion film

Um fashion film € um video de moda de curta duragao que utiliza recursos cinematograficos, como roteiro, fotografia e edigéo,
para apresentar a estética, os conceitos e as ideias de uma marca ou colegao. Além disso, € uma ferramenta de comunicagao com
grande potencial dentro do mercado de moda. Através dele, conseguimos contar uma histéria e guiar o publico através de uma
experiéncia conceitual e sensorial.

Conforme Bordwell; Thompson (2013 apud Silva; Neves, 2021, p. 248), a arte cinematografica € desenvolvida por dois
elementos basicos: o estilo e a forma. O estilo inclui os aspectos praticos, como a montagem, cinematografia, cenarios e trilha
sonora. Ja a forma se refere ao produto final, apds a juncao de todos os processos realizados na execuc¢ao do projeto.

Os principais elementos presentes em qualquer producédo cinematografica, incluindo o fashion film, sao: narrativa, visual,

cenografia, som, ritmo e edig¢ao.
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A narrativa é o que guia toda a producéo e da contexto a producédo. Uma boa narrativa pode contar uma historia, mas também
pode ter carater conceitual, o importante € provocar no espectador um sentimento, transformando as roupas em algo mais
significativo. E a partir da narrativa que todos os outros elementos serdo definidos.

O visual é a combinagao de todos os aspectos estéticos do video, como a iluminagao, fotografia e planos de filmagem. A
estética visual ajuda a definir a atmosfera do filme e o que vai ser assistido.

A cenografia é composta pelo cenario e por todos os objetos que estdo em cena. A escolha do cenario € uma das etapas
mais importantes do fashion film, ela representa a maior parte da tela, entdo é imprescindivel que se encaixe com o conceito do
filme e com os produtos que serdo destacados.

O som, além de tratar da trilha sonora, também é responsavel por efeitos sonoros, que, dependendo da produgao, tem carater
essencial para incorporar a atmosfera que esta sendo criada. O som trabalha juntamente com a imagem para criar uma experiéncia
imersiva.

Por fim, o ritmo e edi¢gao sédo responsaveis por controlar o fluxo do video. A forma como as cenas sao cortadas, a velocidade

das transi¢des e a duragao dos planos vai definir se o filme sera mais lento, acelerado ou dinamico.
3.2 Estudo de caso: Cult Gaia

A Cult Gaia € uma marca de moda feminina que ganhou destaque por seu forte conceito e identidade visual: A marca explora
narrativas visuais que misturam natureza e o mistico, tendo como conceito principal o culto ao sagrado feminino.

Fundada em 2012 pela designer Jasmin Larian, a marca teve seu inicio no segmento de acessorios, e hoje expandiu seu
portfélio incluindo roupas prét-a-porter — prontas para vestir e confeccionadas em tamanhos padronizados, tradugédo nossa —,
vestidos de festa, bolsas, sapatos e até fragrancias. A Cult Gaia ganhou muita atengao nas redes sociais inicialmente por conta de

suas bolsas que misturam moda, arte e arquitetura, criando um produto unico e com foco em qualidade. Abaixo, na llustracao 17,
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esta exposto um moodboard — conjunto de fotos que serve para contextualizar e ilustrar um assunto especifico, tradugdo nossa —

que representa o DNA da Cult Gaia.



llustragdo 17: Moodboard da identidade visual da marca Cult Gaia.
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Fonte: Elaborada pela autora, a partir de fotos coletadas do Instagram da marca, 2025.
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A analise da Cult Gaia é relevante para o fashion film da Sol Brand porque ambas compartilham pontos de convergéncia em
sua identidade: a valorizagao do design autoral, a identidade forte e a busca por uma estética marcante que va além da marca e se

torne um lifestyle.

O fashion film selecionado para analise foi da colegao Resort 2023.

O video tem duracéo de pouco mais de um minuto e traduz uma narrativa serena, feminina e conectada com a natureza.
No filme, é possivel observar uma cinematografia limpa e minimalista, mas com presenca de elementos impactantes, como as
formagdes rochosas e o cenario desértico. Ainda na cenografia, foram utilizados painéis retangulares coloridos em meio as
paisagens naturais, o que enriquece ainda mais o projeto por trazer um toque de modernidade a um cenario tradicional, criando
uma estética unica.

A musica se inicia como uma melodia lenta e tranquila, mas vai evoluindo para batidas mais rapidas.

As pecas em destaque nesse video sdo, em sua maioria, roupas fluidas, com cores vibrantes e recortes ou aplicagdes que
trazem um diferencial.

Abaixo, na llustragédo 18, segue o storyboard do filme.
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llustracao 18: Storyboard do fashion film de Resort 2023 da Cult Gaia.

(-ullzgnin

Fonte: Elaborado pela autora a partir de prints do fashion film, disponivel no site Vimeo (https://vimeo.com/771618130) , 2025.



https://vimeo.com/771618130
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Uma caracteristica visual muito forte nesse projeto foi o uso das cores sélidas e vibrantes nos tecidos e painéis, trazendo
contraste entre o visual escuro, cheio de montanhas e pedras, e 0 elemento de destaque: as roupas. Abaixo, na llustragao 19,
estdo algumas imagens do ensaio fotografico assinado por Adrien Toubiana para complementar o material visual do Resort 2023
da Cult Gaia.

llustragdo 19: Ensaio fotografico atrelado ao fashion film.

Fonte: Elaborado pela autora a partir das fotografias de Adrien Toubiana, 2025.
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Com direcao criativa de Olivier Leone, o fashion film tem um carater envolvente e profundo. Abaixo, na llustragdo 20, uma

fotografia que representa sua estética.

llustracdo 20: Ensaio fotografico atrelado ao fashion film.
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Fonte: Foto por Adrien Toubiana.
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Alguns elementos observados no filme se tornam inspiragdo para a execugao do fashion film para a Sol Brand. Elementos
estes como a ambientagdo natural, com cenarios deslumbrantes que ajudam a compor as pegas, a filmagem com planos bem
abertos, o vento soprando as roupas e criando um movimento com os tecidos no ar, as cores vibrantes e a narrativa que contempla

feminilidade e liberdade.

3.3 Estudo de caso: Cos

A COS é uma marca escandinava, parte do grupo H&M, que opera de forma independente desde sua fundagédo em 2007.

Seu posicionamento de mercado € marcado pelo minimalismo, traduzido em pecas basicas, de corte preciso e proporgdes
volumosas que transmitem elegancia e atemporalidade.

Um dos valores da marca € o compromisso que assume com confeccionar pegas com alta durabilidade, qualidade e inovagao,
através do uso de materiais organicos e reciclados. Além disso, a marca fortalece sua identidade através de colabora¢gdes com

arquitetos, artistas e designers. Abaixo, na llustragao 21, é possivel ver um moodboard que expressa a esséncia da Cos.



llustragdo 21: Moodboard da identidade visual da marca Cos.
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Fonte: Elaborado pela autora a partir de imagens coletadas do Instagram da Cos.

Analisar a Cos é relevante para o desenvolvimento do fashion film da Sol Brand por conta dos pontos de convergéncia

estéticos, a marca traz elementos de linguagem visual que podem servir de inspiragdo para o projeto.

O fashion film selecionado para analise foi da colegcdo Summer 2024.

Com pouco menos de um minuto de duracéao, o fashion film que ilustra a cole¢ao de Verdo 2024 da Cos traduz uma narrativa
que destaca o luxo cotidiano, onde a sofisticagao esta presente em todo o material, mas de forma natural e harménica.

Os cenarios apresentam uma estética limpa com bastante iluminagao natural, o que valoriza os tecidos e formatos das pecas.
O ambiente principal € uma mansdo ampla, com muitas varandas e areas externas com arquitetura classica e decoracao
minimalista, de forma a nao tirar destaque da peca e complementa-la naturalmente. Além disso, o azul e o branco sao as cores
predominantes nesse filme, por das roupas, cor da casa e das diversas cenas em que 0 mar aparece.

A melodia com ritmo de desfile da ao fashion film um astral mais leve, o que traz o toque descontraido ideal para a producéo.

Abaixo, na llustracéo 22, segue o storyboard do filme.
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llustracao 22: Storyboard do fashion film de Verao 2024 da Cos
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https://www.youtube.com/watch?v=tjJK0tErdE8&list=LL
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Dirigido por Andrew Knappett, o fashion film reflete elegancia e classe, mas de uma forma espontanea e descontraida, com
muitos cortes rapidos e diferentes ambientes, o que traz dinamismo para o video. Abaixo, na llustragao 23, € possivel observar

algumas fotos produzidas juntamente com o fashion film, pela fotografa Robin Galiegue.

llustragédo 23: Ensaio fotografico atrelado ao fashion film.

Fonte: Elaborado pela autora a partir de fotos de Robin Galiegue.
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Através dos fashion films estudados, € possivel coletar referéncias visuais e conceituais, determinando que componentes
podem ser repensados e reutilizados para um projeto para a Sol Brand. Um elemento inspirador que serve como contexto inicial
para o filme da marca seria 0 minimalismo poético como narrativa visual. A estética clean e moderna do filme da Cos pode
equilibrar a sensualidade e sofisticagdo em um projeto para a Sol Brand, assim como a esséncia vibrante e natural do filme da Cult

Gaia pode inspirar o conceito e alguns visuais do fashion film a ser produzido.



Abaixo, na Tabela 1, é possivel comparar diferentes aspectos visuais dos fashion films analisados e determinar quais
serviriam de inspiracéo para a produgao autoral Occasus Solis.

Tabela 1: Inspiragao para o fashion film autoral Occasus Solis

“Blue Veil”
Sol Brand

“Resort 2023”
Cult Gaia

“Summer 2024”
COS

“Occasus Solis”
Manoela
Pierucci

Locacéo interna

X

X

Locacéao
externa

X

Elementos
naturais

Detalhes dos
tecidos

Plano fechado
no rosto da
modelo

X| X| X| X| X

X X| X| X

Takes em
camera digital
(efeito vintage)

Multiplos
modelos

Presenca de
estampas

Cores vibrantes

X

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.
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A partir da analise dos aspectos visuais e conceituais mais relevantes para a proposta da marca, iniciamos a etapa de preé-

projeto do fashion film para a Sol Brand.
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4 Desenvolvimento do fashion film para Sol Brand

Para que o desenvolvimento de um projeto como um fashion film seja bem-sucedido, € essencial que cada etapa do processo
seja planejada e executada de forma fiel. Desta forma, as agdes de preparagao do fashion film sao categorizadas entre pré-
producao, producado e pos-producao, o que facilita o autor a seguir uma ordem de desenvolvimento do projeto, e simplifica a
compreensao para o leitor.

O processo criativo foi conduzido com base nos principios do Design Thinking, metodologia que orienta o desenvolvimento
de projetos a partir da empatia, da experimentacédo e da busca por solugdes inovadoras centradas no usuario. Essa abordagem
permitiu compreender de forma mais profunda o publico e a identidade da marca Sol Brand, conduzindo as decisdes criativas e

estéticas em cada etapa do fashion film.

Durante a pré-producéao, aplicaram-se as etapas de empatia e definicdo, nas quais foram levantadas referéncias visuais,
estudada a esséncia da marca e identificadas as sensacgdes e valores que o filme deveria transmitir. A ideagao ocorreu no momento
de elaboragao do conceito, roteiro e storyboard, quando diferentes possibilidades foram exploradas para construir uma narrativa
coerente com a proposta da marca. Na produgdo, houve uma fase de experimentacao pratica, testando enquadramentos,
iluminagdo e movimento de camera, alinhada a etapa de prototipagem. Por fim, a pds-produgcao corresponde a etapa de teste e

refinamento, na qual o material gravado foi editado e ajustado até atingir o resultado desejado.

Assim, o Design Thinking foi aplicado como uma ferramenta de apoio ao processo criativo e metodolégico, auxiliando na
construgao de um resultado final mais coeso e significativo, que reflete tanto os valores da marca quanto os objetivos do projeto. A
seguir, na llustracao 24, € possivel observar um esquema que explica o método Desing Thinking.



llustracdo 24: Desing Thinking esquematizado.

PROCESSO DE DESIGN THINKING

1- 2- 3- 5- 6-
EMPATIA  DEFINIR IDEAR PROTOTIPAR IMPLEMENTAR

® ©

COMPREENDER EXPLORAR REALIZAR

Fonte: Flow Up, 2023.
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Neste capitulo, sera relatado todo o processo de execugao do fashion film, comegando com a pré-producao, que € tudo que

se planeja antes do dia de gravagéo, seguindo para a produgéo e pés-producéo.
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4.1 Pré-producgédo: Definicdo do conceito e narrativa

Para um projeto criativo, como a produgdo de um fashion film, € necessario que a primeira etapa seja conceitual,
especificamente a criacdo de um tema, uma narrativa e a definicao de qual mensagem seu filme ira transparecer para o espectador.

No caso do projeto atual, a ideia é transmitir o conceito da marca, de pegas versateis que “caminham da praia até as noites
quentes” e fazer disso um tema que retrata principalmente a energia da mulher Sol Brand. Pensando nisso, a inspiragao principal
do fashion film é o pér-do-sol na praia, considerando que € o momento do dia que define perfeitamente o ponto de encontro entre
o dia e a noite, reforcando a esséncia da marca.

A partir dessa ideia, é desenvolvido o conceito do projeto de forma mais aprofundada. O fashion film leva o nome de Occasus
Solis — “pbr-do-sol” em latim — e a motivagao dele é transmitir o pér-do-sol como mais que uma hora do dia, mas como um estado
de espirito, 0 momento em que o calor do dia ainda esta presente na pele, mas a atmosfera em volta comecga a se transformair,
simbolizando que algo novo esta a caminho. Esse momento é representado pela modelo, que identifica a mulher que consome a
marca, vivendo essa transicado com naturalidade, confianca e leveza.

A forma de simbolizar o p6r-do-sol no fashion film é através do figurino, que traz as cores da praia enquanto o sol se pde,
com todas as suas nuances, passando pelo azul, laranja e vermelho do céu, e em seguida voltando ao azul do mar e ao branco da

espuma das ondas. Abaixo, na llustracdo 25, segue a paleta de cores das pecas apresentadas no filme, em cédigo Pantone.
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llustracdo 25: Paleta de cores da colecdo apresentada no fashion film, em cédigo Pantone.

PANTONE’
Reflex Blue C 18-1662 TCX 11-0104 TPG
Flame Scarlet Vanilla lce

Fonte: Elaborado pela autora a partir do site Pantone, 2025.

Para isso, foram selecionados quatro /ooks que simbolizam o por-do-sol, visto da praia.

4.1.1. Figurino

Para a etapa de definigdo de figurino, foi realizada uma pesquisa imersiva no site da Sol Brand para coletar ideias e looks
compativeis com a narrativa inicial. Inicialmente, a ideia era buscar looks diversos que, ainda dentro do conceito, representassem
a esséncia da marca e explorassem a variedade de pecgas de seu catalogo.

O fashion film é centralizado em uma unica modelo, que aparece no trabalho como a persona da marca, assim, para manter

o carater dinamico da producao, foi definido que o projeto apresentaria aproximadamente quatro /ooks.
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Dentre eles, a primeira pega a ser utilizada ja era de acervo proprio da autora: Um vestido vermelho em tule, com detalhes
como drapeados nas laterais, ombro unico, assimetria na barra da saia e alga longa para ser estilizada como uma longa echarpe
ao redor do pescocgo. O vestido sintetiza diversos aspectos-chave do estilo da marca, como a cor vibrante, o estilo sensual e a

versatilidade da peca. Abaixo, na llustragcéo 26, a peca no corpo:

llustragéo 26: autora vestido Vestido Faixa Assimétrico da Sol Brand.
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Fonte: Arquivo pessoal da autora, 2024.

Apos a pesquisa, foram selecionadas cinco pegas que se encaixavam com o tema, porém, incluindo pecas reservas, o0 que
amplia a gama de possibilidades, em relagdo a disponibilidade das peg¢as nos tamanhos e cores corretas. A seguir, na llustragao

27, a ideia inicial para o figurino.

llustragdo 27: Primeira opgao de figurino para fashion film Occasus Solis.



Fonte: Desenvolvido pela autora, utilizando imagens coletadas das redes sociais da Sol Brand, 2025.

61



62

Em seguida, entrei em contato com a marca para verificar a disponibilidade da marca de ceder entre dois e trés looks para
compor o0 acervo necessario para a producgao. A proposta feita a marca foi de uma permuta, onde as pecas seriam disponibilizadas
em troca de producgao de conteudo, indo além do fashion film, e incluindo postagens nas redes sociais da autora, que trabalha como
influenciadora digital no nicho de moda. Infelizmente, a permuta nao foi realizada ou negociada por conta do cronograma da marca,
que nao estava trabalhando com qualquer tipo de parceria no momento.

A partir disso, as pecgas escolhidas foram reunidas através de acervo pessoal: parte da autora e parte da estudante de Design
de Moda Giovanna Martino. Dentre esses looks, apenas um leva o design da Sol Brand — o vestido vermelho. Os looks restantes
pertencem as marcas Kandy — conjunto azul royal — e Salar — vestidos off-white e laranja estampado.

Para ilustrar as pecas, foi utilizada a inteligéncia artificial Gemini na criagdo dos croquis. As ilustragdes foram geradas através
do envio de fotos das pegas, uma breve descricdo de seu caimento e uma imagem de croqui para ser usado como base. Em
seqguida, foi utilizado o prompt — comando para a inteligéncia artificial, tradu¢do nossa — “gerar croquis que ilustrem os quatro
looks”.

A sequir, na llustragao 28, estdo os croquis dos looks definidos para compor o fashion film Occasus Solis:



llustracdo 28: Croquis dos looks apresentados no fashion film.

:
Y| W,

Fonte: Elaborado pela autora, com auxilio da inteligéncia artificial Gemini, 2025.
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4.1.2. Roteiro, planos cinematograficos e storyboard

Segundo Lima e Melo (2021), o roteiro € um guia para o diretor e a versao escrita de um espetaculo audiovisual, e é através
dele que se inicia o processo criativo e se desenvolve o projeto.

Assim, se inicia o desenvolvimento de roteiro de Occasus Solis.

O fashion film se inicia com uma cena externa na piscina, utilizando a agua como elemento visual introdutério que remete
identidade visual da Sol Brand, por conta do tom azul escuro, também utilizado em seu logotipo. Em seguida, a narrativa apresenta
os primeiros closes da modelo usando o /look 1, em azul, em uma ambientacdo externa com iluminacdo natural. Esses
enquadramentos alternam entre detalhes da agua, do ambiente e planos mais amplos que destacam a fluidez da peca e a figura
da modelo que representa a marca.

Em seguida, o filme faz uma transicao para o ambiente interno, onde é apresentado o look 2, em tom off-white. Os planos
variam entre closes e detalhes da peca, reforgando textura, movimento e a estética leve e sofisticada da marca. A cena seguinte
apresenta a mesma pega, porém destacada junto com as plantas na parte externa da locagao.

Seguindo para o look 3, em tons de amarelo, laranja e rosa, trazendo de volta o cenario externo em um plano geral da
modelo, com inclusdo de takes de detalhes gravados na area interna. A variedade de planos explora a versatilidade das pegas
dentro de diferentes ambientes.

Na etapa final, € apresentado o look 4, em vermelho, apresentado um plano médio gravado em ambiente externo. Em
seguida, a narrativa alterna entre variacbes de planos que evidenciam a leveza e cor do figurino, mantendo a estética vibrante e

jovem do projeto.
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A partir do roteiro, € desenvolvida uma descrigao técnica de cada cena, com o intuito de organizar ideias e a duragao do

externo) e figurino usado.

Tabela 2: Descrigao técnica do fashion film.

filme. Abaixo, na Tabela 2, a ficha técnica de Occasus Solis dividida em descrigdo das cenas, duragao, tipo de cenario (interno ou

DESCRICAO TIPO DE CENARIO FIGURINO
TEMPO
Os ads Piscina Externo -
05s a 11s Closes modelo — Look 1 Externo Look 1 — Azul
11sa12s Detalhe — agua Externo -
12s a 14s Detalhe + modelo Externo Look 1
14s a 19s Plano geral + modelo Externo Look 1
20s a 27s Closes modelo — Look 2 Interno Look 2 - Off-white
27s a 32s Detalhe + modelo Interno Look 2
33s a43s Variagao de planos + modelo Interno e externo Look 2
44s a 46s Plano geral + modelo — Look 3 Externo Look 3 — Laranja
46s a 50s Closes modelo Interno Look 3
50s a 54s Detalhe + modelo Interno Look 3
55s a 1min 3s Variagao de planos + modelo Interno Look 3
1min 4s a 1min 6s Plano médio + modelo — Look 4 Externo Look 4 — Vermelho
1min 7s a 1min 12s Variag&o de planos + modelo Externo Look 4
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Tmin 13sa 1 min 17s

Closes modelo

Externo

Look 4

1min 18s

Modelo saindo de cena Externo

Look 4

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

Essa etapa organizacional é ideal para o planejamento dos detalhes do fashion film, como o estudo dos planos

cinematograficos, para o desenvolvimento de um storyboard completo.

Os planos cinematograficos, como estudados nas aulas de Projeto de Comunicag¢ao de Produtos e Servigos de Moda

ministradas pelas professoras Rosa Lucia de Almeida Silva e Diva Lucia Vieira Costa, sdo elementos muito importantes da

linguagem do filme, pois define o que sera mostrado e de que forma. Os planos direcionam o olhar do publico, colocando e tirando

o destaque dos personagens, elementos ou cenarios, de forma a fortalecer a narrativa desenvolvida no roteiro.

Desta forma, € possivel explorar alguns dos principais planos utilizados na cinematografia.

Planos abertos:

¢ Grande plano geral: Enquadramento amplo responsavel por dar dimensao ao cenario, muito usado em transicées entre

cenas;

¢ Plano geral: Mostra o ambiente completo, mas com mais detalhes e com o corpo inteiro da modelo enquadrado.
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Planos médios:

¢ Plano americano: Enquadra a modelo dos joelhos para cima;

¢ Plano médio: Enquadra a modelo da cintura para cima, equilibrando o foco entre personagem e ambiente.

Planos fechados:

e Close-Up ou primeiro plano: Enquadra apenas o rosto da modelo, muito usado para transmitir emocdes;

o Detalhe: Foco total em um elemento, como um objeto, tecido, sapato, ou alguma parte do corpo da modelo, como a boca.

Abaixo, na llustragéo 29, estdo algumas referéncias visuais que exemplificam cada um desses planos:



llustragdo 29: Exemplos visuais dos planos cinematograficos estudados.
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NO AUDIOVISUAL E CINEMA

ABERTOS

CRANDE PLANO CERAL PLANO CERAL

PLANO AMERICANO PLANO MEDIO

|
£8

'

FECHADOS

Fonte: Qu4rto Studio, 2021.

Partindo para o storyboard, € nessa etapa que é possivel visualizar a ideia do fashion film. O storyboard é uma ferramenta

utilizada para potencializar o roteiro e a narrativa, e organizar todos os elementos e cenarios.
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O modelo do storyboard € composto por uma sequéncia de imagem, onde cada uma representa um take, seguindo uma
ordem linear. Além disso, na legenda de cada imagem esta indicado seu plano de enquadramento. Abaixo, na llustragdo 30, o

storyboard de inspiragcéo do fashion film Occasus Solis.

llustragdo 30: Storyboard do fashion film Occasus Solis
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comunicacao paraa
marca Sol Brand

GPG  Grande plano geral

Créditos PG Plano geral

A Americano

Equipe, direcao ¢ M Médio
musica C Close—Up

D Detalhe

Fonte: Elaborado pela autora, a partir de arquivo pessoal e prints de videos das marcas Cos e Gucci, 2025.

4.1.3. Locacao
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A realizagao do fashion film exige planejamento antecipado, para que todas as entregas do Trabalho de Conclusdo de Curso
sejam feitas no prazo. O planejamento de datas do pré-projeto se da inicio na busca por possiveis locais de gravagéo.

Aideia inicial do fashion film seria a gravagao acontecer em ambiente externo, porém, apos auxilio da orientadora do projeto,
professora Rosanna Naccarato, chegamos a conclusado de que uma producéo interna seria o ideal, por garantir mais conforto para
toda a equipe. Assim, se inicia a busca de diarias de casas através do site Airbnb. Os pré-requisitos para a escolha do local seriam
a presenca de area externa ampla, com plantas, piscina e uma variedade de cenarios, para trazer dinamismo ao fashion film.

A locacéo utilizada foi uma casa de condominio no ltanhanga, bairro da Zona Oeste do Rio de Janeiro. O anfitrido do espaco,
Tiago, faz as reservas da casa por quarto, e ndo por espaco inteiro, entao, foi realizado um aluguel parcial da casa, onde a casa de
hospedes era privativa e exclusiva para a reserva da autora, mas toda a area externa e algumas areas internas da casa principal
— sala, cozinha, corredores e banheiro — eram areas comuns de todos os hdspedes. Para evitar que o fluxo de hdspedes fosse
muito grande, a reserva foi realizada para os dias 7 e 8 de outubro — terca e quarta — onde no primeiro dia seria realizada a
montagem do acervo, e no segundo dia pela manha seria realizada a gravacao. A seguir, na ilustracdo 31, imagens da locagao

evidenciando cenarios presentes no fashion film.

llustragao 31: Moodboard de cenarios da locagao utilizados na gravagéo.



Fonte: Desenvolvido pela autora, 2025.
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4.2 Producao

A producao é a etapa em que todo o material necessario € filmado. Nela, o roteiro vai ganhando vida e as cenas previstas
no storyboard sao capturadas. Neste momento, toda a experiéncia de flmagem sera descrita, explorando a produgdo de moda,

com a beleza e styling, o making-of — processo por tras das cameras, tradugao nossa — e o cronograma dos dias de producgao.

4.2.1. Beleza e styling

Para essa etapa, foi realizada uma pesquisa de referéncias onde a fonte principal foram as fotos da propria modelo
evidenciada no fashion film.

A beleza é sutil, com efeito natural e pele bronzeada e iluminada, trazendo nela o calor da Sol Brand. Para o cabelo, foram
determinados dois penteados: o cabelo solto com bastante volume, para os looks 1 e 2; e um coque alto e elegante com uma mecha
de franja contornando o rosto da modelo, este penteado foi pensado para compor os looks 3 e 4.

A escolha da Julia, modelo, como autorreferéncia para a beleza também foi pensada para simplificar a producéo, ja que a
propria modelo também assina sua maquiagem e cabelo. A seguir, na llustragdo 32, o moodboard de inspiragdo da beleza do

fashion film.

llustragdo 32: Moodboard de inspiracéo de cabelo e maquiagem.



Fonte: Desenvolvido pela autora, com imagens coletadas do Instagram da modelo (@junasciment_), 2025.
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Para o styling, a ideia era fazer uma composi¢ao que elevasse o look, mas sem tirar o foco das roupas. Os acessorios eram
todos dourados, para enfatizar a qualidade solar da marca. Nos pés, sandalias com salto, dando continuidade ao estilo resortwear
elegante visto na Sol Brand. Abaixo, na llustragdo 33, segue o moodboard de inspiragao de styling.

llustragdo 33: Moodboard de styling para o fashion film.

Fonte: Desenvolvido pela autora, através de imagens coletadas do site Pinterest e de e-commerces, 2025.
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Apods definir as pecgas, beleza e styling das pegas de Occasus Solis, chega o momento de produzir as fichas de cada look, o
que otimiza tempo nos momentos de prova e trocas de roupa no meio da gravagao. A seguir, na llustracdo 34, o styling completo

de cada look, contando com croqui, imagens de cabelo e maquiagem e 0s acessorios e sapatos finais.
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llustracao 34: Looks finais e styling
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Fonte: Desenvolvido pela autora, 2025.
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4.2.2. Equipe e orgamento

A equipe responsavel pela execugao do fashion film foi composta por trés profissionais. Abaixo, na llustragdo 35, segue a

ficha técnica das funcdes exercidas:

llustragdo 35: Créditos.

Julia Nascimento Eduardo de Paulla Manoela Pierucci

Modelo Captacao Direcao de arte
Beleza Edicao Direcao criativa
Fotografia Fotografia
Producao
Styling
Roteiro

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.
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Para que o fashion film fosse possivel, foi necessario um orgamento para contratagdes, locagao e catering — alimentagao
da equipe, traducdo nossa. Em relagdo ao restante dos elementos, ndo houve gastos extras com figurinos e acessorios, por serem
itens de acervo pessoal, ou de maquiador e cabeleireiro, por conta de o valor estar incluso na diaria da modelo, responsavel pelo

préprio beauty. Abaixo, na Tabela 3, segue o valor total para a produgao do filme:

Tabela 3: Orgamento.

R$ 342,40
Diaria da locagao
Diaria videomaker + edi¢do R$ 1200
Diaria modelo R$ 700
Catering R$ 180
TOTAL R$ 2422,40

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

4.2.3. Gravagao

O processo de gravagao se inicia no dia 7 de outubro, ao realizar o check-in na locagédo. Ao chegar na casa, foi feita uma
visita completa de todas as areas comuns para que, a partir disso, fossem definidos os cenarios que estariam presentes no filme e
quais looks seriam gravados em cada cenario. Em seguida, foi realizada uma produgao fotografica simples desses espacos, para

uso nos moodboards do projeto.
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ApOs essa etapa, se inicia a montagem do acervo. As quatro pecgas principais foram estendidas em cabides e separadas de
acordo com a ordem de uso e o0s acessorios foram expostos juntamente com seus respectivos looks. Além das pecas ja definidas,
também foram selecionados acessoérios extra para o acervo, com uso opcional. Também foram separados itens para auxiliar no
caimento e conforto da modelo com a pega, como protetores de seios, fita dupla-face prépria para decotes, alfinetes de seguranga

e grampos de papelaria. A seguir, na llustracdo 36, a disposicdo do acervo.

llustragéao 36: Acervo.

Acervo de
acessorios
extra

Looks definidos com
seus respectivos
acessorios e
underwear
Ferramentas para styling:

fita dupla-face, alfinetes,
protetor de seiose |
pregadores

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2025.
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Apos a montagem, foi realizada uma reuniao de alinhamento criativo com o Eduardo, profissional responsavel pela captacao
e edicao do fashion film.

Considerando que o inicio das gravagdes seria as 7 da manha, e o bairro onde fica localizada a casa nao tem facil acesso
através de transporte publico, a equipe foi convidada para dormir na locag&o na noite anterior a gravacgéao, para assim garantir mais
conforto e otimizar tempo. A modelo ndo p6éde comparecer anteriormente, mas combinou a chegada por volta das 06:30h, chegando
ao set com a maquiagem ja pronta.

Iniciando o dia de gravagéo, o café da manha foi servido a equipe por volta das 06:50h, seguindo para a prova de roupa da
modelo. As filmagens tiveram inicio as 07:30h e se estenderam até as 11:45h, com trés trocas de look e uma troca de penteado
neste meio tempo.

No dia da gravacgao, o tempo estava frio e chuvoso durante toda a manh3, entéo foi necessario uso de guarda-chuva, toalhas
e sacolas plasticas para proteger a modelo, as pegas e os equipamentos de captagdo. Por conta da chuva, muitos takes foram
gravados na parte de dentro da casa, que tem uma arquitetura marcante e elegante, se mantendo fiel a proposta do video. A seguir,

na llustragao 37, é possivel observar um moodboard do making-of da producao.



llustragdo 37: Making-of Occasus Solis.

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2025.

Abaixo, na Tabela 4, segue o cronograma completo de produgao:
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Tabela 4: Cronograma

Horario Atividade
Data
07/08/2025 14h Check-in na locacao
07/08/2025 | 14:30h Reconhecimento e producgao fotografica do local para desenvolvimento de moodboard e storyboard
07/08/2025 15h Definicdo dos cenarios do fashion film
07/08/2025 16h Montagem e organizagéo do acervo
07/08/2025 | 19:40h Chegada do videomaker
07/08/2025 20h Reunido de alinhamento criativo
07/08/2025 21h Jantar
08/08/2025 | 06:45h Chegada da modelo
08/08/2025 | 06:50h Café da manha
08/08/2025 | 07:10h Prova de roupa
08/08/2025 | 07:30h Inicio das filmagens
08/08/2025 | 08:20h 12 troca de look
08/08/2025 | 09:30h 22 troca de look + troca de penteado
08/08/2025 11h 32 troca de look
08/08/2025 | 11:45h
Fim das filmagens + lanche
08/08/2025 12h Desprodugao da modelo + desmontagem
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Fonte: Desenvolvido pela autora, 2025.

Ao fim da filmagem, é realizada a desprodugéo da modelo, o lanche e a desmontagem do acervo. Nesse momento, se inicia

a etapa de pos-producéo.

4.3 Finalizagao e pds-producao

Apo6s desmontar o acervo e guardar todas as pecas, é realizado o check-out e separagao de lavagem de todas as pecas

utilizadas no fashion film para fazer a devolucéo a seus respectivos arquivos pessoais.

Assim, termina a etapa de producgéao e se inicia a fase final de elaboragao do projeto: a edicao.

4.3.1. Edicao e veiculagao

A edicdo € o momento em que se da personalidade a um video, trazendo através de cortes, trilhas sonoras e efeitos especiais
a intencao por tras do filme. Ao editar um video e explorar as ferramentas disponiveis, as possibilidades sao infinitas.

Para o fashion film Occasus Solis, tanto a flmagem quanto a edicdo foram assinadas por Eduardo de Paulla. Abaixo, na
Tabela 5, esta a ficha técnica completa da producao, onde é possivel encontrar informacdes como a diregao, producdo, elenco,

minutagem do filme, tema, detalhes da edi¢do e sinopse:



Titulo da obra

Género

Duracéao

Ano de produgao
Pais de origem
Direcao

Styling

Producgao
Roteiro
Montagem
Direcao de fotografia
Beleza

Modelo
Captacao

Edicao

Fotografia

Software de edicao

Tabela 5: Ficha Técnica:

Occasus Solis

Fashion Film
1 minuto e 19 segundos

2025

Brasil
Manoela Pierucci
Manoela Pierucci
Manoela Pierucci
Manoela Pierucci
Manoela Pierucci
Manoela Pierucci
Julia Nascimento
Julia Nascimento
Eduardo de Paulla
Eduardo de Paulla
Eduardo de Paulla
e Manoela Pierucci

Adobe Premiere
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Camera principal Canon 6D Mark |l

Lente principal 24-70mm f/ 2.8 USM Il
Formato Horizontal

Audio Happy Together — HATAMITSUNAMI

(trilha livre de direitos autorais)
Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

Sinopse: O fashion film Occasus Solis tem como intuito inicial propor uma nova estratégia de comunicagéo para a marca de
resortwear brasileira Sol Brand, a partir da visdao da autora. Nesse filme, acompanhamos a modelo transitando por diferentes
ambientes enquanto exibe pegas vibrantes e cheias de sensualidade, enquanto da o tom de elegancia a tudo que faz.

E ambientado em uma casa com jardim, o que permite o equilibrio entre cenas com presenca de natureza, e cenas mais
sofisticadas, gravadas em area interna.

A modelo representa a esséncia da garota Sol Brand, e traz em si o pdr-do-sol, ndo sé em suas roupas, mas como estado
de espirito, representando liberdade, calor e a transicdo do dia para a noite, acompanhada da brisa do mar.

Occasus Solis € um projeto leve, sensivel e com uma esséncia dominante, onde as roupas sao protagonistas e contam sua

historia através das cores e movimentos.

O fashion film sera veiculado nas plataformas Youtube e Vimeo, ja que essas interfaces sao projetadas para reproduzir videos
em tela cheia, com qualidade de imagem, enfoque nos detalhes e carater profissional. Além disso, Occasus Solis também sera
divulgado através do Instagram, por apresentar a possibilidade de que o trabalho seja visto por mais pessoas, principalmente para

atingir novos publicos, o Instagram é a plataforma ideal.
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4.3.2. Lookbook
A etapa final do projeto consiste em criar um portfolio de fotografias realizadas juntamente a filmagem do filme Occasus Solis,
trazendo um novo ponto de vista sobre o fashion film. Além disso, através do lookbook também é possivel contextualizar a escolha

das pecas e seu simbolismo dentro do tema.

A sequir, na llustragéo 38, € possivel observar prints do lookbook completo de Occasus Solis.



llustragdo 38: Lookbook de Occasus Solis

LOOKBOOK Manoela Pierucci
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Conceito

O titulo Occasus Solis, que em latim significa “por
do sol”, sintetiza a proposta central do fashion film:
uma imersao sensorial no universo da Sol Brand,
onde luz, movimento e feminilidade se
entrelacam. A obra parte da simbologia do
entardecer como metafora para o brilho e a
energia que definem a esséncia da marca,
refletindo o equilibrio entre a sensualidade natural
e a leveza solar presentes em suas criacoes.

A narrativa visual foi pensada para representar a
passagem do dia para a noite, revelando a
transformacao da mulher Sol Brand: confiante,
livre e conectada aos elementos da natureza.
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Este look representa o céu e o
mar, principais elementos
que inspiram a atmosfera da
marca.

A tonalidade azul também
esta presente na identidade
visual da Sol Brand,
reforcando o vinculo entre o
fashion film e o DNA da
marca.

O look transmite
tranquilidade, frescor e a
sensacao de pertencimento
ao ambiente praiano.

O segundo look simboliza
a espuma das ondas e o

movimento suave da agua.

O detalhe de concha
centraliza o contato direto
com o mar e os elementos
naturais, trazendo uma
estética organica e
delicada que remete a
pureza e a feminilidade.
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Neste look, a
estampa remete as
cores do céu durante
0 pobr do sol,
momento que inspira
o0 nome Occasus
Solis.

Essa combinacao
vibrante representa
calor, energia e
vitalidade, traduzindo
a personalidade
confiante da mulher
Sol Brand.

O look final
representa o tom
mais intenso do por
do sol, quando o sol
se despede do
horizonte.

Essa cor expressa
forca, paixao e
ousadia, encerrando
o ciclo solar retratado
no fashion film.
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Faculdade de Design de Moda Senai Ceitgt
Autoria: Manoela Pierucci

Fotografia: Eduardo de Paulla

E-mail: contatomanoelapierucci@gmail.com

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2025. Disponivel no site Issuu (https://issuu.com/pieruccimanoela/docs/lookbook - occasus_solis).
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https://issuu.com/pieruccimanoela/docs/lookbook_-_occasus_solis
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4.4 Fashion film para Sol Brand

Neste capitulo, o fashion film é finalizado e o produto final € revelado.

Junto ao video, também foi desenvolvido um storyboard as partes mais marcantes de Occasus Solis. A seguir, na llustragao

39, é possivel observar os frames com mais destaque dentro do fashion film.



llustagdo 39: Storyboard do fashion film Occasus Solis.

Fonte: Elaborado pela autora através de prints do fashion film, disponivel nos sites Youtube e Vimeo, 2025.
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Links para acesso do fashion film Occasus Solis:

Youtube - https://www.youtube.com/watch?v=LrE2ihqdZ7Y

Vimeo - https://vimeo.com/1142472679

Por fim, o resultado o fashion film Occasus Solis, retrata um universo elegante, sensual e jovial, alinhado a um cenario que
une a natureza e a arquitetura, trazendo ainda mais dimensao para os looks selecionados e enfatizando sua versatilidade dentro

do segmento resortwear. Desta forma, o filme se alinha a esséncia da Sol Brand e apresenta uma nova possibilidade de

comunicagao visual para a marca.


https://www.youtube.com/watch?v=LrE2ihqdZ7Y
https://vimeo.com/1142472679
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

Este trabalho teve como objetivo central estudar o fashion film como uma estratégia de comunicagdo para marcas de moda,
neste caso, a marca escolhida como estudo de caso foi a Sol Brand. Desta forma, foi possivel investigar a importancia de
traduzir a esséncia de uma marca em seus materiais de comunicacéo, utilizando recursos audiovisuais para criar uma narrativa
marcante que se conecte com o publico da marca.

Ao longo do desenvolvimento do projeto, foi possivel observar a importancia do tema para o mercado de moda, principalmente
para marcas comercializadas através da internet, que muitas vezes precisam consolidar sua imagem nas redes sociais sem a
disponibilidade para executar produgcdes complexas, com grande equipe e muitas modelos. Além disso, o estudo do tema
permitiu um aprofundamento no marketing de moda atual, através de pesquisa de 3 marcas, Sol Brand, Cult Gaia e Cos. A
analise da comunicagéao visual das marcas foi essencial para o embasar o projeto e facilitar a visualizagdo de como as imagens
podem traduzir o DNA de uma marca de moda.

Retomando os objetivos do projeto, é possivel concluir que o objetivo geral — desenvolver um fashion film conceitual para a
Sol Brand — foi alcangado. Os objetivos especificos incluiam fazer a analise da marca, levantar referéncias, a compreenséo
do uso do fashion film por outras empresas, a constru¢ao de um conceito visual e narrativo e, por fim, a elaboracao do video,
também foram concluidos ao longo do trabalho. A pesquisa tedrica e pratica resultou em um produto alinhado a estética,
personalidade e valores da Sol Brand.

A hipétese levantada no inicio da pesquisa, de que o fashion film pode funcionar como uma estratégia eficaz para comunicar a
identidade da Sol Brand, reforcando seus pilares e ampliando sua presenca nas redes, foi confirmada. A analise da marca e a
producao do fashion film mostraram que esse tipo de narrativa audiovisual cria uma conexao emocional com o publico, traduz

sensacoes e valores.
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A execucao do fashion film permitiu demonstrar como a narrativa visual pode traduzir elementos essenciais da marca, como
sua estética feminina, jovem, solar e vibrante. A experiéncia pratica também contribuiu para ampliar o repertério da autora no
campo da direcdo de arte, linguagem cinematografica e comunicagdo de moda, contribuindo para seu conhecimento pratico na
area e agregando em seu portfolio.

Por fim, como sugestao para pesquisas futuras, recomenda-se explorar de maneira mais aprofundada a reagao do publico ao
uso do fashion film em marcas de moda, investigar métricas de engajamento relacionadas a videos em diferentes plataformas
e estudar de que forma o fashion film pode integrar estratégias mais amplas de branding audiovisual, propondo uma estratégia
de marketing completa alinhada ao filme e a produgdes fotograficas.

Por fim, é possivel concluir que o desenvolvimento deste trabalho proporcionou um entendimento mais profundo sobre o
potencial do fashion film como ferramenta de comunicagao de moda. A experiéncia foi enriquecedora tanto no meio académico
quanto no profissional, unindo teoria, pratica e criatividade em um projeto que traduz a esséncia da Sol Brand e reforgca sua

identidade visual de maneira sensivel, estética e estratégica.
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