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Resumo

A moda de festa voltada para o publico plus size no Brasil € um setor de oferta
muito escasso no mercado e entre as poucas opgdes que existem, geralmente sédo
pecas ultrapassadas, sem informacdes de moda, mais voltadas para mulheres
conservadoras. O mercado plus size brasileiro tem muito potencial de crescimento,
uma vez que este publico representa mais da metade da populacéo do pais. Porém,
a moda de festa feminina ainda ndo consegue atender as mulheres gordas que
guerem usar roupas que sejam modernas e valorizam o corpo feminino gordo. Por
isso, este projeto de conclusdo de curso tem como objetivo criar uma colecédo de moda
festa para uma submarca da Almaria, marca brasileira de moda feminina plus size.
Todo o estudo da colecédo foi desenvolvido através da pesquisa bibliografica com o
levantamento sobre gordofobia e particularidades do corpo gordo, analise dos 4 P’s
sobre o mercado de moda festa plus size, estudo de caso da marca Almaria, mapa da
empatia, tendéncias de moda, e estudo de colorimetria.

Palavras-chave: Design de Moda. Plus Size. Festa. Corpo Gordo. Colec¢éo.
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Introducéo

Apesar de grande da evolucdo da moda em relacdo a moda plus size no Brasil,
esse setor ndo se desenvolveu muito em relacdo a moda de festa. De acordo com a
Associacao Brasil Plus Size (ABPS) (2020, p. 3) em 2019, mais da metade da
populacédo brasileira, o correspondente a 55,7% do total, j& fazia parte deste publico,
0 que totalizava 116 milhdes de pessoas que precisam ser atendidas dentro do
mercado plus size. Porém, com o isolamento social provocado pela pandemia do virus
COVID-19 em 2020 e 2021, houve um aumento de pessoas procurando marcas plus
size. Segundo o site Google Trends (2021), ao compararmos 0 més de abril de 2020
(inicio da pandemia), com o més de dezembro de 2020 (1° ano de pandemia), houve
um aumento de 625% de pesquisas pelo termo “plus size” no Brasil. Ou seja, trata-se
de um mercado com grande potencial de compra que carece de produtos compativeis
com suas necessidades de uso. O estudo aqui proposto pretende colaborar com a
industria da moda apresentando possibilidades criativas para o vestuario de moda

festa feminino voltados para o corpo gordo.

Durante a minha experiéncia profissional na empresa Powerlook do ramo de
aluguel de roupas de festa, pude observar a dificuldade de encontrar modelos de
vestidos de festa em tamanhos acima de 44 que fossem atuais, com informacéo de
moda e também voltados para o publico jovem. Desta forma, direcionei a pesquisa do
meu projeto para a concepc¢do do produto de vestuario direcionado para o segmento
de moda festa feminina para corpos gordos. O objetivo é buscar entender como
desenvolver produtos para o publico gordo feminino para ocasifes de festa,
compreendendo suas patrticularidades e analisando o mercado e as dificuldades do

publico gordo feminino.

Para o desenvolvimento deste trabalho onde o objetivo principal é criar uma
colecdo capsula para a marca Almaria, foi estudada a representatividade da mulher
de corpo gordo no brasil, a realidade do segmento de moda plus size e suas
dificuldades, as particularidades da moda de festa, analise de mercado e de publico,
e o0 desenvolvimento de produto que atenda as necessidades desse publico,

considerando o design apropriado para uma moda festa plus size jovial e atemporal.



A problematica que norteara o tema da pesquisa sera como desenvolver produtos de
moda festa feminina plus size com design atual, moderno e atemporal, sem esquecer

das questbes ergondmicas que envolvem, conforto e vestibilidade.

Para a parte metodolégica do trabalho, foram elaboradas pesquisas de
mercado nacional e internacional e publico, entrevistas e dados secundarios de
associacdes e empresas especializadas. Além disso, foi feito um vasto levantamento
bibliografico e iconogréfico incluindo conteddos impressos e digitais sobre moda,

comportamento e representatividade.
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1. Representatividade do corpo gordo no Brasil

A pressdo estética e as midias digitais juntas tém um papel muito importante
na vida das mulheres. O padrédo de corpo das modelos e celebridades magras,
consideradas lindas pela sociedade sdo contemplados nas redes sociais. Enquanto
isso, muitas mulheres que nao se identificam com esse padréo de beleza sofrem com
essa pressao. Por isso, a representatividade de diferentes tipos de corpos nas midias
tem muita relevancia. Mostrar pessoas comuns, sem plasticas, manipula¢cbes de
imagem ou procedimentos estéticos ajuda as pessoas a se sentirem um pouco melhor

consigo mesmas.

Figuras 1 — Campanha Amaro.

Fonte: Site Amaro, 2021.

E dentro da moda, consumidoras gordas que antes ndo eram vistas por quase
nenhuma marca, hoje comegam a encontrar novas opg¢oes de moda feminina plus

size.

1.1 Pressao Estética

A moda esta associada a imagem de beleza padrdo que tanto impacta as
mulheres. A magreza vendida pela industria da moda e da beleza estd comecando a

ser questionada. Por isso, a representatividade de corpos reais comeca a aparecer
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em algumas marcas de moda, e em marcas de produtos de beleza em geral. Uma vez
gue, jA em 2019 cerca de 55,7% da populacéo brasileira ja fazia parte do publico plus
size (ABPS, 2020, p. 3), em 2019 e que 52% dos brasileiros ganhou cerca de 6,5kg
durante a pandemia em 2020 (VEJA, 2021), significa que a maior parte da populagéo
estd fora do padrédo de corpos imposto pela sociedade. Corpos gordos sempre
existiram e ja foram até considerado padréo de beleza na pré-histéria, mas hoje, esse
corpo sofre gordofobia, que é o preconceito ou intolerdncia com pessoas gordas.
Desde comentarios opressores, falta de acessibilidade para passar em uma catraca,
caber em um assento de avido, até encontrar roupas que caibam. Pessoas gordas
tém dificuldade de serem vistas como tado capazes quanto uma pessoa magra, uma
vez que ser gordo € muitas vezes ligado ao desleixo ou falta de vontade de fazer o
que for preciso para ser o que é considerado certo: ser magra.

Com a presenca intensa das redes sociais, a valorizacdo do padréo de beleza
das modelos tornou-se ainda mais evidente. Quanto mais tempo as pessoas
passaram a ficar nas redes sociais, principalmente Instagram, maior se torna a
frequéncia de referéncias visuais, reforcando diariamente o que € dito como bonito ou
feio. Diversos influenciadores mostram procedimentos estéticos, dietas, jejuns e
maneiras para parecer mais préximo a um padrdo magro e atlético. As alteracdes no
corpo sao cada vez mais comuns uma vez que a busca por esse “corpo perfeito”
€ considerada algo natural. Como foi o caso da atriz e cantora Giovanna Chaves que
em 2020, quando tinha apenas 18 anos, fez uma parceria com uma clinica estética e
publicou no seu Instagram, que tem mais de 11 milhdes de seguidores, fotos e videos
do processo da lipoaspiracao que ela fez mesmo ja sendo magra. Ela mostra registros
dela antes, no pré-operatdrio, depois o resultado logo no final da cirurgia ainda na

mesa cirurgica e faz a divulgacéo da clinica na legenda.
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Figuras 2 — Antes e Depois Lipoaspiracdo Giovanna Chaves.
B L.
@ comcree

@
@ 10000000
photosnos. @ @@ @@ muit

oQvy N
Curtido por cohengabs &
outras 302.889 pessoas

®)

Fonte: Instagram @giovannachaves, 2020.

Para Georg Simmel (1998, p. 162) a imitacdo pode ser descrita como uma
heranca psicolégica. O que acontece dentro da moda é uma representacdo desse
referencial de imitacdo ao invés de corpos reais para a maioria dos consumidores.
Mesmo em tempos onde a individualidade é exaltada e a liberdade feminina
€ discutida como algo fundamental, ainda assim, a pressdo do padrdo cruel de

aparéncia ideal rege habitos e comportamentos.

A febre da beleza-magreza-juventude que exerce uma
“tirania implacavel" sobre a condicdo das mulheres. [...] A obsesséo
da magreza, a multiplicacdo dos regimes e das atividades
de modelagem do corpo, os pedidos de reducdo de culotes e
de modelagem até dos narizinhos arrebitados testemunham o
poder normalizador dos modelos, um desejo maior de conformidade
estética que se choca frontalmente com o ideal individualista e sua
exigéncia de personalizacdo dos sujeitos. (LIPOVETSKY, 2008 apud
GOLDENBERG, 2006, p. 143)

Dessa forma, ao mesmo tempo que as pessoas devem buscar ser quem séo e
se aceitarem, existe o padrao correto a ser seguido. Até no Brasil, onde as mulheres
naturalmente possuem mais curvas, o corpo ideal feminino imposto é magro,
longilineo, sem gorduras, com a musculatura definida, e livre de qualquer celulite ou
estria. Ele corresponde a apenas uma parcela muito pequena da sociedade. Enquanto

isso, o corpo gordo é relacionado a doenca, desleixo e gula (que € considerado
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pecado por algumas religides cristds). Essa relacdo é completamente equivocada,
porque, segundo a revista Galileu (2017), varios outros fatores podem contribuir para
0 corpo ser gordo, como falta de sono, condigbes socioeconémicas, medicamentos,
desequilibrio hormonal, genética, problemas de saude mental e até mesmo a polui¢ao

do ar.

Apesar das dificuldades, mulheres gordas podem ser saudaveis, se cuidar, se
aceitar e se amar. Como a sociedade de modo geral ainda ndo as aceita e inclui,
vencer esse preconceito sobre o préprio corpo ndo € um processo facil. Hoje, com a
ajuda das redes sociais, esse processo ndo é mais feito sozinho. As geracdes Y e Z1,
principalmente, consomem diariamente centenas de referéncias visuais de modelos
femininos na internet. Existem mulheres gordas, lindas, empoderadas que falam sobre

a aceitacao, questionam o padrdo de beleza e inspiram milhdes de outras mulheres.

Figuras 3 - Ju Romano

@ ju_romano @ « Seguindo

@ ju_romano @ “Vocé nunca vai ser bem sucedida sendo
» @/ gorda” era o que mais martelava a minha cabeca, me
levou a fazer loucuras em busca de um corpo que
nunca seria meu. “Imagina? Um corpo desse jamais
sera chique, respeitado, reconhecido” pensava sem
nunca nem imaginar outras possibilidades.

E claro que a vida pra um corpo magro e padrdo é
mais fécil, tem menos complica¢des e narizes tortos,
tem menos dores e menos obstaculos (emocionais e
fisicos)... Mas chegar aqui, olhar pra tras e ver todas as
minhas conquistas tem um gosto diferente @ Por
isso, cara amiga gorda, NAO ABAIXE A CABECA
NUNCA, vocé vai chegar 14 @

#plussizefashion #autoestima #gordafashion

] 6’ valesca_cleia @ ©
18sem Responder

@ casemensato_ Vocé € inspiragdo!! @ @ o
18 sem Responder

o Curtido por jessicalopes e outras 9.728 pessoas

Fonte: Instagram @ju_romano, 2021.

A geracéo Y, ou millenials, segundo Melo, Santos e Souza (2013) sédo pessoas hascidas entre
1978 até 1994. Ja a geracgdo Z, segundo Jordéo (2016), sdo individuos nascidos a partir de 1995 até
2010.
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O movimento Body Positive ganhou forga na internet desmistificando o corpo
feminino, mostrando corpos normais, de diversos formatos, com estrias e celulites. O
movimento trata sobre aceitacdo e admiracdo do corpo feminino do jeito como €,
independente dos padrdes de beleza. Ver mulheres com corpos mais semelhantes
aos seus encorajou parte da populagao feminina a ndo se esconder mais, a aprender
a respeitar 0 seu corpo e assim estabelecer uma relacdo mais saudavel com ele. Isso
ajuda a compreender que o corpo real ndo € o problema, mas sim o mito do corpo
ideal que vemos em filmes, televiséo e revistas, que € magro, bem cuidado, saudavel

e por isso, digno de felicidade.

A cantora e atriz norte-americana Melanie Field comp6s a musica Now | Know
(2021) contando as dificuldades que passou durante a vida inteira por ser gorda. A
musica, que se encontra no anexo deste trabalho, foi muito compartilhada por diversas
influenciadoras digitais por ter tocado em questbes dolorosas que elas também
vivenciaram. Melanie conta que desde 0s cinco anos passou pela associacéo do corpo
com doenca, quando os pais a levaram para médicos procurando encontrar o que
tinha errado com ela. Mas ndo encontraram nada, porque ela era saudavel, so tinha

um apetite maior.

Figuras 4 — Melanie Field — compositora da musica “Now | Know”.

-

Fonte: Instagram @melanie__field, 2021.
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Na adolescéncia ela conta sobre as experiéncias de ir ao shopping com as

amigas e nado ter roupas que coubessem nela. Além disso, ouvia comentarios

gordofébicos enquanto esperava as amigas decidirem o que levar em suas compras.

Esses provadores eram cheios de mulheres dizendo “Nossa, eu sou téo

gorda!”, suas vozes eram cheias de desprezo e elas todas pareciam concordar.

E se elas se acham nojentas, meu Deus, 0 que elas devem pensar de mim?

Minha obsessédo com essa pergunta cresceu e cresceu. [...] Foi ai que entendi.

Saquei a mensagem. Estava em alto e bom som. Eu sou gorda, e isso é algo

para temer. (FIELD, 2021, traducéo por: Gabi Menezes)

Assim como muitas meninas gordas, a cantora teve disturbios alimentares e
psicolégicos durante a adolescéncia, passando por um periodo com bulimia. Logo,
com o objetivo de entrar no padréo de beleza imposto, ela deixou de ser saudavel.
“Eu nao posso ser feliz, a ndo ser que eu perca todo o peso”, disse Melane Field

na letra da musica “Now | know” (2021).

Para Goldenberg (2006, p.115), “sob o olhar dos outros, as mulheres se
véem obrigadas a experimentar constantemente a distancia entre o corpo real, a
gue estado presas, e o corpo ideal, o qual procuram infatigavelmente alcancar”. Ao
entrar em uma loja ou ver publicidades de marcas grandes de moda na internet,
as modelos ndo estdo acima do peso. Entéo, por que elas estéo ali representando
apenas uma minoria da populacdo? Ja que sabemos que mais da metade da

populacao brasileira pertence ao segmento Plus Size (ABPS, 2020, p. 3).

Essa escolha de modelos magras em marcas de moda € algo cultural. E uma
referéncia presente durante a vida inteira de mulheres de diferentes geracbes. E
tdo comum que, por mais que possa incomodar ou ferir, ndo costuma impedir a
compra das mulheres que caibam nas pecas. Mas isso refor¢a a ideia de que ser
gordo ndo é o certo. Nos filmes a menina gorda infeliz no final vira magra e feliz,
com todos os seus problemas resolvidos. A imagem da mulher gorda néo é
associada com alguém digno de sucesso, amor, felicidade e admiragcéao. Por isso,
a representatividade e a inclusdo sao tdo importantes, € através disso que hoje

muitas mulheres conseguem se aceitar como sao.

N&o sou a Unica vitima. A minha histéria é a de muitas, had um sistema muito

maior dizendo a garotas que se elas forem gordas, h& algo errado com elas.



[...] Cabe a ndés mudar a narrativa, para falar de beleza e valor de uma forma
que ndo seja em comparacdo. Tenha consciéncia das palavras que vocé
usa. Seja gentil consigo mesma. Jovens de todo o lugar estdo escutando e
elas precisam de nossa ajuda. (FIELD, 2021. Trecho da musica “Now |

know”- tradugéo: Gabi Menezes)

Com esse intuito, algumas marcas hoje trazem mulheres fora do padréo
como modelos para que as clientes consigam se enxergar melhor ali. Assim como
na internet, aparecem mulheres gordas cada vez mais bem sucedidas e
apreciadas. No Brasil, temos influenciadoras digitais brasileiras gordas que hoje
conquistam espacos maiores nas redes sociais, trazendo assuntos como

gordofobia e auto aceitacao.

1.2 Influéncia Digital

Em contraposicdo a banalizacdo dos procedimentos estéticos e outras
maneiras de buscar o corpo ideal, o discurso da necessidade de representatividade
de diferentes tipos de corpos comeca a ganhar forca também através das redes
sociais. O movimento Body Positive, que trata sobre a maneira como a mulher vai
lidar com o seu corpo, prezando a positividade e a independéncia respeitando o
corpo como €, ganhou forca junto com as influenciadoras digitais fora do padréo
corporal imposto pela midia, que atingem uma boa parte da populacéo feminina em

funcdo do grande niumero de seguidoras que tem.

Cria-se, frequentemente, uma moda a partir da invencéo, por parte de
alguma personalidade extraordinaria, do modo de vestir, de se comportar,
de se interessar, etc., modos estes que permitem a essa personalidade
distinguir-se dos outros. (SIMMEL,1998, p. 166)

No Instagram, que € uma midia digital poderosa dos tempos atuais, temos
celebridades como a dancarina da cantora Anitta, Thais Carla, que tem 2,5 milhdes
de seguidores. Ela fala sobre gordofobia e produz conteddos que levam suas
seguidoras a refletir sobre os padroes. Mde de duas meninas e casada, ela fala
sobre os comentarios gordofébicos dizendo que ninguém a amaria sendo daquele
jeito. Mas mostra sempre sua familia e seu marido, em publicagbes romanticas que

naturalizam o amor com pessoas gordas. Extremamente vaidosa, estilosa e

16
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carismatica, ela faz publicacbes em que veste roupas curtas, justas, até mesmo
biquinis e lingeries. Mostra seu corpo bonito do jeito que é. Isso serve para inspirar

outras mulheres a se amarem e terem a mesma autoconfianga que ela.

Figuras 5 — Thais Carla.

: thaiscarla @

6 thaiscarla @ Povoo, acabei de posta

R um video la no canal imitando looks e
fotos de personalidades famosas aqui
nas redes. Corre pra descobri quem foi
que ey imitei. SERA QUE VCS
CONSEGUEM DESCOBRI POR ESSAS
FOTOS? Kkkkkk (LINK NOS STORES E
BIO)

15 <om

)

williane9630 Linda Linda Linda o

* ‘ Linda Linda
il ‘

em Responder

Qv W

Curtido por tiamaoficial e
outras 93.740 pessoas

@ Adicione um comentano.

Fonte: Instagram @thaiscarla, 2021.

Essa liberdade de mostrar seu corpo independente de como ele é, é do que se
trata 0 movimento Body Positive, e também, o corpo livre abordado pela youtuber e
ativista Alexandra Gurgel de 31 anos. Com 1 milhdo de seguidores no Instagram,
quase 496 mil inscritos no youtube e autora do best-seller sobre o assunto “Pare de
se odiar: Porque amar o préprio corpo é um ato revolucionario” e sua sequéncia
“‘Comece a se amar”, Alexandra Gurgel foi a primeira a falar sobre gordofobia no
Brasil.
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Figuras 6 — Capas Livros Alexandra Gurgel.

PAREDE comece A
EU D SE AMAR

0 PROPRIO CORPO E UM ALEXANDRA
ATO REVOLUCIONARIO GURGEL

ALEXANDRA -
GURGEL 48

criadora do canal
Alexandrismos
no YouTube

r UM GUIA
PRATICO E
INFORMATIVO
PARA UM CORPO
LIVRE DOS
PADROES

Fonte: Livraria da Travessa, 2021.

7z

Ela também é um exemplo de mulher que se conecta com outras pela

semelhanca de estar fora do padréo e sofrer as consequéncias disso. Ela fala sobre

gordofobia e propdem debates com suas seguidoras sobre aceitagdo, amor e respeito.



19

Figuras 7 — Canal youtube Alexandrismos.

#DialnternacionalDaMulher #8M

RESPOSTA A KARYNA RANGEL: PELO "DIREITO" DE SER ARTIFICIAL

822.352 visualizacbes - 5de mai. de 2018 4 106 MIL GJl 6,3MIL > COMPARTILHAR =+ SALVAR

ALEXANDRISMOS &
495 mil inscritos

Fonte: Canal Alexandrismos do Youtube, 20182.

Atualmente, as mulheres gordas querem expor 0 Seu corpo e nao consideram
isso um problema, porém, encontram dificuldade em achar pecas que caibam e
exponham o corpo tanto quanto as pecas oferecidas para tamanhos menores. Isto
foi relatado pela modelo plus size Beatriz Melo de 24 anos, em seu video no IGTV,
“Eu sou gorda?” publicado em 8 de novembro de 2020. O seu perfil do Instagram,
fala sobre como se percebeu como gorda. Beatriz indaga no video “Vocé vai no
shopping e consegue comprar roupa? Hoje eu falo com tranquilidade: eu n&o. Eu

conto nos dedos as lojas de shopping que eu consigo comprar roupa”.

2 Video “Resposta a Karyna Rangel: Pelo “Direito” de Ser Artificial” Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=apCrXnI8K-Q&ab_channel=ALEXANDRISMOS>, acesso em: 13
nov. 2021.


https://www.youtube.com/watch?v=apCrXnl8K-Q&ab_channel=ALEXANDRISMOS
https://www.youtube.com/watch?v=apCrXnl8K-Q&ab_channel=ALEXANDRISMOS
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Figuras 8 — Video “Eu sou gorda?”

Instagram ANeBO®OS

biazinha_melo * Seguindo

@ biazinha_melo eu sou gorda?

ola. o video dessa semana € também um
desabafo. as pessoas vivem me
perguntando o que é considerado gordo
ou ndo, entdo resolvi falar sobre quando
eu descobri que eu era. alias, sobre
quando eu descobri que eu sempre fui
gorda. vamos conversar? @ edicéo,
legendas e parceria incrivel:
@viccacadini | #gorda

52 sem

Q janasodreaz eu nunca me senti
taaaao representada, obrigada por
isso!!! além de perfeita, necessaria

demais @ &>

52 sem Responder

Qv A

—IT W -
g Sewvoceélcurtiu.esse 9.504 visualizagées
\video) compa lh e

@ Adicione um comentario.

Fonte: Instagram @biazinha_melo, 2020.

Muitas jovens, assim como Beatriz que séo gordas desde crianga, comegam
a usar roupas de adulto logo cedo, se destoando dos demais da sua idade. O estilo
proprio e jovem para mulheres gordas estd comecando a ser um pouco mais
acessivel conforme o mercado de roupa casual plus size cresce. Mas quando o
assunto é roupa de festa, encontrar roupa ainda € um grande problema. “Mas ir ao
shopping comprar uma roupa para uma festa eu ndo posso. Se eu tenho uma festa,
eu tenho que pensar com muita antecedéncia.” comentou Beatriz no video do IGTV
(nov/2020) Por isso, esse projeto ira compreender o publico plus size feminino, suas
dores e necessidades para desenvolver uma colecédo que consiga atendé-lo.
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2. Plus Size

O termo Plus Size surgiu em 1920 na marca de Lane Bryant para especificar
roupas para mulheres gestantes e nao pessoas. Isso mudou em 1953 com o anuncio
da marca Korrel em que estereotipam os tipos de corpos femininos. Nele, trouxe o

termo como um rétulo para as mulheres gordas em tom ofensivo, e ndo mais para se
referir as roupas.

Figura 9 - Anuncio Korell

Thied el Trip Tokoem  Sveie e
~ P Sivedy of Wikiflowsn !

Korell "PLUS-SIZE” DRESSES

& WOREL PLUS.SZESFT 10U PERFCTLY
ST, mmptmrr«m

IS — e n-uiul
Yeu need no be 1ol "’OUMl"AmTO"T' Iy Bost 1 Pt
PICK'S and KORELL Are the Anrwer’

| 112 EAST MAM STREET - Mest Suar 1s Ssbisson Bres. - PLENTY OF FREE PARKING! |

Fonte: Medford Mail Tribune, 1957.

Diversas marcas entéo tiraram as roupas de tamanhos grandes por medo de
uma reagdo negativa. Consequentemente, dificultou o acesso as pegas que

atendessem ao publico, que passou a depender das pecas feitas sob medida.
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2.1 Linhas Plus Size

Em 1980, surgiu a marca Marina Rinaldi do grupo Max Mara, que é referéncia
até hoje, exclusivamente de roupas Plus Size. Atualmente, algumas marcas grandes
de moda feminina oferecem produtos com uma grade maior de tamanhos. Os
produtos de tamanho acima de 42 ou 44 tém sido oferecidos por essas marcas através
da chamada linha plus size. O que € uma linha de roupas desenvolvida
exclusivamente para essas mulheres, que representa uma pequena parte dos
produtos desenvolvidos na colegcdo. Segue abaixo uma imagem da divulgacdo da

marca Marina Rinaldi no Instagram.

Figura 10 - Marina Rinaldi

q marina.rinaldi @ « Seguir
marina.rinaldi @ A pretty knitted dress is the ultimate must-have
piece, worn it with grace by itself or pair it with a long coat and
mid-high boots for an effortless look.
@sharongrobben
' fraeuleinvandoorn From which brand is the black belt? @ V)
@ sharongrobben @ @ ©
@ lillycurvemodel @ @ © ©
% casa_vacanze_figli_del_vesuvio Che beHa@ V)
0 curvesmodelagency Lovely® @ o
MR hannaemilia82 Love the stvie @ -
Qﬁ Curtido por katiesturino e outras 1.489 pessoas

Fonte: Instagram @marina.rinaldi, 2021.

Nas lojas fisicas, 0os produtos costumam ser expostos em uma parte separada
das demais pecas. No e-commerce, algumas marcas ja dispdem produtos de
tamanhos maiores juntos dos demais, como € o caso da C&A e Amaro. Ja a Marisa,
Renner e Riachuelo possuem esses produtos em uma sec¢éo a parte. Tirando marcas
gue possuem a extensao de produtos até no maximo o tamanho 48 ou GG, aquelas
gue vendem também tamanhos maiores sdo modelos diferentes dos oferecidos nas

linhas regulares. Ou seja, as clientes gordas continuam sem poder consumir 0s
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mesmos produtos que as mulheres mais magras e mais proximas do corpo “ideal”. A
variedade de produtos jovens e de acordo com as tendéncias de moda é muito
pequena. O mais comum € que os produtos sejam calgas jeans, roupas para trabalho
ou pecas basicas. Em entrevista para a revista Glamour (2018), Thaynd Candido

fundadora da marca Chica Bolacha que possui grade de tamanhos 38 ao 64, diz que:

O estilo ndo é definido pelo peso e isso sempre foi muito estranho para nos.
Por isso, ndo pensamos em produzir moda plus size, mas sim moda para
mulheres [...] Nao somos nés que decidimos se uma pessoa de manequim
54 deve usar saia ou nado. Ela tem que ter a peca a disposicdao. A
segmentacdo ainda existe em outras marcas, mas ndo € o nosso ideal de
futuro. (VIEIRA, 2018)

No Brasil a exposicdo do corpo é muito presente na moda, o corpo ideal é
considerado bonito de ser exposto. E a roupa que veste o corpo e ndo o contrario,
como confirma Goldenberg “A roupa, neste caso, € apenas um acessorio para a
valorizacao e exposicao deste corpo da moda.” (2006, p. 118). Os corpos plus size
nao atendem a expectativa culturalmente definida de um padrdo de corpo ideal a ser
exposto. As mulheres gordas que nao consideram expor O Seu Ccorpo cOmo um
problema por se aceitarem do jeito que sdo, encontram dificuldade de achar pecas
gue o exponham tanto quanto as pecas oferecidas em linhas regulares. A
consequéncia disso é que geralmente as roupas de linha plus size cobrem mais o
corpo. Isso determina uma das diferengas comuns entre as linhas de produtos nessas

marcas.

Por conta disso, nos ultimos anos tém surgido e se popularizado cada vez mais
marcas exclusivamente para esse publico gordo jovem. Apesar de ainda nao
competirem no mercado com grandes empresas de moda, essas marcas oferecem
informacdo de moda e modelagem desenvolvida para corpos gordos. Para
encontrarem roupas de festa, mulheres gordas precisam procurar em todas as marcas
gue possuem pecas plus size. E podem encontrar talvez um ou outro produto para
festas informais, geralmente com tamanhos até o GG ou 48. Aquelas que vestem
acima disso acabam precisando mandar alguém fazer a roupa. Ainda assim, no Brasil

h& uma escassez de marcas do segmento plus size de festa.


https://revistaglamour.globo.com/Moda/Fashion-news/noticia/2018/08/como-pinheiros-virou-o-novo-centro-da-moda-plus-size-em-sao-paulo.html
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2.2 Biotipos e Grades de Tamanhos Plus Size

O segmento Plus Size €é destinado a corpos maiores que tém o manequim igual
ou superior a 44. A diversidade dos biétipos, a variacdo grande de centimetros nas
suas proporc¢des desses corpos sao particularidades que precisam ser estudadas para

a producéao de pecas de vestuario.

De acordo com Poci, et al. (2020, p. 8) com no artigo “Diferenciagdo entre
biétipos corporais e necessidades de consumo” as areas que causam maiores
desconforto pela vestibilidade da roupa sdo as mangas, cintura e busto. Como muitas
vezes a roupa de tamanhos maiores segue uma gradacdo padrdo de uma grade
regular que é feita a partir da modelagem de tamanho P, a peca acaba nao ficando
esteticamente agradavel, além de desconfortavel. Para isso seria necessaria uma
atencdo maior das marcas na hora de desenvolver os produtos na fase de
prototipagem. A fim de ter produtos que vistam bem, o ideal seria que utilizassem

modelos gordas como corpos de prova.

Precisa ser considerado também, além de manequins, os bidtipos. O corpo
gordo possui uma variacdo de medidas grande em centimetros de acordo com o
biotipo da mulher. Como ilustrado na imagem abaixo, respectivamente sdo eles:

triangulo, tridngulo invertido, ampulheta, retangulo e diamante.

Figura 11 - Biotipos de corpos gordos.

Fonte: Poci et al., 2020.
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E foi identificado pelo estudo antropométrico de Bastos e Sabra (2007, p.19)
gue o biotipo mais comum na mulher brasileira € o retangular. Mas as tabelas de
medidas plus size sdo referentes a um formato ampulheta, que durante um longo
tempo foi o biotipo feminino mais encontrado no Brasil. As mulheres que n&o possuem
0 corpo com esse formato podem ter dificuldade de encontrar roupas que as vistam

bem entre os produtos oferecidos no segmento plus size.

Talvez uma possivel solucéo para atender aos diferentes biotipos seria uma
categorizagao variante que se combinasse com 0 manequim, assim como & feito pela
marca de moda intima Loungerie. Nos seus produtos, a marca possui uma tabela
diferenciada que considera duas medidas variantes para acomodar melhor o busto
considerando também o torax. Isso porque existem mulheres com propor¢cdes
diferentes entre essas medidas, como costas largas e seios pequenos e outras com

seios grandes e costas mais estreitas.

Figura 12 - Tabela de medidas de sutids Loungerie

numere A
loungerie térax CM taga CM
' '
' A E ¢ D E
Y de a de a de a e a de a de a
'
X 40 6 67 7% 78 3 gz 82 BE i 0 94
42 &8 72 TH gz 8z 86 86 a0 [=%a] Q4 G af
L) —
. 4 73 7 az BE 86 a0 ao EL ] 98 58 o
N 48 74 86 [ 90 94 o4 g8 98 0z 102 106
'
' - o a
' ' 48 83 a0 a4 ] 3 i 102 oz & 106 1

' .y . o e e = - 1
' 50 28 [+] g4 ez} ol 102 102 108 1068 10 11 114

. C 3 o o
' 52 &3 7 ] 102 o2 106 106 110 1o 114 114 118

Fonte: Pinterest, acesso em 18 abr. 2021.

No e-commerce da marca Lingerie, de forma muito intuitiva a cliente pode

encontrar o seu tamanho perfeito colocando as suas medidas conforme orientadas na
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pagina. Apos aparecer o resultado que € a combinacdo de um nimero com uma letra,
o site indica uma selecdo de modelos ideias para aquele tamanho especifico. Logo
depois a marca também tem diferentes tipos de seios ilustrados para a cliente
identificar o seu e entender quais modelos podem valoriza-los. O mesmo poderia ser
feito dentro do segmento de moda plus size, a fim de atender melhor aos diferentes

biotipos femininos.

Entretanto, atender essas particularidades significaria adotar essa mudanca
dentro de uma marca e isso teria como consequéncia a modificacdo do processo de
producédo das pecas. Isso significa que precisaria ter um investimento para estudar a
melhor maneira de adotar esse modelo de variagbes de tamanhos, uma vez que
seriam muito mais SKU’s® de um mesmo modelo. O que inicialmente poderia ser
arriscado por ser dificil de identificar quais tamanhos mereceriam um estoque maior

de cada produto e como seria a aceitacdo do publico.

2.3 Moda Festa

Eventos sociais que possuem um valor emotivo como casamentos, formaturas,
aniversarios e dentre outras comemoracdes, sao experiéncias que ficam marcadas na
memaria. A experiéncia se inicia antes mesmo do evento. O momento da escolha da
roupa a ser vestida para a ocasiao deve ser também especial, agradavel e prazeroso.
O papel da roupa de festa vai além do vestir, ela faz parte desse momento, ela deve

ser positivamente memoravel.

Toda mulher participa de diversos eventos sociais ao longo da vida, mas nem
todas conseguem vivenciar isso de uma forma agradavel. Para mulheres gordas a
procura pela roupa ideal pode ser extremamente frustrante, uma vez que néo é facil
encontrar vestidos que as vistam bem. No Brasil existem poucas marcas que oferecem
uma variedade de modelos em tamanhos Plus Size. Aquelas que possuem roupas
para esse publico geralmente seguem um padrao de estilo mais classico, voltado para

mulheres de mais idade, como maes de noivos, formandos ou para bodas de

3 SKU’s s&o cédigos que servem para identificar um mesmo produto de acordo com cada
combinacdo em relagcdo a tamanho e cor/estampa.
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casamento. Ou seja, ndo tem informacdo de moda. Mas o publico gordo € muito

diverso e tem pessoas de todas as idades e estilo que precisam ser atendidas.

Outra questéo recorrente dentro do segmento de moda plus size é o produto
ser uma extensdo da grade de tamanhos. Isso quer dizer que a modelagem foi
desenvolvida para um corpo magro e a gradacdo de tamanho seguiu aquele padréo.
Como o corpo gordo tem particularidades muito diferentes do corpo magro, 0s

modelos acabam nao tendo um bom caimento.

A gordofobia j& afeta normalmente a vida desse publico e quando se tem uma
ocasido especial, ela afeta desde o inicio da procura pelo vestido. Muitas mulheres
sequer conseguem achar um vestido e acabam pagando alguém para fazer sob
medida. Outras se contentam com o0 que acham simplesmente por caber no corpo,
por falta de opcdo e vao para o evento se sentindo desconfortaveis. Quando na
verdade, no momento dos eventos jA deveriam estar se sentindo mais lindas,
confiantes e confortaveis com um look que valoriza o corpo delas. Por isso,
desenvolver produtos para esse segmento e em particular para tamanhos Plus Size,
significaria muito emocionalmente. Seria poder transformar essa experiéncia negativa

em uma experiéncia mais facil, agradavel, marcante e prazerosa.
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3. ALMARIA: uma marca de roupa feminina Plus Size.

O estudo de caso deste projeto de pesquisa esta voltado para a marca Almaria,
que comercializa produtos do vestuério voltados para o publico plus size feminino,
representado a mulher gorda brasileira do séc. XXI sem preconceitos em relacédo aos
formatos corporais. Para a pesquisa do projeto, sera desenvolvida uma colecao para
uma submarca exclusivamente de moda festa dentro da marca Almaria, por isso, 0
estudo terd seu foco principal no que é oferecido pela empresa na parte de roupas de

festa.

Figura 13 — Logo Almaria.

ALMARIA
plev aige

Fonte: E-commerce Almaria, 2021.

A Almaria é uma loja multimarcas de moda feminina Plus Size, com uma
curadoria que pretende atender a diversos estilos, partindo dos basicos ao mais
fashion. A marca busca atender as expectativas de consumo de suas clientes,
deixando que elas se expressem com estilo proprio em todas as ocasides que
almejam frequentar. Desta forma, seu mix de produtos € variado respeitando varias
formas corporais e varias ocasifes de uso dentro do segmento plus size feminino..
Uma das missdes da marca € falar com diferentes tipos de mulheres, mostrando que

entendem como querem se vestir, e também como se sentem.
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Figura 14 — Moodboard da marca Almaria
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Fonte: E-commerce Almaria, 2021.

Produto

Variedade grande de segmentos, porém a maior parte € de moda casual. Além
desta, possui moda praia, intima, de festa e acessorios. A grade de tamanhos vai do
44 ao 60 e por vender roupas de marcas diferentes 0 e-commerce nao possui tabela
de medidas Unica e sim um provador virtual. Nele, a cliente insere informacgdes sobre

ela e o site recomenda o tamanho ideal para o modelo.
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Figura 15 - Provador Virtual Almaria.

44 é a melhor opgédo
Veja os niveis de conforto abaixo
v
Busto
i FOLGADO
Medidas do Cintura e
produto oo
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Prove também os tamanhos
]
44 A6 >
EDITAR MEDIDAS

Fonte: E-commerce Almaria, 2021.

Diferente da maior parte do segmento de moda plus size, a Almaria tem
produtos modernos e com informacéo de moda. A parte de moda festa esta inserida
no site na secédo de vestidos, que fica na categoria looks inteiros no menu. Possui 180
modelos de vestidos e macacfes de festa disponiveis na loja online. Oferecem
vestidos mais informais das marcas Lemon Plus, Lady More, Tal Qual, Alt, Garage,
She Brand, Sinap, Rery, New Umbi, Munny, Planchet, Kapsuli e Miss Taylor. A maioria
sdo vestidos lisos em comprimento midi* de manga curta. J4 para ocasides mais
formais os modelos oferecidos sdo da marca Pianeta, com variedade maior de formas,

cores e materiais. Mas o principal é vestido longo com bordados de pedrarias.

Apesar da variedade, no site a secdo de festa possui muitos vestidos casuais
gue ficam misturados com os formais de uma maneira desorganizada. Nao existem
filtros de pesquisa ou subcategorias que dividam os produtos por ocasido. Ou seja, se
a cliente esta procurando por uma roupa para um evento formal teria uma experiéncia
de compra ruim. Ela precisaria olhar todas as paginas da se¢ao vendo muitos produtos

gue nédo sao formais, ja que os formais estdo perdidos no site entre os demais.

4 Comprimento de roupas que vai até a altura da panturrilha.
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Figura 16 — Vestidos de Festa Almaria

Fonte: Montagem da Autora®

Preco

Todas as pecas estdo com desconto de no minimo 59%, o0 que pode sugerir
um fracasso de vendas nesse segmento. A peca de menor valor a venda no e-
commerce é de R$ 111,92 e a de prego mais elevado custa R$ 687,92, ja com 60%
de desconto. Sem o desconto 0 pre¢co minimo seria de R$ 279,80 e R$ 1.719,80.
Considerando que a marca nao é voltada para moda festa e que os produtos mais
vendidos da marca estdo na faixa de prego entre R$ 49,99 e R$ 335,00, os produtos
de festa possuem o valor muito mais elevado. Formas de pagamento aceitas pelo site
sdo: cartdo de crédito e boleto bancario. Em compras a partir de R$ 60,00 tem opcao

de parcelamento sem juros, e acima de R$ 299,90 tem frete gratis.

Praca

A venda é feita pelo site da marca, redes sociais (Instagram, Facebook) que
direcionam para o site e a loja fisica localizada em Sao Paulo. Apesar de so ter um
ponto de venda fisico, a loja que fica no bairro de Bom Retiro proporciona uma
experiéncia Unica para as clientes. Os corredores da loja, escada e cabines sdo
espacosos, iluminados e com decoragdao moderna e feminina. Tudo pensado para dar

0 maximo conforto para mulheres gordas.

5 Montagem a partir de imagens coletadas da marca Almaria via e-commerce da marca.



Figura 17 - Provador Virtual Almaria.

MAIS RECENTES MAIS VENDIDOS MELHOR AVALIADOS MENOR PRECO MAIOR PREGCO 349 produtos

-70%
Vestido Plus Size Vestido Plus Size Curto Manga Vestido Plus Size Longo Maga Curta Vestido Curto Plus Size Decote V
R$-495.85 RS 149,94 Japonesa Renda Bordado Renda R$799:86 RS 239,94
4x de RS 37,48 R$635:86 RS 191,94 R$759:86 RS 227,94 6x de RS 39,99

Fonte: E-commerce Almaria, 2021.

Figura 18 — E-commerce Almaria - Secdo de Moda Festa.

Fonte: Montagem da Autora®

6 Montagem a partir de imagens coletadas no perfil da marca Almaria via Instagram.
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Seus concorrentes diretos sdo marcas de moda casual plus size como Chica
Bolacha, Predilect’s Plus, Pride, Sislla, F.A.T.. Concorrentes indiretos sdo grandes
marcas que nao sao exclusivamente plus size como a Renner, C&A, Marisa e
Riachuelo. J& no segmento de moda festa, as concorrentes sdo Vk Moda Plus Size,
Chic & Elegante, Dolps e Organzza.

Promocéo

A Almaria trabalha com marketing de midias sociais, divulgando diariamente
seus produtos no Instagram e Facebook. Possui também um blog e canal no Youtube.
A publicidade conta com parcerias com grandes influenciadoras digitais gordas, como
Ju Romano, Mayara Russi e Débora Fernandes, assim como diversas pequenas
influenciadoras também. Além disso patrocina anuncios pelo Google e Facebook Ads

e é frequentemente citada em sites de moda.

Figura 19 — Instagram da Almaria

alma”a p|us Enviar mensagem av

ALMARIA 872 publicagées 60,4mil seguidores 290 seguindo

Hvny
Shopping Almaria Plus Size
Compras e varejo
Bem vinda ao seu shopping online com curadoria de #modaplussize do tamanho 44
ao 60 Q
Frete grétis acima de R$299,90! ¥a
A 12 troca é por nossa conta.
linktr.ee/almariaplus

NEW B BLOG g SP .

Novidades Wallpaper Blog Almaria Plus #ALMADIC... Depoiment...

5 PUBLICACOES GUIAS ¥ REELS IGTV MARCADOS

Fonte: @almariaplus, Instagram, 2021.
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4. Pesquisa de Concorrentes

O estudo de mercado de festa plus size foi realizado a partir de quatro marcas
concorrentes. Com o cenario da moda mudando em relacdo a representatividade,
principalmente fora do Brasil, foi necessario trazer marcas diversas para compreender

os desafios e oportunidades atuais para a marca Almaria.

4.1 Analise de marcas concorrentes

A metodologia adotada para compreender o mercado de moda de festa para o
segmento plus size, partiu da bibliografia de Kotler (2010, p.54) e baseada na analise
dos 4 P’s (preco, praca, promocgao e produto) das marcas nacionais Powerlook e
Fabulous Agilita e as internacionais Fashion Nova Curve e 11 Honoré. As marcas
foram selecionadas por serem voltadas para o publico feminino moderno, com
bastante informacéo na moda e que se destacam no mercado. Duas marcas sao
exclusivamente plus size, ou seja, a modelagem e o produto é desenvolvido pensando

nas particularidades do corpo gordo. Sdo elas a Fashion Nova Curve e 11 Honoré.

Porém, para entender o que ha de inovador no mercado brasileiro de festa
trouxemos também a Powerlook, que néo é exclusivamente Plus Size, e a Fabulous
Agilita que é uma marca de referéncia no mercado de festa brasileiro, porém néo
atende ao publico de corpo gordo. Investigando o que é oferecido na moda festa que
hoje ndo contempla tamanhos plus size é possivel identificar o potencial que existe no
segmento em relacdo a inovacdo através de tendéncias, estilos, materiais nos

produtos, a fim de trazer isso para a colecao de tamanhos plus size.

Além disso, a Fashion Nova Curve e a Fabulous Agilita sédo dois exemplos de
submarcas, da Fashion Nova e Agilita, respectivamente. A primeira é uma submarca
plus size para diversos tipos de produtos de moda e a segunda é mais voltada para
roupas formais e de festa. Ambas foram criadas apds a marca principal ja estar
estabelecida no mercado, com uma maturidade maior sobre o seu publico e
oportunidades de negdcio. Por isso, a analise das 4 marcas sera relevante para o

desenvolvimento da cole¢&o para uma submarca da Almaria.



35

4.1.1 Powerlook

A Powerlook traz uma sele¢édo de modelos de roupas de festa a partir de uma
curadoria de diferentes marcas. S&o selecionadas pecas de diferentes marcas que
vao das nacionais Cris Barros, lorane e Agilita as internacionais Versace, Balmain e
Dolce & Gabbana. Dessa forma, oferecem produtos que atendem a diversas ocasides,

estilos e corpos.

Figura 20 — Logo Powerlook.

POWERLOOK

Fonte: Site Powerlook, 2021.

De acordo com o site powerlook (2021) a marca de aluguel de moda festa
feminina fundada por Flavia Sampaio. A proposta da empresa € democratizar a moda
de festa de uma forma consciente, uma vez que o0s vestidos de festa sao
comercializados a partir da necessidade de serem usados em um dia especifico, ndo
sendo mais utilizados depois. Dessa maneira a cliente pode usar um vestido diferente
em cada evento, pagando menos do que o valor original de venda. E apds o evento
ele ndo ficara parado no armario ou sera descartado depois, o que colabora com uma
moda mais sustentavel. A marca possui vestidos plus size e conta com produtos com
informacao de moda, fugindo do padrdo do mercado de aluguel de moda festa. Além
disso, conta com uma oOtima experiéncia de venda, muito atenciosa e agradavel tanto
no site quanto nas lojas fisicas a fim de deixar a cliente confiante e confortavel para

escolher a roupa que usara no seu evento.

Produto

O Powerlook possui produtos para as mais diversas ocasifes, com roupas

informais, porém fashion até vestidos de gala todo bordados. A grade de tamanho vai
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do 34 ao 54 e também dispde de uma secdo chamada EasyFit, com modelos de
tamanho que podem vestir diversos tamanhos. Como a marca trabalha com vestidos
de diversas marcas, ndo possuem uma tabela de medidas padronizadas. Cada
modelo de vestidos possui suas medidas descritas no site, com um video logo abaixo
de “Como tirar suas medidas” para orientar a cliente. Além disso, a cliente pode
solicitar até 2 tamanhos do mesmo vestido caso fiqgue insegura em relacdo ao

tamanho.

A secdao Plus Size conta com esses vestidos EasyFit, e outros modelos para
tamanhos especificos. Alguns dos produtos séo iguais aos de tamanhos menores de
44, ja outros sao exclusivamente a partir desse tamanho. Sdo 90 vestidos com uma
boa variedade de estilos e modelos para diferentes ocasiées. Porém, os numeros a

partir de 50 possuem apenas 14 modelos disponiveis.

Figura 21 — Powerlook vestido preto

Fonte: Instagram @powerlook, 2021.
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Os valores dos vestidos plus size disponiveis para aluguel no site da marca
variam muito de acordo com o modelo do vestido. Os modelos mais simples e baratos
custam R$ 260,00. Ja o aluguel de vestidos bordados e com pedrarias pode chegar a
custar R$ 1.380,00. Formas de pagamento aceitas pelo site sdo cartdo de crédito e
boleto bancéario. Em compras a partir de R$ 200,00 tem opcédo de parcelamento sem

juros.

Para incentivar o consumo consciente, o Powerlook possui as opcdes de um
plano de assinatura para pecas que o aluguel original custa até R$ 350,00. Séo 3
opcdes: Plano Essencial, que custa R$ 99,00 por més (fora o frete) e da direito ao
aluguel de 1 peca por més; Plano Estilo, custa R$ 150,00 mensais e d& direito a 2
pecas por més; Plano Luxo, que custa R$ 199,00 e d& direito a 3 pegas por més. O
modelo é escolhido pela cliente entre as op¢des que fazem parte do plano, com direito
a ficar com a peca por até 20 dias e também da 30% de desconto em qualquer peca
fora do plano. Outra opcédo é o Plano Diamante, ou Powerclub. Ele é um vale que
custa R$ 1.600,00 e pode ser parcelado em até 4 vezes sem juros de R$ 400,00. Ele
da acesso a 4 aluguéis para serem feitos dentro do periodo de 1 ano, podendo
escolher entre qualquer um dos produtos do site (exceto produtos da marca Hondéria),

ja com o frete incluido.

Praca

A marca carioca possui atualmente duas lojas fisicas, na Barra da Tijuca e
Tijuca no Rio de Janeiro. Nelas, a cliente ndo precisa marcar horério, basta chegar na
loja e a equipe de vendedoras fazem o atendimento especial e cuidadoso. O
Powerlook também aluga através do site da marca por onde também oferece todo

esse atendimento personalizado.



Figura 22 — E-commerce Powerlook Vestido Plus Size.
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Fonte: Site Powerlook, 2021.

Figura 23 — E-commerce Powerlook Vestido Plus Size.

|
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Fonte: Site Powerlook, 2021.
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Promocéo

O Powerlook prop&e um dialogo aberto com o seu publico falando sobre moda
e sustentabilidade através dos meios de comunicacgéo. S&o ele o Instagram, Facebook
e blog da marca. A empresa também patrocina anuncios no Facebook e Google Ads.
Faz parceria com stylists que vestem celebridades. Além disso, ja foi citada no
Caderno Ela, do jornal O Globo, Veja e outros jornais e revistas.

Figura 24 — Powerlook Na Midia

ESTADAD

INOVAGAD EM TEMPOS DE CRISE SEGUNDO POWERLOOK

Inovagéo em tempos de crise
segundo Powerlook

Vouchers: vender agora para Powerlook: moda e consumo
entregar depois vira tatica 2

adotada contra a crise consciente

i

Fonte: Site Powerlook, 2021

4.1.2 Fabulous Agilita

A Fabulous Agilita representa a moda feminina moderna, elegante e com muita
informacédo de moda. O que é presente nos produtos e comunicacdo. Sao diferentes
modelos sempre muito femininos e de acordo com as tendéncias com materiais e

modelagens de qualidade e a identidade visual da marca é sofisticada.
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Figura 25 — Logo Fabulous Agilita.

FABULOUS

AGILITA

Fonte: Site Agilita, 2021.

De acordo com o site agilitafashion (2021) a marca esta no mercado ha mais
de 30 anos, trabalhando com moda feminina sofisticada e contemporéanea. Agilita é
um grupo de moda que possui além da marca Agilita, a Litt e a submarca Fabulous
Agilita, que sera a principal parte analisada neste estudo. Ela surgiu a fim de atender
a um publico mais jovem focando na elegancia da marca e nas tendéncias do mercado
de luxo, trazendo uma combinacdo do glamour com o sexy. A linha € liderada pela
estilista Paula Aziz, que também é influenciadora digital e faz parte do F*Hits, uma

plataforma de influenciadores digitais.

Produto

A linha Fabulous Agilita traz produtos com muita informacao de moda. Seguem
0 padrao de sofisticacdo da Agilita porém com aviamentos, estampas e recortes mais
ousados. A marca se destaca por seus produtos com acabamento e modelagem
Unicos, seus tecidos nobres e bordados. Nao existem produtos Plus Size, a grade de
tamanho vai do 34 ao 42 e do PP ao G. Conforme a tabela de medidas a seguir.
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Figura 26 — Tabela de Medidas Fabulous Agilita.

MEDIDAS DE CORPO 34 36/PP 38/P 40/M 42/G
1 Busto a4 88 92 96 100
2 Cintura 64 68 72 76 80
3 Quadril 90 94 98 102 106
4 Vest Curto (comp) 82 84 86 88 90
5 Saia Longa 123 123 123 123 123
6 Vest Longo (comp) 168 168 168 168 168
7 Manga Comprida 60 60 60 60 60
8 Entrepernas 90 el 5 23 94,5 96
9 Coxa 53 56 59 61 64

Fonte: Site Agilita, 2021.

Existe uma grande variedade de produtos de festa para diferentes ocasides que
contém tendéncias de moda do mercado de luxo. A linha tem 115 produtos, sendo 75
vestidos, 7 conjuntos, 5 casacos, 4 calcas, 4 tops, 4 saida de praia, 1 body, 2 shorts,
6 saias, 3 biquinis, 1 blazer, 2 macacdes e 1 underwear. Apenas 19 produtos sao

estampados e a cor lisa que possui uma variedade maior de modelos é o preto.

Figura 27 — Vestidos Fabulous Agilita.

Fonte: Site Agilita, 2021.
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O prego minimo dentro da linha é de R$ 99,00 referente a uma underwear. Ja
0 preco maximo é de R$ 7.989,00 de um vestido longo de festa. O vestido de menor
preco custa R$ 559,00. As formas de pagamento aceitas pelo site sdo débito
bancario, cartdo de crédito e pix. Ndo da frete gratis acima de nenhum valor. Todos
os produtos podem ser parcelado em até 6 vezes sem juros, exceto a underwear de
R$ 99,00.

Praca

A marca carioca possui atualmente 6 lojas fisicas no Brasil. 2 em Séo Paulo, 1
em Niterdi e 3 no Rio de Janeiro, além da loja online. Para o e-commerce a venda é
feita no site da marca e usam também as ferramentas de comercializacdo das redes
sociais (Instagram, Facebook) que direcionam para o site. Sua concorrente direta séo
a lorane e Amissima, ja concorrentes indiretos sdo marketplaces grandes que vendem

pecas de luxo nacionais e internacionais como Farfetch e Shop2gether.

Figura 28 — E-commerce Agilita.

V) SALE

Fonte: Site Agilita, 2021.
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Promocéo

A Agilita trabalha com marketing de midias sociais, divulgando diariamente
seus produtos no Instagram e Facebook. Produzem editoriais e conteddos de
gualidade audiovisual para as redes sociais, mantendo o padrdo de elegancia,
sofisticacao e contemporaneidade da marca. A publicidade conta com parcerias com
grandes influenciadoras digitais e celebridades, como Théassia Naves, Marina Ruy
Barbosa, Juliette Freire e a prépria estilista Paula Aziz. Assim como outras diversas
clientes que seguem o padrao e identidade visual da marca. Além disso, patrocina

anuncios pelo Google e Facebook Ads.

Figura 29 — Instagram Agilita.

() agilitabrasil &

() agilitabrasil @ Super Gorgeous 3% O

\ fenémeno @juliette com produgdo
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Styling: @rebecadantasg
#FabulousAgilita

‘ cohengabs PP PP o
3h Tcurtida Responder
—— Ver respostas (1)

o paulaaziz 2 @ @O © )
13h 12 curtidas Responder

Curtido por cohengabs e
outras 10.050 pessoas

@ Adicione um comentario...

Fonte: @agilitabrasil, Instagram, 2021.
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4.1.3 Fashion Nova Curve

A marca internacional Fashion Nova Curve atende ao publico plus size
explorando a sensualidade do corpo curvilineo. Até mesmo na sec¢éo de festa ela se
diferencia do mercado com pecas que mostram o corpo gordo enquanto a maior parte

das marcas desenvolvem produtos que procuram escondé-lo.

Figura 16 — Fashion Nova Curve.

Fonte: E-commerce Fashion Nova Curve, 2021.

Diferente das marcas anteriores, a Fashion Nova é uma das maiores marcas
de vestuario dos Estados Unidos. A loja de departamentos tem relevancia no mercado
de moda mundial, vestindo milhdes de pessoas em todo o mundo. Segundo o site da
marca, em 2018 teve o titulo de marca de moda mais pesquisada no Google. A criacédo
da submarca Fashion Nova Curve surgiu como uma necessidade de trazer modelos
plus size com as tendéncias em modelos iguais aos manequins menores. As colecdes
se destacam pela sensualidade, valorizacdo e exposicdo do corpo gordo, que nao é
algo comum no mercado plus size. Sua sede é em Los Angeles e fazem roupas para
mulheres e homens magros e gordos, e criangas. “Somos um fendmeno da cultura
pop”, descreve a marca. Atende o seu publico que inclui fas de celebridades, com
parcerias e colaboragfes. A comunicacéo e identidade é igual a Fashion Nova, porém
totalmente voltada para tamanhos plus size. “Sexy sem desculpas. Obcecada em ser
a vanguarda da moda, como € descrito pela propria marca em seu site. Apresentam
centenas de novidades em seus sites toda semana, caracterizando-se como fast
fashion e se antecipando no mercado em relacédo as tendéncias. “Atendemos quem
tem afinidade com moda. Independentemente da forma, estilo pessoal ou género,
estamos aqui para atender a todos.” Sua missao é tornar a moda acessivel a clientes

no mundo todo.
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Produto

Como submarca de uma loja de fast fashion de departamento, possui uma
grande variedade de categorias de produtos. Além da moda casual, tem moda praia,
intima, festa, loungewear, calcados e acessorios. Hoje conta com mais de 10 mil
pecas disponiveis no site. JA em vestidos de festa possui para diferentes ocasifes
divididos em trés categorias: club, formal, going out, que seriam de balada, formais
(para casamentos ou formaturas) e informal (como aniversérios e jantares a noite).
Um diferencial na marca € que os modelos valorizam o corpo gordo, trazendo
sensualidade com comprimentos curtos, recortes, transparéncias, fendas, decotes,
rendas, cores claras, modelagens justas, além de diversas estampas e tecidos que

estdo em alta no momento.

Figura 30 — Vestido de festa Fashion Nova Curve.

Fonte: E-commerce Fashion Nova Curve, 2021.

Existem alguns produtos que sdo modelos iguais aos da Fashion Nova,
portanto a grade de tamanhos varia do XS ao 4X, ou do tamanho 0 ao 22 do padréo
americano, que seriam equivalentes ao PP ao 5G e 34 ao 56 no Brasil. Entretanto, a
tabela de medidas ndo contempla a descricdo detalhada de todos os tamanhos,

excluindo 4X, 21 e 22. Na parte de moda festa, a grade € inclusiva, com tamanhos do
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XS ao 3X. Ou seja, os modelos abaixo estdo disponiveis tanto para pessoas magras

guanto gordas.

Figura 31 - Tabela de medidas Fashion Nova Curve.

US/CAN 14 16-18 20
BUST (IN) 43-44 45-46 47-48
WAIST (IN) 36-37 38-39 40-43
HIPS (IN) 45-46 4748 49-50
UK 18 20-22 24
EU 46 48 50

AUS 18 20-22 24

Fonte: E-commerce Fashion Nova Curve, 2021.

Preco

A peca do segmento de festa de menor valor a venda na loja online € de $17,99
USD e o pre¢co maximo € $129,99 USD. Atualmente, com a cotagcdo do dolar de
aproximadamente R$ 5,30, os precos ficariam entre R$ 95,40 e R$689,00. A marca
faz promocgdes que chegam até 50% de desconto, algo que é comum em empresas
de fast fashion americanas. Tirando os lancamentos da semana, dificilmente o cliente
pagara o preco cheio do produto. O envio esta disponivel para o mundo todo frete
gratis para compras acima de $75 USD. As opc¢bes de envio séo rapidas, podendo
chegar em até 3 dias Uteis no Rio de Janeiro pelo valor de $25 USD, ou entre 5 e 10
dias Uteis por $15 USD. Aproximadamente R$ 132,50 e R$ 79,50 respectivamente.

As formas de pagamento séo cartdo de crédito, PayPal e Amazon Pay.

Praca

A Fashion Nova Curve esta presente em todas as lojas fisicas da Fashion Nova.
Séo 5 lojas fisicas, todas localizadas na Califérnia, Estados Unidos. A loja online é
como a marca atinge o mundo inteiro, com uma variedade grande de produtos. Além
disso, as redes sociais da marca (Instagram, Facebook) direcionam para o site. Seus

concorrentes diretos sdo outras lojas de departamento que possuem plus size que
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comercializam na maior parte do mundo, como Forever 21, H&M e Zara. Concorrentes
indiretos sdo outras marcas de departamentos que atingem menos paises como

Macy’s, C&A, Harrods e Target.

Figura 32 — E-commerce Fashion Nova Curve - Secdo de Vestidos Formais.
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Fonte: E-commerce Fashion Nova Curve, 2021.

ADD 1O BAG v

Promocéo

A Fashion Nova conta com mais de 20 milhdes de seguidores nas redes sociais
e 4 milhdes na Fashion Nova Curve. O seu publico inclui fas de celebridades e a marca
0 atende com as parcerias e colaboragdes. A mais recente foi a cole¢ao langcada em
colaboracdo com a cantora. A marca é citada em diversas musicas que foram parar
em rankings mundiais de artistas como Cardi B, Tyga, The Game, City Girls, Saweetie
e Offset. Patrocina anuncios pelo Google, Youtube e Facebook Ads. Além disso, veste
celebridades em premiacdes como Cardi B quando ganhou o prémio no Billboard

Music Award, com o vestido da foto abaixo.
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Figura 33 — Cardi B no Billboard Music Award, 2019.

Fonte: @fashionnovacurve, Instagram, 2021.

4.1.4 11 Honoré

A plataforma digital americana de luxo é exclusivamente plus size e vende para
diversos paises. A 11 Honoré se destaca pela sua qualidade e grandes designers. Os
produtos tém materiais e modelos sofisticados, e as modelagens s&o desenvolvidas

especificamente para o corpo gordo.

Figura 34 — Logo 11 Honoré.

11 - HONORE

Fonte: Site 11 Honoré, 2021.
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Segundo Patricia Oyama, locutora do podcast da revista ELLE (PODCAST
ELLE News: #41 - Lena Dunham e sua nova linha plus size, 2021) a empresa foi
fundada em 2017, a 11 Honoré atua como um e-commerce de luxo com uma oferta
qgue atende s6 a tamanhos maiores. A marca ajuda a aumentar a grade de tamanho
de outras grifes ja existentes. Varios designers passaram a trabalhar com a 11 Honoré,
como: Carolina Herrera, Christopher Kane, Dolce & Gabbana, Jason Wu e Diane Von
Furstenberg. Através da plataforma digital essas marcas podem atender a esse
publico tendo um custo menor. A expansdo da grade de tamanhos ndo é sé
acrescentar centimetros nas modelagens, ela requer investimento e técnicas
especificas. Por isso, essas marcas utilizam o servigo da 11 Honoré que € o de ajudar
a expandir as modelagens. Além dos produtos das grifes, a 11 Honoré também tem
uma linha prépria. Existem produtos de festa para diferentes ocasides, todos

sofisticados, atuais.

Produto

A 11 Honoré possui produtos para varias ocasifes, de pecas para dia-a-dia a
casamentos a noite. Diferente da maioria, a parte de festa conta ndo sé com vestidos
e macacftes, mas também com blusas, calcas, saias, blazers e jaquetas. O site conta
720 produtos em todas as categorias e aproximadamente 290 sdo de festa. J4& em
vestidos de festa possui para diferentes ocasides divididos em trés categorias:
evening ou cocktail, wedding guest e day-to-night, que seriam respectivamente:
coquetéis e festas noturnas; convidada de casamento; e “dia-para-noite”, que séo
pecas coringas que poderiam ser usadas em um ambiente de trabalho mais formal e

depois um evento noturno.

Os modelos néo sao tao sensuais quanto na Fashion Nova Curve, mas ainda
assim valorizam muito a silhueta feminina curvilinea. Possuem modelagens para
diferentes gostos, desde as mais amplas com babados, as assimétricas estruturadas,
acinturadas com saia longa fluida, vestidos envelope midis ou bem justos ao corpo.
Devido aos designers de luxo, as pecas tém design muito autoral. Cores ousadas,

tecidos finos, estampas marcantes e modelagens modernas.
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Figura 35 — 11 Honoré - Vestidos

11 HONORE CAROLINA HERRERA

Nia Dress \-Neck Gown with Cape and Open Back

$695 $3,195 $148 $3,990

Fonte: E-commerce 11 Honoré, 2021.

A grade de tamanhos americana vai do 10 ao 26, que seriam equivalentes ao
44 a 60 nos tamanhos brasileiros. E diferente de outras marcas, existe realmente uma
variedade de produtos nos tamanhos acima do 16, que € o 50 no tamanho brasileiro.
A marca tem uma tabela de conversdo de tamanhos e uma tabela de medidas
padronizada também. Além disso, colocam na descricdo do produto comentarios
sobre a modelagem confirmando que veste bem de acordo com a tabela e
disponibilizam o contato para as clientes entrarem em contato com os stylists da

empresa em caso de duvidas.
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Figura 36 — Tabela de medidas 11 Honoré

SIZE MEASUREMENTS

cM

SIZE (USs) BUST WAIST HIP
12 101-1092 20-94 115-112
14 109-113 24-98 1M19-123
16 M3-117 98-102 123-127
18 M7-122 102-107 127-132
20 122-127 107-112 132-137
22 127-132 112-117 137-142
24 132-137 M7-122 142-147
26 137-142 122-127 147-152

Fonte: E-commerce 11 Honoré, 2021.
Preco

O produto de festa mais barato a venda na plataforma é uma saia da prépria
11 Honoré que custa $108,00 USD. O preco maximo é em um vestido da Carolina
Herrera de $4.990,00 USD. Atualmente, com a cotagéo do dolar de aproximadamente
R$ 5,30, os precos ficariam entre R$572,40 e R$26.447,00. A se¢do de promocdes
da marca tem produtos com até 60% de desconto. O frete é gratis para compras locais
e pago para compras internacionais, podendo até ultrapassar o valor da compra. Uma
entrega para o Rio de Janeiro teria valor muito alto, de $811,95 USD pelo frete + taxas,
aproximadamente R$4.303.33. Outro ponto negativo € que na hora da compra nédo
colocam previsédo de entrega para compras internacionais. As formas de pagamento

séo cartdo de crédito, Klarna, PayPal e Shop Pay.

Praca

A 11 Honoré funciona principalmente na loja online. O site € muito bem
estruturado, com identidade visual similar com os e-commerces de luxo. A navegacao

é fluida e fornece bastante informagédo sobre cada produto para ajudar a cliente.



52

Oferecem também diversos servicos personalizados para a cliente como styling

virtual, personal shopping, dicas de moda online e designers exclusivos.

Figura 37 - E-commerce 11 Honoré Vestido Carolina Herrera
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DESIGNER ARCHIVE SALE - UP TO 60% OFF SELECT STYLES

CAROLINA HERRERA

Three-Quarter Sleeve Suit Gown

§4,990

-Select Your Size- ~ ‘ How Will it Fit? ‘

ADD TO CART

&\ EasyExchanges
U G

PRODUCT DETAILS X

FIT AND STYLING -

“1\ Questions? Our Fit Stylists are here to help.

Fonte: E-commerce 11 Honoré, 2021.

Apesar de néo ter loja fisica, a 11 Honoré tem seus produtos da colecao propria
a venda no centro de Nova York, Estados Unidos, na loja multimarca The Curated
NYC. E uma loja de artigos de luxo com em uma casa de rua antiga com dois andares
gue foi renovada. Sdo 5 ambientes de compra todos com decoragcdo vintage, com
moveis em dourado e rosa cha, com diferentes disposi¢cdes dos produtos. Na parte
externa no fundo da casa ha também um café para fazer a experiéncia da cliente muito

especial.
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Figura 38 - The Curated NYC

Fonte: Site The Curated NYC, 2021.

Atualmente a marca ndo tem nenhuma concorrente que tenha relevancia no
mercado com exatamente a mesma proposta de um e-commerce de luxo
exclusivamente plus size. Seus concorrentes diretos sao. Concorrentes indiretos séo
marcas e-commerces de luxo como a Farfetch, que tem as pecas das grandes grifes
e tem algumas opcdes de roupas nos menores tamanhos plus size, e também lojas
de noiva que também vende roupas para madrinhas e tem uma secao plus size como
a David’s Bridal, BHLDN e Needle & Thread. As concorrentes indiretas seriam as
outras lojas plus size que ndo séo de luxo como a Fashion Nova Curve, Pretty Little
Thing, Dia & Co e Christy Dawn.

Promocéo

A 11 Honoré leva todo o seu engajamento de moda sobre o mercado de luxo,
plus size e comportamento para as midias digitais. S&o muito ativos no Instagram,
postando diariamente e constantemente fazendo lives e IGTV’s que variam de bate-
papo com pessoas da area, desfiles nas semanas de moda, mostrando o atendimento
personalizado e também mostrando personalidades plus size. No twitter também

postam com frequéncia e compartiiham diversas noticias de moda e podcasts.
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Também utilizam ativamente o Facebook e o Pinterest divulgando as pecas que estédo

a venda. A empresa também patrocina anuncios no Facebook e Google Ads.

Figura 39 — Publicidades nas Redes Sociais da 11 Honoré

Fonte: Composigdo da autora, 2021.7

A empresa também ganha destaque na midia a partir das parcerias com stylists
gue vestem celebridades e seus looks aparecem vestindo celebridades nos tapetes
vermelhos. Além disso, sdo constantemente citadas em revistas, podcasts e blogs de

moda.

7 Montagem a partir de imagens coletadas no perfil da 11 Honoré via Facebook.
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Figura 40 — Rebel Wilson na estreia de Cats, 2019 e Chrissy Metz no Critics’ Choice Award, 2020.

Fonte: Fashionista, 2021.

4.2 Desafios do mercado

Como foi possivel perceber através da analise das marcas, a diferenca entre
produtos de festa para tamanhos até 44 e os de tamanhos plus size € muito grande.
Como o corpo gordo nao é considerado pelo padrdo de beleza algo para ser exposto,
a maioria das roupas de festa plus size sdo mais classicas e pensadas para disfarcar

ou esconder partes do corpo consideradas feias.

Atualmente ndo existe uma marca plus size no Brasil que, como a 11 Honoré
seja referéncia para consumidoras gordas que traga vestidos de festa sofisticados,
com tendéncias de moda atuais ou até mesmo atemporais. Ou como a Fashion Nova
Curve, que ndo é uma marca que trabalha para o mercado de luxo mas tem opc¢oes
de festa que atendem a um publico mais jovem com glamour e sensualidade. O mais

proximo que existe de marca de moda festa para mulheres gordas brasileiras € a
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marca Powerlook, mas apesar de ter opcfes modernas nao tem uma variedade muito
grande de modelos. Enquanto na moda festa nacional voltada para tamanhos padrdes
das tabelas industriais, tanto a marca Fabulous Agilita quanto a marca Powerlook tém

sempre novidades de modelos contemporaneos, femininos e com boas modelagens.

Entretanto, o niumero de brasileiras gordas tem aumentado e com a forca da
representatividade através das midias sociais, também aumentou o publico plus size
gue ndo quer mais se esconder por trds das roupas. Na hora de ir a uma festa a
valorizacdo desse corpo também precisa existir. A vestibilidade de roupas para o
corpo gordo é um ponto que também precisa ser considerado pelos designers de
moda, e a modelagem para este tipo de produto precisa sem amplamente estudada e
analisada com o objetivo de atender as necessidades reais das formas corporais.

No Brasil ainda € mais dificil achar modelos roupas atuais de moda festa, em
relacéo aos Estados Unidos, principalmente em tamanhos acima de 48. Isso acontece
exatamente porque a maioria dos vestidos de tamanho plus size sdo apenas uma
expansdo da grade normal de tamanhos até 44. Ou seja, o desenvolvimento da
modelagem desconsidera que o corpo gordo tem a distribuicdo de gordura do corpo
diferente de pessoas magras. As mangas por exemplo, ndo costumam ter alteracao
pela grade de tamanhos e interfere muito na vestibilidade e conforto do corpo gordo.

Cada vez mais, marcas que sao exclusivamente plus size tém crescido e criado
um vinculo com suas clientes. Este publico costuma ter muita dificuldade para
encontrar roupas que as sirvam bem e o lugar mais provavel de acertar € em lojas que
sdo especializadas em corpos gordos. Por isso, acredita-se que a melhor maneira de
comercializar uma colecdo de moda festa plus size seja dentro de uma marca que

trabalhe exclusivamente com tamanhos a partir de 44.

4.3 Desafios da marca Almaria

A insercao de produtos de moda festa dentro de uma marca ja estabelecida no
mercado como moda casual pode nao ter muito sucesso, como foi observado na
Almaria. Mas talvez o motivo ndo seja porque o publico ndo aprovou o produto e sim
porque ndo chegou até ele, ou chegou no momento errado. O produto de festa € uma
compra pontual, o cliente precisa daquele produto para um evento especifico. Entao

este tipo de produto ndo pode estar misturado no meio de outros, ele precisa ter um
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lugar especifico dentro da loja fisica, ou ter uma aba especifica no e-commerce. A
busca que a cliente fara quando for comprar moda festa € uma busca direcionada, por

isso, os produtos precisam ser faceis de achar. Trata-se de uma pesquisa objetiva!

No site da Almaria, para achar os produtos de moda festa vocé precisa ir em
“Veja Mais” no menu para achar a sessado exclusiva de moda festa ou em “Looks
Inteiros”. Diferente da Agilita, que possui a “Fabulous Agilita” logo no menu do site. Na
Almaria, quando é feita a busca por “vestido de festa”, ndo ha resultados. Ou seja, o0
site afirma que n&o encontrou resultados para o que a cliente quer e perde

oportunidade de venda.

Figura 41 — Vestidos de Festa no E-commerce da Almaria.
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Fonte: Composicdo da autora, 2021.

Além disso, vestidos de festa sdo produtos mais caros do que 0s demais
segmentos e quando se misturam entre pecas casuais, 0S valores sao muito
diferentes. Talvez ali ndo seja o lugar e modo ideal de expor esses produtos. O

momento em que a cliente compra um vestido casual ndo é o mesmo momento que
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ela vai comprar um vestido para a sua formatura, entdo esses produtos nao precisam
estar aparecendo ao mesmo tempo. Assim como é feito na Fabulous Agilita, o produto
€ mais sofisticado e pode ter um preco mais elevado do que na Agilita. Mas quem esta
procurando um vestido de festa na Fabulous, quer uma roupa mais formal e sabe que
sera mais caro pelo tipo de produto que a submarca faz. Essa setorizagcdo também
pode acontecer dentro da propria parte de moda de festa, como acontece no
Powerlook por ocasides. Vestidos que podem ser usados em um casamento de dia
podem ter precos muito menores e estilos muito diferentes do que vestidos de
formatura, por exemplo. Quanto mais intuitiva e facilitadora for a pesquisa do vestido
de festa para a cliente que precisa desse produto especifico, maior vai ser a chance

de sucesso da venda.

Figura 42 — Ocasides Powerlook.
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Fonte: E-commerce Powerlook, 2021.

Até mesmo na comunicagdo e identidade visual, a moda de festa precisa ser

diferente. Ela exige mais elegancia do que a moda casual. Cada um desses
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segmentos precisa do seu proprio espaco. A escolha de cenérios, tipografias, casting
e styling precisam ter outra linguagem que crie a atmosfera de mais glamour, assim
como na 11 Honoré. Por isso, acredito que se a Almaria trouxesse uma nhova
submarca voltada para moda festa, assim como a Fabulous Agilita, poderia ter mais
sucesso. Portanto, neste projeto de concluséo o desenvolvimento da colecdo de moda
festa feminina plus size sera para uma submarca da Almaria, trazendo a esséncia da
marca ja estabelecida no mercado e adicionando a elegancia e informacdes de moda

gue o segmento merece para atender o seu publico.
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5. Desenvolvimento da Colecao

A partir das informacdes levantadas pelas pesquisas apresentadas nos
capitulos anteriores foi desenvolvida a cole¢éo para uma submarca exclusiva de moda
festa da marca Almaria com nome ficticio de Almaria Privée. A palavra significa
privado em francés e traz o valor de algo especial, feito de maneira diferenciada.
Transmite bem a proposta da submarca de um tipo de produto tdo escasso e
necessario no mercado que é a moda moderna plus size de festa.

A pesquisa de mercado da marca apontou a falta da organizacéo e variedade
de produtos de festa atualmente disponiveis no site da marca, por isso, a colecao
desenvolvida aqui € subdividida por ocasifes. As modelagens valorizam diferentes
tipos de corpos gordos, os materiais e aviamentos sdo de qualidade e as cores
selecionadas realgam a beleza de mulheres com diferentes tons de pele, abrangendo
uma diversidade grande do publico.

5.1 Publico

Além da pesquisa de mercado sobre a marca, foi necessario também entender
qual é o seu publico a fim de entender as suas necessidades e estilo. Para a andlise
de publico da Almaria, foram utilizadas as ferramentas digitais Google Trends e
Instagram. Foi possivel observar que o publico consumidor e o publico ideal da marca
sdo iguais.

Para compreender melhor o perfil do publico com base nos sentimentos dele
para tracar um perfil, foi utilizado o recurso do mapa da empatia. Segundo o livro
Vianna et al. (2012, p. 83), 0 mapa da empatia € uma ferramenta de sintese das
informacdes sobre o cliente numa visualizacédo do que ele diz, faz, pensa e sente. Com
as informacgfes observadas através dos perfis das clientes nas redes sociais, foi

possivel tracar o perfil de publico alvo.
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Figura 43 — Como funciona o Mapa da Empatia.
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Fonte: Design Thinking: Inovacdo em Negdcios, Mauricio Vianna et al., p. 83, 2012.

A partir dos comentéarios em publica¢des do Instagram da marca foi identificado
clientes reais e também através das fotos de clientes que marcaram o perfil da marca
usando seus produtos. Cerca de 30 perfis foram detalhadamente analisados e
somados com os dados do Google Trends. A ferramenta do Google indica a
frequéncia da pesquisa sobre a marca, localizacdo e pesquisas relacionadas. A

pesquisa completa encontra-se no apéndice.

O publico tem estilos de vida bem variados. Segundo a pesquisa realizada,
cerca de metade das clientes séo de cidades do interior, vivem em maior contato com
a natureza, enquanto a outra metade tem uma vida urbana. Sdo mulheres de classe®
C, entre 30 e 45 anos. Cerca de 40% sao maes, e mesmo para aguelas que néo sao,

a familia € algo muito importante. Quase todas as clientes possuem fotos de familiares

8 Classe social € uma classificacdo da populacdo a partir da renda familiar mensal. Segundo o
IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), a classe C é equivalente a uma renda mensal
familiar de 4 a 10 salarios minimos.
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nas redes sociais que acompanham legendas carinhosas. Cerca de 60% séao

autbnomas e a maioria trabalha com areas criativas e de comunicacao.

A localizacdo do publico também é diversa. Como a Almaria possui loja fisica e
também tém crescido muito na parte online, a marca consegue atender pessoas do
Brasil todo. De acordo com o Google Trends, a regido que mais procura a Almaria é
o Distrito Federal. Porém, a loja fisica fica em Sao Paulo, e conforme indicado pela
pesquisa do Instagram, também possui um publico expressivo na regido paulista. E
Séao Paulo também é o lugar que mais procura por “vestido de festa plus size” no

Google.

Figura 44 — Mapa da Empatia Publico Almaria.
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O perfil tracado a partir dessa pesquisa foi resumido em uma persona: Karina
tem 35 anos e mora em S&o Paulo. Vive com sua familia e cachorro. Gosta de estar
em casa e ver coisas de decoragdo. Com a pandemia, precisou passar mais tempo
dentro de casa. Sua mae € uma inspiracao para ela por sua dedicagéo e € uma pessoa
muito presente na sua vida. No seu cotidiano € comum tomar café, fazer skincare e

usar redes sociais, principalmente whatsapp e instagram.

Escuta e vé muito conteldo digital sobre empoderamento feminino, gordofobia,
beleza, moda e cultura pop. Segue influenciadoras digitais que falam sobre esses
assuntos como Alexandra Gurgel, Ju Romano, Ashley Graham, Rita Carreira e
Camilla de Lucas. Assiste Big Brother Brasil e séries na netflix como Grey’s Anatomy
e Bridgerton. Além disso, gosta de videos e posts engracados do perfil Perrengue
Chigue e Greengo Dictionary. Para a parte de moda, segue a Vogue e Steal The Look.
E também consome um conteddo mais politizado e com pautas sociais relevantes
como racismo, fome, homofobia, governo e feminismo no perfil Quebrando o Tabu e
no programa CNN Tonight, um talk show do canal de jornalismo CNN Brasil. Suas

marcas de moda favoritas sdo a Almaria, Sislla, Ashua, Chica Bolacha e Dafiti.

Por ser uma mulher fora do padréo, sofre com a pressédo psicologica que €
consequéncia do padrdo de beleza. Porém, procura desmistificar isso na sua cabeca
e se aceitar como é. Busca a liberdade de se vestir de acordo com as tendéncias de
moda e de seu estilo pessoal. Usa frases motivacionais e pensa sobre a sua
independéncia. Se cobra profissionalmente e se preocupa com sua salude mental.
Sonha com o crescimento do empoderamento feminino, realizagcdo profissional e
viagens. Gosta de visitar lugares de praia no Brasil, como praias no Rio Grande do
Norte. Mas também procura visitar lugares na Europa como Lisboa, em Portugal e

Paris, na Franca.

Costuma falar sobre seu estilo de vida, beleza, bem-estar, liberdade feminina e
moda. E vaidosa, aprecia usar maquiagem, cuidar da sua pele. Veste roupas coloridas
e/ou estampadas, confortaveis e de acordo com seu estilo. Se sente frustrada com as
modelos magras em publicidades, a falta de representatividade na moda, e a
dificuldade de encontrar roupas que a vista bem e atendam a suas necessidades.
Acompanhada de amigos ou familiares, costuma tomar drinks e comer comida

japonesa. Estd muito envolvida com a sua profissdo, trabalhando muito e se



64

engajando sobre a sua area de atuacdo. Gosta de cozinhar, apreciar a natureza. Até

mesmo dentro de casa, tem plantas e cuida delas.

Ela quer se sentir bonita, aceita, feliz e confiante. Deseja ter sucesso
profissionalmente, sendo reconhecida por isso. Busca ser independente, poder ter
uma vida financeiramente confortavel para poder viajar, decorar a sua casa, ter sua
familia e se vestir como quiser. Para que se sinta mais realizada, precisa de mais
roupas que a atendam para ficar mais confortavel, segura de si, valorizada e se sentir
bonita. Isso deixaria a sua vida um pouco menos frustrante e aumentaria sua

autoestima.

Em relacéo a estilo, € uma mulher que gosta de roupas femininas e modernas
gue valorizam as curvas do corpo. Gostam muito de vestidos, tecidos leves, pecas

confortaveis e coloridas, tanto nos lisos quanto nos estampados.

Figura 45 — Painel de Publico Alvo da Almaria.
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Fonte: Compilagdo da autora, 2021.°

9 Montagem a partir de imagens coletadas nos perfis da Rita Carreira, Ju Romano, Alexandra
Gurgel, Quebrando Tabu, Greengo Dictionary, Perrengue Chique, Sislla e Chica Bolacha Instagram e
do Netflix, Lifestyle e Portugal via Pinterest.
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Em relacéo a estilo, a mulher da Almaria gosta de roupas modernas, coloridas,
com estampas, mas também ndo abre méo do preto. Gosta de modelos mais

acinturados e ama vestidos. Usa pecas atuais que transmitem muita feminilidade.
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5.1.3 Expanséo do publico

E preciso considerar, entretanto, a escassez do mercado de moda de festa plus
size. A necessidade de comprar um vestido de festa € algo que toda mulher gorda
passa. Assim como a dificuldade de encontrar qualquer vestido adequado para a
ocasiao que a sirva. Ou seja, a marca que oferece tem uma concorréncia pequena. E
por vender as roupas online para o pais todo, a marca vai abranger uma variedade de
publico maior do que o moda casual, que tem uma oferta maior no mercado. Podera
atender mulheres gordas brasileiras dos mais variados estilos de vida, mas que tem

uma necessidade comum: achar a roupa de festa ideal para o seu evento.

Como esse segmento hoje na Almaria ndo possui a sua exposi¢cado no site e
nem divulgacao ideais para que as clientes tenham conhecimento dele, ndo ha como
saber quais das clientes sdo realmente consumidoras da parte de moda festa da
empresa. A compreensdo do publico da marca inclui mulheres que jA conhecem,
confiam e se identificam com a marca. E provavel que muitas delas ja tenham
precisado de um vestido de festa e sequer pensaram em procura-lo na Almaria. Por
isso, a colecdo a ser desenvolvida devera solucionar as frustracbes do publico
analisado de uma maneira mais ampla. Procurando abranger outras faixas etarias e

regides e atender as necessidades das mulheres gordas.

5.2 Tendéncias

Considerando que a colecéo desenvolvida sera dividida em ocasifes, as pecas
independem das tendéncias definidas por estacbes do ano. Ndo é um produto
comprado sazonalmente e sim para ocasioes especificas. Ele pode inclusive servir
para outro evento ap6s aquele para qual a cliente o comprou. Seja o préximo evento
em dias, meses ou anos depois. A colecao tem como desafio trazer produtos com
informagdo de moda, modernos, que ndo sejam modismos passageiros. Foram

levantadas macrotendéncias, tendéncias para moda plus size, e moda festa.
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5.2.1 Macrotendéncia 2022

Foi feita a analise de macrotendéncias a partir dos relatérios da plataforma
WGSN para o ano de 2022 para entender o comportamento de consumo pos-
coronavirus, apés um longo periodo onde as pessoas ndao puderam se reunir para
festas de qualquer ocasidao. Nesse cenario encontramos o fator “medo” que vem como
consequéncia de todas as insegurancas enfrentadas no mundo todo em relacao a

incerteza econémica, violéncia, corrupc¢éo, problemas climaticos e a prépria saude.

Com um aumento critico de problemas de saude mental, as marcas vao
precisar trazer para os seus clientes conforto, empatia, seguranca, tranquilidade e
uma inclusao social. Como a Almaria € uma marca exclusivamente plus size, trata-se
de um publico que, com a gordofobia, precisa ainda mais desse acolhimento e
atencdo. Para isso é necessario pensar em maneiras de aliviar o estresse e diminuir
a ansiedade do consumidor. Nessa cole¢do sera preciso pensar no bem-estar da
cliente com relacéo ao uso do produto.

Ainda nas macrotendéncias do WGSN, se fala sobre moda para as telas. E
citado 0 aumento do uso das cameras para telecomunicac¢des que mostram as roupas
apenas da cintura para cima. E pensando também nas redes sociais, é preciso pensar
também nas diversas selfies que sao tiradas durantes as festas. A parte de cima da

roupa de festa sera a mais registrada nas ocasides.

5.2.2 Tendéncias para 2022

Foi realizada uma analise de relatérios de tendéncias para 2022 sobre moda
plus size e moda de festa de forma geral, jA que ndo existe um relatério especifico
para moda plus size. As tendéncias mais coerentes foram selecionadas de acordo
com a proposta da colecdo, a macrotendéncia citada anteriormente relativa ao cenario
pos-pandémico e as necessidades do publico da marca.

No relatério do WGSN voltado para o feminino plus size em 2022 é apontado o
crescimento do mercado e das marcas que estao incluindo tamanhos maiores em

suas grades. Segundo a previsao na modelagem, os recortes criativos vao adicionar
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um visual divertido as malhas em pecas versateis que sirvam para sair do trabalho e

depois para coquetéis. Os recortes sao feitos principalmente na parte de cima.

O maxidress também € uma aposta para o publico plus size em 2022. Sao
vestidos confortaveis, geralmente estampados, com bastante volume, com marcacéo

logo abaixo do busto, uma silhueta muito comum na década de 1970.

A énfase nas silhuetas que definem a cintura também & uma tendéncia que
aparece para ajudar a enfatizar o formato ampulheta. Sdo modelos com detalhes
apertados, embrulhados ou amarrados, ou com o0 uso de cintos. Mas sem nunca
esquecer do conforto, que deve ser aplicado a todos os modelos e categorias das
marcas plus size. As formas extragrandes e a alfaiataria suave vao aparecer para

oferecer isso.

E por fim, a longevidade e versatilidade das pecas serdo as prioridades das
consumidoras. Pode-se trabalhar isso através de pecas que podem ser usadas em
mais de uma ocasido. Além dos valores sustentaveis que devem ser expostos pelas
empresas apontando a natureza versétil das cole¢des capsulas com contetdo de

midia sociais.

J& nos relatérios de tendéncias de moda feminina de festa (que ndo séo
exclusivamente para o segmento plus size), o WGSN aponta que os estilistas dao a
temporada (verdo), um tom otimista, indicando o retorno das roupas sofisticadas
dentro de um conceito versatil que prioriza o conforto. Segundo a plataforma, para
festas de casamento, o retorno das comemoracdes gera o aumento dos looks que tém
vida além do evento, com cores e texturas marcantes alimentando o desejo de se
vestir de novo. Os looks podem intensificar o drama pela oportunidade de comparecer
a um evento e para a isso as estampas podem ser um dos principais motivadores da
compra por possibilitarem o uso depois em outras ocasides. O site de pesquisa
também reforca a importancia da versatilidade das pecas de festa e a marcagcéo da

cintura dando o formato ampulheta para o corpo feminino.

Para festas de casamento, as pecas devem transmitir otimismo através de uma
paleta de cor vibrante em vestidos florais, texturas diferentes e vestidos de noivas que
sejam adaptaveis. Vestidos com saia volumosa com tecidos inspirados no toque de

seda e comprimento longo e com florais de verédo séo essenciais devido ao aumento



69

de casamentos diurnos. Ja para festas de casamentos em jardins, por exemplo, 0s
florais sdo combinados com o comprimento midi que da uma casualidade maior para
o look. Podem ser explorados também modelos com mangas compridas com elasticos

para dar volume.

Para eventos menos formais os looks compostos por duas pecas com texturas
com cartela de cor coordenada podendo ser usadas juntas ou separadas vao poder
se destacar como casual ou elegante. As pregas estardo presentes pensando no
volume controlado com a colocacédo das costuras. O drapeado suave deve ser usado
por ser um detalhe que se adapta bem em diferentes tipos de corpos. Para isso, vale
a pena investir nas blusas que sdo um jeito simples e barato de introducdo a moda
festa. Elas podem ter detalhes e enfeites criativos ou cores vibrantes e combinadas a

pecas avulsas como calcas, shorts e saias criam um estilo moderno.

Outros itens versateis que valem a pena investir sdo o vestido colado com
recortes vazados, detalhes em drapeados em posiches estratégicas que se agarram
ao corpo com leveza e valorizam qualquer silhueta e até mesmo os de tecido com
strech que tem o apelo de multiuso. Os vestidos de noiva podem trazer propostas mais
simples para as clientes que gqueiram reutilizar futuramente o vestido para outra
ocasido. O uso do jersey!® é uma alternativa de tecido confortavel que pode ser
colorido depois com tintas naturais.

As tendéncias selecionadas foram organizadas de maneira sintetizada para
ajudar a guiar o desenvolvimento da cole¢do. Para isso foi feito um mapa mental e

depois o painel de tendéncias.

10 O tecido tem um pouco de elasticidade, toque agradavel, macio, é leve, elegante, versatil.
Serve para diferentes roupas e na sua versao em algoddo pode ser colorido com tintas naturais.
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Figura 46 — Mapa Mental de Tendéncias.
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Fonte: Compilagdo da autora, 2021.11

Para atender a proposta da cole¢cdo com produtos modernos as tendéncias
selecionadas ndo foram aquelas muito datadas e passageiras e sim tendéncias que
ja estejam se mantendo no mercado de moda ha um tempo. E também estédo
alinhadas com o publico da Almaria. A principal questdo abordada pelo WGSN que foi
levada em consideracéo foi a versatilidade dos modelos que permite a reutilizacao
para outras ocasifes, sendo assim mais sustentaveis. Vestidos longos volumosos,
fluidos com toque de seda, maxi dresses estampado?!?, vestidos midis florais. Para
valorizar o corpo gordo e proporcionar conforto ha recortes, drapeados, pregas,
amarragdes na cintura, recortes criativos e tecidos com elastano. Texturas diferentes,
cores e estampas trazem a modernidade para a colecdo e as mangas compridas com

elastico trazem a feminilidade.

11 Mapa mental desenvolvido a partir das informacdes coletadas no site da WGSN.
12 Modelagem de vestido longo com saia bastante ampla e com marcacéo logo abaixo do busto,
geralmente estampado.
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Figura 47 — Painel de Tendéncias Selecionadas.

Fonte: Compilacdo da autora, 2021.

5.3 Ocasides

Por se tratar de moda de festa, a colegédo para uma submarca ficticia de festa
para a marca Almaria ndo sera dividida em linhas de roupas basicas, fashion e
vanguarda como de costume. Cada ocasido tem as suas regras, estilos e
necessidades diferentes. Por isso, a divisdo das linhas sera feita em seis ocasides
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diferentes. S&o elas: casamento dia, casamento noite, madrinhas, noivas, formatura
e coquetel.

As ocasifes noturnas de casamento de noite e formatura permitem o uso de
mais brilho, pedrarias e modelos mais justos ao corpo enquanto as diurnas sdo mais
caracterizadas por cores claras ou vibrantes em modelos mais fluidos. Os produtos
feitos para noivas e madrinhas precisam abordar diferentes tipos de casamentos e
tem as suas proprias caracteristicas como restricdo de cores pré-definidas pelo
evento. J4 em ocasides mais informais como coquetel, as pegas devem possibilitar o
reuso em outras ocasifes e precisa transitar entre a roupa de trabalho formal e a

noturna para eventos menos formais como jantares e aniversarios.

5.4 Cores, Estampas, Formas, Materiais e Aviamentos

Cores

A fim de ter uma colecdo com produtos que tragam inclusdo e faca com que as
mais diferentes mulheres gordas possam encontrar uma roupa que as valorize, a
cartela de cores utilizada ndo sera de acordo com tendéncias de moda e sim com a
colorimetria. O estudo de colorimetria sazonal indica quais cores valorizam ou
desvalorizam para cada tipo de pessoa. Ele faz essa avaliacdo considerando a cor
dos seus olhos, pele e cabelo. Para o perfil existe uma cartela de cores ideais e de

cores que devem ser evitadas.
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Figura 48 — Cartelas de Outono e Inverno de Colorimetria.
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Figura 49 — Cartelas de Primavera e Verao de Colorimetria.
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Fonte: Compilacao da autora, 2021.

A cartela de cores elaborada para essa colecdo leva em conta as cores

classicas de moda de festa: branco, preto, vermelho e rosa. E para completar a cartela

as cores escolhidas foram selecionadas aquelas cores que aparecem mais vezes em

cores ideais e ndo aparecem, ou aparecem muito pouco, entre as cores que devem
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ser evitadas dentre os perfis de colorimetria. Ou seja, dentro dessa colecéo todas as
mulheres gordas, de todos os tons de pele, olhos e cabelos, vao encontrar diversas

opcOes de vestidos com cores que foram pensadas para realcar a beleza delas.

Figura 50 — Cartela de cor da colecéo.

PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
11-4002 TSX 11.0518 TSX 14-0926 TSX 12-2007 TSX 15-2718 TCX 18-2534 TSX 18-1656 TSX 18-1935 TSX
Powdered Sugar Béchamel Sunflower Seed Little Piglet Fuchsia Pink Dried Hydrangea Fierce Red Velvet

PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
18-3934 TSX 19-3829 TSX 16-4725 TCX 12-5808 TCX 15-5534 TCX 19-6026 TCX 19-4201 TSX
Blueberry Pie Violet Crescent Scuba Blue Honeydew Bright Green Verdant Green Tuxedo

Fonte: Compilagdo da autora, 2021.13

Estampas

Além das cores, a colecdo também contara com estampas que podem agregar
ainda mais o aspecto sustentavel a colecédo por facilitar que as pecas possam transitar
mais entre ocasides. A escolha das estampas foi pensada para trazer cor e
versatilidade para as pecas de acordo com a macrotendéncia apresentada

anteriormente. Por isso, as estampas da colecdo sao todas florais.

No desenvolvimento de uma colecao a estamparia pode fazer muita diferenca.
Para agregar valor ao produto e a marca, todas as estampas utilizadas aqui sao
exclusivas. Dessa forma, se alguém gostar daquela estampa s6 podera comprar
naquela loja e ndo ird correr risco de ter concorrentes langando produtos com o

mesmo tecido. As trés estampas foram criadas pelo Studio LEV, estiudio de

13 Montagem desenvolvida a partir de cores disponiveis nas cartelas téxteis da Pantone
coletados no site da propria Pantone.
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estamparia da autora em colaboracdo com sua sdcia Luciana Quintanilha. Cada uma

das estampas foi desenvolvida com técnicas e estilos diferentes.

Figura 51 — Cartela de Estampas.
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Fonte: Studio LEV, 2021.

Formas

O estudo de formas teve como principais objetivos compreender melhor os
diferentes caimentos nos diversos bi6tipos de corpo gordo, encontrar o que tem de
atual no mercado de moda festa feminino, o que se encaixa no perfil de publico da
Almaria e encontrar formas que se encaixem em cada uma das ocasides propostas.
Essa pesquisa visual € uma ferramenta fundamental para nortear o desenvolvimento,
por isso foi realizado o painel de formas abaixo que foi utilizado fisicamente para o

acompanhamento do desenvolvimento da colecao.
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Figura 52 — Painel de Formas.
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Fonte: Compilacédo da autora, 2021.14

Materiais - Tecidos e Aviamentos

Os materiais foram selecionados de acordo com o padrdo de cada ocasiao,
mas também pensando em trazer muita informagéo de moda para as pecas, diferente
do que ja existe hoje no mercado de moda festa plus size. Tecidos muito armados e
desconfortaveis que estdo normalmente presentes em moda festa ndo foram
escolhidos para proporcionar maior conforto e valorizagéo da silhueta feminina gorda.
Renda, brilhos, bordados, estampas, e tecidos nobres e algumas op¢des mais baratas
também compuseram a cartela de tecidos para trazer o maximo de versatilidade e
variedade possivel para atender o publico.

Os aviamentos séo todos pensados em trazer sofisticacdo para a pega, muito
brilho, botbes forrados manualmente, metais para serem usados para compor cintos
ou detalhes de marcacdes na cintura. Também tem os tradicionais da moda de festa
ziper invisivel e colchete. E para trazer conforto e vestir bem em mais corpos serao

utilizados reguladores em algas finas.

14 Montagem desenvolvida a partir de imagens coletadas no site do Pinterest, 11 Honoré, FFW,
Powerlook, Agilita e Instagram.
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Figura 53 — Cartela de Materiais.
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Fonte: Compilagcdo da autora, 2021.15

15 Montagem desenvolvida a partir de imagens coletadas nas lojas online do Mercado Livre,
Cacula e Maximus Tecidos.
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5.5 Release da Colecao

A primeira cole¢c&o de moda festa para a submarca da Almaria busca fazer com
que a experiéncia de ir a um evento seja magico. A experiéncia de encontrar a roupa
perfeita para a ocasido de maneira facil e encantadora sera o diferencial da marca.
Pensada exclusivamente para o corpo gordo, a colecdo tera uma diversidade de
modelos, cores e ocasides. Versatilidade, modernidade, inclusdo, sofisticacdo e
representatividade s&o o0s conceitos norteadores. Modelos que comportam
informacgdes de moda sem ter modismos passageiros, assim a colecdo consegue se
manter atemporal e independe de estacdes do ano para se basear. Para cada ocasiao
existem diferentes pecas estilosas, femininas para que mulheres de diversos
tamanhos possam ser valorizadas tanto através das modelagens quanto pelas cores,

estampas e materiais.

5.6 Mix de Produtos

A colecao desenvolvida possui dezoito produtos, divididos em seis linhas que
séo correspondentes a cada ocasiao de festa. Cada peca foi pensada em proporcionar
uma boa experiéncia de uso para que a cliente se sinta especial e confortavel no seu
evento. No processo criativo dos modelos todos os painéis apresentados de pesquisa
apresentados anteriormente foram impressos e conferidos para que todo o
planejamento fosse seguido a fim de entregar uma cole¢gdo completamente de acordo

com o que foi pesquisado.



Figura 54 — Processo Criativo.

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.
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Figura 55 — Mix de Produtos.

@m@

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.

A diversidade do publico foi atendida na colecdo através da variedade modelos.
Existem vestidos para mulheres mais justos, mais soltos, que marcam e outros que
marcam menos 0 corpo, que cobrem menos ou mais o corpo e também com diferentes

tamanhos de decotes e mangas.
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5.7 Fichas de Criacao e Desenho Técnico

Todos os modelos da colecao foram criados digitalmente utilizando o Illustrator
para fazer os desenhos técnicos. Cada peca tem a sua prépria ficha de criacdo onde
constam suas informacfes basicas junto com o desenho técnico de frente e costas.
Para isso, foi utilizada como base uma manequim plus size com o biétipo triangulo

gue foi personalizada para esse projeto.

Figura 56 — Base de Desenho Plus Size.

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.

Linha: Noivas

Provavelmente a linha de ocasido mais especial por se tratar de um marco
muito importante na vida da mulher que estara se casando vestindo um dos modelos.
Ela é o centro das atencdes e consequentemente o vestido também . Na linha ha
guatro vestidos brancos com modelagens muito diferentes para atender a diversos

tipos de casamento, estilo da noiva e bi6tipos. O primeiro vestido é perfeito para um
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casamento diurno, ele é fluido, com saia bem rodada, drapeados e detalhe de renda
na lateral que traz uma feminilidade para o look. O segundo vestido é o modelo mais
versétil da linha. Pode ser usado tanto para casamentos diurnos quanto noturnos, €
minimalista, feito de jersey e tem uma proposta de reutilizagdo sustentavel porque
pode ser colorido depois do casamento. Ja o terceiro modelo € tomara que caia, com
bojo e elastico de silicone para sustentacdo, com formato de sereia, que contorna as
curvas do corpo e combinado com a fenda e o decote coragdo tomara caia traz uma
sensualidade ao vestido. No quarto a proposta é de um casamento noturno para

noivas que desejam brilhar com as rendas bordadas com pedrarias.

Figura 57 — Linha de Noivas.

NOIVAS

MUSSELINE CREPE LORRAINE JERSEY ALGODAO TULE BORDADO

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.



Figura 58 — Ficha de Criag&o - Noivas (Peca Piloto) Ref. 1.

ALMARIA

phv iy

FICHA DE CRIACAO

Colecédo: 2022

Referéncia: 1

Data: 10/10/2021

Designer: Vitoria Pereira

Descrigao: Vestido longo de noiva com renda no recorte lateral

Linha: Noivas

FRENTE

COSTAS

MATERIA PRIMA

MUSSELINE

Tecido Principal

100% Poliester

Gram. 190 g/m

FORRO POLIESTER

Forro

100% Poliéster

Gram. 100 g/m

RENDA TULE BORDADO

Detalhe
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g
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RAL CAVAE BUSTO
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BAINHA DE LENCO
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COSTURA INTERNA

ZIPER INVISIVEL

0000000000

BOTOES FORRADOS

Ziper invisivel 15 cm

Bojo tamanho G

15 botoes forrados tamanho 12

CORES E ESTAMPAS

BRANCO
11-4002

Forro com os mesmos acabamentos do tecido principal

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.
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Figura 59 — Ficha de Criacado - Noivas Ref. 2.

ALMARIA
plewize

FICHA DE CRIACAO

Colecao: 2022 Referéncia: 2 Data: 10/10/2021

Designer: Vitoria Pereira

Descrigao: Vestido longo de noiva franzidos

Linha: Noivas

FRENTE COSTAS

MATERIA PRIMA

JERSEY

Tecido Principal

100% Poliester

Gram. 160 g/m

FORRO POLIESTER

Forro

100% Poliéster

Gram. 100 g/m

DETALHES DETALHES

AVIAMENTOS

PESPONTO BRANCO PUNHO FRANZIDO PESPONTO BRANCO BOTOES FORRADOS

COSTURA 2 MM

33 botdes forrados tamanho 14

CORES E ESTAMPAS

BRANCO
11-4002

Forro com os mesmos acabamentos do tecido principal

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.
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Figura 60 — Ficha de Criacdo — Noivas Ref. 3.
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ALMARIA

plri

FICHA DE CRIACAO

Colecgao: 2022 Referéncia: 3

Data: 20/10/2021

Designer: Vitoria Pereira

Descrigao: Vestido longo de noiva tomara que caia

Linha: Noivas

FRENTE

COSTAS

MATERIA PRIMA

CREPE LORRAINE

Tecido Principal

97% Poliéster
3% Elastano

Gram. 300 g/m

FORRO POLIESTER

Forro

100% Poliester

Gram. 100 g/m

DETALHES

DETALHES

AVIAMENTOS

ACABAMENTO DUPLO
NO DECOTE COM
ELASTICO DE 8MM
COM SILICONE

COSTURA 2 MM

=

BOJO

ELASTICO 3MM ELASTICO 3MM

ZIPER INVISIVEL 12 CM

Ziper invisivel 30 cm

Elastico 8MM com silicone

CORES E ESTAMPAS

BRANCO
11-4002

Forro com os mesmos acabamentos do tecido principal

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.
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Figura 61 — Ficha de Criacao - Noivas Ref. 4.
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Descrigao: Vestido longo noiva bordado com brilho
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Fonte: Vitéria Pereira, 2021.
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Linha: Casamento Dia

Para as convidadas de casamentos diurnos, os vestidos para casamentos de
dia sdo mais leves, amplos, com cores mais claras ou vibrantes. Além dos modelos
de madrinhas que podem ser utilizados para eventos diurnos, a ocasido pode
abranger opcbes mais diferenciadas para as convidadas do casamento, como as
estampas. Com o0 aumento dos casamentos em espacos ao ar livre, os tecidos
escolhidos séo leves e as modelagens apresentam saias amplas que por terem a

medida do quadril muito maior sdo 6timas para vestir um nimero maior de mulheres.

Figura 62 — Linha Casamento Dia.

CASAMENTO DIA

SEDA PLUMA SEDA PLUMA VOIL DE RAYON

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.



Figura 63 — Ficha de Criagéo - Casamento dia Ref. 5.
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ALMARIA

FICHA DE CRIACAO

Colecgao: 2022 Referéncia: 5

Data: 23/10/2021

Designer: Vitoria Pereira

Descrigcao: Vestido longo tiras cruzadas com amarracdo

Linha: Casamento Dia

FRENTE
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MATERIA PRIMA

\

SEDA PLUMA

Tecido Principal

92% Poliéster
8% Elastano

Gram. 112 g/m
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Fonte: Vitéria Pereira, 2021.



90

Figura 64 — Ficha de Criacdo - Casamento dia Ref. 6

ALMARIA

plesniy

FICHA DE CRIACAO

Colegao: 2022

Referéncia: 6

Data: 24/10/2021

Designer: Vitoria Pereira

Descricao: Vestido midi decote transpassado

Linha: Casamento Dia

FRENTE

COSTAS

MATERIA PRIMA

SEDA PLUMA

Tecido Principal

92% Poliéster
8% Elastano

Gram. 112 g/m

DETALHES

DETALHES

AVIAMENTOS

4
’

ZIPER INVISIVEL 12 CM

BAINHA 5 MM

/
4
4
4

”
4

e

COSTURA 2 MM

BOTAQ FORRADO 12 ELASTICO 3 MM

Elastico3 mm

Botao Forrado 12

Ziper Invisivel 25 cm

CORES E ESTAMPAS
ROSA =

- Wi ABSTRACT
MEDIO iy
15-2718 Wl FLOWERS
AMARELO ¢
CLARO GARDEN
11-0518

6] JovruL
55®°4 LIBERTY

VERDE
MEDIO
15-5534

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.



Figura 65 — Ficha de Criacdo - Casamento dia Ref. 7.

ALMARIA
plerniy

FICHA DE CRIACAO

Colecao: 2022

Referéncia: 7

Data: 22/10/2021

Designer: Vitoria Pereira

Descricao: Vestido longo transpassado ombros vazados

Linha: Casamento Dia

MATERIA PRIMA

91

FRENTE COSTAS
\\ VOIL DE RAYON
- \ Tecido Principal
.
100% Viscose
\ Gram. 100 g/m
DETALHES DETALHES AVIAMENTOS
L Ponteiras
COSTURA 2 MM PONTEIRA
CORES E ESTAMPAS
ROSA .~ ABSTRACT
| Wl Flowers
VERDE §
BAINHA 2 MM MENTA % GARDEN
12-5808
AZUL P67 JOvFUL
. JRoEsA ?ﬁj LIBERTY

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.
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Linha: Casamento Noite

A ocasido de casamento a noite para as convidadas permite mais brilho, looks
ousados e sensuais geralmente em cores mais escuras, metalizados ou tons
saturados. As trés opcdes da linha sé&o acinturadas e tém diferentes formatos de saia:
reta, justa e ampla. E todos proporcionam ampla mobilidade das pernas com as fendas

ou a saia ampla, que trazem uma feminilidade aos modelos.

Figura 66 — Linha Casamento Noite.

CASAMENTO NOITE

==
==

VELUDO CREPE SCUBA LUREX PLISSADO

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.



Figura 67 — Ficha de Criacéo - Casamento Noite Ref. 8.
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ALMARIA
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FICHA DE CRIACAO

Colecgao: 2022

Referéncia: 8

Data: 25/10/2021

Designer: Vitdria Pereira

Descricao: Vestido longo bordado com pérolas

Linha: Casamento Noite

FRENTE

COSTAS

MATERIA PRIMA

VELUDO

Tecido Principal

100% Poliester

Gram. 144 g/m

DETALHES

DETALHES

AVIAMENTOS

PESPONTO DA COR VIES DA COR DO
DO TECIDO PRINCIPAL TECIDO

PESPONTO

ZIPER INVISIVEL 35 CM

Ziper invisivel 35 cm

CORES E ESTAMPAS

PRETO AZUL
19-4201 18-3934

19-6026 181935

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.



Figura 68 — Ficha de Criacdo - Casamento Noite Ref. 9.
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ALMARIA

b wize

FICHA DE CRIACAO

Colecao: 2022

Referéncia: 9

Data: 20/10/2021

Designer: Vitoria Pereira

Descricao: Vestido longo decote profundo com tiras

Linha: Casamento Noite

FRENTE

COSTAS

MATERIA PRIMA

\

CREPE SCUBA

Tecido Principal

5% Poliéster
5% Elastano

Gram. 450 g/m

DETALHES

DETALHES

AVIAMENTOS

PESPONTO DA COR
DO TECIDO PRINCIPAL

PESPONTO

VIES DA COR DO
TECIDO

ZIPER INVISIVEL 35 CM

Ziper invisivel 15 cm

CORES E ESTAMPAS

PRETO VIOLETA
19-4201 19-3829

19-6026 181935

MARSALA
18-1935

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.



Figura 69 — Ficha de Criacdo - Casamento Noite Ref. 10.

ALMARIA

b wize

FICHA DE CRIACAO

Colecao: 2022

Referéncia: 10

Data: 23/10/2021

Designer: Vitoria Pereira

Descrigcdo: Vestido longo decote coracao plissado com cinto

Linha: Casamento Noite

FRENTE

COSTAS

MATERIA PRIMA

Y

—

LUREX PLISSADO

Tecido Principal

100% Poliester

Gram. 220 g/m

N | CETIM COM ELASTANO

Forro

97% Poliéster
3% Elastano

Gram. 150 g/m

DETALHES

DETALHES

AVIAMENTOS

BAINHA 5 MM

CINTO FORRADO

‘_Lf_l\ 1‘ Iy
[ 5“
/ ‘ ‘ \

ZIPER INVISIVEL 35 CM

Ziper invisivel 35 cm

Bojo

Cinto

CORES E ESTAMPAS

PRETO
19-4201

ROSA
ESCURO
18-2534

Forro com os mesmos acabamentos do tecido principal

DOURADO MARSALA
114-0926 18-1935

AZUL
18-3934

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.
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Linha: Madrinhas

Madrinhas sé@o as convidadas especiais que estao ao lado da noiva ou noivo,
gue ndo devem chamar mais atencdo do que o casal e muitas vezes precisam
combinar a cor do vestido com os outros padrinhos e/ou madrinhas ou até mesmo
com a decoracao da cerimdnia. Por isso, nessa linha temos apenas modelos lisos que
dependendo da variante de cor escolhida podem servir tanto para um casamento
noturno quanto diurno. Os dois vestidos possuem a cintura marcada, valorizando as
curvas femininas, com detalhe na cintura e saias leves. Cada opc¢éo atende a uma

cliente diferente que pode querer ou ndo expor mais o colo e bracos.

Figura 70 — Linha Madrinhas.

MADRINHAS

TULE POLIAMIDA SEDA PLUMA

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.



Figura 71 — Ficha de Criag&o - Madrinhas Ref. 11.

ALMARIA
plcry

FICHA DE CRIACAO

Colecao: 2022 Referéncia: 11

Data: 20/10/2021

Designer: Vitoria Pereira

Descri¢ao: Vestido longo de camadas e faixa na cintura

Linha: Madrinhas

FRENTE

COSTAS

MATERIA PRIMA

TECIDO 1

(SAIA, FAIXA E CAMADAS)

TECIDO 2 E
ENTRETELA

(PARTE DE CIMA)

TULE POLIAMIDA

Tecido 1

100% Poliamida

Gram. 220 g/m

CREPE VALENTINO

Tecido 2

100% Poliéster

Gram. 100 g/m

FORRO POLIESTER

Forro

100% Poliéster

Gram. 100 g/m

ENTRETELA

Entretela

100% Poliéster

Gram. 200 g/m

DETALHES DETALHES AVIAMENTOS
Ziper invisivel 25 cm
T Bojo
2 Argolas de metal
— 2 Reguladores de metal
BOJO COSTURA 2 MM ARGOLAE ZIPER INVISIVEL 20 CM

CAMADAS CORTADAS A BAINHA 2 MM
LASER, SEM COSTURA

REGULADOR

CORES E ESTAMPAS

AMARELO AZUL
CLARO TURQUESA
11-0518 16-4725

ROSA VERDE
CLARO MENTA
12-2007 15-2718

Forro com os mesmos acabamentos do tecido principal

ROSA
MEDIO MARSALA
15-2718 18-1935

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.
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Figura 72 — Ficha de Criacéo - Madrinhas Ref. 12.

ALMARIA
plery

FICHA DE CRIACAO

Colecao: 2022

Referéncia: 12

Data: 25/10/2021

Designer: Vitoria Pereira

Descricao: Vestido longo decote transpassado com cinto

Linha: Madrinhas

FRENTE

COSTAS

MATERIA PRIMA

SEDA PLUMA

Tecido Principal

92% Poliester
8% Elastano

Gram.112g9/m

FIVELA DE RESINA

5MM

DETALHES DETALHES AVIAMENTOS
- Fivela Resina
/ Elastico 3 mm
BAINHA E COSTURAS ELASTICO EMBUTIDO

3 MM NA CINTURA

98

CORES E ESTAMPAS
e MARSALA
12-2007 16-1935
VERDE ROSA
MENTA ESCURO
12-5808 18-2534
AZUL

B ES
16-4725

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.
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Linha: Formatura

Assim como na linha de noivas, nesta linha também se trata de um dia marcante
na vida da cliente. A formanda também tem um papel de destaque no evento e
consequentemente o seu vestido também. Na linha os looks noturnos mais

dramaticos, com bordados, brilho, fendas e decotes mais profundos.

Figura 72 — Linha Formatura.

FORMATURA

MALHA COM PAETES TULE PEDRARIA

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.
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Figura 73 — Ficha de Criacdo - Formatura Ref. 13.

plri

ALNARTA FICHA DE CRIACAO

Data: 21/10/2021

Referéncia: 13

Colecgao: 2022

Designer: Vitoria Pereira

Linha: Formatura

Descricao: Vestido longo paetés com fenda

FRENTE COSTAS

MATERIA PRIMA
MALHA PAETES

Tecido Principal

95% Poliéster
5% Elastano

Gram. 350 g/m

COSTURA 2 MM BOJO ZIPER INVISIVEL 30 CM

COSTURA 2 MM

BAINHA 5 MM

DETALHES DETALHES AVIAMENTOS
\\(f Ziper invisivel 30 cm
—— Bojo
= —
,,,,,,,,,, =

CORES E ESTAMPAS

PRETO DOURADO
19-4201 14-0926

ROSA
e W
18-2534

AZUL
18-3934

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.



Figura 74 — Ficha de Criagéo - Formatura Ref. 14.

ALMARIA

plwize

FICHA DE CRIACAO

Colecao: 2022 Referéncia: 14

Data: 20/10/2021

Designer: Vitéria Pereira

Descricdo: Vestido longo decote profundo com tiras

Linha: Formatura

FRENTE

COSTAS

MATERIA PRIMA

TULE PEDRARIA

Tecido Principal

95% Poliester
5% Elastano

Gram, 300 g/m

MALHA TULE

Tecido Principal

95% Poliester
5% Elastano

Gram. 100 g/m

FORRO POLIESTER

Forro

100% Poliéster

Gram. 100 g/m

DETALHES

DETALHES

AVIAMENTOS

(‘\
~
A

COSTURA 2 MM ALCAS BORDADAS

COM CANUTILHOS

BAINHA 5 MM
COSTURA FENDA 2 MM

ZIPER INVISIVEL 35 CM CINTURA BORDADA

COM CANUTILHOS

Ziper invisivel 35 cm

Bojo

Canutilhos

CORES E ESTAMPAS

AZUL
TURQUESA
16-4725

ROSA
CLARO
12-2007

VERDE MARSALA
ESCURO 18-1935
19-6026

Forro com os mesmos acabamentos do tecido principal

PRETO VERMELHO
19-4201 18-1656

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.
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Linha: Coquetel

A linha tem a proposta de transitar entre ocasides mais formais e informais. Sao
modelos versateis, modernos. Assim como as linhas de madrinhas e formatura, a linha
coquetel pode servir para diversas ocasides. Pode ser usada em aniversarios, jantares
e festas menos formais. Modelos que podem compor looks de maneiras muito
diferentes dependendo dos acessoérios que serdo combinados. No caso das pecas
inteiras, sdo muito praticas, modernas e modelam o corpo. Ja a blusa e saia séo

opcOes faceis de compor entre si, até mesmo com as estampas.

Figura 75 — Linha Coquetel.

COQUETEL

D K
g

CREPE VALENTINO SEDA MILANO SEDA MILANO CREPE VALENTINO

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.
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Figura 76 — Ficha de Criacdo - Coquetel Ref. 15.

ALMARIA

plscriyp

FICHA DE CRIACAO

Colegao: 2022

Referéncia: 15

Data: 25/10/2021

Designer: Vitoria Pereira

Descricao: Vestido midi bicolor

Linha: Coquetel

FRENTE

COSTAS

MATERIA PRIMA

/ CREPE VALENTINO

»‘\ \ Tecido Principal
N

‘ 100% Poliester
k Gram. 100 g/m

DETALHES

DETALHES

AVIAMENTOS

ZIPER INVISIVEL COSTURA 2 MM
30CM

BAINHA 5 MM COSTURA FENDA

2 MM

Ziper invisivel 15 cm

Bojo tamanho G

15 botdes forrados tamanho 12

CORES E ESTAMPAS

PRETO VERDE ESCURO

1g-4201 19-6026

BRANCO VERDE MEDIO
15-5534

11-4002

ROSA ESCURO AZUL
18-2534 18-3034
ROSA CLARO VIOLETA
12-2007 19-3829

VERMELHO MARSALA
18-1656 18-1935
ROSA MEDIO PRETO
15-2718 19-4201

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.



Figura 77 — Ficha de Criacdo - Coquetel Ref. 16.

ALMARIA
plos wize

FICHA DE CRIACAO

Colecao: 2022

Referéncia: 16

Data: 25/10/2021

Designer: Vitoria Pereira

Descrigao: Blusa decote coracao

Linha: Coquetel

FRENTE

COSTAS

MATERIA PRIMA

SEDA MILANO

Tecido Principal

92% Poliéster
8% Elastano

Gram. 70 g/m

DETALHES

DETALHES

AVIAMENTOS

PENCE

COSTURA 5 MM

ABERTURA LATERAL

CORES E ESTAMPAS

AMARELO

PRETO
CLARO _
11-0518 . o

BRANCO }
11-4002 % GARDEN

AZUL e
. TURQUESA E;.iﬁ iy
16-4725 .t

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.
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Figura 78 — Ficha de Criacdo - Coquetel Ref. 17.

ALMARIA
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FICHA DE CRIACAO

Colecao: 2022

Referéncia: 17

Data: 24/10/2021

Designer: Vitoria Pereira

Descricao: Saia midi com cinto

Linha: Coquetel

FRENTE COSTAS MATERIA PRIMA
SEDA MILANO
Tecido Principal
92% Poliéster
8% Elastano
Gram. 70 g/m
FORRO POLIESTER
Ll
il El:: L Forro

100% Poliéster

Gram. 100 g/m

ENTRETELA

Entretela

100% Poliéster

Gram. 200 g/m

DETALHES

DETALHES

AVIAMENTOS

1
I

FIVELAS MEIA LUA
DE METAL

CINTO DO PROPRIO
TECIDO COM PESPONTO

PESPONTO TRIPLO PESPONTO DUPLO NO

CENTRO FRENTE

ZIPER INVISIVEL 30 CM ENTRETELA NO CINTG

BAINHA PESPONTADA PESPONTO DUPLO
2CM CENTRO COSTAS

Ziper invisivel 30 cm

Meia lua metal dupla

CORES E ESTAMPAS

PRETO . . ABSTRACT
19-4201 \/ I\ FLOWERS

ROSA s
ESCURO GARDEN
18-2534

Forro costurado todo junto ao tecido principal

Branco  $GH6R JovruL
11-4002 i5#®’4 LIBERTY

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.
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Figura 79 — Ficha de Criacdo - Coquetel Ref. 18.

ALMARIA
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FICHA DE CRIACAO

Colecao: 2022

Referéncia: 18

Data: 23/10/2021

Designer: Vitoria Pereira

Descricao: Maxi blazer

Linha: Coquetel

FRENTE COSTAS MATERIA PRIMA
. / CREPE VALENTINO
/ m\z Tecido Principal
100% Poliester
“ Gram. 100 g/m
FORRO
.g Forro
1 100% Poliéster
Gram. 300 g/m
ENTRETELA
Lapela e gola
100% Poliester
Gram. 200 gr/m
DETALHES DETALHES AVIAMENTOS

LAPELA COM
ENTRETELA

ENTRETELA E
COSTURA DE 2 MM

COSTURA 5 MM

4 Botoes forrados n° 30

CORES E ESTAMPAS

/
PRETO . ABSTRACT
19-4201 . FLOWERS
ROSA i

BOTOES FORRADOS BAINHA 5 MM ESCURO GARDEN
18-2534
AZUL

Forro costurado todo junto ao tecido principal IBLJ“R?C;;JESA

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.
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5.8 Colecdo Completa

A colecdo da submarca Privée da Almaria, carrega a elegancia da palavra em
francés que significa privado, particular, através de modelos especiais criados para o
corpo gordo, com opc¢des de cores para realcar todos os tipos de pele, modelagens
modernas, materiais e acabamentos de qualidade.

Existem modelos desenvolvidos tanto para as mulheres que se sentem
confortaveis em mostrar mais do seu corpo quanto para as que preferem expor menos.
Assim como também possui modelos mais soltos e outros mais justos que modelam
o corpo. Com diferentes opcfes de cores em tecidos lisos e estampas, diferentes
comprimentos, a selecdo das informacdes de moda e adequacdo com as
particularidades de cada ocasido, a colecdo criada cumpre seu objetivo de ser
moderna, feminina e atemporal. De modo que pode atender bem o publico da Almaria
e ser ofertada por muito tempo na marca, sendo muito mais atual do que se encontra

hoje sendo ofertado no mercado de moda festa plus size brasileiro.
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Figura 80 — Colecdo Completa Almaria Privée

ALMARIA

T " ',‘-; ‘, \‘ { l; \
1-| ) i "
" ‘,.‘.~ | \/ | I'I | l‘ l!:q "," | “I.'. . k-3 2 , "1," ] ’J(th-.
A g/ay8) RY21IE Y SR gl

l"

l-~_ ‘«[‘.l i-L.LéJ

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.
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5.9 Prototipo Final

O modelo escolhido para ser prototipado foi o vestido de noiva de musseline
com aplicag&o de renda no recorte lateral. E um modelo com detalhes delicados como
os botdes pequenos forrados manualmente e a renda floral aplicada de maneira

também manual.

Figura 81 — Desenho Técnico do Protoétipo.

4

A3

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.

O tecido € nobre, transparente, tem toque de seda, perfeito para a ocasiao.
Possui forro de poliéster no vestido todo exceto nos recortes laterais. Tem bojo e forro
duplo no busto para que possa ser usado de maneira confortavel sem que seja
necessario o uso do sutid. O caimento leve e solto na saia com franzidos na saia e no
busto. A modelagem é acinturada, valorizando a silhueta feminina. Pode ser usado

com um cinto ou faixa e serve tanto para um casamento noturno quanto diurno.
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A criacao foi feita pela autora e o desenvolvimento da modelagem e pilotagem
foram terceirizados. Foi construido de maneira personalizada a partir das medidas de
corpo da modelo, uma vez que nao existe base de modelagem de padrao industrial
gue atendesse bem ao publico plus size e nem um padréo de tabela de medidas da
marca Almaria.

A modelo que participou do projeto foi Victoria Tavares, de 29 anos. Ela possui
1,67 de altura e veste tamanho 48. Com o biétipo tridngulo, ela tem menos volume de
busto em relagéo ao quadril.

Figura 82 — Victoria Tavares.

Fonte: @victoriatavares, Instagram, 2021.



QUADRO 1 — MEDIDAS DA MODELO VICTORIA TAVARES

TABELA DE MEDIDAS

BUSTO

CINTURA

QUADRIL

QUADRILALTO

BRACO

ALTURA CINTURA - QUADRIL
ALTURA CINTURA - CHAO
ALTURA OMBRO — CHAO
ALTURA OMBRO — CINTURA
ALTURA CENTRO SEIO — CINTURA
ALTURA CAVA

DISTANCIA ENTRE CENTRO DO SEIO
DISTANCIA ENTRE OMBROS

114 cm
100 cm
126 cm
125cm
41 cm
22 cm
111 cm
147,5cm
41,5cm
12 cm
25cm
21,5cm
44 cm

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.

111



5.9.1 Ficha Técnica

Figura 83 — Ficha Técnica Protétipo Pagina 1.
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plsniy
Colegao: 2022 Referéncia: 1 Data: 10/10/2021 |Designer:  Vitdria Pilotista Adalice
Descrigdo: \Vestido longo de noiva com renda no recorte lateral Modelista:  Adalice Linha Noivas
FRENTE COSTAS MATERIA PRIMA
" MUSSELINE
conTAR CAVA EBUSTO conmaRax o
MUSSELINE wC::s"’rSUg:M MUSSELINE ComposIG_EO:
1XFORRO SITERNA X FORRO . 100% Poliéster
F ol Gramatura: 300g/m

RECORTE LATERAL COM
APLICACAD DE RENDA
EM TULE BORDADO

CORTAR 2X

MUSSELINE

\__, 1X FORRO

MUSSELINE
1X FORRO

ZiPER
INVISIVEL

T

L

FORRO POLIESTER

Composigéo:
100% Poliéster

Gramatura: 300g/m

RENDA TULE
BORDADO FLORAL

Composigao:
100% Poliéster

Gramatura: 300g/m

OBSERVAGOES

Saia inteira s6 com costura nas

costas
BAINHAIDE LENGO BAINHA DE LENCO
MATERIAIS '[:'"l‘j‘::' :nld) COR 1 COR 2 COR 3 COR 4 FORNECEDOR | CUSTO TOTAL
Musseline 8 BRANCO CASAPINTO R$ 18,76 R$ 150,08
Forro Poliéster 25 BRANCO CASAPINTO RS 49,90 RS 124,75
Renda 1 BRANCO CAGULA RS 68,50 RS 68,50
Botao Forrado Tam 12 15 BRANCO MANUEL RS$ 3,00 RS 45,00
Par de Bojo Tam G 1 BRANCO CACULA R$ 4,00 R$ 4,00
Ziper Invisivel 15 cm 1 BRANCO CACULA R$ 0,85 R$ 0,85
Etig. Externa - R% 0,00
Etig.Interna R$ 0,00
Etiqu. Comp. R$ 0,00
M. O. 1 - R$ 500,00 R$ 500,00
Embalagem R$ 0,00
CUSTO TOTAL: R$ 893,18

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.



Figura 84 — Ficha Técnica Protétipo Pagina 2.
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ALMARIA

FICHA TECNICA

Colegdo: ‘Referéncia: 1 Data: 10/10/2021 |Designer: \Vitaria Pilotista:  Adalice
Descrigao: Vestido longo de noiva com renda no recorte lateral Modelista: Adalice Linha: Noivas
SEQUENCIA OPERACIONAL

N° OPERAGOES (costuras e acabamentos) MAQUINARIO
1 Franzir ombros Ponto Fixo Reta
2 Unir ombros frente e costas Ponto Fixo Reta
3 Unir forro frente e costas, unir na frente Ponto Fixo Reta
4 Fazer prega na frente e unir o meio Ponto Fixo Reta
5 Unir 2° forro na frente limpando pregar bojo Ponto Fixo Reta
6 Fazer prega no forro Panto Fixo Reta
7 Fazer cava limpando Ponto Fixo Reta
8 Fazer embutido nas laterais Ponto Fixo Reta
9 Casinha botao, pregar e embutir Ponto Fixo Reta
10 Fechar laterais da saia (costura inglesa) Ponto Fixo Reta
1 Unir meio costas Paonto Fixo Reta
12 Fechar laterais Ponto Fixo Reta
13 Chulear laterais Overlock 3 Fios
14 Franzir cintura saia Ponto Fixo Reta
15 Franzir cintura forro Ponto Fixo Reta
16 Embainhar barra saia (de lengo) Paonto Fixo Reta
17 Chulear barra forro Overlock 3 Fios
18 Embainhar barra farro Paonto Fixo Reta
19 Unir forro na saia Ponto Fixo Reta
20 Unir impeza na blusa por dentro Ponto Fixo Reta
21 Unir blusa na saia Ponto Fixo Reta
22 Pregar ziper Ponto Fixo Reta
23 Rebater limpeza na saia (apenas pelo forra) Ponto Fixo Reta
24 Prender renda na saia Ponto Fixo Reta
25 Fazer finalizagdo da renda com agulha de mao delicadamente Manual
26 Marcar e pregar botao Manual

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.
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5.9.2 Pilotagem

Assim como em toda colecdo, nesse projeto foi feita a pilotagem, que é a
confeccao de um protétipo de um modelo. O painel abaixo mostra fotos de registro de

momentos do processo da confecc¢ao do vestido.

Figura 85 — Ficha Técnica Protétipo.

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.
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5.9.3 Editorial

Para o editorial foi idealizado um dia de noiva com a cara da Almaria, ou seja,
alegre, colorido, feminino e moderno. A locacéo precisava se destacar junto ao vestido
de noiva todo branco. Por isso, foi escolhido o hotel Prestige Property - Da Costa que

fica em Santa Teresa, Rio de Janeiro.

Figura 86 — Locacéao.

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.
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Figura 87 — Editorial Fotos 1 e 2.

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.
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Figura 88 — Editorial Fotos 3 e 4.

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.
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Figura 89 — Editorial Fotos 3 e 4.

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.
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Figura 90 — Editorial Fotos 5 e 6.

Fonte: Vitéria Pereira, 2021.
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6. Consideracfes Finais

O estudo desenvolvido trouxe dados atuais sobre a popula¢do gorda brasileira,
analise de mercado de festa e plus size, com o propdésito de criar uma colecao cipsula
para uma submarca da Almaria. Foi feito um vasto levantamento bibliografico e
iconogréfico incluindo contetdos impressos e digitais sobre moda, comportamento e
representatividade. Foram identificados problemas como a escassez do mercado, a
falta de produtos modernos de festa plus size e a necessidade desse tipo de produto.
E para a criacdo da colecéo foi realizada uma ampla pesquisa também sobre a marca,
seu publico e oportunidades, tendéncias e cores. A partir do estudo de caso da marca
Almaria foi feita uma analise geral sobre a marca e uma analise mais profunda sobre
0 seu publico alvo, entendendo que é a consumidora da marca é uma mulher
moderna, que gosta de cor, estampas e quer se vestir com uma moda que seja atual

e valorize o seu corpo.

O estudo da Almaria possibilitou entender o potencial da marca e o que pode
ser feito diferente para que tenha mais sucesso e destaque na parte de moda festa. A
organizacdo dos vestidos e separacdo por diferentes ocasifes é fundamental para
gue a experiéncia de comprar um vestido de festa plus size seja mais agradavel e
menos complicada do que geralmente €. A partir do conceito de inclusdo, esse projeto
trouxe ndo s6 modelos atuais e feitos pensados no corpo gordo, mas também para
realcar todos os tons de pele a partir da cartela de cor gerada a partir da analise
combinatdria de todas as cartelas de cor de colorimetria. Dessa forma, mais mulheres

conseguiriam encontrar op¢des que as vestissem bem e as valorizassem.

Com a ampla pesquisa realizada neste projeto pode-se perceber que a maioria
da populagéo brasileira se encontra dentro do recorte de publico plus size, pois de
acordo com o IMC (indice da massa corporal) que € considerado saudavel pelo
ministério da saude, 60,3 % da populacdo esta acima do peso (Ministério da Saude,
2021). Além disso, foram levantadas informacg@es sobre a gordofobia, particularidades
do corpo gordo, analise dos 4 P’s sobre o mercado de festa e o segmento plus size,
facilitando a compreenséo sobre a escassez deste tipo de produto para o publico plus
size, mesmo com os dados acima que comprovam que mais da metade da populacéo

brasileira faz parte deste publico de consumo. Porém na Europa e Estados Unidos,
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onde o mercado plus size ja recebe mais atencao, hoje ja existem marcas de muito
sucesso que conseguem atender ao publico de corpo gordo trazendo informacdes de
moda atuais em seus produtos junto com modelagens mais acertivas. Logo,
compreende-se que o mercado de moda festa plus size trata-se de um mercado com
potencial de crescimento e expansdo. Com os relatos obtidos das mulheres gordas
citadas no estudo ficou evidente as dificuldades causadas pela gordofobia e a presséo
estética, e a maneira como isso aparece na moda. Por isso, a colegéo retne opc¢des
de modelos para vestir todos os formatos de corpo gordo e valoriza-los, levando em

consideracao todas as particularidades que envolvem estes corpos.

O resultado do projeto foi a criacdo de uma colecdo cipsula para a submarca
ficticia Almaria Privée, que se apresenta de forma atemporal, moderna, feita
exclusivamente para o corpo gordo, e que se diferencia muito do mercado de moda
festa nacional plus size. A colecdo se aproxima ao padrdo de marcas internacionais
em termos de variedade, formas, materiais e tendéncias. Cumprindo o objetivo do
projeto, foi possivel criar uma colecdo abrangente, feita para o corpo gordo
considerando todas as suas particularidades, ergonémica, com diversas tendéncias
de moda, mas que sdo versateis e ndo seguem modismos, ou seja, produtos

atemporais que permanecerao no ciclo da moda por mais tempo.

Ao realizar cada etapa deste projeto aprendi muito sobre esse mercado ainda
muito pouco explorado e vi o tamanho do seu potencial. Existe a necessidade de
marcas que acolham e atendam a mulheres gordas com produtos mais modernos e
ergonomicamente confortaveis para elas. Pude enxergar como esse é um publico que
encontra uma caréncia no mercado de moda. E como é possivel criar uma colecao de
moda festa plus size inclusiva, atual, moderna, atemporal, com modelagens de boa
vestibilidade e confortaveis para mulheres gordas brasileiras. De maneira que

entregue a elas a experiéncia de vestir uma roupa de festa que a valorize.
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ANEXO A - MUSICA NOW | KNOW - MELANIE FIELD
When | was five my parents took me to the doctor.

A little concerned, | was so much bigger than the others

‘I couldn’t keep you satisfied, Mel”, my mother told me later on.

The doctor told us that there might be something wrong.
A novice nurse, some 8, 9, 10 needle pricks later

my little body had enough.

| had to make my escape or else wait

for someone else to try in vain to succeed.

| was a smatrt little girl.

That’s the moment | fleed.

This next part we laugh about, but it was pretty gruesome.
| locked myself in the car.

“l am not afraid to use this”, | said

Armed with an ice scraper and my 5-year old guts.
They called my dad from work.

To hold me down it took five grown ups.

In the end they got the blood, ran some tests, what'’s the root?
Hypothyroidism? Diabetes?

No. There was absolutely nothing wrong with me.

| just had a big appetite.

And | was not afraid to fight.

We break, we bend.

We learn as we go.

Wish | knew then

What Now | Know.

My gut was right.

133



134

I’d have to fight.

And it was just the beginning.

Cause | was entering a world where only thin girls were winning.
The models on magazine covers, actresses on TV.

I'd have to be blind not to notice none of them looked like me.
Then middle school came, my friends and | took trips to the mall.
Abercrombie and Fitch, Hollister and Aeropostale - they tried them all.
| sat outside waiting for them to decide.

There were no choices for me. They didn’t carry my size.

| didn’t fit, felt like shit.

But see, it wasn'’t just that.

These dressing rooms were full of women saying

“God, | am so fat!”

Their voices filled with disdain and they all seemed to agree.

If they think they’re disgusting, God, what must they think of me?
My obsession with that question - it grew and grew.

If every woman felt that way well then it had to be true.

Then | knew.

Got the message, it was loud and clear.

| am fat, and that is something to fear.

We break, we bend.

We learn as we go.

Wish | knew then

What Now | Know.

By fifteen years old | put myself on a diet.

So many claimed they knew the cure and | was willing to try it.

Had to hide it. Felt so guilty when | strayed from the plan.



It wasn’t long before the binge and purge routine began.

Ask any girl who's tried and her answer’s the same.

For someone struggling with guilt and shame it changes the game.

| can eat when I'm hungry?

| can join in the fun?

As long as | get rid of it before the damage is done.

Lucky for me, eventually a few close friends caught on.
They got together, sat me down,

threatened to tell my mom.

| promise | would give it up,

didn’t wanna cause any tension.

To be honest | was just glad they had been paying attention.
See | pretended not to care when they all got asked to the prom.
| did my best to hide that deep inside me

there was a bomb of self loathing.

| was angry. | was brimming with hate.

| can’t be happy, unless | lose all the weight.

We break, we bend.

We learn as we go.

Wish | knew then

What Now | Know.

If my life were a movie, you'd all know how it ends.
Unhappy fat girl drops the weight, reveals new body to friends.
That’s the story we've been told.

On every screen it replays.

| never thought to question if there could be another way.

And then one day something changed.
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It came from above.

A little voice said, “you’re deserving of unconditional love.
You are beautiful, powerful, healthy and strong.

You are not the problem.

The message you got was wrong.”

Started searching, quickly learning I’'m not the only victim.
My story’s one of many.

There is a much bigger system in place.

It tells young girls that if they’re fat there’s something wrong with them.

That they must shrink so that a boy will go to prom with them.
Well enough’s enough.

It's up to us to change the narrative.

To speak of beauty and worth in a way that’s not comparative.
Be mindful of the words you use, be kind to yourself.

Young women everywhere are listening

and they need our help.

We break, we bend.

We learn as we go.

Wish | knew then

What Now | Know.

| learned to lose before | could win

But now | choose

Where | am is not where |'ve been.

Cause Now | know.

Now | know. Now | know.

| hope someday a little fat girl will be watching TV

and while flipping through the channels she’ll stop and see me.
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She’ll say, “Hey mommy! Look at her!

Someday that could be me.”
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ANEXO B - TRADUCAO DA LETRA COMPLETA DA MUSICA NOW | KNOW DA
CANTORA E COMPOSITORA MELANIE FIELD

Quando eu tinha 5 anos meus pais me levaram ao médico.
porque estavam preocupados, eu era tdo maior que 0S outros.
“Eu ndo conseguia te manter satisfeita, Mel”,

minha mae me disse um tempo depois.

O médico disse que talvez houvesse algo errado.

Mais de oito, nove, dez agulhadas depois,

meu pequeno corpo ja tinha aturado demais.

Eu tinha que dar um jeito de escapar, ou esperar, até outra pessoa tentar em vao.
Eu era uma garotinha inteligente.

Foi quando eu fugi.

Agora, nessa parte, a gente até ri, mas foi bem nojento.

Eu me tranquei no carro.

“Eu ndo tenho medo de usar isso”, eu disse.

Armada com um raspador de gelo

e toda a coragem do meu eu de cinco anos.

Chamaram meu pai no trabalho.

Para me segurar foram necessarios cinco adultos.

No fim, eles conseguiram o sangue. Fizeram testes. Qual a causa?
Hipotiroidismo? Diabetes?

N&o. Nao havia absolutamente nada de errado comigo.

Eu s6 tinha muito apetite.

E néo tinha medo de lutar.

Nés nos quebramos, nés nos dobramos.

Aprendemos enquanto vamos.
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Queria saber naquela época,

0 que eu sei agora.

Minha intuicdo estava certa,

eu tinha que lutar e era s6 o comeco.

Porque eu estava entrando em um mundo onde s6 garotas magras ganham.
Modelos nas capas de revistas, atrizes na TV.

Eu tinha que ser cega para nao perceber

gue nenhuma delas se parecia comigo.

Veio o ensino fundamental, minhas amigas e eu fomos ao shopping.
Abercrombie and Fitch, Hollister e Aeropostale,

elas experimentaram todas essas marcas.

Eu sentava do lado de fora, esperando elas decidirem.

N&o havia opg¢des para mim. Eles ndo tinham roupas do meu tamanho.
Eu néo cabia. Me sentia uma merda.

Mas sabe, nédo era so isso.

Esses provadores eram cheios de mulheres dizendo

“Nossa, eu sou tao gordal”,

suas vozes cheias de desdenho e elas todas elas pareciam concordar.
Se elas se acham nojentas, meu Deus, 0 que elas devem pensar de mim?
Minha obsessdo com essa pergunta cresceu e cresceu.

Se todas as mulheres se sentiam desse jeito,

Bem, entéo tinha que ser verdade.

Foi ai que entendi. Saquei a mensagem, estava em alto e bom tom.

Eu sou gorda, e isso € algo a se temer.

Nés nos quebramos, nés nos dobramos.

Aprendemos enquanto vamos.

Queria saber naquela época,



0 que eu sei agora.

Aos quinze anos, eu me coloquei de dieta.

Tantos diziam ter a cura, e eu estava disposta a tentar.

Eu tinha que esconder, me sentia tdo culpada quando saia do plano.

N&o demorou antes de comecar a rotina de comer sem parar e vomitar tudo.

Pergunte para qualquer menina que ja tentou e a resposta dela sera a mesma.

Para alguém que estéa lutando com culpa e vergonha, muda todo o jogo.
Eu posso comer quando estou com fome?

Posso participar da diverséo?

Desde que eu me desfaca de tudo antes que algum dano seja feito.
Para minha sorte, eventualmente algumas amigas perceberam.

Se juntaram, sentaram comigo,

ameacaram contar para minha mae.

Eu prometi que iria parar, ndo queria causar nenhum problema.

Para ser honesta, eu fiquei feliz s6 por elas estarem prestando atencéo.
Sabe, eu fingi ndo me importar quando elas foram chamadas para o baile.
Eu fiz o melhor que pude para esconder que dentro de mim

existia uma bomba de 6dio proprio.

Eu estava com raiva, estava transbordando de odio.

Eu nao posso ser feliz, a nao ser que eu perca todo o peso.”

NOs nos quebramos, nds nos dobramos.

Aprendemos enquanto vamos.

Queria saber naquela época,

0 que eu sei agora.

Se minha vida fosse um filme, vocés saberiam como termina.

A gorda infeliz perde o peso, revela um novo corpo para oS amigos.

Essa € a histOria que nos contaram.
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Em todas as telas, isso se repete.

Eu nunca pensei em questionar se haveria um outro caminho.

E um dia, algo mudou, veio de cima

uma voz de cima que disse “vocé merece amor incondicional.

Vocé é linda, poderosa, saudavel e forte.

Vocé néo é o problema.

A mensagem que vocé recebeu é errada.”

Comecei a pesquisar, aprendendo rapido, ndo sou a Unica vitima.

A minha histéria € uma de muitas,

h& um sistema muito maior

gue diz a garotas que, se elas forem gordas, ha algo errado com elas.
Que elas tém gque emagrecer para que um garoto saia com elas.
Bom, ja deu.

Cabe a n6s mudar a narrativa,

para falar de beleza e valor de uma forma que ndo seja em comparacao.
Tenha consciéncia das palavras que vocé usa, seja gentil consigo mesma.
Jovens de todos os lugares estao escutando

e elas precisam da nossa ajuda.

Nés nos quebramos, nés nos dobramos.

Aprendemos enquanto vamos.

Queria saber naquela época, 0 que eu sei agora.

Eu aprendi a perder antes de poder ganhar

Mas agora eu escolho,

Onde eu estou ndo é onde estive.

Porque agora eu sei.

Agora eu sei.

Agora eu sei.
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Eu espero que um dia, uma menina gorda esteja mudando de canais na TV
e de repente ela pare e me veja.
Ela dira “Ei, mae! Olha para ela!

Um dia essa pode ser eu.”
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APENDICE - PESQUISA DE PUBLICO ATRAVES DE ANALISE DE PERFIS DE
CONSUMIDORAS DA ALMARIA NO INSTAGRAM
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BBC News
Beyonce
Camilla de Lucas
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CNN Brasil
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| Pianeta | llhabela 1| BBB 5
| Daffiti 4 | Lisboa, Portugal 2 | Body Positive 6
| Sislla 7| Pipa, RN 2 | cachorro 8
| Posthaus 4 | Recife 1| Casada 5
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| Glam by 5 | Amsterdam 1 | Doces 6
| Ashua 6 | Croécia 1 | Drink 7
| Shein 5 | Alemanha 1 | Empoderamento 9
| 787 5 | Roma 1 | Exercicios 6
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Serra Galcha 2 | Feminismo 8
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|  s&o Paulo, SP 5 | Budapest 1 Interior 6
|  Belo Horizonte 1 Austria 1| Ler 6
| Bury, SP 1| Praga 1| Mae 7
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| Rio de Janeiro, RJ 1 | Bahia 1 | Plantas 6
| Séo José dos Campos 2 | Buenos Aires 1 | Politica Esquerda 6
|  Esplanada - BA 1 | santiago - Chile 1| Pop 9
| Itaborai 1 Veneza - IT 1 Praia 11
Ribeirdo Preto - Sp 1 Racismo 5
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| 35-40 4 | Consultora Imagem 3 | Estampas 9
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| 50-55 2 | Administradora 2 | Hamburgueria 4
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| Empreendedora 2 | Grey's Anatomy 4
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