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Resumo

Os acessorios de cabeca fazem parte da histéria e contribuem com a inovacao
a qual a atmosfera do design de moda precisa. Esse trabalho de concluséo
busca o desenvolvimento de uma cole¢édo de acessérios de adorno de cabeca
gue consiga transmitir os propdsitos e conceitos que a marca Magdala Atelier
prega. Para que fossem gerados estudos e pesquisas com embasamento,
optou-se pelo desenvolvimento de um estudo de marca, mercado e concorrentes
para que a colecdo seja desenvolvida de forma eficaz e pontual. Além disso,
esse trabalho busca gerar acessoérios que atendam as demandas das clientes
da marca, nos aspectos estéticos e na qualidade do produto.

Palavras-chave: Design de moda. Acessorios. Marca.
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Abstract

The headwear accessories are part of the history and contribute to the inovation
that the fashion design atmosphere needs. This final project seeks the
development of a headwear accessories collection that can convey the purposes
and concepts that the Magdala Atelier brand preaches. In order to generate
studies and research based on this, it was decided to carry out a study of the
brand, market and competitors so that the collection is developed in an effective
and timely manner. In addition, this Project seeks create accessories that meet
the demands of the brand’s customers in aspects of aesthetic and quality of the
product.

Key-words: Fashion Design. Accessories. Brand.
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Introducéo

No meu trabalho de concluséo de curso, eu criei uma colecdo de adornos
de cabeca femininos. Contextualizei o uso dos adornos de cabeca desde o inicio
do século XX até os dias de hoje, apresentando um breve histérico para
compreender por que usamos 0s acessorios de cabeca da forma que fazemos
até hoje. A decisdo de realizar esse projeto se deu em fungéo de eu ter iniciado
uma marca de acessorios de cabeca no ano de 2020. Apesar da marca ja existir,
essa é apenas a segunda colecdo com base em uma pesquisa estruturada e
feita a partir de conceitos técnicos.

Foi desenvolvida uma colecdo de acessorios de cabelo para a marca
Magdala Atelier com base em pesquisas de tendéncias, pesquisas de materiais
e pesquisas em geral para a criacdo de um tema especifico para a colecao.
Moodboards foram elaborados, e a partir deles foram extraidas formas que
puderam ajudar no desenvolvimento dos produtos e na criacdo dos desenhos
artisticos. Com base em tudo o que foi desenvolvido, foram criados os desenhos
técnicos e para finalizar, dentro dos produtos que foram desenvolvidos na
colecéo, foi escolhido um deles para ser o protétipo.

Por conta de a marca ja existir, e com isso um publico-alvo e nicho
preestabelecidos, pode-se assim chegar até marcas que tém produtos parecidos
com os da Magdala Atelier, e assim foi feita uma pesquisa de concorrentes mais
aprofundada

Pdde-se observar dentro deste um ano e alguns meses em que a marca
Magdala Atelier esteve presente no mercado, que 0s acessorios de cabeca estédo
cada vez mais em ascensdo. Esse projeto, tem como objetivo especifico,
apresentar a marca Magdala Atelier e a forma a qual a marca se porta diante do
mercado e de seus concorrentes, e por fim, desenvolver uma colecdo com base

em pesquisas estruturadas.



1. Ouso dos adornos de cabeca

De acordo com o dicionario Aurélio (2009, p. 89) os acessorios podem
ser definidos como “Pega ou dispositivo, ndo essencial, que se junta a algo, e
gue serve para adorna-lo, torna-lo mais confortavel, mais seguro, mais pratico,
etc.” Os adornos também séo definidos por ele como “enfeites”. Os adornos de
cabeca sdo vistos no decorrer de toda a historia. De acordo com Berton,
Menezes e Pires, (2015, p.2) “é constante observar o uso de coberturas e
acessorios na cabeca, 0 que nos leva a crer que este costume vem desde 0s
primordios da existéncia humana.” Nos dias atuais, alguns desses acessorios de
adornos de cabeca sao vistos com menos frequéncia, como os grandes chapéus
gue eram usados nas décadas passadas e as boinas, por exemplo. Com o
passar dos anos, foram vistas diversas evolucfes e tipos de acessorios de
cabeca, mas por sua vez, acredita-se que o chapéu seja 0 mais antigo entre

eles.

Encontram-se indicios deste complemento do vestuario por volta
de 2000 a. c.. Nesta época haviam muitos formatos, entre eles:
gorros altos, chapéus de ponta, turbantes e barretes. Para
formalidades utilizavam alguns adornos especiais como tiaras,
touca ou mesmo um chapéu redondo e plano. (BERTON, PIRES
e MENEZES, 2015, p. 2 e 3).

Com o passar do tempo, 0 uso desses adornos foi se intensificando de
diversas maneiras na sociedade e mudando de formatos de acordo com as
mudancas da sociedade e seus costumes referentes a cada época.

O uso dos adornos de cabeca € evidente em muitas partes da historia
humana. Segundo Berton, Pires e Menezes, (2015, p.2) “Os ornamentos de
cabeca sempre estiveram presentes na indumentaria sendo utilizados para
diversos fins, como enfeite, para protecdo ou demonstrando um status ou
posicao social”’. Sendo assim, no decorrer do tempo, diferentes tipos de adornos
de cabecas passaram a ser utilizados no mundo da moda, compondo looks e até
mesmo nas passarelas.

Assim como o vestuario, 0s acessorios de cabeca podem ser utilizados
como meio de distin¢ao, indicando o posicionamento social ou politico de quem
o utiliza. Os acessorios de moda, assim como 0s objetos de moda, comunicam
uma mensagem que Seu usuario quer transmitir, entdo muitas vezes, 0s

acessorios estdo presentes em filmes, séries e programas de tv compondo



figurinos de personagens e pessoas influentes como forma de comunicagédo com
0 publico que assiste aqueles meios. Antonelli (2020, p.1) afirma que “Os
acessorios tém esse poder de transmitir diferentes estilos e mensagens de forma
objetiva e pratica.”

Diversos fatores influenciam o comportamento das pessoas e
automaticamente a forma que as tendéncias sé@o estabelecidas.
Nesse sentido, € verdade que a moda, desde que esté instalada
no Ocidente, ndo tem conteddo proprio; forma especifica da
mudanca social, ela néo esta ligada a um objeto determinado,
mas &, em primeiro lugar, um dispositivo social caracterizado por
uma temporalidade particularmente breve, por reviravoltas mais
ou menos fantasiosas, podendo, por isso, afetar esferas muito
diversas da vida coletiva. (LIPOVETSKY, 1987, p. 25.)

O autor comenta sobre como 0s acontecimentos externos refletem de
forma direta na moda e na forma com que as pessoas se comportam.

Alguns aviamentos podem ajudar na construcéo dos adornos de cabeca
para passar a impressado que o designer deseja. A pérola por exemplo, é um
material que simboliza a pureza, a sofisticacdo e a elegancia. Sendo assim,
podemos considerar que sendo feita a escolha dos materiais corretos, aquele
acessorio vai comunicar de acordo com o que o designer ou a marca querem
passar para 0 seu publico ou cliente em potencial, desde que estejam
adequados, também, ao conceito do projeto. Afirmam Berton, Pires e Menezes
(2015 p.10) que, “é necessario um conhecimento para aperfeicoar esses
adornos atuais com fundamentos de design.”

A moda vem se renovando e aperfeicoando com o decorrer dos anos.

A histdria do vestuario € com certeza a referéncia privilegiada de
tal problematica. E antes de tudo a luz das metamorfoses dos
estilos e dos ritmos precipitados da mudanca no vestir que se
impde essa concepgao historica da moda. (LIPOVETSKY, 1987,
p. 25)
Sendo assim, o estudo de como esses adornos de cabeca vem sendo
utilizados no decorrer da historia, facilita o trabalho de design em gerar novas

alternativas na criacdo de modelos que atendam as demandas na atualidade.
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1.1 O uso dos acessorios de cabeca no século XX e XXI

O século XX foi marcado pela primeira e segunda guerra mundial que
deixaram a sociedade impactada de diversas formas. Esses impactos sociais
automaticamente refletiram na forma que as pessoas se comportavam na época
e na forma que se vestiam. Berton, Pires e Menezes (2015, p.9), comentam que
“Com a guerra, passa a existir um novo tipo de mulher, um estilo andrégeno, as
jovens cortaram os cabelos e usavam-no liso, e as mulheres mais velhas
passaram a aderir este corte com o chapéu cloche, durando até o fim da década
de 20.”

Os acessorios mudaram de formato, aderindo a simplicidade que foi uma
das principais caracteristicas do vestuario do século XX. Um exemplo de
acessorio cuja sua forma foi alterada inGmeras vezes no decorrer das décadas

foi o chapéu. Andrea (2016, p.1) comenta sobre essa mudanca dizendo que 0s,

Fraques longos foram substituidos por fraques curtos, cartolas e
chapéus-coco entram em desuso, assim como os grandes chapéus
femininos que hoje em dia praticamente s sao utilizados em ocasifes
de gala pela corte inglesa (ANDREA, 2016, p.1).

Figura 1 — Chapéu utilizado pela Rainha da Inglaterra

Fonte: Elpais.com, 2021.

! Rainha da Inglaterra. Disponivel em: <https://brasil.elpais.com/estilo/2021-06-03/0s-planos-de-
elizabeth-ii-para-os-70-anos-de-reinado-4-dias-de-festa-megashow-e-1400-
soldados.htm!>. Acesso em: 17 abr. 2022.
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Conforme as décadas se passavam, diversos acontecimentos iam
ditando a forma como as pessoas se comportavam e se vestiam. Andrade (2010,
p.31) afirma que, “através do que o ser humano veste, incluindo os acessorios
gue usa, consegue-se perceber muitos dos seus habitos, da sua forma de vida,
da sua ocupagao, etc.” Com o passar dos anos e com os diversos
acontecimentos que puderam ser observados durante o periodo do século XX,
pode-se notar uma brusca mudanga no comportamento e na indumentaria da
sociedade. Sendo assim, a forma que os acessoérios eram utilizados, dizia muito
sobre o que estava acontecendo na comunidade daquela época.

Pbde ser observado na passagem do século XIX ao XX, com a
Belle Epoque. Esta foi substituida pela fatidica | Guerra Mundial
e pelos anos loucos de 1920, que cederam lugar a depresséo de
1929. A exuberancia do cinema, com o prestigio de Hollywood
em 1930, em contraponto com a ascensao da Il Guerra Mundial
e, mais tarde, o New Look instaurado em 1950. O ciclo continuou
com os conflitos militares, como a Guerra do Vietna e a onda de
contracultura, a partir dos anos 1960. A crise no final do século
originou, dentre outros fatores, o Minimalismo do fim do século.
(NASCIMENTO E ROPELATTO, 2016, p. 235 e 237)

Logo apés a segunda guerra mundial, podemos ver mudancas

significativas no uso dos acessorios, e o chapéu é um deles.

Nesta fase continuava a existir a ideia de que uma senhora nao
deveria sair de casa sem chapéu, que nunca devia ser tirado da
cabeca, e que o mesmo fosse a condizer com o fato que usava.
A criacdo era ilimitada, desde chapéus adornados com frutas ou
flores, até aos modelos com formas geométricas da Givenchy.
(ANDRADE, 2010, p.34)

12



Figura 2 — Jacqueline Kennedy

Fonte: Adrianegalisteu.com.br

Na figura 2 podemos observar a primeira-dama dos Estados Unidos da
América no periodo poés-guerra utilizando um chapéu muito caracteristico.
Andrade (2010, p. 35) afirma que “o chapéu do tipo pillbox, conhecido por ser
usado por Jacky Kennedy, que era pequeno e rigido e que se usava sobre o
cabelo ripado.”

Os anos seguintes foram marcados por uma vasta mudanca no uso dos
acessorios de cabeca. Os chapéus foram ficando de lado, dando a vez para
outros itens. Segundo Andrade, (2010, p.35) “Nos anos 60, a moda dos chapéus
chegou ao fim com o uso dos lencos de cabeca e dos chapéus de cabedal e de
palha utilizados pelos hippies.” Ja Berton, Pires e Menezes (2015, p. 2) observam
0 uso desses acessorios de uma forma diferente, dizendo que “As coberturas de
cabeca como os chapéus e outros aderecos semelhantes sairam de moda por
volta de 1960 e 1970”.

Com o fim do século XX e com o inicio do século XXI, os acessorios de
cabeca voltaram a ser utilizados de diferentes formas. Segundo Berton, Pires e
Menezes (2015, p. 2).

Atualmente, observa-se que estes acessorios estdo voltando a fazer
parte do vestuério e da moda em geral, a fim de constituir determinados

2 Jacqueline Kennedy
Disponivel em: < https://www.adrianegalisteu.com.br/2021/05/serie-pra-maratonar-
halston/jacqueline-kennedy-chapeu-halston/> Acesso em: 15 maio 2022.

13


https://www.adrianegalisteu.com.br/2021/05/serie-pra-maratonar-halston/jacqueline-kennedy-chapeu-halston/
https://www.adrianegalisteu.com.br/2021/05/serie-pra-maratonar-halston/jacqueline-kennedy-chapeu-halston/

estilos ou somente com o propésito de protegdo, considerando um
artigo que foi por muito tempo essencial para a indumentaria
(MENEZES, 2015, p.2).

Podemos observar que muitas tendéncias que estiveram presentes em
décadas passadas vém se repetindo cada vez mais por conta dessa rapidez na
gual a moda tem evoluido. Alguns aderecos de cabeca que marcaram décadas
do século XX, como o chapéu por exemplo, ficaram durante muito tempo sem

serem ser vistos, e atualmente ha indicios de volta.

Figura 3 - Chapéu Prada

Fonte: teenvogue.com, 2020.

As mulheres, que no decorrer do tempo utilizam os mais
diferenciados aderecos, hoje se importam bastante com a
cabeca e o cabelo, utilizam faixas, lencos, entre outros adornos,
ja algumas coberturas como chapéu é utilizado por mulheres
muito elegantes ou com um estilo mais ousado. A observar blogs
e revistas de moda, acredita-se que estes acessorios que
cobrem a cabeca estdo voltando, mas é necessario um
conhecimento para aperfeicoar esses adornos atuais com

8 Chapéu Prada
Disponivel em: < https://www.teenvogue.com/gallery/best-milan-street-style-2020> Acesso
em: 30 mar.2022.
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fundamentos de design. (BERTON, PIRES e MENEZES, 2015,

p.10)
O século XXI vém sendo marcado pela intensa luta de mulheres pela
aceitacdo de seus corpos e suas caracteristicas naturais, e com isso, a
necessidade de um produto que atenda a diferentes tipos de mulheres e as suas

diferentes caracteristicas.

Uma mulher que ao invés de cobrir-se, apertar-se em cintas,
esconder-se em angulos, passa a iluminar-se pelo flash das
fotos, pelos posts indmeros, alargando exponencialmente em
bytes seu corpo de dobras, curvas, suas formas arredondadas
elou assimétricas, mostrando-as em roupas que lhes sao
costumeiramente interditas pelas conven¢es ou desnudando-
se delas, demarca, sem duavidas, seu corpo como ato
subversivo. (ABRANTES, 2019, p.15)

Nos dias de hoje, com a chegada da pandemia no ano de 2020, os
acessorios artesanais entraram em ascensao no mundo da moda. Segundo
Collins (2019, p.2), “A tendéncia "Artesanal” mostra como a arte da simplificacéo
ganha um toque mais emocional e profundo, guiado pelo coracédo. Esse € o
minimalismo de um jeito que ndo conhecemos ainda.”

As micangas, o bordado e o tie dye sdo exemplos representativos disso.
As pessoas ficaram em casa durante o periodo de isolamento e buscaram por
opcdes que remetessem ao feito a mao. Durante o periodo de isolamento social,
a maioria das pessoas passaram a buscar por acessoOrios e vestuarios que
remetessem o conforto. As texturas, os materiais e as formas tinham o intuito de
passar a sensacao de conforto pelas pessoas passarem a maior parte do tempo
em suas casas. Correa (2020, p.1, tradugdo nossa) afirma que “A consideracéo
por pecas artesanais e processos lentos e naturais aumentara apos a drastica
mudanca de estilo de vida que estamos experimentando em escala global.”

Na figura abaixo podemos visualizar um modelo de tiara conhecida como
padded, que tem uma espécie de acolchoamento que a torna mais alta e possui

um bordado na superficie que é uma técnica feita de forma artesanal.
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Figura 4 — Tiara bordada

Fonte: Shein.com, 2022.

4 Tiara Bordada
Disponivel em: <https://br.shein.com/Bead-Decor-Hair-Hoop-p-7901132-cat-
1778.html?url_from=adpla-br-pla-sc2111171913531134-

ssc&qgclid=CjwKCAjw9e6SBhB2EiwA5SmMyroah74RSLkcwjUb5940JJhddE40 TORYOCZ oT4IxG
pBNohQL5a0-VXRoCi4EQAvVD BwE.> Acesso em: 17 abr. 2022.
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2. A marca

Dentro desse capitulo, serd contado como surgiu a marca Magdala Atelier
e quais sao suas principais caracteristicas e comportamentos diante do mercado
de acessorios de cabeca.

Durante o periodo de pandemia, com o isolamento social, com a
ascensdo da tendéncia de acessorios feitos a méo e a partir de um amor pelo
trabalho artesanal, foi criada a marca Magdala Atelier. A marca se iniciou
produzindo apenas tiaras feitas de forma artesanal, e geralmente bordadas,
todos os processos eram feitos pela proprietaria da marca, desde a producédo até
a entrega desse produto, caracterizando assim, a empresa como individual. A
marca optou por permanecer sem registro por conta de custos, mas acredita-se
gue com o decorrer do tempo havera a necessidade de registrar a empresa. O
intuito da marca era que seu publico fosse composto por mulheres que
valorizassem um trabalho feito a méo e os acessorios de cabelo. A escolha do
nome da marca se deu por um profundo amor da dona da marca por sua falecida
avo Marlene, nome o qual tem relagdo com o nome Magdalene e a partir disso
o0 nome Magdala Atelier. O conceito da marca era trazer o luxo e o glamour
através de seus acessorios bordados. A Magdala Atelier teve seu inicio de uma
forma bem sutil, utilizando de inicio apenas a rede social Instagram, como meio
de divulgacéo e ponto de venda digital, atendendo apenas pessoas préoximas e
sem muitos processos definidos, tanto no desenvolvimento dos produtos como
Nnos processos produtivos e comerciais.

Desde o inicio da marca Magdala Atelier, tinha-se como objetivo, a criacao
de conceitos que trouxessem ao seu publico a valorizacdo da marca. Através
disso, foram criadas as missoes, visdes e valores da marca. Segundo Rovina
(2020, p.1), “Missédo, visdo e valores sdo o tripé que confere identidade e
propdsito para uma empresa.”.

A missao atribuida a Magdala Atelier, esta relacionada com o propdsito
da marca, que era de fato oferecer aos seus clientes produtos que remetam ao
luxo e de alta qualidade desde o momento da producdo até o momento da
entrega, para que seu cliente se sinta especial. Moreira (2021, p.1) afirma que

“O publico jovem é um estrato consumidor que confere muita importancia a
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produtos de luxo, pois é por meio de produtos de marca de luxo que conseguem
diferenciacdo social e definem a maneira como os outros os enxergam.” O
conceito de luxo estabelecido pela marca comunica o chamado “luxo acessivel”,
gue segundo Moreira (2021, p.1), “O luxo acessivel oportuniza aos jovens de
classes emergentes usufruirem do mercado. Para esse estrato da populacéo,

usar um artigo de marca de luxo implica em aceitagéo dos pares.”

A visdo tem como principal objetivo que a marca possa alcancar lugares
mais altos através de feedbacks positivos de seus préprios clientes e buscar ser
referéncia na area de design de acessérios de cabelos femininos. Ou seja,
estima-se que a qualidade dos acessorios seja tdo bem reconhecida a ponto que
seus proprios clientes criem uma rede de propaganda. E por fim os valores da
Magdala, é que a marca possa ser sempre 0 mais transparente possivel com
seus clientes com relacdo aos processos de desenvolvimento de seus produtos,
valorizando assim a méao de obra artesanal e a producéo slow, ter ética em seus

processos produtivos
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Figura 5 — Produto no site

MAGDALA® Q Buscar

Tiara Olivia

@)
@ .
Fonte: magdalatelier.com.br, 2021.

A escolha pelo uso de pecas trabalhadas com o bordado, se deu pelo
efeito que o tipo de enobrecimento téxtil remete. Estima-se que a técnica do
bordado vem sendo praticada desde o inicio da historia, e com isso, a arte tém
se aperfeicoado cada vez mais e mais. Dumont (2018, p.1) afirma que, “O fato é
gue o bordado a méo sempre fez parte da historia das sociedades humanas.
N&o se sabe ao certo onde nem quando ele surgiu, mas uma coisa € certa: a
dupla agulha e linha existe desde a pré-histdria.” A juncdo das pedras ou pérolas
em uma unica silhueta de uma tiara, trazia a impressdo de um acessorio rico,

trazendo assim, um valor para aquele adorno.

5 Produto no site. Disponivel em: < https://www.magdalatelier.com.br/product-page/tiara-
0l%C3%ADvia> Acesso em: 11 jun. 2022.
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Figura 6 — Primeira logo da marca

MAGDAIsA

atelier

Fonte: magdalatelier.com.br, 2020.

Na imagem podemos observar a primeira logo da marca, com fontes
bem-marcadas com caracteristicas vintage. Na parte superior do logo, esta a
imagem de uma coroa fazendo referéncia aos adornos de cabeca, que sdo os
produtos no qual a marca trabalha, e faz também referéncia as tiaras, como uma
forma de valorizacdo do produto. O uso das cores e fontes escolhidas para
comporem a logo e o resto da identidade visual da marca, se deram a partir do
conceito que a marca queria passar para o seu publico-alvo. ApGs essa primeira
logo, foi desenvolvida uma segunda logo que conversasse mais com a proposta
da marca. Desde o inicio, a intencdo da Magdala Atelier era a de ser uma marca
reconhecida por mulheres que valorizassem um trabalho artesanal e que
tivessem um poder aquisitivo para arcar com os valores dos produtos. Sendo
assim, o conceito e propésito da marca foram gerados em torno de um produto
gue remetesse 0 luxo e a sofisticacao.

O primeiro passo que a marca decidiu dar, foi o da criacdo de uma

primeira colecdo. Diferentemente do que ja estava costumada a desenvolver, a

® Primeira logo da marca
Disponivel em: <https://www.magdalatelier.com.br/> Acesso em: 26 mar. 2022.
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Magdala Atelier decidiu investir em diferentes modelos de acessorios como uma
espécie de teste. Além das tiaras, a marca confeccionou também bolsas e
cangas com estampas e silhuetas de cunho autoral. Sendo assim, as cangas e
bolsas foram produzidas através de terceirizacdo, porém, todo o design foi
desenvolvido pela dona da marca. As tiaras por sua vez, foram produzidas
artesanalmente em sua casa, que era onde normalmente todos os produtos eram
desenvolvidos. A colecdo em questao abordava como tema principal o periodo
da Bossa Nova, que foi um movimento musical e social que se deu no Rio de
Janeiro entre os anos de 1958 e 1965. A colegcéo buscava homenagear algumas
das mulheres que fizeram parte de movimento, como Elis Regina e Nara Le&o,

por exemplo.

Figura 7 - Colegao “A bossa é delas”

Fonte: magdalatelier.com.br, 2020.

! Colecédo “A bossa é delas”
Disponivel em: <https://www.magdalatelier.com.br/a-bossa-%C3%A9-delas> Acesso em: 26
mar. 2022.
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Figura 8 - Colegéo “A bossa é delas”

Fonte: magdalatelier.com.br, 2020.

A colecédo lancada em outubro de 2020 foi bem recebida pelo publico,
mas o investimento em novos tipos de acessorios além dos adornos de cabeca
nao teve um retorno tdo promissor. Acredita-se que o planejamento numeérico da
colecéo foi feito de forma errénea, e com isso, muitas pecas de bolsas e tiaras
sobraram. Foram produzidas em torno de 15 pecas de tiaras com duas variacoes
de cores, 20 bolsas com duas variacOes de cores e 10 cangas sem variacao de
cor. Estimava-se vender pelo menos % da colecdo, o que ndo aconteceu, e foi
vendido em torno da metade.

Os clientes continuaram optando pelos acessoérios de cabelo e pelas
tiaras bordadas, e com isso, tomou-se a decisdo de ndo diversificar o mix de

produtos e manter a confec¢éo dos produtos que ja eram de costume da marca.

8 Colecédo “A bossa é delas”
Disponivel em: <https://www.magdalatelier.com.br/a-bossa-%C3%A9-delas> Acesso em 26
mar. 2022.
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Sendo assim, com esse afunilamento, a marca conseguiu definir bem qual o
nicho e publico na qual ela gostaria de conquistar e posteriormente fidelizar.

Em marco de 2021 a marca langou sua segunda colecao de acessorios
de cabeca, e até entdo segue investindo em novas formas e silhuetas. Diferente
da colegdo “A bossa € delas”, a colecdo Colors apostou em outros tipos de
acessorios proéprios de cabelo, como tiaras, presilhas, scrunchies e lencos. A
colecao tinha acessorios feitos de forma artesanal e outros que foram comprados
apenas para revenda, e assim foi composto um mix de 4 tipos de acessorios

diferentes.

Figura 9 — Colecéo colors.

Fonte: Instagram, 2021.

9 Colecéo Colors
Disponivel em < https://www.instagram.com/p/COygGQOYMDdj/> Acesso em: 11 jun. 2022.
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Figura 10 — Colecéo colors

Fonte: Instagram, 2021.

O planejamento numérico foi feito de forma mais atenta e com isso, o
lancamento foi mais bem sucedido do que o da primeira colecdo. Logo no
primeiro dia foram feitos mais de 5 pedidos no site da marca e ao final, sobraram

apenas algumas unidades das schunchies.

2.1 Apresentando os 4p’s da marca

O marketing desenvolveu uma estratégia para facilitar o estudo das
marcas no desenvolvimento de suas pesquisas de mercado que se chama “os
4p’s do marketing”. Segundo Peganha (2020, p.1), “Os 4 Ps do Marketing
representam os quatro pilares de uma estratégia — Preco, Produto, Praca e

Promocéo. Eles definem como a marca vai chegar até o seu publico-alvo e se

10 Colegao colors
Disponivel em < https://www.instagram.com/p/COtYUuyMJSP/>
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posicionar no mercado para atingir seus objetivos.” Sendo assim, essa estratégia

foi utilizada para o estudo da marca Magdala Atelier.

-Produto

Os primeiros produtos da marca foram as tiaras e os arcos bordados em
pedrarias, pérolas e até mesmo tecidos. As tiaras tinham aproximadamente trés
centimetros de largura, tinham uma espécie de capa de veludo e suas
superficies eram cobertas pelo bordado do material selecionado. Com o
crescimento da marca, e com o passar do tempo, viu-se a oportunidade de

trabalhar com outros modelos de adornos de cabeca além dos arcos e tiaras.

Tabela 1 — Produtos da marca

NOME FOTO MATERIAL PRINCIPAL| TECNICA UTILIZADA VALOR
" Pérolas e migcangas de
Tiara Luna i Bordado RS 160,00
vidro
Tiara Catarina Cetim Costura simples RS 65,00
: Pérolas e migangas de
Tiara Magna : Bordado RS 110,00
vidro
Di A
Tiara Gaia versos tecitios Costura simples RS 55,00
planos

11

Fonte: Autoral, 2022.

Na tabela acima podemos ver alguns dos modelos de produtos

desenvolvidos pela marca com algumas de suas especificacdes. A escolha dos

11 produtos da marca
Fonte: Autoral. Acesso em 16 maio 2022.
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elementos que compunham o produto, os itens das embalagens, as postagens
das redes, e até mesmo o0 aroma que acompanhava o acessorio, eram pensados
para que a cliente se sentisse valorizada e importante. Na maioria das vezes, o
produto era entregue pessoalmente, cobrando-se uma pequena taxa de acordo
com o local que a cliente escolhesse recebé-lo, e quando o produto era
comprado pelo site, a entrega era feita através dos correios. A embalagem do
produto era composta por uma caixa com um papel de gramatura alta, com a
sua superficie vazada e com um plastico que promovia a transparéncia. Tal
transparéncia permitia que o produto fosse visualizado sem nem ao menos ter
que abrir a caixa. Além disso, dentro da caixa havia uma espécie de papel de
seda carimbado com a logo da marca, com um aroma diferenciado e com um
cartdo com os dados da empresa.

Com um produto feito de forma artesanal, a marca viu como uma
necessidade mostrar para o seu publico que eles ndo estavam comprando
apenas um acessorio de cabeca, mas sim um acessorio de valor. Com isso, todo
0 processo, desde o desenvolvimento desse produto, até a entrega era pensado
para que esse cliente se sentisse recebendo algo especial, e que néo tinha

apenas um valor material, mas sim emocional.

Figura 11 — Tiara Luna

Fonte: magdalatelier.com.br, 2021.

12 Tiara Luna
Disponivel em: <https://www.magdalatelier.com.br/product-page/tiara-luna> Acesso em:
07 abr. 2022.
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Na figura 8 podemos ver um dos modelos de tiara da marca mais
procurado pelo publico. As pérolas bordadas em diferentes tamanhos e com o
acabamento em micangas douradas em vidro trazem a sensacado de
modernidade e sofisticacdo, e com isso se tornou um dos modelos mais bem
recebidos pelas clientes da marca.

A forma na qual a marca apresentava seus produtos no inicio passou a
ser ineficaz diante de o que seu publico esperava, sendo assim, 0s acessorios
que antes eram apenas descritos por suas caracteristicas, passaram a ter
nomes, como uma forma de criar um certo carinho e diferenciacdo para o

produto.

Figura 12 — Produto com nomenclatura anterior

weout  magdalatelier

v»vav X

magdalatelier Tiara alta em pérolas | Compras no link
na bio. 13

Fonte: Instagram, 2020.

13 produto com nomenclatura anterior
Disponivel em < https://www.instagram.com/p/CBbpPfwILtB/> Acesso em: 11 jun. 2022.
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Figura 13 — Produto com nomenclatura atual

wavd  magdalatelier "

magdalatelier GENTE! O que ficou essa tiara? Nosso novo
modelo de tiara, nossa Tiara Preciosa Uma
verdadeira coroa, cheia de cristais e de pérolas e
conseguiu fazer uma composigao incrivel! Me contem o
que vocés acharam do nosso novo modelo!! 44

Disponivel em nosso site
www.magdalatelier.com.br

Tiara Preciosa: 190,00 14

Fonte: Instagram, 2021.

Cada modelo de tiaras tinha o nome de mulheres, que por sua vez, era o
publico mais presente na marca. Com o passar do tempo, a demanda por fotos
profissionais e com uma iluminacao favoravel também passou a ser de extrema
importancia, para que assim, aquele acessoério em questdo ganhasse cada vez

mais o seu devido valor.

14 produto com nomenclatura atual
Disponivel em < https://www.instagram.com/p/CQMrVjNsPJt/> Acesso em: 11 jun. 2022.
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A marca vende um produto feito de forma artesanal, e com isso, existe
uma expectativa de seu publico-alvo em volta disso. A forma na qual o produto
deve ser apresentado, seja desde a fotografia até o pos-venda, também deve
conversar com todo o conceito da marca, que € um produto de qualidade que

remeta ao luxo, e a valorizacao de um trabalho feito a mao.

Figura 14 — Tiaras embaladas

Fonte: instagram.com, 2020.

-Preco

A parte de precificacdo do produto passou a ser pensada de forma mais
detalhada a partir da criacdo do site, levando em consideragcao custos fixos e
variaveis, como a mensalidade do proprio site, as embalagens, 0os materiais para
a producdo e até mesmo a mao de obra. Todos esses fatores deveriam ser
levados em conta na hora da precificacdo desse produto para que no final,
gerasse retorno financeiro, para que 0 nhegocio possa prosperar. Para
estabelecer o preco de venda dos produtos, foi necessario levar em
consideracdo também, o posicionamento da marca no mercado, ou seja,
considerar o preco de venda e a qualidade dos produtos comercializados entre

a Magdala e os seus concorrentes.

15 Tiaras embaladas
Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/CAQJDOnn_QY/> Acesso em: 10 abr. 2022.
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Observou-se, com o passar do tempo, que essas mulheres ao mesmo
tempo que valorizavam esse produto artesanal e feito a mao, também exigiam
um valor que coubesse no bolso, ja que estamos falando de um produto com o
conceito de “luxo acessivel”. Os produtos variavam de R$40,00 a R$120,00,
durante o ano de 2020, ja que o que fugisse muito dessa faixa de preco, ndo era
bem aceito pelas clientes. Com o0 aumento dos valores de materiais e com o
crescimento da marca, no inicio de 2021 foi preciso ser feito um reajuste nos
valores dos acessorios, e com isso foi para a faixa de R$12,79 a R$190,00, o
gue de inicio ndo foi muito bem recebido, mas logo depois as vendas seguiram

em expansao.

Tabela 2 - Valores

MODELO MATERIAL PRINCIPAL] PRECO MiNIMO PRECO MAXIMO
Tiara de pérola Pérolas RS 110,00 RS 150,00
Tiara de tecido Diversos tecidos RS 55,00 RS 99,00
Tiara de pedraria Micangas de vidro RS 80,00 RS 145,00
Scrunchies Diversos tecidos RS 12,99 RS 12,59
Presilhas Acrilico RS 12,79 RS 13,59
16

Fonte: Autoral, 2022.

Praca

De inicio, o meio que o publico tinha acesso a marca era apenas atraves
das redes sociais Instagram e Facebook, restringindo assim, a possibilidade de
uma possivel compra imediata por parte desse cliente. A partir disso, a marca
enxergou a necessidade de aderir um meio direto de vendas e foi dai que se deu

a criacdo do site.

16 valores
Fonte: Autoral. Acesso em: 16 maio 2022.

30



Antes de a criagcdo do site acontecer, as tiaras eram feitas sob
encomenda da maneira que o cliente escolhesse, sendo assim, ndo existiam
modelos para pronta entrega e nem mesmo padrdes de modelos. Foi identificado
gue no momento que esse cliente tinha de idealizar o produto na forma que
gostaria, gerava uma confusao e com isso, muitos desistiam da compra. A partir
dessa identificagcéo, viu-se a necessidade da criagdo de processos e com isso
foram formadas espécies de padrdes de tiaras ja pré-estabelecidas para que o
cliente pudesse ver o produto pronto antes de compra-lo o que gerava facilidade
na hora dessa escolha.

Camargo (2010, p.30), afirma que “varios fatores podem ser observados
ao falar em marketing em redes sociais, um deles é a questao do custo, que é
bem baixo em relacéo as outras midias e a visibilidade da marca que ao ser bem-
posicionada na rede”. A criagao do site foi de extrema importancia para a marca
por conta de a necessidade de seus clientes em potencial terem um rapido
acesso aos valores e modelos dos produtos. A atualidade demanda uma rapidez
e agilidade, principalmente na hora da compra de um produto ou servigo, e com

iss0, 0 publico jovem em especial, prioriza esse tipo de atendimento.

Figura 15 — Site da marca

MAGDALA  Colectes s | G Sobre | Sate o} ﬁ

Fonte: magdalatelier.com.br, 2022.

E evidente que o uso do site para uma marca é de extrema importancia

nao so pela agilidade, mas também pela facilidade de acesso aos produtos. Além

17 Site da marca
Disponivel em: <https://www.magdalatelier.com.br/>Acesso em: 27 mar. 2022.
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disso, pode-se sentir uma necessidade pela exceléncia na forma na qual esses
produtos estavam sendo expostos. A partir disso, os pontos de venda utilizados
pela marca passaram a ser o site, a rede social Instagram, o Facebook, e o
WhatsApp, rede na qual as clientes se comunicavam de forma direta através de
mensagens instantdneas. A logistica de entrega através do site ocorria da
seguinte forma: A partir do momento que o pedido era efetuado e o pagamento
era processado, todo o pedido era preparado e a propria plataforma do site
gerava um cédigo vinculado aos correios. Sendo assim, o produto embalado era
levado a uma agéncia dos correios mais proxima. A taxa de entrega era paga na

maioria das vezes pela cliente no momento da compra.

Figura 16 — Pagina do produto

MAGDALA Colecoes ‘ Tiaras ‘ Contato ‘ Sobre ‘ Sale Q Bus ﬂ
R Tiara Blair

Azul e Areia

Peso com embalagem: 270 g

. Cor

Quantidade

1

. "
») () L Adicionaracc Bl Vamos con
N ‘4. 18

Fonte: magdalatelier.com.br, 2021.

- Promocéo
As formas de promocao ligadas ao produto da marca, comecaram a ser
feitas de forma orgéanica através da rede social Instagram. As postagens eram
feitas de 2 em 2 dias, através de videos e fotos dos produtos. A frequéncia na
gual esses posts eram feitos, gerava uma fidelidade e espera nas clientes em
potencial. Pelo publico-alvo ser de grande maioria mulheres jovens, a forma de
comunicacéo predominante era a informal e as proprias pastagens nas redes de

cunho interativo justamente para tornar esse publico mais intimo e de forma

18 pagina do produto
Disponivel em < https://www.magdalatelier.com.br/product-page/tiara-blair> Acesso em: 11 jun.
2022.
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espontanea. Nos dias atuais, 0s principais veiculos de comunica¢do da marca
séo as redes sociais Instagram, Facebook e o site, o que facilita o acesso, pelo
publico-alvo ser composto por mulheres jovens.

Atualmente, o Instagram € utilizado como a principal rede social a qual a
marca trabalha, e possui 1.061 seguidores. Os conteldos 0s quais a marca
costuma trabalhar, sdo aqueles que provocam a interacdo com o seu publico-
alvo através de comentérios e compartilhamentos, por exemplo. As fotos que
sédo postadas no Instagram sao feitas de forma que o produto seja valorizado,
geralmente com fundos neutros e espécies de manequins onde as tiaras ficam
apoiadas. A rede social Facebook é utilizada como uma espécie de “espelho” do
Instagram. Todas as publicagbes que sao postadas no Instagram vao
automaticamente para o Facebook. J& o Whatsapp é utilizado como um canal
direto de comunicacdo com as clientes, e vez ou outra, sdo postados no
chamado status da rede alguns produtos de lancamentos, novidades ou

comunicados.

Figura 17 — Tiaras no Instagram

19

Fonte: Instagram, 2021.

19 Tiaras no Instagram
Disponivel em < https://www.instagram.com/p/CTpnUUgJmgs/> Acesso em: 11 jun. 2022.
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Uma alternativa pensada como forma de promoc¢édo foram as feiras
colaborativas que acontecem de tempos em tempos em diversos lugares no Rio
de Janeiro. Foi pensado como forma de gerar um lago com seus clientes que ja
consomem 0s produtos e ndo conhece a marca pessoalmente, e para o publico

gue ainda ndo conhece a marca. Foi cogitado a ideia, mas pela marca nao ter

Figura 18 — Antes e depois de uma tiara

Coceois 3

Fonte: Instagram.com, 2021.

Na figura acima, podemos observar uma das postagens que tiveram mais
interacdo na marca, tendo 128 curtidas, 20 comentarios, 5 compartilhamentos e
25 pessoas salvaram a publicacdo. A tiara da esquerda apresenta apenas o
produto cru, sem nenhum bordado ou forma expressiva, e na direita podemos
ver a tiara jA bordada e pronta. Com esse tipo de postagem, o produto é
promovido de forma que a cliente em potencial valorize o processo de construcao
dele. Formatos como videos, posts interativos e formas divertidas de apresentar

0 produto sao valorizadas por esse publico em potencial, sendo assim, essas

20 Antes e Depois
Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/COd7gguM sH/> Acesso em: 10 abr. 2022.
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formas de comunicagdo passaram a ser um bom meio de promocao desse
produto.

Figura 19 — Post do Instagram

wak  magdalatelier

@QY W

magdalatelier Ndo é dia de #tbt mas essa tiara merece
muitooo! Muda completamente a proposta do look, causa
impacto REAL! Ela esta disponivel para encomenda no

nosso site na aba de “tiaras > sob encomenda”!! Quem

também ama essa tiara? 21

Fonte: Instagram.com, 2021.

Camargo (2010, p. 14) diz que “entender e executar de forma eficaz as
informacdes que podemos coletar de nossos clientes é fundamental para que o
marketing eletrénico alcance sucesso.” Entdo, a partir disso, reunindo as
informacdes que apontam quem € esse cliente em potencial com um trabalho
nas redes sociais direto, pode-se ter um bom retorno.

21 post do Instagram
Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/CMukONz|B6b/> Acesso em 16 mai. 2022.
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2.2 Conhecendo o publico

Os acessorios de adorno de cabeca séo itens que vém sendo usados no
decorrer da histéria e na maioria das vezes por mulheres. Péde-se perceber que
a presenca de um publico masculino era quase que inexistente e 0s poucos
homens que se dirigiam a marca, era com o intuito de presentear alguma mulher
de seu convivio. Tendo o género alvo definido, faltava estabelecer alguns outros

pontos cruciais para o desenvolvimento desse cliente em potencial.

Figura 20 — Cliente usando tiara

rk»

Fonte: instagram.com, 2020.

Um dos pontos que também deve ser considerado na definicdo desse
publico, é a questéo da faixa etaria dessas mulheres. P6de-se observar, durante
esse tempo que a marca atua através das postagens, curtidas e visualizacdes
nas redes sociais, que a maioria das mulheres estavam finalizando o ensino

meédio, ou ja eram universitarias e estavam iniciando suas vidas profissionais, o

22 Cliente usando tiara
Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/CJPJeWbsXi5/> Acesso em: 10 abr. 2022.
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qgue nos da uma faixa etaria de 16 a 30 anos de idade. Outro fator importante
para a definicdo desse publico-alvo, é a posicao social e financeira. Mesmo
trabalhando com um produto feito de forma artesanal, pdde-se observar que as
clientes em potencial tinham uma certa restricdo com relagdo ao preco dos
produtos.

Figura 21 — Cliente usando tiara Luna

Fonte: Instagram, 2021.

A precificacdo, promocado, e até mesmo producdo desses acessorios
eram feitas com base no preestabelecimento desse publico-alvo e de quem eram
essas clientes em potencial. Conforme o passar do tempo, esse publico passou
a ser definido de forma mais especifica, e a partir do afunilamento dessas
clientes, as postagens das redes, a forma de comunicacdo e até mesmo a

precificacdo dos produtos passaram a ter mais eficacia.

23 Cliente usando tiara Luna
Disponivel em < https://www.instagram.com/p/CQHMMO0tMxD3/> Acesso em: 11 jun. 2022.
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Figura 22 — Estilista Lethicia Bronstein usando tiara Tiana

4| 9 =

Fonte: Instagram, 2021.

2.3 Pesquisa de mercado e concorrentes

O uso dos adornos de cabeca esta presente em diversos momentos na
historia em suas diferentes formas. Nos dias atuais, podemos observar que os
acessorios de cabeca deixaram de ser tdo exuberantes quanto costumavam ser
nas décadas passadas e suas formas mudaram bastante. De acordo com Filho
(2016, p.14), “Mesmo no Brasil, onde coberturas de cabeca sao objetos pouco
comuns, vém ganhando espaco constantemente neste universo.” Sendo assim,

olhando para o mercado de acessorios de cabeca nos dias de hoje, podemos

24 Estilista Lethicia Bronstein usando tiara Tiana
Disponivel em < https://www.instagram.com/p/CPmCBb6MYCj/> Acesso em 11 jun. 2022.

38


https://www.instagram.com/p/CPmCBb6MYCj/

observar uma grande diversidade em seus formatos e maneiras de serem
usados, e com isso, uma tendéncia de uma possivel ascenséo futura.

A tiara, que é o principal modelo de acessorios no qual a marca trabalha,
pode ser vista de diversas formas no mercado de adornos. Pode-se observar
gue os modelos variam de acordo com a proposta de cada marca. As marcas
mais minimalistas por exemplo, utilizam bastante de modelos bésicos, muitas
vezes composta apenas pelo arco e forrada com algum tecido em especifico.
Segundo Filho (2016 p.33), “Pode-se também tratar os acessoOrios como um
instrumento comercial que fortalece uma marca de Moda, e por isso ha algum
tempo vém tendo uma importancia consideravel na industria.” O principal
objetivo da Magdala, por exemplo, é o de conquistar um publico especifico de
mulheres que valorizam um trabalho luxuoso e sofisticado, sendo assim, exige-

se um produto que atenda a essa demanda.

Portanto para se obter um produto que atenda todos os
requisitos do usuario e os anseios do consumidor € necessario
conhecer processos direcionados ao desenvolvimento de
produtos de Moda, com a intencdo de aprimorar os objetos e
torna-los diferenciados, inovadores e competitivo no mercado
(FLHO, 20186, p. 49).

Foram escolhidas duas marcas que trabalham com acessorios de
adornos de cabeca e com caracteristicas parecidas com as da Magdala Atelier
para serem estudadas. Dentro desse estudo, serdo analisadas as formas nas
guais essas trabalham com seus produtos, quais os locais e formas que as tais
promovem esses acessorios e estratégias de mercado.

A primeira marca escolhida para analise foi a Nud, cuja principal
caracteristica de seus acessorios € o minimalismo. A marca foi observada
através de suas redes sociais e do site, ja que nao foi possivel agendar uma
entrevista com as proprietarias. A marca teve inicio com a confec¢do apenas de
lencos, e com o passar do tempo surgiu a ideia de trabalhar com acessorios
como tiaras, lacos, bonés, presilhas, dentre outros. Os produtos apresentam
contornos e formas basicas, destacando assim, a estética simples, feminina e
prezando a autenticidade. A marca também tem a proposta de trabalhar com

acessorios de cabelo feitos de forma artesanal e por mulheres.
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Figura 23 — Produtos da marca

25

Fonte: Instagram.com, 2022.

As principais postagens do Instagram da marca sdo compostas por
mulheres que de alguma forma, conseguem passar aquilo que a marca deseja
comunicar. Com isso, podemos observar, a composicdo de imagens de
mulheres jovens, tanto modelos quanto clientes, fazendo uso dos acessorios da
marca e comunicando aquilo que ela deseja. A marca trabalha com uma estética
mais clean, e as silhuetas dos acessoérios comunicam sofisticagcdo e minimalismo

O publico que a Nu6 trabalha chega a ser bem proximo ao que a Magdala

busca, ou seja, jovens mulheres que valorizam um trabalho artesanal.

25 produtos da marca
Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/CZUeTWXOG9T/> Acesso em 17 abr. 2022.
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Figura 24 — Foto com modelos no Instagram

26

Fonte: Instagram.com, 2021.

Os meios de comunicacdao utilizados pela marca sao as redes sociais e o
site. A principal rede de comunicacgéo é o Instagram, contendo cerca de 25,3 mil
seguidores. Acredita-se que pela marca trabalhar especificamente com um
publico jovem, a forma de estratégia de comunicacdo envolve postagens
interativas, e até mesmo fotografias de clientes utilizando os produtos, o que
motiva outras consumidoras a estarem postando e aparecendo com o0s produtos
da marca. Os produtos variam de R$35,00 a R$119,90, sendo os mais em conta
as presilhas e os mais caros, os bonés. Os valores se aproximam aos da

Magdala, apesar de os produtos terem caracteristicas e propostas diferentes.

26 Fotos com modelos no Instagram
Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/CSLB|G3L5vl/> Acesso em: 17 abr. 2022.
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Figura 25 — Instagram da marca
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Fonte: Instagram.com, 2022.

27 Instagram da marca
Disponivel em: <https://www.instagram.com/use.nuo/> Acesso em: 17 abr. 2022.
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Figura 26 — Produto Nu6

Fonte: usenuo.com.br, 2022.

Na figura acima podemos observar um produto muito visto na marca que
€ a tiara. Essa tiara € chamada como Classic Ava, € acolchoada, revestida em
veludo e com acabamento interno com gorgorao.

A segunda marca escolhida para ser analisada foi a Marilia Paganoti
Acessorios, que € uma marca de acessorios extremamente artesanais. Foi feita

uma entrevista com a dona da marca, Marilia Paganoti, na qual ela deu detalhes

28 produto Nud
Disponivel em < https://www.usenuo.com.br/collections/frontpage/products/tiara-classic-ava> Acesso
em 11 jun. 2022.
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sobre como a marca se originou, o porqué de ela ter escolhido trabalhar com os
tipos de acessorios que trabalha, entre outras informacdes.

Segundo a proprietaria da marca, ela se originou ao observar a tendéncia
de tiaras e acessorios bordados surgindo. O primeiro ponto de venda da marca
foi através do site Elo 7, que é um site onde diversas pessoas anunciam seus
produtos, na maioria das vezes artesanais com o intuito de realizar a venda, e a
partir dali com o passar do tempo, outros meios surgiram. Em 2019 a marca
sentiu necessidade de se aproximar de seu publico e com isso optou pela criacdo
do Instagram, que serviu como um meio facilitador para a comunicagdo com o
publico comprador. A marca nao trabalha apenas com tiaras e lagos, mas
também investe em bonés e meias bordadas, por exemplo. O principal produto
gue a marca produz sao as tiaras em pedrarias, sendo assim, podemos
identificar uma semelhanca direta com a Magdala Atelier, além de trabalhar com
a confeccdo sob encomenda de acordo com o que seu cliente em potencial

deseja.

Figura 27 — Produto Marilia Paganoti

29
Fonte: Instagram, 2022
O produto acima é um exemplo de um dos produtos 0s quais a marca
trabalha, que é a tiara bordada. Essa tiara é acolchoada, revestida com veludo

e em sua superficie tem diversos tipos de pedras bordadas.

2% Produto Marilia Paganoti
Disponivel em < https://www.instagram.com/p/CdbiJAJO1TH/> Acesso em: 11 jun. 2022.
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Segundo Marilia, os produtos que mais tém retorno sdo o0s sob
encomenda. As clientes entram em contato através do Instagram e do WhatsApp
para solicitar a encomenda desse produto. A proprietaria detalha que as clientes
enviam fotos de referéncias para a criagdo do acessorio, e ela complementa com
ideias, e assim chegam a um modelo desejado pela cliente. Conforme esse
produto vai sendo confeccionado, e mediante a aprovacao da cliente, o acessoério
fica pronto de acordo com o combinado. Os produtos da Marilia Paganoti podem
ser caracterizados por sua feminilidade e luxo na silhueta das pedrarias e

pérolas.

Figura 28 — Produtos da marca

Fonte: Instagram.com, 2020.

Diferentemente da Nu6 e da Magdala Atelier, podemos observar um
publico mais maduro presente na Marilia Paganoti. Nas postagens das redes
sociais, podemos ver o investimento em fotos de clientes e até mesmo modelos
gue aparentam ter entre 25 e 40 anos, que de acordo com a dona da marca, € a

faixa etéria do publico-alvo. De acordo com a Marilia, nas redes sociais pode-se

%0 produtos da marca
Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/CYRUvxmLMne/> Acesso em: 17 abr. 2022.
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observar tanto clientes em potencial, quanto artesas que tem interesse em
acompanhar o processo de producao desse acessoério. Com esse interesse de
artesas no processo criativo dos produtos, a marca deu a opgao de um curso
para aprender a bordar tiaras através das redes sociais.

Figura 29 — Foto do Instagram da marca

Fonte: Instagram.com, 2021.

Além do Instagram a marca possui, um meio de vendas direto que é o
WhatsApp e a venda através de um site terceirizado, que é o Elo7. No principal
meio de comunicagado da marca, que € o Instagram, totalizam-se um total de 62,3
mil seguidores diretos. Diferente da Magdala Atelier e da Nud, a marca nao optou
pela criacdo de um site préprio, mas através do site em paralelo que a marca
utiliza para anunciar seus produtos de pronta entrega, pode-se observar que 0s
acessorios variam de R$400 a R$45,00. Segundo Marilia, a precificacdo desse

produto é feita através da cotacdo dos materiais utilizados mais a méo de obra,

31 Foto do Instagram da marca
Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/CXhBr6YKNTf/> Acesso em: 17 abr. 2022.
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e no caso de uma producdo sob encomenda, s6 se dé inicio a confec¢do desse
acessorio mediante a um sinal.

Podemos observar através das redes sociais, que a marca trabalha com
uma comunicac¢do informal com seu publico. Uma das estratégias de
comunicacdo com seu publico é a postagem do processo criativo. Podemos
observar nas redes diversas fotos dos acessoérios sendo produzidos, em

processo de criacao, o que de certa forma engaja com o seu publico-alvo.

Figura 30 — Instagram da marca
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Fonte: Instagram.com, 2022.

32 Instagram da marca
Disponivel em: <https://www.instagram.com/marilia_paganoti/> Acesso em: 17 abr. 2022.
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Segundo Marilia, uma das melhorias que ela deseja aderir a marca, é a

contratacdo de um site, para que as vendas sejam feitas em um volume maior,

e a contratacdo de uma equipe de marketing para auxiliar no controle das redes

sociais.

Tabela 3 — Relacionando as marcas

PRODUTOS PRACA MAIOR PRECO MEMNCR PRECO FORMAS DE PROMOCAO
Tiaras, lengos, Instagram, site .
. i L Postagem nas redes sociais e
Magdala Atelier scrunchies e proprio, Whatsapp RS 55,00 RS 160,00
i propagandas pagas.
presilhas. e Facebook.
Tiara, presilha, ) o
A ] Instagram , site Postagem nas redes sociais,
. boné, scrunchie, L
NUO proprio, Whatsapp RS 35,00 RS 119,90 propagandas pagas e
lengos, lagos e
: e Facehook. newsletter.
pregadeira.
Tiaras, faixas, . Postagens nas redes sociais,
= . ) i Instagram , site elo
Marilia Paganoti | bonés, meias, lagos RS 45,00 RS 400,00 cursos e feedbacks de
7 e Whatsapp . )
e bolsas. clientes.

33

Fonte: Autoral, 2022.
Relacionando essas marcas com a Magdala Atelier, podemos observar

diversas semelhancas em suas formas de comunicac¢do, em seu publico-alvo e
consumidor, e principalmente na silhueta de seus acessorios. Além disso, foram
observados pontos de partida para melhorias da marca com base no que seus
concorrentes apresentam como inovador.

Ao observar a forma na qual os seus concorrentes se comportam diante
do mercado, a Magdala Atelier deve trazer para si pontos positivos que podem
agregar para a marca. A variedade de produtos que seus concorrentes trabalham
€ um desses pontos que devem ser pensados como forma de atrair novos
clientes. As formas de promocao também podem ser pensadas para que seu
publico esteja mais compenetrado na forma na qual seu produto é desenvolvido
e assim o valorizando. A partir dessas melhorias podemos gerar uma estratégia
de marketing mais concreta e que esteja alinhada de acordo com o que tem de

mais novo no mercado de acessorios de cabeca.

33 Relacionando as marcas
Fonte: Autoral. Acesso em: 29 abr. 2022.
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3 Colecéao

Os produtos escolhidos para serem trabalhados no desenvolvimento da
colecao, foram dados com base nos acessoérios que a marca ja trabalha e
com base na pesquisa de mercado e concorrentes. Trés (3) tiaras simples,
trés (3) tiaras acolchoadas, dois (2) lacos com faixa curta e por fim, dois (2)
lagos com faixa longa. Foram atribuidos cada um dos acessoérios a uma das
linhas basico, fashion e vanguarda. A linha basica foi composta por uma (1)
tiara simples, uma (1) tiara acolchoada, um (1) laco com faixa curta e um (1)
laco com faixa longa. A linha fashion ficou com a seguinte composicéo: duas
(2) tiaras acolchoadas e um (1) lago com faixa curta, e por fim, foram
atribuidos a linha vanguarda, um laco de faixa longa, e duas (2) tiaras

simples.

Figura 31 — Mix de produtos

mix de produtos
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34

Fonte: Autoral, 2022.

34 Mix de produtos
Fonte: Autoral. Acesso em: 14 jun. 2022.
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Figura 32 — Linhas e produtos

Linhas e produtos
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35

Fonte: Autoral, 2022.

A marca Magdala Atelier, como vimos anteriormente, trabalha
especificamente com acessorios de adornos de cabeca. Sendo assim, de acordo
com as pesquisas de mercado e concorrentes aqui elaboradas, sera
desenvolvida uma colecdo para a temporada de outono e inverno 2023
respeitando os conceitos que a marca prega e de acordo com as pesquisas de
tendéncias que aqui serdo realizadas. Juntando os principais conceitos da
marca, e seu publico-alvo, que pode ser definido por mulheres jovens de classe

meédia, o tema escolhido para ser abordado na colecao sera “Os segredos da

A proposta € que o tema traga diversos elementos que remetam a realeza

através do luxo e sofisticacdo, mas sem perder a modernidade e respeitando o

35 Linhas e produtos
Fonte: Autoral. Acesso em: 14 jun. 2022.
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estudo de previsdes de tendéncias para as proximas temporadas. E muito
importante a criacdo de acessorios que possam atender aos diferentes tipos de

cabelos de suas clientes, e que sejam eficientes e de qualidade.

3.1Propostas

Segundo uma matéria do WGSN que foi escolhido para ser utilizado
como base para o desenvolvimento de estudos de tendéncias para o ano de
2023 e previsdes da colecdo, o autocuidado e o conforto ainda estdo muito

presentes nas previsdes para 0s proximos anos.

Designs multifuncionais e reconfortantes ganham destaque na
proposta Cultura do cuidado, impulsionados pelo crescimento de
estilos de vida flexiveis e migratérios e apelo de confortos
caseiros, atividades ao ar livre e estilos classicos.

(COLLINS, 2022, p.1)

Collins (2022, p. 6), apresenta no trecho a seguir sobre uma das
principais tendéncias de temas previstos para as proximas temporadas, “o
conceito cultural coreano de Jeong — que descreve a arte de construir conexdes
profundas com pessoas e lugares — define este tema, que também esta ligado
ao nosso futuro propulsor.” O tema escolhido para ser desenvolvido como o
principal conceito da colecdo fala sobre viver com propdsito e sugere o
desenvolvimento de produtos que valorizem o autocuidado.

Segundo as previsdes, texturas e formatos que remetem o conforto e a
versatilidade ainda estardo muito presentes nas proximas temporadas, com isso,
a proposta para o desenvolvimento da colecdo de outono inverno 2023 da marca
Magdala Atelier se dara por acessorios que tragam texturas, formas e cores que

atendam a essa tendéncia.
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Figura 33 - Moodboard da tendéncia

Fonte: wgsn.com, 2022.

O moodboard acima retrata itens que a tendéncia estabelecida remete.
Materiais com texturas, pegas com mensagens sentimentais e silhuetas
acolchoadas estao presentes.

Além das tendéncias, a colecdo sera desenvolvida com base no tema
“Segredos da Coroa”, que pretende trazer formas, materiais e componentes que
remetam a realeza. O termo “coroa” tem duplo sentido, pois faz referéncia a
realeza e as tiaras, que sédo os produtos desenvolvidos em maior escala pela

marca.

36 Moodboard da tendéncia
Disponivel em: <https://www.wgsn.com/fashion/article/93125#page4> Acesso em: 04 maio 2022.
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Figura 34 — Moodboard do tema

37
Fonte: Autoral, 2022.

A figura acima traz o moodboard que representa o tema escolhido para o
desenvolvimento da colecdo. A composi¢cao das imagens forma uma unidade e
transmite 0 que o tema quer passar para o publico. A arquitetura presente em
alguns dos comodos presentes nas figuras e as cores presentes, por exemplo,

trazem a sensacéao de riqueza e sofisticacao.

37 Moodboard do tema
Fonte: Autoral. Acesso em: 17 maio 2022.
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3.2Cores e materiais

-Cores

A pesquisa de cores baseada nas tendéncias estabelecidas para as
préximas temporadas é de extrema importancia para a elaboracdo de uma
colecdo que tenha uma base de estudo confiavel. Além das cores estabelecidas
pelas pesquisas de tendéncia, deve-se levar em consideragdo as cores
presentes na marca, que sao mais utilizadas e aceitas pelo publico consumidor.
Em um trecho do artigo do site WGSN que esta sendo utilizado como base para
0 estabelecimento das tendéncias a serem seguidas, Collins (2022, p.4)
menciona que “tons neutros classicos com cores de bem-estar suaves e cheias
de energia, incluindo o tom sazonal Apricot Crush, ideal para dar um toque de
cor aos looks inspirados na natureza.”

Figura 36- Cores das tendéncias

14-1308 TCX 18-1250 TCX  14-1208 TCX 15-0956 TCX 15-6317 TCX  14-4123 TCX 12-0304 TCX
PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE 38

Fonte: wgsn.com, 2022.

Podemos identificar a presenca de tons pastéis e tons neutros em uma

combinacdo harmodnica e que comunica de acordo com o0 que a tendéncia prega.

38 Cores das tendéncias
Disponivel em: <https://www.wgsn.com/fashion/article/93125?lang=pt#page2> Acesso em: 17 maio
2022.
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As cores ja utilizadas pela marca, e que sdo mais aceitas pelo seu publico
podem ser resumidas em tons que séo faceis de serem combinados com outras

cores, para que assim haja uma versatilidade na escolha de looks, por exemplo.

Figura 35 — Cores do moodboard
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Fonte: Autoral, 2022.

39 Cores do moodboard

Fonte: Autoral. Acesso em: 17 maio 2022.
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Na figura acima podemos ver as cores retiradas do moodboard que foi

elaborado com base no tema da colecdo que serd desenvolvida. Podemos

observar a presenca de cores frias e quentes, que fazem referéncia aos itens

presentes na composicdo das imagens. A cor no tom préximo ao mostarda, por

exemplo, remete as joias e a coroa presente em algumas das figuras.

Figura 36 — Paleta de cores

18-1549 TCX PANTONE

16-0953 TCX PANTONE ‘

18-3930 TCX PANTONE

18-1340 TCX PANTONE

19-1119 TCX PANTONE

RED
CARPET

ROYAL
RIVER

QUEEN EYE

SECRET
GARDEN

40

Fonte: Autoral, 2022.

A cartela de cores finais foi

escolhida com base nas cores

preestabelecidas pelas tendéncias para as proximas temporadas e nas cores do

moodboard desenvolvido para o tema. Os nomes das cores sao simbdlicos e

40 paleta de cores
Fonte: Autoral. Acesso em: 19 maio 2022.
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foram elaborados com o intuito de gerar uma conexdo com o tema principal da

colegéo, que é “Segredos da Coroa”.

Figura 37 — combinacdes de cores

1 RED
CARPET

2 QUEEN ROYAL

EYE RIVER

3 SECRET ROYAL RED
GARDEN RIVER CARPET

41

Fonte: Autoral, 2022.

41 Combinacdes de cores
Fonte: Autoral. Acesso em 11 jun. 2022.
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A partir da paleta de cores definida, foram geradas 3 alternativas de
combinagbes como forma de auxilio no desenvolvimento dos produtos. A
combinacao das cores foi feita de forma que harmonizassem com o conceito da

colecéo.

-Aviamentos
Para gerar o desenvolvimento da cartela de aviamentos, foi elaborado um
moodboard para ser utilizado como base orientadora nesse processo. A partir da
composicdo de imagens, foram extraidas texturas e formas que auxiliaram na

escolha dos materiais.

Fonte: Autoral, 2022.

Além do moodboard desenvolvido, os aviamentos escolhidos para a
criacdo dos acessorios também foram determinados a partir do tema principal e
da pesquisa de tendéncias para as proximas temporadas. Materiais como
micangas, pérolas e vidrilhos ja séo utilizados pela marca, e por isso é importante
gue estejam na cartela para que as caracteristicas da Magdala Atelier se

mantenham.

42 Moodboard inspirador
Fonte: Autoral. Acesso em: 19 mai 2022.
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Figura 39 — Cartela de aviamentos

Espuma

FORNECEDOR: JC DECOR

Arco largo

FORNECEDOR: SECULLUS BIJOUX

COR: PRETO COR: BRANCO
TAMANHO: 3MM TAMANHO: 2CM ESPESSURAE 1
PREGO: R$1,41 / unidade X 1,90M

PREGO: R$ 87,85

Pedra de vidro

Micanga

FORNECEDOR: Palécio dos cristais
COR: Prata

TAMANHO: 16mm

PREGO: R$2,36/ unidade

FORNECEDOR: Stephanie Bijoux
COR: Dourado

TAMANHO: 4mm

PREGO: R$8,50 / embalagem

.

Base de presilha

FORNECEDOR: CIA DAS FITAS
COR: PRATA

TAMANHO: 8CM

PREGO: R$3,16 / 6 unidades

Vidrilho
FORNECEDOR: LD cristais
COR: Dourado

TAMANHO: 4mm
PREGO: RS 72,00 / embalagem

Linha

FORNECEDOR: Armarinho 25
COR: Cores dos tecidos
TAMANHO: 5000 jds
PREGO: R$12,69 / rolo

Vidrilho

FORNECEDOR: LDl cristais
COR: Prata

TAMANHO: 4mm

PREGO: RS 72,00 / embalagem

Pérola com strass Pérola pequena
FORNECEDOR: Sr. Chinelo
COR: Perolado

TAMANHO: 04mm

PREGO: R$49,90 / embalagem

FORNECEDOR: Ali express
COR: Prata

TAMANHO: 1cm

PREGO: R$27,68/ embalagem

43

Strass navete

FORNECEDOR: LDI cristais
COR: Azul

TAMANHO: 10x5mm

PREGO: R$200,00/ embalagem

Fonte: Autoral, 2022.

Strass Chaton

FORNECEDOR: LDI cristais
COR: Vermelho

TAMANHO: 4,6mm

PREGO: R$24,98/embalagem

Por se tratar de acessorios de cabeca, itens estruturais, como o0 arco e a

base das presilhas sdo essenciais na criacdo deles. Além dos materiais

estruturais, foram escolhidos migangas, vidrilhos e materiais que conversam com

43 Cartela de aviamentos
Fonte: Autoral. Acesso em: 20 maio 2022.
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o tema principal da colecdo. Os materiais que contém brilho, por exemplo, trazem

a sensacao de riqueza.

-Tecidos e formas
A escolha dos tecidos que seriam utilizados no desenvolvimento da

colecéo, foi feita com base no tema escolhido e nas pesquisas de tendéncias.

Figura 40 — Moodboard com base no tema

44

Fonte: Autoral, 2022.
O tema desenvolvido trata da realeza, por isso, foram escolhidas
fotografias de roupas desse cunho, e dessas roupas, foram escolhidos tecidos
com caracteristicas proximas. Os trés tecidos escolhidos com base no tema,

foram o cetim, o veludo molhado e o tule de poa.

4 Moodboard com base no tema
Fonte: Autoral. Acesso em: 23 mai 2022.
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Além dos tecidos escolhidos com base no tema, foi escolhido outro tecido
com base nas tendéncias, que foi o plush. O plush traz a sensac¢éo de conforto
e bem-estar que as tendéncias que apontam como fatores que serdo bem
recebidos pelo publico consumidor de acessorios.

Figura 41 — Moodboard com base nas tendéncias

45

Fonte: Autoral, 2022.

4> Moodboard com base nas tendéncias
Fonte: Autoral. Acesso em: 23 maio 2022.
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Figura 42 — Cartela de tecidos

Veludo molhado Q
FORNECEDOR: Riviera Tecidos

COMPOSICAO: £

97% POLIESTER 3% ELASTANO

PREGO: R$ 29,90/ Metro %5

Plush

), FORNECEDOR: Aradefe store
COMPOSIGAO: )

85% ALGODAO 15% POLIESTER
% PREGO: R$ 77,57/ Metro

Cetim duchesse

FORNECEDOR: Riviera Tecidos
COMPOSICAO:

97% POLIESTER 3% ELASTANO
PREGO: R$ 59,90/ Metro

Tule de pod

% FORNECEDOR: Maximus Tecidos
COMPOSICAO:

100% POLIESTER

PREGO: RS 28,00/ Metro

46
Fonte: Autoral, 2022.

Com a juncéo dos tecidos nos quais as tendéncias apontam, e com base
nos tecidos extraidos do moodboard do tema, houve a elaboracéo da cartela de
tecidos geral. Os tecidos escolhidos, seréo utilizados para forrar as tiaras, para
fazer os lacos e para gerar espécies de ornamentos nos acessorios.

Com o intuito de gerar alternativas no momento de desenvolvimento dos
produtos, foi feito um estudo de formas com base no tema da colecdo. As
silhuetas extraidas do moodboard serao representadas de diversas formas nos

acessorios.

Figura 43 — Moodboard de formas

Fonte: Autoral, 2022.

46 Cartela de tecidos

Fonte: Autoral. Acesso em: 23 mai 2022.
47 Moodboard de formas

Fonte: Autoral. Acesso em: 23 mai 2022.
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Com base nas imagens que foram retiradas a partir do tema principal,
foram extraidas suas formas principais e elas serdo atribuidas aos produtos de

diferentes formas a fim de gerar uma unidade entre o tema e 0s acessorios.
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3.3Processo criativo

O desenvolvimento desses produtos comegou com o estudo de quais
materiais, cores e aviamentos seriam utilizados para quais acessorios. Os
moodboards abaixo serviram como instrumentos auxiliadores nessas

escolhas.

Figura 44 — Desenvolvimento tiara Diana

48

Fonte: Autoral, 2022.

Para o desenvolvimento da tiara Diana, foi escolhido o veludo para
revestir sua superficie, e o bordado sera feito com grandes pedras de vidro

prata, caminhos de vidrilho prata e strass chaton vermelho.

48 Desenvolvimento tiara Diana
Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
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Figura 45 — Desenvolvimento tiara Vitoria

49

Fonte: Autoral, 2022.

A tiara Vitéria foi revestida com o plush terracota e em sua superficie,
foram bordados caminhos de micanga dourada e strass navete azul.

4% Desenvolvimento Tiara Vitdria
Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
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Figura 46 — Desenvolvimento tiara Isabel

VILL

THAVSI

Fonte: Autoral, 2022.

A tiara Isabel, a qual foi escolhida para ser o protétipo da colecéo, foi
revestida em veludo vermelho em sua superficie, o tule de poa foi cortado em
formatos que remetessem pétalas com pérolas brancas em cima para fazer
referéncia & flores e por fim, um caminho de vidrilho dourado.

50 Desenvolvimento Tiara Isabel
Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
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Figura 47 — Desenvolvimento tiara Charlotte

51

Fonte: Autoral, 2022.

A tiara Charlotte € um modelo de tiara acolchoado, sendo assim, é
cortada uma espuma de acordo com o tamanho da estrutura da tiara e logo
apos a tiara é revestida com o tecido. Essa tiara é revestida com veludo
terracota e na sua superficie possui espécies de bordados de vidrilhos
dourados cruzados e pérolas brancas em seus encontros.

51 Desenvolvimento tiara Charlotte
Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
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Figura 48 — Desenvolvimento tiara Maria

VIA VA VIL

VI

Fonte: Autoral, 2022.
A tiara maria é uma tiara acolchoada que foi escolhida para ter sua

superficie sem bordado, sendo assim, a tiara € apenas revestida e plush na
cor terracota.

52 Desenvolvimento tiara Maria
Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
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Figura 49 — Desenvolvimento tiara Elizabeth

53

Fonte: Autoral, 2022.

A tiara Elizabeth é acolchoada e revestida com cetim marrom. Na sua
superficie tem bordados de pérolas com strass, strass navete azul e pérolas
simples.

53 Desenvolvimento tiara Elizabeth
Fonte: Autoral. Acesso em: 29 mai 2022.
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Figura 50 — Desenvolvimento la¢o Francisca

YOSTONVII OOV

54

Fonte: Autoral, 2022.
O laco Francisca tem sua estrutura feita em tule de poa e na sua

superficie tem o bordado de micangas douradas e strass chaton vermelho.

Figura 51 — Desenvolvimento laco Georgia

54 Desenvolvimento laco Francisca

Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
%5 Desenvolvimento laco Georgia.

Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
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Fonte: Autoral, 2022.
O lago Georgia tem sua estrutura feita em veludo azul e na sua

superficie tem o bordado de vidrilhos dourados cruzados e pérolas brancas
em seu encontro.

Figura 52 — Desenvolvimento lagco Mary

XIVIN OOVl

Fonte: Autoral, 2022.
O laco Mary tem sua estrutura feita em tule de poa e veludo rosé e na

sua superficie tem o bordado de micangas douradas e strass chaton
vermelho.

Figura 53 — Desenvolvimento la¢o Louisa

%6 Desenvolvimento laco Mary.
Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
57 Desenvolvimento lago Louisa
Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
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Fonte: Autoral, 2022.
O laco Louisa tem sua estrutura feita em veludo terracota e na sua superficie
tem o bordado de vidrilhos dourados, strass navete azul e pérolas brancas.
Apos a finalizagdo dos estudos de formas, materiais e cores nas quais seriam
utilizadas em cada produto, a colecao pbde ser finalizada e cada acessério

foram simulados em croquis.

Figura 54 — Croquis dos produtos

58

Fonte: Autoral, 2022.

58 Mix de produtos
Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
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Figura 55 — Varia¢des de cores

59

Fonte: Autoral, 2022.

Na figura acima foram feitas as variagcbes de cores para cada um dos
produtos. Cada produto desenvolvido foi designado conforme sua categoria, que

séo as trés linhas, a basica, fashion e vanguarda.

%9 Variages de cores
Fonte: Autoral. Acesso em: 11 jun. 2022.
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Figura 56 — Linha bésica

[.inha Basica

O (0]
©) (@)
! Laco Mary

Laco Francisca Tiara Isabel

Fonte: Autoral, 2022.

Figura 57 — Linha fashion
Linha Fashion

Tiara Maria

Tiara Charlotte

Laco Georgia

Fonte: Autoral, 2022.

%0 Linha bésica

Fonte: autoral. Acesso em: 11 jun. 2022.
51 Linha fashion

Fonte: autoral. Acesso em: 11 jun. 2022.
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Figura 58 — Linha vanguarda

Tiara Diana

Linha
Vanguarda

Tiara Vitdria

Laco Louisa

62

Fonte: autoral, 2022.

Apés a criacdo de cada um dos croquis, 0s acessorios foram colocados em

simulacdo em uma imagem escolhida para que a visualiza¢do dos produtos

fosse feita de forma correta.

62 Linha vanguarda
Fonte: autoral. Acesso em: 11 jun. 2022.
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Figura 59 — Croquis tiara Diana e tiara Vitoria

N %
Tiara Vitoria

63

Fonte: Autoral, 2022.

Figura 60 — Croquis tiara Isabel e tiara Charlotte

Tiara Isabel

64

Fonte: Autoral, 2022.

83 Croquis tiara Diana e tiara Vitoria
Fonte: Autoral. Acesso em: 30 maio 2022.
54 Croquis tiara Isabel e tiara Charlote
Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
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Figura 61 — Croquis tiara Maria e tiara Elizabeth

(%

Tiara Elizabeth

)

Fonte: Autoral, 2022.

Figura 62 — Croquis lago Francisca e lago Georgia

N ’5 ERo

NG % ) 3
Laco Francisca } i Laco Georgia

Fonte: Autoral, 2022.

85 Croquis tiara Maria e tiara Elizabeth
Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
%6 Croquis laco Francisca e lago Georgia
Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
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Figura 63 — Croquis lago Mary e lago Louisa

Laco Louisa

) ey 2 E e A )
v - 0 (

67

Fonte: Autoral, 2022.

Figura 64 — Croquis unificados

68

Fonte: Autoral, 2022.

57 Croquis laco Mary e lago Louisa

Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
%8 Croquis unificados

Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
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Figura 65 — Colecao finalizada colorida

69

Fonte: Autoral, 2022.

%9 Colec3o finalizada colorida
Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
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3.4Fichas de desenvolvimento
Para auxiliar no desenvolvimento dos acessorios com precisdo, foram

desenvolvidas fichas para cada um deles com especificacbes de aviamentos,

tecidos e materiais que serao utilizados.
Figura 66 — Ficha de desenvolvimento tiara Diana

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Peca

Tiara Diana

Data |29/05/2022

Referéncia

TDOI2022

Colegao

Segredos da coroa

53_‘@ 18:3030
MATERIAIS
Nome Fornecedor |Composigao Cor
Veludo Riviera tecidos 9;;;:25::? Azul
Arco Secullus bijoux Preto
Linha Armarinho 25 Azul
Pedra de vidro |Palécio dos cristais Prata
Vidrilho LDI cristais Prata
Strass Chaton | LDI cristais Vermelho

Descrigao: Tiara simples forrada em veludo com fechamento em overlock
2x e com pedras bordadas em sua superficie. Nao ha utilizagao

de cola.

70 Ficha de desenvolvimento tiara Diana.

Fonte: Autoral, 2022.

Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
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Figura 67 — Ficha de desenvolvimento tiara Vitoria

FICHA DE DESENVOLVIMENTO
Data 29/05/2022

Peca | Tiara Vitéria
Referéncia| TV0I2022 Colecao |Segredos da coroa

18-1340
TCX
PANTONE
18-1549
TCX

PANTONE

Ho
SR

MATERIAIS
Nome Fornecedor |Composigao Cor
85% algodao
Plush Arafede store | /5, iccer Terracota
Arco Secullus bijoux Preto
Linha Armarinho 25 Terracota
Micanga Stephanie bijoux Dourado
Strass Navete | LDl cristais Azul

Descriqéo:Tiara simples forrada em plush com fechamento em overlock
2x e com pedras bordadas em sua superficie. Nao ha utilizagao

de cola.

Fonte: Autoral, 2022.

! Ficha de desenvolvimento tiara Vitdria
Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
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Figura 68 — Ficha de desenvolvimento tiara Isabel

FICHA DE DESENVOLVIMENTO
Data 29/05/2022

Colegao |Segredos da coroa

Peca | Tiaralsabel

Referéncia| TI1012022

18-3930
TCX
PANTONE

MATERIAIS

Nome Fornecedor |Composi¢ao Cor
Veludo  [Riviera tecidos| ‘o ioroe! Vermelho

Arco Secullus bijoux Preto
Linha Armarinho 25 Vermelho
Vidrilho LDI cristais Dourado

Tule de poa Maximus tecidos [ 100% poliéster Rosé
Pérolas Sr. Chinelo Perolado

Descriqéo: Tiara simples forrada em veludo com fechamento em overlock
2x e com pedras bordadas em sua superficie. Nao ha utilizagao
de cola.

72

Fonte: Autoral, 2022.

72 Ficha de desenvolvimento tiara Isabel
Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
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Figura 69 — Ficha de desenvolvimento tiara Charlotte

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Peca

Tiara Charlotte

Data 29/05/2022

Referéncia| TCOI12022

Colecao (Segredos da coroa

18-1340
TCX
PANTONE

MATERIAIS

Nome Fornecedor |Composi¢ao Cor
Veludo  [Riviera tecidos| ‘o foroc' Terracota
Arco Secullus bijoux Preto
Linha Armarinho 25 Terracota
Espuma JC decor Branca
Vidrilho LDl cristais Dourado
Pérola Sr. Chinelo Perolado

Descrigao:Tiara alta com espuma colada em sua base e forrada em veludo
com fechamento em overlock 2x. Sua superficie € bordada com
pedras e nao ha utilizacdo de cola.

Fonte: Autoral, 2022.

73 Ficha de desenvolvimento tiara Charlotte
Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
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Figura 70 — Ficha de desenvolvimento tiara Maria

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Peca

Tiara Maria

Data

29/05/2022

Referéncia| TMOI2022

Colegao

Segredos da coroa

16 cm

-

0

19cm
18-1340
TCX
PANTONE
MATERIAIS
Nome Fornecedor |Composi¢ao Cor
85% algodao
Plush Arafede store | 5, ojiccrer Terracota
Arco Secullus bijoux Preto
Linha Armarinho 25 Terracota
Espuma JC decor Branca

Descrigéo: Tiara alta com espuma colada em sua base e forrada em plush
com fechamento em overlock 2x.

74

Fonte: Autoral, 2022.

74 Ficha de desenvolvimento tiara Maria
Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
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Figura 71 — Ficha de desenvolvimento tiara Elizabeth

FICHA DE DESENVOLVIMENTO
Peca | Tiara Elizbeth Data | 29/05/2022

Referéncia TE0I2022 Colegao |Segredos da coroa

19 cm

19-1119
TCX
PANTONE

18-1549
TCX
PANTONE

Nome Fornecedor |[Composigao Cor
Cetim  [Riviera Tecidos| g boreoe’ Marrom
Arco Secullus bijoux Preto
Linha Armarinho 25 Marrom
Espuma JC decor Branca
Strass navete | LDl cristais Azul
Pérola Sr. Chinelo Perolado
Pérola com strass| Ali express Perolado

Descriqéo:Tiafa alta com espuma colada em sua base e forrada em cetim com
fechamento em overlock 2x. Sua superficie é bordada com pedras e ndo
ha utilizacdo de cola.

75

Fonte: Autoral, 2022.

7> Ficha de desenvolvimento tiara Elizabeth
Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
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Figura 72 — Ficha de desenvolvimento lago Francisca

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Peca

Lago Francisca

Data

29/05/2022

Referéncia|

LFOI2022

Colegao

Segredos da coroa

[eXeXe)]

Cd

18-3930

TCX
PANTONE

15cm
MATERIAIS

Nome Fornecedor |Composigao Cor

Tule de poa |Maximus tecidos| 100% poliéster Rosé
Micanga Stephanie bijoux Dourado
Strass Chaton LDl cristais Vermelho

Base para presilha| Cia das fitas Prata

Linha Armarinho 25 Rosé

Descri(}éolago feito em tule de poa e com pedrarias bordadas em sua
superficie. Base de presilha colada na parte de tras.

Fonte: Autoral, 2022.

76 Ficha de desenvolvimento lago Francisca
Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
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Figura 73 — Ficha de desenvolvimento laco Georgia

FICHA DE DESENVOLVIMENTO
Pe¢a |Laco Georgia Data | 29/05/2022

Referéncial LG012022 Colecao |Segredos da coroa

U
PANTONE
15 cm
: MATERI?\IS
Nome Fornecedor | Composicao Cor
Plush Arafede store| oy ;'j’;‘;f:r Azul
Vidrilho LDl cristais Dourado
Linha Armarinho 25 Azul
Base para presilha| Cia das fitas Prata
Pérola Sr. Chinelo Perolado

Descriqéo: Lago feito em plush e com pedrarias bordadas em sua
superficie. Base de presilha colada na parte de tras.

Fonte: Autoral, 2022.

77 Ficha de desenvolvimento laco Georgia
Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
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Figura 74— Ficha de desenvolvimento laco Mary

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Pe¢a |Laco Mary Data | 29/05/2022
Referéncia L M0I2022 Colegdo |Segredos da coroa
O @]
O O
10 cm

15cm (] = "—\oﬁ
SO

18-3930
TCX
PANTONE

MATERIAIS

Nome Fornecedor | Composigao Cor
Veludo Riviera tecidos| o, foroe! Rosé
Tule de pod |Maximus tecidos| 100% poliéster Rosé
Linha Armarinho 25 Rosé
Base para presilha| Cia das fitas Prata
Migcanga Stephanie bijoux Dourado
Strass Chaton | LDl cristais Vermelho

Descrigao: L aco feito em veludo e tule de poa e com pedrarias bordadas
em sua superficie. Base de presilha colada na parte de tras.

Fonte: Autoral, 2022.

78 Ficha de desenvolvimento lago Mary
Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
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Figura 75 — Ficha de desenvolvimento lago Louisa

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Pe¢a |Laco Louisa

Data

29/05/2022

|Referéncia| LLOI2022

Colecao

Segredos da coroa

10cm

15cm

18-1549
TCX
PANTONE
TCX
PANTONE
MATERIAIS
Nome Fornecedor |Composigao Cor
85% algodao
Plush Arafede store| ., poliéster Terracota
Linha Armarinho 25 Rosé
Base para presilha| Cia das fitas Prata
Vidrilho LDl cristais Dourado
Strass navete | LDl cristais Azul

Descrigao: Lago feito em plush e com pedrarias bordadas em sua
superficie. Base de presilha colada na parte de tras.

Fonte: Autoral, 2022.

79 Ficha de desenvolvimento lago Louisa
Fonte: Autoral. Acesso em: 29 maio 2022.
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4 Fichatécnica e prototipo

O produto escolhido para ser desenvolvido como prot6tipo foi a tiara Isabel.
Atiara € simples, sem acolchoamento, apenas com o tecido revestindo a tiara
e um desenho de bordado em sua superficie. O tecido principal que reveste
a tiara é o veludo molhado. A principal técnica utilizada foi o bordado em sua
superficie, o qual foi composto por vidrilhos, pérolas e o tule de poa em
formato de pérolas, além da técnica do bordado, foi usada a méaquina
overlock para que fosse passada a costura duas vezes no fechamento do
tecido principal e o fechamento da tiara foi feio a méo.

Figura 76 — Ficha técnica

FICHA TECNICA

Pega: Tlara lsabel

Comprimento: 16 centimetros

Referéncia: T1012022

Altura: 14 centimetros

Modelo: Tiara revestida em veludo

JLargura: 4 centimetros

ColegBo: Segredos da coroa |Estilista: isabella Estrela

A . N
\ ™N | f e\
\ / | | | ,a' 14cm
i1
: \ \ }. ,""

JL Y 4
\\ £/
16 cm .
.(< \ 18-1549
ln \I\ ‘..‘
\ 2\ PANTONE 2
E “‘, o
‘.'\{ y 0N &
\%\cm
Material Composi¢io Fornecedor Cor Valor/peca
7% Pol r3%
Veludo ’ ——_ Riviera Teddos Vermelho RS 2,99
Elastano
Tule de pod 100% Poliéster Maximus Tecidos Rosé RS 1,40
Arco 100% Plastico Secullus Bijoux Preto RS 1,41
Linha 100% Algoddo Armarinho 25 Vermelho RS 12,69
Vidrilho 100% Vidro LDI cristais Dourado RS 1,40
Pérolas 100% Plastico Sr. Chinelo Brancas RS 0,90
OB8S: A MAO DE OBRA PROPRIA Valor total: R$20,79
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Fonte: Autoral, 2022.

80 Ficha técnica
Fonte: Autoral. Acesso em: 31 maio 2022.
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Figura 77 — Sequéncia operacional tiara Isabel

SEQUENCIA OPERACIONAL - TIARA ISABEL

Ne OPERACAO MAO DE OBRA

12 Cortar o veludo no formato da tiara Manual

20 Cortar o Tule de pod em formatos de pétalas Manual

PREPARO

3¢ Passar costura no veludo para revestir a tiara Maquinario Overlock

42 Vestir a tiara com o tecido Manual

5¢ Marcar localizacdo de bordados Manual

62 Bordar as pétalas de tule Manual - Bordado
FINALIZAGAO 72 Bordar as pérolas em cima das pétalas Manual - Bordado

82 Bordar vidrilhos dourados Manual - Bordado

Fonte: Autoral, 2022.

Figura 78— materiais utilizados

Fonte: autoral, 2022.

81 Sequéncia operacional tiara Isabel
Fonte: Autoral. Acesso em: 31 maio 2022.

82 Materiais utilizados

Fonte: Autoral. Acesso em: 12 jun. 2022.
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Figura 79 — Producéo do protétipo

83

Fonte: Autoral, 2022.

Figura 80 — Protétipo finalizado

Fonte: Autoral, 2022.

83 Produgio do protétipo

Fonte: Autoral. Acesso em 11 jun. 2022.
84 Protétipo finalizado

Fonte: Autoral. Acesso em: 16 jun. 2022.
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5 Editorial
O editorial foi desenvolvido com base no tema da colec&o, buscando trazer o
romantismo e o mistério o qual o tema se refere. O fundo de jardim também

ajudou para que o ambiente trouxesse a teméatica escolhida.

Figura 81 — Editorial

Fonte: Autoral, 2022.

8 Editorial
Fonte: Autoral. Acesso em: 16 jun. 2022.
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Figura 82- Editorial

Fonte: Autoral,2022

8 Editorial
Fonte: Autoral. Acesso em: 16 jun. 2022.
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Figura 83 - Editorial

e

87

Fonte: Autoral, 2022.

87 Editorial
Fonte: Autoral. Acesso em: 16 jun. 2022.
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Figura 84 — Editorial

88

Fonte: Autoral, 2022.

8 Editorial.
Fonte: Autoral. Acesso em: 16 jun. 2022.
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6 Consideracdes finais

O desenvolvimento desse trabalho de conclusédo de curso se deu com
base em pesquisas, tendo como principal objetivo a criacdo de uma colecao de
acessorios de cabeca para a marca Magdala Atelier. A elaboracéo de pesquisas,
tanto histéricas, quanto técnicas, serviram como documentos norteadores em
todo o processo criativo 0 qual a colecao teve como base. Conforme apresentado
no decorrer do trabalho, os acessorios de cabeca podem ser vistos durante um
longo periodo da histdria, e com isso, nota-se sua importancia na area do design
e da moda. Grande parte dos acessorios ainda sao vistos nos dias de hoje, mas
com algumas alteragOes estruturais que foram modificadas com o decorrer do
tempo.

A marca Magdala Atelier posiciona-se no mercado de acessorios de
cabeca desde dois mil e vinte (2020) e até entdo vem trazendo inovacgdes de
acordo com a demanda gerada por seu publico consumidor. A criacdo de uma
colecéo de acessorios em um tema que aborda a realeza em seus formatos,
cores e texturas, busca agradar o publico-alvo da marca através da estética que
remeta ao chamado “luxo acessivel”’, que traz o luxo de uma forma praticavel,
apesar de os valores ndo serem tao populares, e no investimento em materiais
de qualidade.

Pode-se concluir que através do desenvolvimento de uma cole¢do com
base em estudos da prépria marca, pesquisa de tendéncias, concorrentes e
mercado, sdo grandes as chances de uma boa recepcao de suas clientes em
potencial. Antes a marca havia desenvolvido cole¢cdes, mas nenhuma com
pesquisas tdo aprofundadas e com estudos feitos de forma técnica. Sendo
assim, pobde-se observar que tendo criado uma colecdo com pesquisas
concretas e estudos técnicos, 0os acessorios tém uma unidade visual entre eles,
reforcando o carater de colecdo de moda. Apesar de ja ter a marca Magdala
Atelier ha um certo tempo, os produtos eram desenvolvidos sem um
planejamento prévio e sem um pensamento projetual. Sendo assim, esse

trabalho de concluséo de curso, servira como um documento norteador para o
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desenvolvimento de futuras colec¢des a nivel de design, ndo sé para mim, mas

para outros profissionais da area.
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CAPITULO 1 - O USO DOS ADORNOS DE CABECA

 Definicao de acessorios de adorno de cabeca;
« Os adornos de cabeca no seculo XX e XXI;
« A evolucao dos acessorios no decorrer do tempo.




CAPITULO 2- A MARCA

-Criacao da marca;

«Missao, Visao e valores;

-Colecoes desenvolvidas; \
«Os 4p's da marca; MAGDALA
.Conhecendo o publico. o
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CAPITULO 2 - PESQUISA DE MERCADO E
CONCORRENTES

«O mercado;

@ .Concorrente 1: NUO:
«Concorrente 2: Marilia
g@ Paganoti;

«Pontos observados.
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TABELA COMPARATIVA

PRODUTOS PRACA MAIOR PRECO MEMNMOR PRECO FORMAS DE PROMOCAQ |
Tiaras, lengos, Instagram, site o
) _ o Postagem nas redes sociais e
Magdala Atelier scrunchies e proprio, Whatsapp RS 55,00 RS 160,00
] propagandas pagas.
presilhas. e Facebook.
Tiara, presilha, ] o
i _ Instagram , site Postagem nas redes sociais,
. boné, scrunchie, o
NUO proprio, Whatsapp RS 35,00 RS 119,90 propagandas pagas e
lencos, lagos e
) e Facebook. newsletter.
pregadeira.
Tiaras, faixas, ) Postagens nas redes sociais,
o ) i ) Instagram , site elo
Marilia Paganoti |boneés, meias, lagos RS 45,00 RS 400,00 cursos e feedbacks de

e bolsas.

7 e Whatsapp .

clientes.
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CAPITULO 3- MIX DE PRODUTOS

«EXxplicacao da divisao de produtos;

@ Produtos. @ﬁ




CAPITULO 3- MIX DE PRODUTOS

mix de produtos [Linhas e produtos




CAPITULO 4 - COLECAO

« [ema escolhido;
« Cores;

« Aviamentos;

e [ecidos;

e FOrmas.

RED
CARPET

ROYAL

18-1549 TCX PANTONE ‘ 18-3930 TCX PANTONE ‘ RIVER 18-1340 TCX PANTONE ‘ QUEEN EYE

GARDEN

16-0953 TCX PANTONE | 19-1119 TCX PANTONE ‘ SR RET
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Arco largo

FORNECEDOR: SECULLUS BLIOUX
COR: PRETO

TAMANHO: 388

PREGO: R51,41 / unidade

Miganga

FORNECEDOR: Stephanie Bijou
COR: Dourado

TAMANHOD: 4mm

PREGO: R538,50 / embalagem

Pérola com strass

FORNECEDDR: Ali express
COR: Prata

TAMANHO: Tcm

PREGO: R527,68/ embalagem

Cartela de aviamentos

< i

Espuma Base de presilha
Linha
FORNECEDOR: JC DECOR FORMECEDOR: Cla DAS FITAS
COR: BRANCD COR: PRATA FORMECEDOR: Armannha 25
TAMANHO: 200 ESPESSURAE TAMANHO: 3CM COR: Cores dos lecidos
X 1.90M PREGO: R53,16 / 6 unidades TAMANHOQ: 5000 jds
PREGO: RS B7.85 PREGO: R$12,69 / rale

ro&L

Y

Pedra de vidro Vidrilho
FORMECEDOR: Palicia dos cristais FORNECEDOR: LD cristais FORNECEDOR: LD cristais
COR: Prata COR: Dourado COR: Prata
TAMANHO: 16mm TAMANHO: 4mm TAMANHD: 4mm
PREGO: R52,36/ unidade PREGO: RS 72,00 / embalagem PRECO: RS 72,00 / embalagem
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Pérola pequena Strass naveie Strass Chaton
FORNECEDOR: 5r. Chinelo FORNECEDOR: LDI cristais FORNECEDOR: LI cristals
COR: Perolada COR: Azul COR: Vsmelha
TAMAMNHO: 34mm TAMANHO: 10x5mm TAMANHOD: 4 Grmm
PREGO: R549,90 / embalagem PREGO: R5200,00/ embalagem PREGO: R524,98/embalagem



Veludo molhado

FORNECEDOR: Riviera Tecidos
COMPOSIGAO:

97% POLIESTER 3% ELASTANO
PREGO: RS 29,90/ Metro

Cetim duchesse

FORNECEDOR: Riviera Tecidos
COMPOSICAO:

97% POLIESTER 3% ELASTANO
PREGO: RS 59,90/ Metro

Plush

. FORNECEDOR: Aradefe store

COMPOSIGAO: ‘
85% ALGODAO 15% POLIESTER
PREGO: RS 77,57/ Metro

Tule de poa

FORNECEDOR: Maximus Tecidos
COMPOSICAO:

100% POLIESTER

PREGO: RS 28,00/ Metro
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CAPITULO 4 - PROCESSO CRIATIVO

« Fichas de desenvolvimento dos produtos;
\ariacoes de cores;
LINhas;

2 >
g@@ «Croquis; @}%

« FIchas de desenvovlimento.
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Produtos desenvolvidos







Tiara Diana

Linha
Vanguarda

Tiara Vitoria

Laco Louisa

[eXeXe]

Laco Francisca

Linhas

[ .inha Basica

Tiara Elizabeth

Tiara Isabel

Linha Fashion

Tiara Maria

O O
O O
Laco Mary

~5-%

Tiara Charlotte

Lago Georgia
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CAPITULO 35 - FICHA TECNICA E PROTOTIPO

« Apresentacao de ficha tecnica;
« Sequéncia operacional;
« Materials utilizados:;

g@@ » Prototipo finalizado.
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FICHA TECNICA

Peca: Tlara saib-s

Comprimento: 16 centimetros

Referéncia: TIOI2022

Altura: 14 centimetros

Modeba: Tiara revestida em veludo

Largura: 4 centimetros

ColecBo: Segredos da coroa

Estilista: Isabella Estrela
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Material Composigdo Fornecedor Cor Valor /peca
7% Poligster 3%
Veludo Riviera Teckdos Vermelho RS 2,99
Elastano
Tule de poa 100% Polléster Maximus Tecldos Rosé RS 1,40
AFCo 100% Plastico Secullus Bijoux Preto RS 1,41
Linha 100% Algoddo Armarinho 25 Vermelho RS 12,69
Vidrilho 100% Vidro LD cristais Dourado RS 1,40
Peralas 100% Plastico sr. Chinelo Brancas RS 0,90

OB5: A M.E.EI DE OBRA PROPRIA

Valor total: RS20,79

Ficha Técnica



Prototipo
Finalizado
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CAPITULO 6 - EDITORIAL

2 ¢
g@@ » Producao de moda com prototipo. ;@%
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CONSIDERACOES FINAIS
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