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Resumo

O TCC “Peguei meu ténis e fui para a rua...” tem como objetivo estudar o discurso
do “novo homem” da moda e propde, a partir dai, 0 desenvolvimento de uma
colecado de moda masculina autoral e urbana. De inicio, contextualizo o cenario
que propiciou o surgimento do discurso do “novo homem”. Em seguida, descrevo
o “tipo ideal” e as personas de referéncia, obtidos por meio de uma pesquisa
virtual realizada no Instagram e que servirdo de direcionamento para a criagao
da colecdo. Depois, destaco e descrevo os ténis e seus respectivos elementos
visuais que inspirardo a colecado. Planejo, entédo, a colecao e revelo o processo
criativo trabalhado. Por fim, apresento uma colecao capsula de 13 looks.

Palavras-chave: Design de moda; “Novo homem?”; ténis; colecdo de moda
autoral.
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Abstract

The TCC "l took my sneakers and went out on the street..." it aims to study the
discourse of the "new man" of fashion and proposes, from there, the development
of a collection of authorial and urban menswear. At first, | contextualize the
scenario that led to the emergence of the discourse of the "new man". Next, |
describe the "ideal type" and the reference personas, obtained through a virtual
search conducted on Instagram and that will serve as a direction for the creation
of the collection. Then | unlike and describe the sneakers and their respective
visual elements that will inspire the collection. | then plan the collection and
reveal the creative process worked. Finally, | present a capsule collection of 13

looks.

Key-words: Fashion Design; “New man”; sneakers; fashion collection.
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Introducéo

Apresento o presente Trabalho de Conclusdo de Curso como requisito para
obtencéo do grau de bacharel em Design de Moda.

O tema do TCC ¢ o discurso do “novo homem” da moda ocidental, onde objetivo
analisar as suas representagdes midiaticas e visuais. Assim, proponho desenvolver uma
colecdo de moda masculina urbana e autoral e pensada para uma futura marca propria
a ser chamada de DONTHI. Assim, essa colecdo serd concebida a luz do discurso do
“novo homem”.

Na virada do século XX para o XXI, a midia encontrou sua maneira de se referir
a crise da representacdo da masculinidade dominante e ao consequente “novo” habito
de consumo dos homens ocidentais jovens e adultos. Por intermédio dos principais
veiculos de comunicacdo, afirmava-se a existéncia de um “novo homem”, oposto a
matriz tradicional e classica, e defendia-se o papel passivo da industria de bens de
consumo e servicos em se adaptar as atuais necessidades masculinas. Em outras
palavras, a oferta seria efeito da demanda, uma vez que a inddstria prop8e, unicamente,

o preenchimento de uma nova lacuna de mercado frente a mudanga no comportamento
dos homens ocidentais. Além disso, esse discurso do “novo homem” refor¢a o ideal
progressista implicito, na cultura ocidental, ao termo “novo”.

O “novo homem” ocidental ¢ aquele que se difere da representacdo tradicional da
masculinidade, esta caracterizada por habitos e praticas patriarcais associadas ao
machismo, a virilidade e a dominacdo masculina sobre outras identidades sociais
(mulheres, individuos pertencentes ao movimento LGBTQIA+, etc.). Namoda, é o jovem
consumidor de artigos de vestuario e acessorios, preocupado com a aparéncia ao consumir
produtos cosméticos e mais flexivel quanto a escolha de determinados elementos de
design encontrados nesses produtos, como uma cartela de cores mais variada e a releitura
de itens ha muito esquecidos, como as shoulder bags. Ele personifica a desconstrucao dos
ideais de género nos produtos de moda e entende a moda como uma aliada na construgao
do seu estilo (COUTINHO, 2013).

Os principais criadores do big four da moda, quando em justificativa do conceito
usado em suas colegOes, afirmavam buscar no universo feminino a inspiracdo para o
design dos artigos do vestuario e acessérios masculinos. De fato, se consideramos que

12
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uma identidade de género nunca serd uma total antitese da outra, entdo o vestuario

masculino sempre tera algo que expresse algum tipo de relacdo com o feminino.

(...) na identidade sexual, a negacdo nunca € total. A mais tradicional roupa
masculina pode incorporar um trago feminino (...). Essas antiteses identitarias,
na vestimenta de um dos sexos, ddo a vestimenta de ambos 0s sexos uma
mobilidade elétrica (HARVEY, 2003, p. 22)

Contudo, se consideramos a dominagdo masculina (BOURDIEU, 2003), supde-
se que os limites que definem a roupa masculina sejam mais dificeis de se acessar, se
comparados com o vestuario feminino. Tal fato pode ser refor¢ado na atualizacdo da
moda unissex surgida em meados de 2015, através da tendéncia mercadoldgica conhecida
como “moda sem género”.

No capitulo 1, realizo uma revisdo bibliografica sobre o discurso do “novo
homem” e, a sua luz, criar uma colecdo de moda masculina autoral, voltada a um
consumidor urbano que dialoga com os tantos contrastes que podem ser encontrados na
rua, sua grande passarela.

No capitulo 2, aponto algumas caracteristicas da marca (ainda que ndo seja o
proposito do trabalho a realizacdo de um plano de negdcios para a marca) e das personas
fundamentais na concepc¢éo da colecdo criada, assim como das marcas que estabelecem
algum didlogo com o que vislumbro para a DONTHI. As personas foram observadas a
partir da rede social Instagram.

No capitulo 3, descrevo o caminho utilizado na selecdo dos ténis que serviram de
inspiracdo livre para o desenvolvimento dessa colecdo, além de apresenta-los e analisa-
los a partir da o6tica do design, considerando elementos da linguagem visual como as
linhas, as formas, as cores, as estruturas e a superficie.

No capitulo 4, apresento a colecdo completa, iniciando pelos seus elementos
visuais e mostrando, em seguida, sua estrutura dividida em trés familias. Por fim,
apresento o prototipo confeccionado, refletindo sobre o processo de desenvolvimento de

produto.

13
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1 O “novo homem?”

Na sociedade ocidental, o "novo"”, mais do que um simples termo, é um valor
discursado pela inddstria e pelo mercado. Com frequéncia, somos apresentados ao
langamento de um novo smartphone ou a nova e limitada edicdo de um ténis, por
exemplo.

Em seu carater imperativo, o discurso do novo reflete o sentido de avanco,
ineditismo, progresso e superioridade. Ele nos direciona, ainda, ao consumo de ideias e
produtos que representam o poder, garantindo, com isso, 0 sucesso do capitalismo
(FORTY, 2007). No caso da moda, podemos ilustrar a existéncia do novo (new) em
expressdes como “new look” (a silhueta feminina do p6s guerra proposta, em 1947, por
Christian Dior) ou “(nome do objeto) is the new black” (para se referir aquilo que é legal
e estd em dia com os ditames da moda).

Fendmeno do comportamento e das aparéncias, a moda ocidental foi batizada sob
o0 signo da efemeridade: ela se opGe a tudo aquilo classificado como tradicional. Desse
modo, ela propde o culto ao novo. Tanto a modernidade (SVENDSEN, 2010) como a
sociedade de consumo séo orientadas a partir dessa no¢do de temporalidade comum a
moda, a “hipermoda” (LIPOVETSKY, 1989), que tem a capacidade de influenciar o
consumo ndo apenas dos seus produtos (vestuario e acessorios, em geral), como, também,
de outros segmentos de mercado. Além disso, a sociedade de consumo promove nos
individuos o alargamento das suas respectivas nogdes de necessidade e desejo. Esse
modelo social, assim como a moda, possui um sistema de producdo orientado a
obsolescéncia, a seducdo e a diversificacdo (SIMMEL, 2008).

Podemos recorrer, também, ao conceito nietzschiano do “eterno retorno do
mesmo” para pensar o formato ciclico que configura a l6gica de funcionamento do
sistema da moda ocidental e que nos leva a desejar o0 novo, especialmente quando este
simboliza o ideal de felicidade (BENJAMIN, 1989). Paradoxalmente, uma moda
representa um movimento de libertagdo de uma moda anterior, a0 mesmo tempo em que
nos coloca diante de uma nova moda (SVENDSEN, 2010).

Na virada do século XX para o XXI, a midia encontrou sua maneira de discursar

a crise da representacdo da identidade masculina hegemonica e ao consequente “novo”
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habito de consumo dos homens ocidentais, jovens e adultos. Por intermédio dos principais
veiculos de comunicacao, afirmava-se a existéncia de um “novo homem?”, implicitamente
defendendo o papel passivo da inddstria de bens de consumo e servigos em se adaptar as
atuais necessidades masculinas. Cria-se, assim, a categoria de mercado “novo homem,
reforcando-se o ideal progressista implicito ao termo “novo” ja discutido aqui. Porém, tdo
importante quanto se entender e definir o “novo homem” ¢ refletir sobre os fatores que
propiciaram o surgimento desse discurso.

Assim, proponho comecar discutindo alguns aspectos relacionados a cultura de
género ocidental, estabelecendo uma ponte entre aquela que seria a antiga representacéo
de masculinidade hegemonica para a atual. Em seguida, apresentarei o “novo homem” e,

por fim, as suas diferentes representaces midiaticas.

1.1 Género, uma classificacdo no sistema da moda.

O fenémeno da moda, um sistema de classificacdo por exceléncia, organiza o
mundo a partir de categorias, das quais podemos citar a faixa etéria, a classe social e o
género, dentre outros. O género, em particular, é considerado o primeiro fator de
diferenciagdo dos produtos de design (FORTY, 2007), sendo “percebido (...) como um
conjunto de préaticas que produz, demarca, cria, diferencia e coloca em circulacdo os
corpos materializados por essas praticas (PORTINARI, COUTINHO & OLIVEIRA,
2018, p. 145).

Uma das maiores transformacdes sociais da virada do século XX para o XXI, o
género opera, também, indicando as constru¢des sociais (SCOTT, 1995) vigentes em uma
dada cultura. Enquanto construcédo social, varidvel em espaco e tempo de acordo com a
cultura e os habitos de um povo, o género é, ainda, um dos mais fortes e poderosos
sistemas de classificacdo simbdlica na moda (MCCRACKEN, 2003), logo um dos pilares
da formagdo da sociedade, sendo, por isso, “um processo de objetificacdo das relagoes
sociais, simplificando a sua complexidade e localizando em homens e mulheres
caracteristicas de agéncia e poder que nao lhes sdo inerentes” (ALMEIDA, 1996, p. 17).

Ressignificando a classica citacdo de Simone de Beauvoir, ndo nascemos homem,
mas aprendemos a ser. Ou, talvez nasgcamos homens e aprendamos a sermos masculinos.

O fato € que, no exato momento em que o0 sexo de um bebé é identificado e informado
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aos pais, perto do quarto més de gestacdo, ele ja € inserido em uma nogéo de género
vigente em sua cultura: hoje, no Brasil, sera anunciado por meio de uma fumaca azul em
um rito de passagem conhecido como cha-revelacdo. Seus primeiros pertences, entao,
serdo direcionados a valores que, socialmente, inscrevem-se a partir de pares de posi¢do
binarios (ver Tabela 1; LEVI-STRAUSS, 1975; BOURDIEU, 2002; COUTINHO, 2016).

Até meados do século XX, pensou-se que o comportamento de homens e mulheres
estava condicionado ao que, socialmente, considera-se masculino e feminino: homens
masculinos seriam viris e racionais, mulheres femininas romanticas e sensiveis. Tal
crenca se baseava em uma suposta relacao linear entre sexo, sexualidade e género, que s
foi desconstruida pela influéncia da teoria feminista, especialmente aquela produzida na
terceira onda (Figura 1), que fez separar sexo, sexualidade e género como categorias
individuais.

O corpo obijetifica as relacbes sociais e 0s valores do senso comum, visto que €
uma das principais bases metaféricas para a inscri¢cdo dos fundamentos pertencentes ao
género, estando ele nu ou vestido. E ele “o lugar investido simbolicamente para confirmar

essa ontologia” (ALMEIDA, 1996, p. 164).

Figura 1. A terceira onda do movimento feminista.

Fonte: Filhas de Frida (2019)
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Assim, se consideramos a roupa como uma segunda pele, podemos deduzir que,
como um apéndice, também inscrevemos os ideais de género nela. Isso nos leva a pensar,
entdo, que as escolhas dos elementos de design usados em uma colecdo de moda (cores,
formas, volumes, superficie e acabamentos), por exemplo, sdo feitas baseadas no que
convencionalmente uma cultura entende como género. Conforme percebemos na Tabela
1, tais caracteristicas podem ser representadas em formato de antiteses (LEVI-STRAUSS,
1975).

Tabela 1. Binarismos de género encontrados na moda

MASCULINO FEMININO MASCULINO FEMININO
azul rosa aspera lisa
escuro claro fosca brilhosa
conscg:;ada CZU;‘SO obscura cintilante
anélogas complementares 0paca transparente
fn’a quente dul'a macia
MASCULINO FEMININO MASCULINO FEMININO
quadrada circular shortbermuda saia
retangular eliptica calca vestido
reta sinuosa cueca calcinha
simples adomada ténis sandalia
ampla iusta chinelo de dedos “rasteirinha”
sapato sapato de salto alto
carteira bolsa
relégio pulseira
lenco de algodédo lenco de seda
corddo colar

Fonte: o autor

Considerando sua variabilidade no tempo, sabemos que os referidos valores foram
legitimados, em especial, a partir do século XIX, quando ocorreu “A Grande Renuncia
Masculina” (FLUGEL, 1966), uma teoria que afirmava que no século XIX o homem teria
renunciado a moda.

Ainda que a indumentaria masculina do referido periodo tenha assumido uma
cartela de cores mais sébria, a ideia de uma total rendincia a nocéao de estilo é fortemente
criticada. Obras como O espirito das roupas, de Gilda de Melo e Souza (1987),

demonstram que, mesmo com um visual menos adornado, ainda assim os homens se
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utilizavam de artigos e elementos da moda como distincdo. Como exemplo, no século
XIX, o formato dos bigodes, a marca do charuto fumado e as bengalas, que podiam conter
fios de ouro.
A verdade é que, ao longo do século XX, legitimou-se uma representacdo de
masculinidade comum que ndo demonstrava grande afinidade com o discurso da moda.
A0 passo que os apontamentos do movimento feminista abalaram os pilares de
género da sociedade, o0 modelo de masculinidade vigente, até entdo intocavel, entrou em

declinio, propiciando o surgimento do discurso do “novo homem”.

1.2 Afinal, quem € o0 “novo homem” da moda?

O “novo homem” ocidental (Figura 2) € aquele que se difere da representacao
hegemonica de masculinidade vigente, caracterizada por habitos e praticas patriarcais e
associada ao machismo, a virilidade e a dominacdo masculina sobre outras identidades
sociais dominadas (mulheres, individuos LGBTQIA+, etc.). Na moda, € 0 homem jovem,
apreciador de produtos ligados ao vestuario e ao visual, preocupado com sua beleza e
aparéncia ao consumir produtos cosméticos, além de se comportar de modo mais livre
quanto a escolha de determinados elementos de design, como a forma, a cor (0 uso do
rosa) e a matéria-prima (a seda e/ou artigos do vestuario com elasticidade), dentre outros
(Figura 3), o que reforca os questionamentos sobre a desconstrucdo dos ideais de género
nos produtos de moda e entende a moda como uma aliada na construcéo do seu estilo
(COUTINHO, 2013).
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Figura 2. Em 2003, a revista Veja trouxe em sua capa o discurso do “novo homem”.

20 NOVO

\HOMEM

Ee desenvolveu a sensibilidade, interessa-se
mafs pelos filhos, assiime e exibe emoqoes
preocupa -5 com a a| rencla aprecla culindria
ico. E forte mas tem estilo.
5 macho do século 21

Fonte: Veja (2003)

Diversos sdo os criadores e marcas que afirmam buscar no universo feminino a
inspiracdo para o design dos seus artigos do vestuario e acessorios masculinos, dos quais
cito Prada, Gucci, Marc Jacobs e Jodo Pimenta. De fato, se consideramos que uma
identidade de género nunca sera uma total antitese da outra, entdo o vestuario masculino

sempre tera algo que expresse algum tipo de relagcdo com o feminino e vice-versa.

(...) na identidade sexual, a negacdo nunca ¢ total. A mais tradicional roupa
masculina pode incorporar um trago feminino (...). Essas antiteses identitarias,
na vestimenta de um dos sexos, ddo a vestimenta de ambos 0s sexos uma
mobilidade elétrica (HARVEY, 2003, p. 22)

Por outro lado, a negociacdo entre os binarismos masculino e feminino, tdo
discutidas no modismo do século XXI conhecido como moda sem género, da-se de modo
assimétrico, onde se mantém os limites simbolicos da roupa dos homens.

Hoje, ja é possivel identificar quais itens da visualidade do “novo homem” (Figura
3) ja apresentado nas passarelas internacionais, nos editoriais, nos catalogos das colegdes
das grandes marcas e nas campanhas publicitarias chegaram as ruas e aos armarios do

homem comum.
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Figura 3. Cores, formas, materiais... novas adi¢fes ao guarda-roupa masculino.

Fonte: Pinterest (2021)

Em suma, o “novo homem” ¢ uma ideia originada a partir de um contexto hibrido,
influenciado por notaveis transformac6es sociais, como 0 movimento feminista e suas
quatro ondas, que diferenciaram biologia e cultura ao propor sexo, sexualidade e género
como categorias diferentes e problematizaram o status quo da divisdo de género operante
na sociedade ocidental, o que influenciou as discussdes sobre a crise da representacao da
identidade masculina; a globalizagéo, o intercambio entre diferentes culturas e a producéo
de novos saberes; por fim, cito o advento da Internet (hoje, potencializada por redes
sociais como o Instagram e, atualmente, o TikTok). A Internet, inclusive, permitiu aos
homens maior acesso a uma grande quantidade de informacdes relacionadas a aparéncia.

Nao se pode negar a razoabilidade desse discurso. Em 2019, por exemplo, o
Euromonitor International® apresentou o resultado de uma pesquisa realizada com
homens entre 15 e 65 anos, afirmando que, desde 2016, o consumo masculino de artigos
relacionados a aparéncia (vestudrio, acessorios, cosméticos e perfumaria) cresce
aproximadamente 14% ao ano, contra 8% do feminino. Tal expansao foi estimulada pelas
compras virtuais (cerca de 52% dos homens afirmaram ndo comprar roupa e/ou calgados

pessoalmente) e pela maior quantidade de informag¢des de moda produzidas na internet e

! Disponivel em: <https://go.euromonitor.com/white-paper-ec-2019-10-Tendencias-Globais-de-Consumo-
2019.htmlI>. Data de acesso: 24/09/2021.
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facilmente acessada pela tela do smartphone — conforme cita a mesma pesquisa, em 2019,
aproximadamente 25% das compras on-line feitas pelos homens foram através do
aparelho celular, um aumento de 9,5% em comparagdo com o ano de 2016.

O Google Fashion Trends? de 2016 destacou a existéncia de 13 vezes mais canais
na internet com informagdes voltadas a moda e a beleza masculina, com um crescimento
de 70%, entre 2014 ¢ 2016, na busca de termos como ‘“cortes de cabelo masculino”,
“maquiagem masculina” e “saia para homens” e um aumento de 10% do publico
masculino no mesmo ano. Quanto ao interesse pela saia, vale destacar a sua emergéncia
paralela ao surgimento da “moda sem género”, que sera discutida mais a frente. Em estudo
realizado em 2017, o centro de pesquisa iProspect® informou que 67% dos homens
realizavam, no minimo, uma compra on-line todo més.

Quanto ao mercado de beleza, em 2015 o Sebrae” ja identificava um aumento da
frequéncia em saldes de beleza dentro da faixa de homens jovens de 18 a 35 anos, muito
provavelmente estimulados pelo “novo” conceito de barbearia masculina.

Em 2016, a ABIHPEC® (Associagdo Brasileira da Industria de Higiene Pessoal,
Perfumaria e Cosméticos) fez uma pesquisa com homens pertencentes as geragoes X (35-
45 anos) e Z (14 a 20 anos), identificando que 45% deles se declararam vaidosos. O estudo
demonstrou, ainda, que os homens entrevistados (especialmente aqueles entre 20 e 30
anos, em sua maioria residentes das capitais da regido sudeste do Brasil e pertencentes as
classes B e C) apresentam valores mais flexiveis quanto ao seu ideal de masculinidade.
De modo geral, eles consideram que a vaidade e os cuidados com a aparéncia, atualmente,

fazem parte do universo masculino, mesmo que sem exageros. No entanto, a pesquisa

2 Disponivel em: <https://www.thinkwithgoogle.com/consumer-insights/consumer-trends/fashion-trends-
2016-google-data-consumer-insights/>. Data de acesso: 24/09/2021.

3 Disponivel em: <https://www.nsctotal.com.br/noticias/pesquisa-aponta-crescimento-e-consolidacao-do-
mercado-de-moda-masculina-no-brasil>. Data de acesso: 24/09/2021.

4 Disponivel em: <https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/tendencias-para-o-mercado-de-
beleza,65acae21e224f410VgnVCM1000004c00210aRCRD>. Data de acesso: 24/09/2021.

5 Disponivel em: <https://abihpec.org.br/release/mercado-masculino-de-hppc-segue-em-crescimento/>.
Data de acesso: 24/09/2021.
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demonstra que a geracdo Z ¢ mais adepta aos saldes (64% disseram frequenta-los), contra
48% da geracdo X (para estes, o “barbeiro” ainda ¢ a op¢do mais buscada).

Em 2016, um estudo de mercado da Minds & Heart®, com homens entre 16 ¢ 59
anos e pertencentes as classes A, B e C, identificou que 45% dos entrevistados afirmaram
ja ter buscado, na Internet ou em outros canais, algum tipo de informacao relacionada a
higiene pessoal e a aparéncia, dos quais se pode incluir artigos de perfumaria e cosméticos
voltados aos cuidados com a pele, a barba e os cabelos. Um dado curioso € que cerca de
90% deles sentem falta, ainda, de uma variedade maior de produtos.

O relatério Barba, cabelo e bigode’, langado pelo Sebrae Santa Catarina,
identificou, em 2018, um aumento de 8% no consumo de produtos de beleza voltados aos
homens se comparado com 2017. No comeco de 2020, o estudo Take Care Man®
divulgado pelo Sistema de Inteligéncia Setorial (SIS) do Sebrae, apontou que em 2011 o
faturamento de empresas que atuam no segmento de beleza masculina era de
aproximadamente R$ 10 bilhdes e, cinco anos depois, dobrou, gerando uma receita de R$
19,8 bilhdes. Houve um crescimento de 70% na industria brasileira voltada a aparéncia
masculina, com expectativa prevista de chegar a R$ 26 bilhdes até 2022, quando se
acredita que o Brasil passara a liderar as vendas no mercado mundial, inclusive superando
os Estados Unidos.

Sobre a configuragdo do seu estilo de vestuario, o Sebrae afirma que, entre 2015
e 2017, cerca de 85,8% dos homens nao buscam mais pelo estilo classico como padrao
de vestimenta. Ou seja, atualmente ¢ maior a demanda masculina por artigos que vao
além das linhas retas, das cores neutras ou sobrias e de formas como terno, camisa, cinto
e sapato. No periodo em que foi realizada a pesquisa, o conforto ainda era um valor
apontado por pouco mais da metade (63%) dos entrevistados e 60% deles disseram buscar

pela durabilidade no que diz respeito & compra de camisas e calgados. Esse ltimo

6 Disponivel em: <https://cosmeticinnovation.com.br/pesquisa-indica-que-os-homens-estao-mais-
vaidosos-saudaveis-e-interessados-por-moda/>. Data de acesso: 24/09/2021.

7 Disponivel em: <https://www.sebrae-sc.com.br/observatorio/relatorio-de-inteligencia/barba-cabelo-e-
bigode-saiba-mais-sobre-0-mercado-de-cuidados-pessoais-para-homens>. Data de acesso: 24/09/2021.

8 Disponivel em: <https://www.sebrae-sc.com.br/observatorio/caso-de-sucesso/take-care-man>. Data de
acesso: 24/09/2021.
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percentual, inclusive, permite estabelecer uma analise comparativa do diferente
funcionamento da moda entre homens e mulheres, pois mesmo que comprovemos que o
consumo masculino, atualmente, cres¢a consideravelmente, ele ainda ndo se da da forma
acelerada que ¢ o feminino.

Vale destacar, ainda, o aumento do consumo de artigos de luxo, inclusive entre os
homens jovens. Algumas marcas, como Gucci, Prada e Christian Louboutin, agora
investem nesse crescente consumidor, dedicando espagos nos seus pontos de vendas (até
mesmo lojas inteiras) aos produtos voltados ao publico masculino.

Em 2018, o canal do youtube Hyped Content Br langou o primeiro episddio do
Quanto custa o outfit?°. No video, que ¢ inspirado na versdo europeia How much is your
outfit?, jovens brasileiros informam a origem (marca) de cada pega que estdo usando e
seus respectivos precos. Mesmo que os looks masculinos apresentados nao fujam do que
jé € visto em termos de forma dentro do estilo streetwear, ainda assim podemos ver que
os homens que participaram do estudo t€ém intimidade com as marcas e os artigos de luxo
do streetwear e do sportswear.

Esses dados quantitativos nos levam a confirmar que o visual e o bem-estar sdo
duas preocupagdes do homem ocidental contemporaneo: estar dentro dos seus parametros
de “bem vestido”, com boa aparéncia e musculatura definida passa a ser importante para

ele, segundo informa a midia.

o Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=F4AHM1ScPMAI&t=278s&ab_channel=HypedContentBrasil>. Data
de acesso: 24/09/2020.

23



SENAICETIQT % :SENAI-

Iniciativa da CNI - Confederacdo
Nacional da Industria

Figura 4: Campanha publicitaria de 1947.

“SEUS CABELOS SEDUZEM...

&

porgue lem o
perfume que
devva saudade £

LOCAD ROYAL BRIAR — Tem um perfume irresistivel.. Di
a0s cabelos — beleza, brilho, saide! E dd 2 vocd — um
novo poder de atragio. BRILEANTINA ROYAL BRIAR —
Com o mesmo perfume inconfundivel, amacia os cabelos,
assenta ¢ mantém o penteado. Ou vocd prefere o fino
OLED ROYAL BRIAR? Néle também estd presente o per-
fume que deixa saudade..

(ijae- (B’um

LOCAOQ «BRILHANTINA « OLEO
B REVISTA DO GLOBO 221114947

Fonte: Propagandas Historicas (2015)

Em meados do século XX (Figura 4), o homem ja manifestava interesse pelo
consumo de artigos voltados a aparéncia, o que Lipovetsky (2009) chamou de
“neonarcisismo masculino”. Nesse periodo, era possivel perceber fantasia e sedu¢do no
modo como alguns homens consumiam tais produtos. Contudo, é cabivel o
questionamento da natureza do papel passivo da indUstria de moda em apenas se adaptar
as demandas do mercado de consumo, substituindo uma representacdo “antiga” do

homem por outra “nova”.

1.3 As representacdes do “novo homem” da moda
O mercado de moda e a publicidade tém papel discursivo importante na promogao

do “novo homem”, ja que ambos se beneficiam quantitativamente com esse novo
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segmento de mercado — ou, com a maior participacdo masculina no consumo de produtos
de moda. Ao criar, produzir e comercializar os artigos de moda, o mercado estabelece
novas categorias de consumidores. O design de moda desenha os contornos que dardo
forma aos mitos (BARTHES, 2002; FORTY, 2007), aumentando, assim, a sua
verossimilhanca. Por intermédio das marcas e seus criadores, bem como dos desfiles e
colecdes, a moda reforca a representacdo do “novo homem” enquanto categoria de
consumo.

Jé& a publicidade comunica esses mitos a partir das suas campanhas, onde

(...) podemos perceber o sistema publicitario atribuindo conteddos,
representacfes, nomes e significados ao universo dos produtos. O fluxo
constante de servigos, produtos e bens a que somos submetidos €
fundamentalmente categorizado para nés pela publicidade. No sistema
publicitario o nome, a identidade, a imagem do produto estabelecem diferencas
que se articulam com outras tantas entre diversos grupos sociais... Nela (na
publicidade) o projeto mais importante é a fixacdo de um nome. A sua
imposi¢do no mundo do consumo. (ROCHA, 2010, p. 87 e 89)

Para que o discurso de um “novo homem” como identidade masculina plural seja
legitimado, faz-se necessario que o mercado produza diversas possibilidades para ele: em
suma, “surgem 50 novas tendéncias por dia” (LIPOVETSKY, 2016, p. 11), processo esse
que o autor chamou de “democratizagdao do gosto”.

Percebe-se uma tentativa mais diversificada de representagdo do “novo homem”,
que vai da incorporacdo dos tragos mais femininos no design de moda masculino ao
streetwear, passando pelo classico, casual, sportswear e alternativo, dentre outros. Assim,
qualquer um desses estilos pode servir para caracteriza-lo, indo do moderado ao inovador,
do tradicional ao novo. Tal premissa, que pode ser compreendida a luz da “logica da
acumulacao” (SVENDSEN, 2010), leva a compreender que o discurso do “novo homem”
ndo surge para substituir (“logica da substituicdo”) a representagdo tradicional de
masculinidade, mas sim fazer coexistir uma variedade de possibilidades de como o0s
homens podem se vestir.

Até houve momentos, ao longo do século XX, em que a moda afrouxou os limites
impostos pelos ditames da cultura de género ocidental, como com 0s hippies, 0s punks,

0s roqueiros do hard rock dos anos 1970, os glam rockers dos anos 1980, as
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personalidades (como os atores hollywoodianos, os rappers e os atletas). Existiu,
inclusive, o movimento que ficou conhecido como “Revolucao do Pavao”, caracterizado
pelo uso de cores e estampas saturadas.

Na chegada do século XXI, o alcance do discurso da moda direcionou-se,
principalmente, para o0 homem comum, heterossexual e urbano, atualizando, assim, o
“pavao” dos anos 1960 para o metrossexual dos anos 2000.

O metrossexual foi a primeira representacdo de moda do discurso do “novo
homem” (COUTINHO, 2013). Ainda que sua primeira mencéo tenha sido nos anos de
1990, sé foi legitimada pelo jornalista inglés Mark Simpson em 2002, quando foi
associada a imagem do jogador de futebol David Beckham. Em suma, o metrossexual
representa o acrénimo das palavras metropolitano e heterossexual.

O metrossexual esteve massivamente presente na cultura pop e na midia, sendo
usado como representacao do “novo homem” em conteudos on-line de moda, estilo de
vida e economia, assim como em campanhas publicitarias, filmes, séries, etc. Ou seja, 0
metrossexual era uma permissdo simbdlica para que nds, homens (jovens e adultos),
pudéssemos cuidar da aparéncia, sem que isso tivesse qualquer tipo de relagdo com a
orientacdo sexual.

Assim, influenciou o consumo masculino, estimulando a produ¢do mais variada
de cosméticos para o segmento, bem como o crescimento das barbearias de luxo e de
espacos de beleza e tratamento estético, como depilacdo, implante capilar e cirurgias

plasticas. Com ele, de fato, inicia-se um novo ciclo de consumo masculino ocidental.

Figura 5. David Beckham e Harry Styles: uma atualizacdo da imagem do metrossexual.

Fonte: Otica Revista (2015) e Irish People (2019)
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O discurso do metrossexual opera como uma permissdo simbolica e, a0 mesmo
tempo, um convite para que todos nos, homens (jovens e adultos) ocidentais e urbanos,
possamos cuidar da aparéncia, sem que isso tenha qualquer tipo de relagdo com suas
respectivas praticas sexuais. Porém, ndo devemos deixar de considerar que,
midiaticamente, sempre houve um recorte de sexualidade implicito nesta representacao
do “novo homem” na moda, que sempre pareceu dialogar, diretamente, com as
masculinidades heterossexuais, questionando, superficialmente, os limites simbdlicos da
sua aparéncia (como ja dito, o rosa, as modelagens skinny, o uso de cosméticos, etc.). O
préprio termo, segundo seu criador, seria um acrénimo das palavras metropolitano e
heterossexual.

Mesmo que consideremos outros recortes, como 0 geracional, ainda assim o
metrossexual esta ligado aos homens heterossexuais (Figura 5). David Beckham, também
conhecido pelo seu casamento com uma Spice Girl (Victoria Beckham), foi a origem do
metrossexual, mas esta representacéo ja teve outras masculinidades como simbolo, das
quais incluo os também futebolistas (este, talvez, o esporte ocidental mais “masculino”)
Christiano Ronaldo e Neymar Jr. (Figura 6), assim como o didlogo recente com a Geragdo
Z, através da imagem do cantor Harry Styles. Em comum, o fato de todos serem
heterossexuais.

Acredito que essa escolha se dé pelo fato de que outras identidades masculinas,
como as queer, ja tenham se desconstruido quanto aos ditames das normas sociais que
impdem o que seria uma “roupa de homem” (DAMATTA, 2010; DUTRA, 2007),
deixando apenas ao homem heterossexual padrdo a incumbéncia de “borrar” seus limites

em prol de uma aparéncia mais livre de rétulos.

Figura 6. Campanha da Gillette com o jogador Neymar Jr.
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Fonte: Meio e Mensagem (2018)

Na sequéncia, surgiram outras representagdes do “novo homem” (COUTINHO,
2013), das quais merecem ser citadas o Ubersexual (Uiber, significando super, acima), que
simboliza 0 homem que também se preocupa com a sua aparéncia, sem, no entanto, os
exageros do metrossexual. O Ubersexual (Figura 7) propde resgatar valores associados a
masculinidade tradicional que, supostamente, haviam se perdido com a legitimacdo do
metrossexual, como autoconfianca, determinacdo e forca. Em suma, ele personifica a
imagem de um homem de sucesso que, além da aparéncia, também se destaca pelas
profissdes e causas defendidas.

O retrosexual (Figura 7) prometia um resgate a representacdo de homem viril,
tradicional e introspectivo, livre de modismos, mas logo foi substituida por outra mais
extrovertida, que falava sobre 0s homens vaidosos que se preocupavam com a aparéncia
através do proprio corpo, e ndo unicamente na roupa gque o vestia tampouco nas marcas
de luxo da moda masculina: o spornsexual (esportivo + heterossexual). Antes, a roupa
desenhava a imagem e as formas do homem, cobrindo o seu corpo. Aqui, a roupa vai além
(Figura 7): ela pode cobrir, mas também ajudar a revelar e a enaltecer os contornos dos

musculos.

Figura 7. Personalidades que simbolizam, midiaticamente, as representacdes Ubersexual, retrosexual e
spornsexual.
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Fonte: Sociologyiu09 (2007), Trend Hunter (2018) e Instagram (2015).

Por fim, o lumbersexual (Figura 8) personificava o visual do lenhador norte-
americano, este composto de camisas de botdo xadrez em tecido flanela, jeans, botina e
pelos no corpo. Aqui, vale destacar a grande relevancia da barba e do cabelo na construcéo

da imagem desta representacdo. Sua barba era grande, cheia e impecavelmente arrumada.

Figura 8. Personalidades que simbolizam, midiaticamente, as representacdes (bersexual, retrosexual e
spornsexual.

Fonte: GZH (2014)

De fato, o lumbersexual foi uma das representa¢des do “novo homem” que mais
se relacionou com a moda no século XXI (COUTINHO, 2013). Ela foi, também, um dos

discursos mais mercadoldgicos desde o metrossexual, uma vez que o apelo visual era o
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que mais se destacava nessa categoria mercadologica. Quando parecia perder forca, a
midia e blogs de estilo de vida e comportamento comegaram a noticiar como a barba
poderia ser prejudicial a saide, no sentido de ser uma area de facil proliferacéo de sujeira
e bactérias em caso de inadequada higienizacao.

Mesmo que a tendéncia conhecida como “moda sem género” (também chamada
de “moda agénero”) ndo tenha se direcionado as representagdes de masculinidade do
“novo homem”, ainda assim cabe menciona-la aqui, ja que ela permitiu questionar limites
ainda existentes na moda masculina ao propor a ndo-binaridade da moda enquanto um
sistema de classificacao.

Segundo o mercado, a moda exclusivamente binaria ja ndo sustentaria mais,
somente ele, as transformacdes sociais pelas quais a sociedade vem passando do final do
século XX para o XXI. Grandes marcas do fast fashion, como a Zara, a Selfridges e a
C&A perceberam no segmento uma nova oportunidade de mercado e foram algumas das
pioneiras ao propor a materializacdo desse discurso em forma de produto de moda.

No entanto, se consideramos o formato ciclico da moda, entendemos que o termo
“moda sem género” ¢ novo, mas a ideia de uma moda sem as limitacdes de gé€nero
impostas pela sociedade ndo. A histéria do vestuario nos permite identificar que esse tipo
de linguagem do vestuario ja acontecia muito antes dos anos 2000, por exemplo, com a
moda unissex dos anos 1970 (Figura 9), que apresentava nos catalogos de moda produtos

visualmente idénticos para homens e mulheres.

Fonte: Plaidstallions (2015)
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Ao longo do século XX, criadores como Coco Chanel, Yves Saint Laurent e Jean
Paul Gaultier também questionaram, cada um a sua maneira, 0s binarismos da moda,
assim como as marcas Gucci, Prada e, no Brasil, Alexandre Herchcovitch e Jodo Pimenta.
Por fim, a Geracdo Z tem influenciado a flexibilizacao das barreiras de género, ja
que em sua maioria sdo fruto de uma cultura onde questionamentos sobre a identidade de

género ja ndo sao mais um tabu, se comparado as geracfes anteriores.

Sintese do capitulo

A partir da reflexdo proposta no presente capitulo, identificamos as principais
representacdes de moda do “novo homem”. Entendemos ele menos como uma identidade
masculina nova e mais como um discurso mercadoldgico que encontrou no homem
contemporaneo e urbano uma nova fatia de consumidor.

Toda forma de poder (o discurso € um mecanismo de poder) também produz saber,
e mesmo que responda aos seus interesses de mercado, de fato o discurso do “novo
homem” flexibilizou 0s limites da representacdo da masculinidade ocidental na moda,
diversificando as possibilidades do guarda-roupa masculino e percebendo no estilo um

importante aliado na construcdo da sua aparéncia e da imagem pessoal.
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2 Pesquisa de mercado e o “tipo ideal”

O presente capitulo tem como objetivo mapear a viabilidade mercadoldgica da
colecdo, que seré criada e apresentada no capitulo 4. Capsula, essa cole¢éo dialogara com
a no¢ao de “novo homem” apresentada no capitulo 1, sendo ela planejada, desenvolvida
e comunicada em consideracdo a identidade visual e o publico da minha futura marca

autoral, provisoriamente chamada DONTHI.

Embora néo seja o objetivo desse TCC propor um plano de criagdo de uma marca
de moda, considerei importante apresentar o conceito da marca DONTHI na intengéo de
tornar melhor a compreensdo do conceito estético e do direcionamento criativo da

colecdo.

A DONTHI sera uma marca de moda masculina jovem e adulta, localizada no
eixo Rio-Séo Paulo e podendo estar presente em diversificados outros centros urbanos.
Nela, trabalho com a ideia de juventude estendida (VERSIANI, 1998; PEREIRA, 2009),
ja que seu discurso € direcionado ndo exclusivamente aqueles considerados etariamente

jovens, mas a juventude como um ideal ou valor.

Autoral, a DONTHI dialoga com o seu publico e com a indUstria da moda através
da figura de linguagem personificacdo. Mais do que vestuario, a marca tem como missdo
ser um estilo de vida, o que justifica sua comunicacdo em primeira pessoa do singular por

intermédio da linguagem emotiva.

Baixas, altas, boémias, residenciais, estreitas, de mdo dupla... A rua e seus
binarismos sdo as principais inspiragcdes conceituais e iconograficas da marca, marcada
pelo confronto entre dia e noite, tradicional e contemporaneo, popular e erudito, rico e
pobre, artesanal e tecnoldgico, saturado e acinzentado, etc. O jovem DONTHI, a quem
chamarei de tipo ideal (WEBER, 1992), pode ser visto como um flanéur contemporaneo
que, desfilando pela “alma encantadora das ruas” (RIO, 1998), em meio a sua arquitetura
e manifestacdes artisticas e culturais (Figura 10), vivencia estdrias e tradi¢des, criando, a

partir delas, suas proprias narrativas encenadas com as pecas da marca.
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Figura 10. A rua e suas casas e eventos de lazer.

Fonte: Plaidstallions (2021)

Inquieto, a roupa do jovem DONTHI o acompanha em variados momentos,
tornando-o “pronto” para qualquer situacdo. Empiricamente, essa é uma caracteristica
comumente associada ao comportamento dos cariocas que, por exemplo, podem se vestir
para ir a uma happy hour com os amigos em um bar ou a um cinema e 0 mesmo look
funcionar para um “segundo round” em outro lugar, podendo adicionar, no maximo, uma
jaqueta corta-vento para se proteger da baixa natural da temperatura da noite ou da

madrugada. Nesse sentido, a mobilidade é um importante conceito para a marca.

A DONTHI materializa os dialogos entre as aproximacoes e distanciamentos da
cultura das ruas através do streetwear. Esse € um estilo que me permite tangenciar estilos
diferentes, em especial o esportivo, o casual e, em menor escala, o alternativo. Falando
do sportswear, ainda que ndo seja meu objetivo fazer uma moda esportiva, pretendo olhar

para ela e dialogar com esportes tais quais o skate, o surf e o ciclismo, dentre outros.

Por fim, destaco a intencdo em adotar algumas iniciativas ecologicas e circulares

na concepgdo e na producdo da DONTHI. Como exemplo, a criagdo de texturas nos
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principais materiais da colecdo, como na malha, 0 que pode evitar a necessidade de
passadoria. Além disso, proponho a criacdo de figuras e padrdes abstratos no lugar de
estampas, utilizando-me dos proprios materiais e de aplicagcdes, como a linha de pesponto,

dentre outros.

2.1 O “tipo ideal” da pesquisa

Segundo Weber (1992), o “tipo ideal” é um conceito que diz respeito a uma
simplificacdo daquilo que € real. Ou seja, a partir do real se materializa o todo em um
tipo, que redne caracteristicas previamente propostas pelo pesquisador. Assim, quem € o

“tipo ideal” da minha pesquisa? Em outras palavras, quem sao os jovens DONTHI?

O DONTHI é um jovem adulto etariamente plural e que segue um estilo de vida
definido a partir de valores socialmente associados a juventude, entendendo-a como um

valor, talvez um dos mais buscados pela publicidade e pela moda (PEREIRA, 2009).

Utilizei a rede social Instagram como ferramenta para a realizacdo da pesquisa
virtual. Nela, analisei o perfil e o estilo de vida (adulto e urbano) de dez jovens que
dialogavam, através das fotos, com um mix de referéncias de estilos coexistindo em um
mesmo look, além de exibirem alguma aproximacdo com o streetwear. Outros fatores,
como as pecas amplas e de construcdo reta, além do uso de acessorios e as harmonias de

cores também ajudaram a nortear a escolha.

O recorte da analise se deu na observacdo das fotos postadas no ano de 2021 e
entre 0s meses de janeiro e margo de 2022, onde esses “novo homens” aparecessem

usando ténis.

Desse modo, percebi, através das imagens selecionadas, que o “tipo ideal” esta
posicionado majoritariamente entre 25 e 40 anos e, embora urbano e podendo estar em
diversas ruas das grandes cidades do mundo, localiza-se principalmente no eixo Rio-Séo
Paulo. Acredito ser relevante afirmar o filtro pelo qual essas observagfes foram
atravessadas: eu, Thierry, homem, masculino, jovem adulto e sensivel, académico de

design de moda e comunicacéo, interessado em moda masculina, na subjetividade das
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ruas e na visualidade de esportes como o surf e o skate. Enfim, a mente criativa da futura
marca DONTHI.

Ao final, escolhi os trés perfis que melhor estabeleceram um diélogo, cada qual a

sua maneira, entre o streetwear e a moda esportiva.

O primeiro observado foi o Pedro®®, designer, carioca e de 33 anos. Pedro é um
dos meus contatos no Instagram e alguém que eu ja conhecia pessoalmente. Em seus
looks, vejo aproximagdes com algumas referéncias de estilo propostas para a DONTHI,
como o uso de T-shirts e a aproximacgao entre o casual, o esportivo (materializado em

itens como os ténis Vans e Adidas) e o urbano (Figura 11).

Figura 11. A poesia nas fotos de Pedro.

Fonte: Instagram (2022)

As fotos do Pedro comunicam valores como sensibilidade, criatividade e poesia,

seja na escolha dos filtros que, em acordo com a cartela de cores dos produtos de moda,

10 para preservar as identidades dos jovens utilizados como personas do projeto, seus nomes foram alterados
para nomes ficticios.
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exibem cores menos iluminadas, ou nos elementos cenograficos que adornam as imagens

fotografadas, como pincéis, flores e elementos geométricos.

O segundo perfil analisado foi o do também carioca André, 36 anos, programador
visual da marca Calvin Klein. André apresenta uma proposta high-low na composicéo do
seu visual (Figura 12), misturando pecas de valor mais barato e popular (como as da
varejista Renner) com artigos de moda casual de luxo (por exemplo, os da Diesel). Essas
aproximagdes reforcam contrastes e antagonismos comuns ao discurso das ruas que

apontei no inicio do capitulo.

Figura 12. A mobilidade dos looks de André.

i 11 S U

Fonte: Instagram (2022)

Em suas postagens de “look do dia”, André dialoga com a mobilidade ¢ a
versatilidade das pecas usadas, duas das propostas sugeridas pela DONTHI, uma vez que
sugere, a partir de um mesmo grupo de pegas, possibilidades diferentes de combinagdes
de looks de acordo com o cenério urbano ao qual ele va interagir

O terceiro perfil escolhido foi o do paulistano Miguel, que se autodefine em sua
conta do Instagram como um visionario (Figura 13). Aponto o Miguel como uma persona

do projeto primeiro pelo seu mix de estilos, que contempla o casual com algumas
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referéncias do classico e do esportivo. Depois, pelo fato de compor a base dos seus looks
com pecas de cores mais neutras e soébrias, como o preto, 0 branco, 0s crus e terrosos com

estampas coloridas, dos quais cito os padrdes xadrezes e outros divertidos e urbanos.

Figura 13. O mix de estilos e padrfes nos looks de Miguel.

Fonte: Instagram (2022)

Juntas, as trés personas apresentadas tracam referéncias visuais e conceituais para

a concepcao estética da colecéo a ser desenvolvida.

2.2 “Quando crescer, quero ser como essas marcas...”

Conforme ja mencionado, a marca DONTHI e, consequentemente, a colecdo a ser
planejada, desenvolvida e comunicada no presente TCC seguirdo o estilo streetwear,
dialogando o sportswear com a alfaiataria.
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Como ainda ndo esté oficialmente criada, optei por ndo classificar a DONTHI
como concorrente de nenhuma outra marca. O que decidi fazer, entdo, foi mencionar e
dialogar com trés marcas nas quais identifico similaridades relacionadas ao conceito, a
estética e a comunicacdo pretendida para a DONTHI. Estes trés fatores sdo importantes
na construcao da nocao do que se entende por “estilo de vida” (COUTINHO, 2013), um
ideal que vislumbro para a DONTHI. As marcas sdao a Off-White, a Vans e a A-COLD-
WALL. A seguir, vou apresenta-las e descrever os pontos divergentes e convergentes entre

a futura marca e as outras ja existentes e consagradas na industria e na cultura pop.

A Off-White é uma marca italiana de streetwear de luxo que dialoga com a musica
e a arte contemporanea através de uma linguagem jovem. Criada pelo estilista norte-
americano Virgil Abloh, a Off-White constroéi o seu visual urbano através de “silhuetas
esportivas, estampas de grafite, motivos e cortes dos anos 60 e 70", materializando-os

em produtos urbanos, ousados e tnicos*?.

Figura 14. As referéncias da arte contemporanea e do design gréafico na marca Off-White.

1 Tradugdo livre para “Sporty silhouettes, graffiti prints, motifs and cuts from the 60s and 70s”. Disponivel
em: <https://cmmodels.com/off-white-high-fashion-meets-street-
style/#:~:text=The%20exclusive%20fashion%20label%20was,natural%20materials%20and%20exquisite
%?20fabrics.>. Data de acesso: 28/04/2022.

2 The Style Guide. Disponivel em: <https://www.farfetch.com/br/style-guide/icones-de-estilo-e-
influenciadores/sobre-a-marca-off-white-moda-masculina/>. Data de acesso: 28/04/2022.
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Fonte: Off-White (2022)

Reconheco um dialogo entre a DONTHI e a Off-White quando falamos de um
estilo de vida jovem e urbano e que aproxima o corte da alfaiataria casual com a moda
esportiva. Assim como a marca italiana, a DONTHI também pretende se comunicar com
a linguagem do design gréfico (Figura 14).

Em suma, os looks da Off-White (que, em termos de forma, variam entre regulares
e oversized) sdo propostos, no geral, em total black, P&B e em composicdes
monocromaticas terrosas (Figura 15). As cores saturadas aparecem como pontos de luzes
segregados do restante da composicdo. A DONTHI se propde a trabalhar com uma
harmonia de cores onde elas aparecerdo nas pecas inteiras como looks monocromaticos,

podendo, ainda, serem usadas para segregar alguma parte do design.

Figura 15. Propostas harmonicas de cores na Off-White.
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Fonte: Off-White (2022)

Assim como a DONTHI pretende se posicionar, a Off-White demonstra dialogar
com representacOes de identidades jovens mais plurais no que diz respeito a etnia (Figura
16), demonstrando trabalhar com um casting branco e ndo-branco (em sua maioria,

negro).

Um fator que afasta a DONTHI e a Off-White € a classificacdo desta como uma
marca de luxo, ao contrario da primeira. 1sso reverbera em alguns aspectos, como a
definicéo do perfil de consumidor, a maior possibilidade de desenvolvimento de designs
com processos e materiais mais custosos por parte da Off-White (cenario diferente do da
DonThi) e a precificacdo dos produtos, consequentemente elevando o valor dos artigos
da Off-White.

Figura 16. Casting de modelos etnicamente diversificado.

Fonte: Off-White (2022)
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A segunda empresa que escolhi relacionar com a DONTHI foi a Vans, também
norte-americana. Os ténis da marca, inaugurada em 19662, sio seus produtos de maior
saida, inclusive figurando no imaginario da cultura pop como um dos principais
elementos associados a representagdo da juventude ocidental e urbana do fim do século
XX e do XXI.

Assim como a Vans, proponho desenhar para a colecdo capsula da DONTHI
bermudas inspiradas na modelagem de boardshorts (Figura 17), uma peca caracteristica
da moda surf (esta, uma inspiracdo para a minha futura marca). Em sua maioria, a Vans
possui modelos de bermuda lisos com recortes coloridos ou estampados. As estampas
variam de temas abstratos e psicodélicos, sugerindo uma digitalizacdo de técnicas de

tingimentos naturais (tais como o tie dye), até os organicos, como as flores.

Figura 17. Boardshorts da marca Vans.

Fonte: Vans (2022)

Considerando que os homens cariocas (sejam eles jovens, jovens adultos ou

adultos) costumam fazer uso frequente do boardshort em variadas situagdes, diferencio a

13 Para mais informagGes sobre a histéria da marca, visitt o seu site. Disponivel em:
<https://www.vans.com.br/quem-somos#1966>. Data de acesso: 28/04/2022.
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DONTHI dos produtos da Vans quando intenciono elevar o seu status de peca informal,
propondo novas leituras de recortes, materiais e texturas e o aproximando de linguagens

de moda até entdo menos usuais, como a alfaiataria.

Enquanto a DONTHI ndo tem uma linha de ténis autoral, aponto os ténis da Vans,
especialmente os Old Skool, Sk8-Hi e seus variantes como alguns dos modelos mais
usados pelos homens da minha marca (Figura 18), 0 que me permite pensar em uma

aproximacdo entre as marcas também no que se refere ao valor das pecas.

Figura 18. Os modelos de ténis Vans Old Skool e Sk8-Hi, respectivamente.

Fonte: Vans (2022)
Por fim, cito a marca britanica A-COLD-WALL e seu streetstyle de luxo, com o

qual vislumbro variadas aproximacdes, das quais destaco o forte dialogo com a moda
esportiva, as cores saturadas e os recortes, sejam eles nha modelagem das pecas ou na
estamparia abstrata (Figura 19); o mix de materiais téxteis de estruturas e texturas
diferentes na composicdo dos looks, algumas das vezes em modelagens menos
convencionais (base de camisaria construida com tecido tecnologico); ainda, menciono o
trabalho com cores da marca, em especial as harmonias do cinza (neutro, mas em um tom
um pouco mais quente) com cores saturadas, como o azul, o laranja e o amarelo, dentre

outras.

Figura 19. As proposic¢des de design no streetwear da marca A-COLD-WALL.
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Fonte: A-COLD-WALL (2022)

Destaco, ainda, dois aspectos no design e na comunicacdo da A-COLD-WALL que
aaproximariada DONTHI. Primeiro, o fato de que a marca propde o0 mix de seus produtos

coordenado por harmonias de cores e recortes, como vemos na Figura 20.

Figura 20. Coordenado da marca A-COLD-WALL.
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Fonte: A-COLD-WALL (2022)

Em seguida, assim como a Off-White, a A-COLD-WALL também parece dialogar
com um publico etnicamente mais plural, o que acho importante para marcas que criam
para o0 segmento streetwear, ja que a rua € o lugar do encontro e do choque entre os

diferentes.

2.3 Alguém jéa se inspirou em ténis?

O primeiro passo para encontrar processos criativos similares aguele aqui
proposto (o de me apropriar de elementos de design encontrados na visualidade de ténis
e utiliza-los como referéncia para a criacdo de uma colecdo de moda) foi realizar uma
busca no Google. Procurei por expressdes como “design inspirado em ténis”, “colegdo de
moda inspiragdo em ténis”, no portugués e no inglés, e o resultado foi insatisfatorio, afinal

nao encontrei nenhum caso.

Em sua maxima, o conteddo virtual encontrado e produzido para os portais de
noticias, sejam eles de moda ou ndo, comunicam indmeros projetos de ténis inspirados
em uniformes e vestuario (por exemplo, quando a Adidas fez um design de ténis inspirado
nas roupas dos astronautas). Além disso, sdo comuns as cole¢Bes teméticas (Figura 21)
de personalidades, personagens e filmes, como os modelos de Vans inspirados no
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roqueiro David Bowie, os da marca brasileira Ous ilustrando personagens do jogo de

videogame Street Fighters ou o modelo da Nike inspirado na escola de design Bauhaus.

Figura 21. As colecBes tematicas da Nike, da Ous e da Vans, respectivamente.

9

Fonte: Vans (2022)

Quando a tematica inspira ténis e roupa, 0 que se pode ver S0 0S MeSMOS
elementos de design sendo utilizados, de modo similar, em produtos diferentes. Por
exemplo, a ja citada colecdo da Vans inspirada em David Bowie (Figura 22) levou para
as roupas estampas localizadas que traziam fotos do cantor em didlogo com alguns

elementos visuais caracteristicos da marca.

Figura 22. Os artigos de vestuario e acessorios da colecdo Vans inspirada em David Bowie.
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5|

Fonte: Vans (2022)

Com alguma proximidade do objetivo do meu TCC, a atual tendéncia
popularizada pela marca de moda Frisk Me Good (Figura 23) e viralizada na rua pela
Geracdo Z (em especial o publico feminino) prop@e, a partir da pratica do upcycling,
apropriar-se e ressignificar ténis e chuteiras de futebol em formato de top, mais

precisamente da peca cropped.

Figura 23. Peca da marca Frisk Me Good criada a partir da ressignificacdo do ténis Vans.

Fonte: Frisk Me Good (2022)
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Essa aplicacdo de upcycling ja havia sido vista no trabalho de concluséo de curso
da marca canadense Paolina Russo, que reaproveitava materiais oriundos do mundo dos
esportes, como 0s ja citados ténis e chuteiras, assim como bolas, luvas de goleiro, etc,
para criar novos designes (Figura 24).

Figura 24. Reaproveitamento de materiais esportivos no vestuario da marca Paolina Russo.
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Fonte: It"s Nice That (2020)

Cito, também, a bolsa Sneakerhead (Figura 25) que a espanhola Balenciaga fez
inspirada em seu emblematico modelo de ténis Triple. O objeto de design em questdo nao
é feito através do upcycling, mas sim inspirado no visual do que seria o prot6tipo de um
upcycling. Ou seja, ndo ha reaproveitamento de material.
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Figura 25. A bolsa Sneakerhead da Balenciaga.

£

Fonte: It’s Nice That (2021)

Os produtos similares analisados (Frisk Me Good e Paolina Russo) se distanciam
daqueles pensados paraa DONTHI ndo somente pelo seu recorte de género, mas também
pela proposta do upcycling. O que pretendo fazer € me inspirar livremente nos elementos
visuais encontrados nos ténis escolhidos e estuda-los para posterior criacdo da colegéo,
como pode ser visto no desfile de Inverno 2003 da Carlota Joakina (Figura 26), marca da
estilista Gloria Coelho e assinada pelo seu filho Pedro Lourencgo, que, na época, tinha

apenas 12 anos de idade.

Figura 26. Looks da colecdo assinada por Pedro Lourenco para o inverno 2003 da Carlota Joakina.

>

Fonte: Almanaque Especial Moda (2003)
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Sintese do capitulo

O capitulo 2 comegou apontando caracteristicas da DONTHI, marca autoral a ser
criada e para quem a colecdo capsula desse TCC seré direcionada. Em seguida, apontei o
“tipo ideal” da coleg¢@o, um homem jovem adulto, urbano ¢ afim com o streetstyle.

Como a DONTHI ainda ndo existe, achei insuficiente apontar marcas que
funcionariam como concorrentes dela. No lugar, preferi fazer uma breve leitura de trés
marcas (seus valores e respectivos designs) com as quais acredito haver afinidades com
meu futuro projeto, destacando os pontos divergentes e convergentes entre ambas: a Off-
White, a Vans e a A-COLD-WALL.

Por fim, procurei por cases similares ao objetivo do meu projeto, que € usar o ténis

como inspiracdo para desenvolver um artigo do vestuario.
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3 Peguei meu ténis...

Este capitulo tem como objetivo apresentar 0 processo criativo que culminou na
colecao de moda masculina autoral “Peguei meu ténis e fui pra rua...”.

Desse modo, comego apresentando o mix de produtos da colecdo e comentando
sobre as pecas-base da colecdo. Em seguida, descrevo o caminho até a escolha dos ténis
trabalhados e cito os trés modelos escolhidos a partir de um video do WGSN.

O WGSN é uma das principais plataformas que promovem/comunicam tendéncias
globais no hemisfério norte e que sdo usadas por criativos em geral, como os designers
de moda, por exemplo. A empresa apresenta um conceito principal e, a partir dele,
direciona apontamentos para 0s segmentos masculino, feminino e infantil, em categorias
como casual, esportiva, alfaiataria, jeanswear, praia e acessorios, dentre outros.

Em seguida, descrevo cada um dos ténis e, a partir dessa descricdo, faco uma
analise dos principais elementos de design presentes neles, assim como os estudos de

formas feitos através deles.

3.1 Como eu planejei essa colecédo?

Considerei que o mix por familia atendera ao meu puablico no momento em que
ele precisasse abrir o0 seu armario a se perguntar “‘com que roupa eu vou?”. Assim, decidi
que seria importante que ele tivesse, no minimo, quatro opc¢des diferentes de tops e
bottons na hora de compor esse look. Ou seja: cada ténis inspiraria a criacdo de quatro
looks completos.

Para que isso fosse possivel, trabalhei com uma meta inicial de 15 pecas por
familia, conforme pode ser visto na representacdo do Grafico 1 (feito no Microsoft Excel),
com aproximadamente 67% de tops (10 pecas) e 33% de bottoms (5 pecas), ja
considerando que no processo de curadoria das pecas para a sugestdo dos looks algumas
poderdo ser descartadas.
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Grafico 1. Quadro geral de pecas sugerido para a colecao

Quantitativo geral

B Camiseta Machdo ®Camisa MJaqueta B Bermuda Calga

N

=

Fonte: o autor (2022)

Com excecdo das jaquetas corta-vento, proponho que todas as familias oferecam,
além das pecas com recortes ou motivo decorativo, também artigos lisos para a construgédo
de looks monocromaticos ou com harmonias color blocking (Grafico 2). Essas pecas

Virdo nas cores que aparecem nos recortes e nas linhas das pecas adornadas.

Gréfico 2. Classificagdo e quantitativo das pegas da colecdo

Quantitativo especifico

4
| II I
. HTHEH N []

W Camiseta Recortes B Camiseta Lisa B Machdo Recortes
Machao Lisa B Camisa Recortes Camisa Lisa
M Jaqueta Recortes M Bermuda Recortes I Bermuda Lisa

M Calga Recortes Calga Lisa

Fonte: o autor (2022)
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Os tops serdo compostos de camiseta T-shirt, regata machao e camisa de botao.
Para os bottoms, proponho bermudas e cal¢as. As formas terdo pouca variacao entre si.
Primeiro, para que o possivel reaproveitamento de “sobras” da produgdo, quando ocorrer,
possa ser mais eficiente. Também, porque sempre foi um desejo trabalhar a partir de
formas mais limpas. Por exemplo, todas as T-shirts da colecao serdo trabalhadas a partir
da mesma modelagem oversized (Figura 27), possuindo um comprimento mais alongado
nas bases frente e costas e nas mangas, estas chegando até a divisao do braco. O mesmo
vale para as regatas maché&o, que terdo o corte mais reto e ultrapassaréo a largura dos

ombros.

Figura 27. A base de modelagem das T-shirts da colecdo.

Fonte: 0 autor (2022)

Para os bottoms (bermudas e calcas), trouxe da linguagem dos boardshorts
popularmente usados por surfistas elementos como os recortes laterais e o cds reto com
cadarco ou botdo. Também usei referéncias da alfaiataria, como 0s materiais e 0s bolsos

frente (do tipo “faca”) e costas (interno com debrum duplo), além do uso de pespontos.
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3.2 A “Euforia” dos ténis de verao

Se design também € processo (CUNHA, 2011; FRIEDMAN, 2000; GOMES
FILHO, 2013), proponho a seguir a descri¢cdo do processo de escolha dos modelos.

Desde sempre, meu objetivo sempre foi criar uma colecdo autoral de moda
masculina que mediasse um didlogo entre a rua, o basico cool e o0 esportivo, e que servisse
de experimento para um futuro projeto de marca. Assim, um dos maiores desafios foi
definir os ténis: eles precisavam ser trés modelos diferentes, com poucos pontos
divergentes, mas muitos outros convergentes.

Inicialmente, havia definido que as op¢bes seriam modelos da Vans, ja que a
marca foi observada na maioria dos perfis masculinos que analisei para pensar e planejar
o direcionamento e a persona dessa cole¢do. Além disso, sob um aspecto pessoal, a
comunicacdo da Vans sempre foi uma referéncia, ndo s6 devido ao apelo do seu produto
(uma das identidades visuais mais marcantes da industria criativa), como também pelo
seu discurso jovem e esportivo (representado, em especial, pelas culturas do skate e do
surf). Cheguei a considerar usar a edi¢do limitada inspirada em capas de disco do artista
David Bowie, 0 que me garantiria, de forma mais facil, uma harmonia entre os grupos da
colecdo. No entanto, percebi que ainda faltava algo.

Pesquisando sobre possibilidades para o Verdo 23, cheguei até o conceito
“Euforia”, criado pelo portal WGSN como uma das trés micro tendéncias da temporada
spring/summer 22 do hemisfério norte. No video de apresentacdo do conceito (Figura 27),
0 WGSN apresenta o ténis virtual da Happy99, além dos modelos fisicos Space Hippie 3
“This is trash” e Air Jordan 4 “Military Blue”, ambos da Nike.
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Fonte: WGSN (2022)
Eles eram interessantes, além de bastante diferentes entre si, 0 que contrariava

minha expectativa inicial de trabalhar com modelos convergentes. Nesse momento,
lembrei do simbolismo das ruas, tdo importante para a identidade da colecdo, sobre ela
ser o lugar das antiteses e da divergéncia que converge (ou, de uma convergéncia das
divergéncias). Meu objetivo se tornou criar, entdo, uma familia de produtos inspirada
livremente em cada um dos trés ténis citados, de modo que, justapostas, essas familias

apresentassem elementos visuais comuns.

3.3 Ténis, um estudo de formas

A seguir, descreverei e analisarei 0 design dos ténis pesquisados, apontando as
principais leituras que fiz a partir de estudos de formas realizados com a técnica de
silhuetas vazadas. Para as silhuetas, utilizei formas-base de T-shirt e calga encontradas
no Pinterest (Figura 29), vazando-as em seguida sobrepostas as imagens dos ténis.

Para tal, utilizei o programa Adobe Photoshop 2021 ¢ a “Ferramenta de Sele¢ao
Répida”. Em seguida, sobrepus as pegas ja vazadas da Figura 29 as imagens dos ténis em

diferentes vistas (frontal, lateral e superior).

Figura 29. As bases de top e bottom usadas no exercicio de silhuetas vazadas.
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Fonte: o autor (2022)

Vale destacar que na etapa do exercicio de formas todas as imagens utilizadas
estavam em modo de cor “tons de cinza”, pois considerando que a cor cria a sensagéo de

formas, quis retirar a saturacdo das imagens e reduzi-las a tons.

3.3.1 Space Hippie 3 “This is trash”

O primeiro modelo escolhido foi 0 nimero 3 da linha de ténis ecoldgicos Space
Hippie. Produzido pela Nike, o “This is trash” representa o discurso sustentavel da
empresa no que diz respeito ao uso de matérias-primas, ja que parte dele é confeccionada
a partir da reciclagem de materiais que carregam a premissa de terem chegado ao fim do
seu ciclo de uso. Sobre isso, a Nike informa na versdo portuguesa do seu site destinada
ao langamento do modelo em 2020:

A parte superior com "Space Waste Yarn" inclui cerca de 85% de poliéster
reciclado fabricado com pléastico reciclado de garrafas de agua, t-shirts e
desperdicios de fios, e utiliza um sistema de aperto adicional FastFit para que
estejas rapidamente a postos para entrar em agdo. A sola intermédia Crater
Foam macia combina o material Nike Grind com uma mistura de espumas para
conferir estabilidade e uma estética Unica, enquanto a palmilha das sapatilhas
é fabricada com desperdicios de espuma ZoomX, 0 mesmo amortecimento que
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proporciona uma passada incrivel nas sapatilhas de running NEXT% da
Nike.1

Além da versdo “This is trash”, 0 Space Hippie 3 ainda apresenta os modelos
Healing Jade e Grey Volt. Seu design (Figura 30) € formado por linhas e formas
irregulares que se entrelacam em suas laterais, dando a sensacdo de que todos 0s
elementos estdo conectados uns aos outros. Essa vibracdo é intensificada pela
justaposicdo de materiais de estruturas e texturas diferentes. Harmonizando a maior parte
do ténis, as cores neutras e cruas sdo iluminadas e atravessadas pelo contraste de uma tira
curva laranja, cor esta que também aparece, em tamanho menor, no puxador traseiro e,
ainda, como pontos de luz localizados nos puxadores das laterais. O “This is trash” é

finalizado com o simbolo da Nike na cor laranja, com sombra preta.

Figura 30. Vistas do ténis “This is trash”

14 Disponivel em: <https://www.nike.com/pt/launch/t/space-hippie-03-this-is-trash>. Data de
acesso: 18/05/2022.
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Fonte: Nike (2022)

Do “This is trash”, utilizei as cores (laranja, shitake e cru), as formas circulares
das tiras e dos passadores, a estrutura “telada” das aplicacdes das laterais e 0s pontos
decorativos aparentes (utilizei linha de pesponto e maquina de costura reta).

A primeira peca desenhada da colecdo, e uma daquelas confeccionadas ao fim
deste trabalho, a camiseta T-shirt teve o recorte das suas mangas inspirado no estudo de
formas 1 (Figura 31). Como a proposta da camiseta € ser minimalista, trarei textura para
0s recortes através de pontos decorativos, esses aparentes no design do ténis.

Figura 31. Inspiracdo para a camiseta T-shirt confeccionada.
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Fonte: o autor (2022)

O estudo de formas 2 (Figura 32) deu origem a uma regata machao, onde preserveli
a linha curva que atravessa todo o comprimento da camiseta e divide a base em duas

partes. Ideal para trabalhar o “color blocking” ou 0 “texture blocking”.

Figura 32. Inspiracdo para a regata mach&o confeccionada.
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Fonte: o autor (2022)

O estudo de formas 3 (Figura 33) indicou para um ponto iluminado (considerando
que na linguagem visual a luz é representada pela cor branca) ndo preenchido por
nenhuma imagem. Ele inspirou a criagdo de uma T-shirt com recorte arredondado em um

dos ombros, o que faria a camiseta ter um formato assimétrico.
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Figura 33. Inspiragdo para a camiseta T-shirt de recorte assimétrico.
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Fonte: o autor (2022)

O estudo de formas 4 (Figura 34) trazia um formato levemente arredondado na
perna esquerda gracas & sobreposicdo irregular da estrutura “telada”. Ele sugeriu os
recortes arredondados nas laterais dos dois modelos de bermuda, aludindo aos recortes
vistos nos boardshorts.
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Figura 34. Inspiracao para recortes da bermuda da familia “This is trash”.
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Fonte: o autor (2022)

O estudo de formas 5 (Figura 35) e o peso visual direcionado a forma retangular
e diagonal que corta a imagem, bem como da forma irregular conectada a ela, levaram-
me a desenhar uma modelagem de calga com um recorte na perna direita que chegaria ao
lado oposto onde haveria um bolso. A ideia era fazer com que esse bolso “bolsa”
parecesse estar amarrado a perna. Ainda sobre o bolso, ele apresenta na frente duas
colunas opostas de algas, cruzadas por um cadarco e similares a estrutura de amarragdo

de grande parte dos ténis.

Figura 35. Inspiracdo para calca com bolso cargo da familia “This is trash”.
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Fonte: o autor (2022)

O estudo de formas 6 (Figura 36) e o recorte que aparece na perna direita da
silhueta vazada inspirou o desenho dessa calga com recortes na frente. No recorte da area

sombreada, propus usar algum téxtil que tivesse estrutura de tela.

Figura 36. Inspiragdo para recortes de calca da familia “This is trash”.
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Fonte: o autor (2022)

3.3.2 “Happy99 23”

O segundo ténis inspiracional foi o da marca Happy99, apresentado como um
artigo existente “apenas” de forma virtual.

Segundo os seus criadores, a proposta do ténis se alinhava as atuais discussdes
sobre sustentabilidade na moda, ja que justificaram a concepcdo do modelo voltado ao
metaverso como ideal no sentido de ndo gerar mais uma materialidade (costumeiramente
chamada de residuo) no mundo'® e uma despesa, ja que consideravam o processo de

construcdo dos ténis fisicos caro.

Figura 37. Vistas do ténis “Happy99”.

15 Particularmente, acho que essa afirmacdo precisa ser contextualizada, ja que, segundo
Candlin & Guins (2009), materialidade é condicéo daquilo que é material, seja em representacéo
fisica ou virtual. Para mais, ler a introducédo do livro “The Object Reader”.
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Fonte: I-D (2020)

Sua proposta é interessante se considerarmos, por exemplo, os influenciadores
digitais, que produzem uma quantidade diversificada de looks para serem
postados/comunicados em suas redes sociais. A ideia de um ténis virtual dialoga de forma
positiva com a efemeridade das publicacdes desses individuos, ja que o “descarte” desses
ténis, quando virtuais, geraria menos impacto ao ambiente.

Dos trés ténis estudados, o Happy99 23 (resolvi chama-lo com o nome da marca
fisica de produtos de moda e sediada na cidade de New York) é o que possui menos
contetido disponivel sobre. E possivel vé-lo em uma postagem da marca na rede social
Instagram, além de fotos de divulgacdo em uma matéria do “I-D’%, da plataforma “Vice”.
Além disso, um modelo de cor variante aparece no desfile virtual de Verdo 20 (Figura

38) da marca disponibilizado no YouTube’.

16 Disponivel em: <https://i-d.vice.com/en_uk/article/3a8dwy/happy99-creates-futuristic-clothing-
for-a-post-consumer-world>. Data de acesso: 20/05/2022.

a4 Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=Xla07xmrhuM&t=85s&ab_channel=happy99>. Data de
acesso: 20/05/2022.
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Figura 38. Desfile virtual da marca Happy99.

HAPPRY99 SPRING/SUMMER 2020 RUNWAY PRESENTATION
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Fonte: Youtube (2020)

Seu design (Figura 37) possui linhas curvas e sinuosas, delimitando formas
irregulares e organicas que se sobrepdem umas as outras através de uma cartela de cores
geralmente neutra, acinzentada, escura e de baixa saturacdo, também iluminada (assim
como no modelo “This is trash ) por um tom fortemente saturado de laranja. Os recortes
apresentam texturas sutis, asperas e porosas, alguns deles vazados e sobrepostos a outros
materiais.

Do Happy99 23, utilizei, em especial, os recortes arredondados (nessa familia, é
onde eles aparecem de forma mais acentuada), criando padrfes e movimento para as
pecas. A textura porosa também serviu de direcionamento para alguns materiais usados
na construcdo dos bottons. Quanto as cores, propus harmonias entre os matizes laranja,
cinza e azul.

O estudo de formas 7 (Figura 39) inspirou a criagdo de uma camiseta T-shirt com
recorte curvo e assimétrico. O recorte vira uma grande figura e permite a justaposicao de
tom sobre tom ou do color/texture blocking. De fato, as pe¢as dessa familia parecem ser
telas que mostram o choque entre formas que ora se justapdem, ora se sobrepdem umas

as outras, assim como no design do ténis.
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Figura 39. Inspiracdo para T-Shirt.
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Fonte: o autor (2022)

No estudo de formas 8 (Figura 40), parte da lateral do ténis onde vemos a sua
amarragdo apareceu na silhueta vazada como inspiragdo. Primeiramente, ela sugeriu o
recorte arredondado/sinuoso localizado ao lado esquerdo da peca. Em seguida, a ideia de
levar a forma das alcas de amarracdo de ténis para a linha que delineia o recorte, assim

como para a lateral da calca.
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Figura 40. Inspiracdo para top e bottom da familia “Happy99_23”.
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Fonte: o autor (2022)

No estudo de formas 9 (Figura 41), percebi que poderia levar a forma assimétrica
lateral para algumas pecas, que podem ser usadas, inclusive, de forma conjunta, ja que 0s
recortes se encaixam quando usados em um mesmo look. Vale destacar que, na maior
parte dos desenhos da cole¢do, 0 movimento que as formas dos recortes comecam a fazer

na frente da peca se estende para as costas.
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Figura 41. Inspiragdo para top e bottoms da familia “Happy99 23”.

Leitura

- - -

Fonte: o autor (2022)

No estudo de formas 10 (Figura 42), usei a silhueta de um top como inspiracéo

para a proposicdo de um recorte arredondado que aparece em um bottom da familia.
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Figura 42. Inspiragdo para bottom da familia “Happy99 23”.
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Fonte: o autor (2022)

Por fim, no estudo de formas 11 (Figura 43), desenhei esse modelo de calca de
alfaiataria com recortes inspirados nas formas abstratas que apareceram nas duas silhuetas
do estudo. Assim como as outras pecas, a calca apresenta um design assimétrico, que
tanto pode ser construido com recortes de mesma cor ou 0s ja citados color/texture

blocking.
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Figura 43. Inspiragdo para bottom da familia “Happy99 23”.
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Fonte: o autor (2022)

3.3.2 Air Jordan 4 “Military Blue”

O ténis Air Jordan 4 faz parte da popular linha de cal¢ados Air Jordan criada para
0 jogador de basquete Michael Jordan. O modelo exibido no video do WGSN foi o Air
Jordan 4 “Retro Do The Right Thing” (Figura 44), uma releitura do primeiro modelo Air
Jordan 4, visto com exclusividade, também pela primeira vez, no filme Do The Right
Thing.
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Figura 44. O modelo Air Jordan 4 “Retro Do The Right Thing”

Fonte: Hypebae (2020)

Pensando na criacdo de uma harmonia visual entre as familias dos trés ténis,
propus a troca do modelo acima citado pelo variante da Air Jordan 4 conhecido como
“Military Blue” (Figura 45), pois queria importar para a respectiva familia, em especial,

o0 tom de azul presente nele.

Figura 45. O modelo Air Jordan 4 “Military Blue”

Fonte: Hypebae (2020)

O Air Jordan 4 “Military Blue” tem seu design formado, no geral, por linhas
sinuosas que dao direcdo e movimento as formas (Figura 46). A estrutura de amarragao é
conectada a um fragmento de tela, que se liga, por sua vez, a uma forma triangular
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destacada em cada uma das laterais do ténis. Um dos maiores pesos visuais do Air Jordan
4 séo os recortes de tela vazada que, a0 mesmo tempo, aludem a um padrdo quadriculado
e trazem um toque de plasticidade e textura emborrachada ao produto. Outro peso fica
por conta do color blocking azul e branco da lateral do seu solado.

Para o desenvolvimento da familia “Military Blue”, extrai do ténis as cores branco
e azul, pois considero que a harmonia traz a sensacdo de claridade e calmaria. Além disso,
0s recortes laterais me levaram a utilizar o padréo quadriculado em formato de tela
plastica e demais materiais com estrutura similar. Ainda, também trouxe para a familia

0s pespontos como elemento decorativo.

Figura 46. Vistas do modelo Air Jordan 4 “Military Blue”

Fonte: Sneakernew (2021)

A partir do estudo de formas 12 (Figura 47), construi duas regatas machdo. A
primeira, mais fiel e literal ao resultado visto na silhueta do estudo, sugerindo a
justaposicéo de recortes de materiais lisos com estruturas de tela e o uso de pespontos

(esta, uma das identidades visuais da familia). Ja a segunda regata apresenta um design
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mais minimalista, mas ainda permitindo a justaposicdo de materiais de cores e texturas

diferentes.

Figura 47. Regata machdo da familia “Military Blue”
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Fonte: o autor (2022)

A partir do estudo de formas 13 (Figura 48), reduzi as texturas e linhas excessivas
que apareciam na amostra e criei um design mais limpo para a pe¢a assimétrica que se
originou. A ponta e a forma triangular aparecem nessa familia ao lado das curvaturas, ja
que um dos principais elementos do “Military Blue” é o de formato triangular que se

localiza nas laterais e sustenta a amarracao.
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Figura 48. Tops da familia “Military Blue”
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Fonte: o autor (2022)

O estudo de formas 14 (Figura 49) apontou para uma interessante assimetria,
formada, de um lado, pela curvatura de um recorte de tela e, do outro, por uma linha reta

que tragou toda a extensdo da peca e criou, assim, um grande peso visual para a rea.
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Figura 49. Top da familia “Military Blue”
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Fonte: o autor (2022)

Finalizando, o estudo de formas 14 (Figura 50) foi composto de trés experimentos
que, juntos, serviram de inspiracdo para a criacdo do desenho de uma calca, com padrdes
localizados feitos de pesponto, e uma bermuda, com a mesma ideia dos pespontos,

atravessando o recorte curvo existente na peca.
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Figura 50. Bottoms da familia “Military Blue”.

Fonte: o autor (2022)
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4 ... e fui paraa rual

O capitulo 4 tem como objetivo trazer a materializacdo do estudo elaborado ao
longo do presente TCC. Aqui, serdo apresentadas as pranchas com as cartelas de cores,
materiais (tecidos) e aviamentos, bem como o direcionamento da estrutura da colecdo,
dividida em trés familias, e as fichas de desenvolvimento de cada produto. Ao final,
apresentarei o registro fotografico do look confeccionado e as fichas técnicas das referidas
pecas.

A colecdo autoral de moda masculina foi inspirada, primeiramente, nos conceitos
“Euforia” (comunicado pela empresa WGSN para o nosso Verao 23) ¢ “Coexisténcia”,
este proposto pelo Inova Moda Digital*®. Em seguida, apontei os trés ténis que apareceram
no video da macrotendéncia “Euforia” e que foram usados como referéncia para definir
0s elementos visuais de design a serem usados na colegéo.

E importante pontuar que a proposta ndo foi utilizar, fiel e integralmente, os
mesmos elementos de design vistos nos ténis, mas sim interpreta-los e, a partir deles, criar
a minha propria abstracdo e narrativa. Assim, de modo a garantir uma harmonia entre as
trés familias da colecédo, foi necessario realizar algumas adaptac@es livres no que diz

respeito as cores e aos materiais.

4.1 Apresentagdo

4.1.1 Release
A colegdo “Peguei meu ténis e fui pra rua...” ¢ um laboratdrio de experimentagdes

e possibilidades para a embrionaria DONTHI. Discreta a sua maneira, ela dialoga com a

18 O Inova Moda Digital (IMD) é um projeto originado a partir de uma parceria entre o SENAI
CETIQT e o Sebrae Nacional. Sazonalmente, o portal langa um relatério com as principais
macrotendéncias e linhas de inteligéncia de produto da estacdo e direcionado as micro e
pequenas empresas hacionais. O relatério usado como inspiracéo para a criacdo da colecéo foi
o0 “Relatério de Tendéncias para o Verdo 22/23 - Coexisténcia”, langado em dezembro de 2021.
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rua e 0S Seus contrastes, materializando essa aproximacdo através de produtos
relativamente basicos, mas que sutilmente fazem revelar processos, pespontos e texturas.

A sua estrutura foi pensada a partir do amanhecer, do entardecer e do anoitecer,
os trés momentos que formam o dia. Nela, que pretende aproximar a moda bésica da
esportiva, a malharia terd destaque, seja em seus recortes ou até mesmo em sua
capacidade de se relacionar com outros materiais, que poderdo vir da moda esportiva ou
da alfaiataria.

A colecéo materializa a rua e os seus contrastes através das suas cores principais:
a harmonia do azul e do laranja.

Pegue seu ténis e va pra rua com a DONTHI.

4.1.2 Cartela de cores

A construcdo da cartela de cores (Figura 51) foi um dos momentos mais
trabalhosos do TCC, pois havia alguns pontos de divergéncia entre as cores dos ténis
escolhidos para servirem de inspiracdo para o desenvolvimento da colecdo. Em sua
maioria, elas foram definidas exatamente como apareciam no ténis. Esse € o caso, por
exemplo, da cor “Céu azul”. No entanto, em outros casos (por exemplo, “Trem para as
estrelas”) a cor foi obtida a partir de uma interpretacdo livre da cor original.

Para 0s nomes das cores, pensei em substantivos relacionados a no¢édo de espago
(lugar fisico) e tempo (momento do dia). Comegando por “Céu azul”, que esta relacionada
a0 azul do céu nas primeiras horas produtivas do dia, por volta das 8 da manhi; “Boa
Vista” ¢ uma cor terrosa, parecida com shitake, que me remete ao orgénico, a terra e aos
troncos de arvore tdo presentes na Quinta da Boa Vista, uma importante referéncia
historica brasileira; “Tapete do mar” se refere a cor da areia da praia; o cinza “Brisa”
indica o vento suave dos dias de verdo, que sopra do mar em diregao a rua; “Por-do-sol”
remete ao tom alaranjado que o céu adquire durante o fim de tarde, um dos momentos
mais magicos do dia e o prenuncio para a noite, aqui personificado no azul “Trem para as

estrelas” (pra mim, poeticamente, tal qual a noite: um trem partindo para as estrelas!).
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Figura 51. Cartela de cores da colegdo “Peguei meu ténis e fui pra rua...”
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Fonte: o autor (2022)

A colegdo comega (“Céu azul”) e termina (“Trem para as estrelas”) em tons de
azul, além de ter o laranja (“Por-do-sol””) como cor principal, ja que ele representa o fim
da tarde, o momento do dia localizado entre a o dia e a noite. Inclusive, o laranja também
aparece na terceira familia, junto ao “Trem para as estrelas”, para representar a transi¢ao
do Sol do céu da tarde para o céu da noite, suas estrelas e luar.

A primeira familia, “Military Blue”, é marcada pelo tranquilo “Céu azul” (Figura
52), trazendo o ar da manha para a colecéo.

Segunda familia, a “This is trash” traz o laranja saturado (“Pér-do-sol””) como cor
principal (Figura 52), combinando-a com a terrosa “Boa Vista” e as neutras “Tapete do

mar” e “Brisa”. Muito presente nas T-shirts, a cor areia “Tapete do mar” se deu pensando
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no amarelamento que, geralmente, algumas malhas sofrem, o que faz com que essas pecas
comecem a perder o seu valor de uso.

Terceira e ultima familia, a “Happy99 23" é onde ocorre 0 maior contraste de
cores da colecdo, em especial na aproximacédo do laranja com o azul que, aqui, precisei
clarear um pouco, ja que o azul marinho presente no ténis se distanciaria das demais cores
do restante da colecdo. O cinza também foi adicionado para neutralizar a tensao existente
entre 0 azul e o laranja. O fato de o ténis “Happy99” também possuir a cor azul me levou
a ndo apenas trazer essa cor para a referida familia, como também defini-la como a
segunda cor principal (Figura 52). Na linguagem visual, azul e laranja sdo cores
conhecidas como “complementares” pois, no circulo cromatico, localizam-se em
posicdes opostas. Quando proposta em um produto de design, garante maior contraste e
vibracdo ao mesmo. Ainda, essa ideia de contraste entre o azul (frio) e o laranja (quente)
também foi pensada em acordo a ideia de dia e noite, e ao conceito de “rua” como um
lugar da convergéncia de antiteses.

As cores foram usadas como um storytelling que narra a rua em trés horarios
diferentes do dia. Sdo eles: manha (“Military Blue”), tarde (“This is trash”) e noite
(“Happy99 23).

Figura 52. Cartela de cores por familia e suas respectivas distribuices.

Familia 1 - “MILITARY BLUE"” Familia 2 - “THIS IS TRASH”

Familio 2 - “HAPPY99_23"
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Fonte: o autor (2022)

4.1.3 Cartelas de materiais e aviamentos
A cartela de materiais (Figura 53) é composta de malhas (T-shirt, bermuda e
calca), tecidos planos (camisa de botéo e bottoms), renda (aplicada como recorte de uma

calca), tela emborrachada (recortes) e nylon (jaqueta corta-vento e bottoms).

A malha foi a matéria-prima principal da colecdo e aquela escolhida para a
construcdo das T-shirts. Optei por usar o malhdo, um tipo de malha mista comprada no
Polo Téxtil e oferecida em todas as cores da cartela proposta para esse projeto. Uma vez
que optei por ndo trabalhar com estampas, foi decisivo encontrar uma opcao de malha

para as T-shirts que ja estivessem nas cores da colecéo.

Além disso, trouxe para os recortes materiais que aludissem a moda esportiva,
como a tela arrastdo e os emborrachados, de leve gramatura, que me permitissem aplica-
los em areas sem que houvesse interferéncia no caimento das pecas. O uso das telas

vazadas garante, em parte, a respiracdo do corpo.
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Figura 53. Cartela com os materiais usados na coleg&o.
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Para os bottons (calcas e bermudas), optei por trazer tecidos resistentes e que me

permitissem aproximar a estrutura de alfaiataria com referéncias estéticas esportivas.

Assim, decidi trabalhar com materiais tais quais 18 tweed, linho misto e fustao de algodéo

texturizado.

Figura 54. Cartela com os aviamentos usados na colecéo.
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Fonte: o autor (2022)

Quanto aos aviamentos (Figura 54), que operam de maneira funcional e/ou
decorativa, aparentes ou nao, sugiro o uso de botbes de canhamo de 11lmm para a
producdo de camisaria de tecido plano; elastico para o punho de cal¢as (quando utilizado),
no intuito de model&-las em um formato jogging; fita de gorgurdo, para simular o passador
de cadarcos de ténis; cadarco e ilhoses para os bottoms; por fim, as linhas (funcionais, na

construcdo da estrutura das pecas, e decorativas, através dos pespontos).

Utilizei as linhas como elemento decorativo ndo s6 para reproduzir o que foi
percebido nos ténis que serviram de inspiracdo para a colecdo, como também na minha
tentativa em criar ritmo e movimento ao minimalismo das pecas desenhadas, construindo,
assim, uma linguagem similar a de uma colagem. Assim, as pec¢as de vestuario operam

como colagens de formas e linhas.

4.2 Colecao

A inspira¢do visual da colegdo foram os ténis que aparecem no video “Euforia”,
do Verdo 22 do portal WGSN. Conforme ja mencionado, fiz uma interpretacéo livre dos
elementos de design vistos neles.

Para a construcdo da narrativa da colecdo, busquei trazer elementos que
remetessem a rua e, mais precisamente, ao Rio de Janeiro, local de origem da DONTHI
e uma das cidades-eixo as quais direciono o produto e o estilo da marca. A cartela de
cores, por exemplo, foi nomeada a partir de experiéncias de tempo e espaco na cidade.

Desse modo, decidi a ordem das familias a partir dos trés principais momentos do
dia, e que inspiram alguns dos conceitos e valores propostos pela DONTHI: manha, tarde
e noite. Cada periodo desses aparece associado a uma cartela de cores especifica: as cores
da familia 1, a “Military blue”, estdo relacionadas ao céu da manha; na familia 2, a “This
is trash”, represento, destacando o laranja, o periodo da tarde até o momento em que o
sol comega a cair; terceira e ultima familia, “Happy99 23" se destaca pelo contraste
complementar entre o azul e o laranja, aludindo a transicao do dia para a noite, onde parte
do céu ainda é aquecida pelas cores do sol, enquanto a outra se abre para os tons frios da

noite.
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Figura 54. Colecdo completa.

Fonte: o autor (2022)

A colecdo representa o que, para mim, é o streetwear: a coexisténcia de estilos e
referéncias. Assim, ela tem modelagens basicas e urbanas enviesadas por processos
artesanais, como € o caso das linhas.

4.2.1 Familia 1

A familia “Military blue” se destaca pelo uso do “Céu azul”. Aqui, proponho o
uso do pesponto (Figura 54) como elemento decorativo de bottoms e tops (tal qual pode
ser visto no ténis), assim como a mistura do malhdo com a tela de malha arrastéo (Figura

53), que alude ao toque plastico visto na tela emborrachada presente na lateral do ténis.
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Nessa familia, proponho um mix entre os recortes curvos e os retos, inspirados no
recorte triangular que aparece nos lados do ténis e sustentam a amarracdo do cadarco.

Vale lembrar que aqui, assim como na maior parte da colecéo, propositalmente as
t-shirts ndo apresentam o recorte da manga, sendo construidas de forma inteira com a base

da peca.

Figura 56. Os looks da familia “Military blue”.

W
K\

\\\

A\

\
SN
N
)
\

i,

]
1
1

Fonte: o autor (2022)

Por fim, procurei criar um padrdo de quatro linhas de pesponto em alusdo ao

namero do modelo do ténis (“Air Jordan 4”).

4.2.2 Familia 2
A familia “This is trash” é situada no periodo da tarde. Embora no ténis o laranja

“Por-do-sol” ndo seja a cor com 0 maior percentual de uso, ainda assim ela representa o
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maior peso visual do mesmo, j& que todas as outras Sdo cruas e neutras. Por isso, eu a

escolhi como a cor principal da familia 2.

Figura 57. Os looks da familia “This is trash”
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Fonte: o autor (2022)
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Os principais materiais usados foram o malhdo e o tweed (Figura 53), além da
linha de pesponto (Figura 54), utilizada aqui na construgdo artesanal dos grids
quadriculados vistos em alguns recortes e feitos na maquina de costura reta (Figura 57).
Ja os recortes da familia 2 tendem a ser curvos, inspirados pela curvatura do elemento
laranja no ténis.

Classifico essa como a familia que sintetiza o espirito da cole¢do, tendo sido,
inclusive, a primeira a ser desenhada, o que uso de justificativa para o seu tamanho maior
do que o das outras duas familias. Além disso, partiu dela a escolha do look confeccionado

(na figura 56, 0 4° look em direcéo a direita, complementado de uma jaqueta corta-vento).
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Figura 58. Processo de construcdo do grid modular, feito na maquina reta com linha de pesponto.

Fonte: o autor (2022)

4.2.3 Familia 3

A familia “Happy99_23” representa a noite. Nao pretendo afirmar, com isso, que
suas pecas sO possam ser usadas nesse periodo do dia. No entanto, o seu direcionamento
de cores, bem como o percentual de uso, materializa a forma como eu vejo o anoitecer.

Falando sobre as cores, escolhi trabalhar com o azul “Trem para as estrelas”
(menos iluminado ¢ leve do que o “Céu Azul”’) em contraste com o laranja “Por-do-sol”,
indicando que a transicdo da tarde para a noite opera como um bilhete de trem para as
estrelas e aos muitos simbolismos, ora divergentes ora convergentes, que a noite
representa. Azul e laranja sdo, no circulo cromaético, duas cores complementares:
localizam-se em espagos opostos, sendo uma delas quente e a outra fria, 0 que me permitiu

a criagdo de um contraste mais vibrante entre os recortes das pecas.
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Figura 59. Os looks da familia “Happy99 23~

Fonte: o autor

4.3 Materializagdo

4.3.1 Fichas de desenvolvimento

O design da ficha foi desenvolvido nos programas Microsoft Excel (tabelas) e
Adobe Photoshop (layout). Ja os desenhos técnicos (feitos com linha de 1cm de espessura)
e suas respectivas ilustrac6es foram realizados no CorelDraw.

A seguir, apresentarei as fichas de desenvolvimento para cada uma das pegas que
integram a colegdo “Peguei meu ténis ¢ fui pra rua”. Elas estdo organizadas por familia
e, em seu cabecalho, é possivel identificar a linha ao qual pertence. A ordem sera: familias
“Military blue”, “This is trash” e “Happy99 23".
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecdo Peguei meu ténis e fui pra rua... - M| G |GG
am
Referéncia MBBO001 BN BN |
Linha Military blue
IDesencao Bermuda “Military Blue” lisa de cadar¢o com aplicacdo de pesponto no cos
¢ (frente e costas) com bolsos frente (levemente arredondado) e costas
embutido duplo).
Frente Costas

Tecido Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Malhio Afudete 90% algoddo e 10% poliéster Branco
Aviamento Fabricante | Referéncia Composicdo Cor
Linha Coats Poliéster reciclado Branco
Linha (pesponto) Bonfio 100% Poliéster Azul
Cadargo Overlock 100% Poliéster Azul
Ilhés encapado Baxmann Ferro Ferrugem

DONTHI
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecdo Peguei meu ténis e fui pra rua... - M| G |GG
am

Referéncia MB002 [ BN BN |

Linha Military blue

'Descricdo Bermuda “Military Blue” lisa de cadargo com aplicag¢do de pesponto

diagonal (frente e costas) e recorte curvo entre pernas, além de bolso

curvo frente e embutido duplo costas.

Frente

Costas

Tecido Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Malhzio Aradefe 90% algodo e 10% poliéster | Céu azul
Aviamento Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Linha Coats Poliéster reciclado Céu azul
Linha (pesponto) Bonfio 100% Poliéster Branco
Cadargo Overlock 100% Poliéster Céu azul
Ilhos encapado Baxmann Ferro Ferrugem

DONTHI
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecdo Peguei meu ténis e fui pra rua... M| G |GG
Referéncia MB003 i (BN BN |
Linha Military blue
‘Descricdo Calga “Military blue” de fustao, com f:gldaygp no cos, bolso faca na frent~e e
embutido duplo nas costas. A bainha € invisivel e a calga possui aplicagdo de
pespontos no sentido diagonal.
Frente Costas
Tecido Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Fustdo cotele Cataguases 100% algodao Céu azul
Viscose (forro) Casa Boa Vista Tecidos 100% viscose Céu azul
Aviamento Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Linha Coats Poliéster reciclado Céu azul
Linha pesponto Bonfio Branco
Cadargo Overlock 100% poliéster Céu azul
Ilhoés (par) Baxmann Ferro Ferrugem

DONTHI
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecdo Peguei meu ténis e fui pra rua... - M| G |GG
am

Referéncia MB004 " E =

Linha Military blue

‘Descricao Camisa de botdo lisa com gola boliche.

Frente

Costas

Tecido Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Viscose 100% viscose Céu azul

Aviamento Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Linha Coats Poliéster reciclado Céu azul

Botdo Ecobotdes Canhamo Azul

DONTHI
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecdo Peguei meu ténis e fui pra rua... - P|M| G |GG
am
Referéncia MBO005 " E =
Linha Military blue
‘Descricao Regata machdo de malhdo com recorte curvo superior (frente e costas) feito
em malha arrastdo. A manga sera no corte a fio e a gola na malha arrastao.

Frente

Costas

Tecido Fabricante | Referéncia Composicdo Cor
Malhédo Aradefe 90% algodao e 10% poliéster Céu azul
Malha arrastdo 100% poliéster Céu azul

Aviamento Fabricante | Referéncia Composicao Cor

Linha Coats Poliéster reciclado Azul

DONTHI
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecdo Peguei meu ténis e fui pra rua... - P|M| G |GG
am
Referéncia MB006 (BN BN |
Linha Military blue
. T-shirt “Military blue” com pesponto decorativo na manga e lateral, além de
‘Descricao recorte lateral em malha arrastdo. Obs: em todas as aplicagdes sdo 4
repeti¢des de pesponto. A gola sera no mesmo malhdo da pega.
Frente Costas
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Tecido Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Malhédo Aradefe 90% algodao e 10% poliéster Céu azul
Malha arrastdo Casa Pinto 100% poliéster Céu azul
Aviamento Fabricante | Referéncia Composic@o Cor
Linha Coats Poliéster reciclado Céu azul
Linha pesponto Bonfio Céu azul

DONTHI
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecdo Peguei meu ténis e fui pra rua... - M| G |GG
am
Referéncia MB006 (BN BN |
Linha Military blue
. T-shirt “Military blue” com pesponto decorativo nas laterais superiores e
‘Descricao recorte inferior de malha arrastao. Obs: em todas as aplicagdes sdo 4
repeti¢des de pesponto. A gola sera no mesmo malhdo da pega.
Frente Costas
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Tecido Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Malhédo Aradefe 90% algodao e 10% poliéster Céu azul
Malha arrastdo Casa Pinto 100% poliéster Céu azul
Aviamento Fabricante | Referéncia Composic@o Cor
Linha Coats Poliéster reciclado Céu azul
Linha pesponto Bonfio Céu azul

DONTHI
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecdo Peguei meu ténis e fui pra rua... - P|M| G |GG
am
Referéncia TITOO1 " E =
Linha This is trash
Jaqueta corta-vento “This is trash”, com recorte superior frente retangular e
'Descricdo recortes inferiores curvos laterais (pegando parte da frente e parte das
costas), ambos em malha arrastdo. Aplicagdo da malha arrastdo no capuz
o nylon.
Frente Costas

Tecido Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Nylon 70 Prime Atelié 100% poliamida Boa vista
Malha arrastdo 100% poliéster Por-do-sol
Aviamento Fabricante | Referéncia Composicdo Cor
Linha Coats Poliéster reciclado Boa vista
Elastico Elastisul 71% poliéster e 20% elastodieno

DONTHI
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecdo Peguei meu ténis e fui pra rua... - P|M| G |GG
am
Referéncia | TIT002 -
Linha This is trash
0. Camisa de botdo “This is trash” em viscose, com recortes inferiores curvos
‘Descricao laterais (pegando parte da frente e parte das costas) em malha arrastio e
gola boliche na cor laranja “Por-do-sol”.

Frente Costas

Tecido Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Viscose Casa Boa Vista Tecidos 100% viscose Tapete do mar
Viscose Casa Boa Vista Tecidos 100% viscose Por-do-sol
Malha arrastdo Casa Pinto 100% poliéster Por-do-sol
Aviamento Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Linha Coats Poliéster reciclado | Tapete do mar
Botao Ecobotdes 60% canhamo e 40% resina|  Por-do-sol

DONTHI
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecdo Peguei meu ténis e fui pra rua... - P|M| G |GG
am
Referéncia TIT003 L BN BN B
Linha This is trash
‘Descricéo Regata machao “This is trash” em malhdo, com recorte curvo lateral em
malhdo com grid quadriculado feito na maquina reta com linha de pesponto.
A manga sera no corte a fio e a gola no mesmo malhao da peca.

Frente Costas
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Tecido Fabricante | Referéncia Composic@o Cor
Malhio Aradefe 90% algoddo e 10% poliéster | Tapete do mar
Malhio Aradeti 90% algodio e 10% poliéster |  Por-do-sol
Aviamento Fabricante | Referéncia Composicdo Cor
Linha Coats Poliéster reciclado | Tapete do mar
Linha (pesponto) Bonfio 100% Poliéster Tapete do mar

DONTHI
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecdo Peguei meu ténis e fui pra rua... - P|M| G |GG
am
Referéncia TIT004 " Emm
Linha This is trash
‘Descricdo T-shirt “This is trash” em malhdo, com recorte curvo lateral laranja “Por-do-
sol em malhdo com grid quadriculado feito na maquina reta com linha de
pesponto. A gola sera no mesmo malho da pega.

Frente Costas

Tecido Fabricante | Referéncia Composic@o Cor
Malhio Aradefe 90% algodao e 10% poliéster Tapcte do mar
Malhio Aradefe 90% algodao e 10% poliéster Poér-do-sol
Aviamento Fabricante | Referéncia Composicdo Cor
Linha Coats Poliéster reciclado | Tapete do mar
Linha (pesponto) Bonfio 100% Poliéster Tapete do mar

DONTHI
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecdo Peguei meu ténis e fui pra rua... - P|M| G |GG
am
Referéncia TITO05 L BN BN B
Linha This is trash
‘Descricao T-shirt “This is trash” em malhao liso sem recortes na manga. A gola sera
no mesmo malhdo da peca.

Frente Costas

Tecido Fabricante | Referéncia Composicdo Cor
Malhdio Avidee 90% algodio e 10% poliéster |  Por-do-sol

Aviamento Fabricante Referéncia Composicao Cor
Linha Coats Poliéster reciclado Por-do-sol

DONTHI
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Colecdo Peguei meu ténis e fui pra rua... - M| G |GG
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Referéncia TIT006 " E =

Linha This is trash

T-shirt “This is trash” em malh&o sem recortes nas mangas, com recorte

‘Descricao lateral superior também em malhdo com pesponto na cor “Tapete do mar”

feito na maquina reta. A gola sera no mesmo malhio da pega.

Frente

Costas

Tecido Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Malhio Aradefe 90% algodao e 10% poliéster |  Por-do-sol
Aviamento Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Linha Coats Poliéster reciclado Por-do-sol
Linha pesponto Bonfio Tapete do mar

DONTHI
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecdo Peguei meu ténis e fui pra rua... - P|M| G |GG
am
Referéncia TITO07 " Emm
Linha This is trash
o Bermuda “This is trash” em tweed estampado com recortes laterais curvos
‘Descricao em tweed liso. A bermuda tem cadarco no cos e bolsos traseiros embutidos
duplos.
Frente Costas

/ | \ / \

Tecido Fabricante | Referéncia Composicao Cor
50% algodao, 45% poliéster e | Grid (Tapete do
Tweed Natural Tecidos e Malhas| 5% viscose mar e Pér-do-sol)
. 50% algodao, 45% poliéster e
Tweed MF Tecidos 505 viscose Tapete do mar
Viscose 100% viscose Tapete do mar
Aviamento Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Linha Coats Poliéster reciclado | Tapete do mar
Cadargo Overlock 100% poliéster Pér-do-sol
I1hoés (par) Baxmann Ferro Ferrugem

DONTHI
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Colecdo Peguei meu ténis e fui pra rua... - P|M| G |GG
am
Referéncia TIT008 L BN BN B
Linha This is trash
Deserica Calga “This is trash” em tweed estampado com recortes e bolso lateral em
! cdo ; 7 ) ;
tweed liso. A calga tem cadargo no cos e bolsos faca frontais em viscose.
Frente Costas
Tecido Fabricante | Referéncia Composicao Cor
50% algodao, 45% poliéster e | Grid (Tapete do
Tweed Natural Tecidos e Malhas| 5% viscose mar e Por-do-sol)
. 50% algodao, 45% poliéster e
Tweed MF Tecidos 505 viscose Tapete do mar
Viscose 100% viscose Tapete do mar
Aviamento Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Linha Coats Poliéster reciclado | Tapete do mar
Cadargo Overlock 100% poliéster Pér-do-sol
I1hoés (par) Baxmann Ferro Ferrugem

DONTHI

105



SENAICETIQT

i -SENAI-

Iniciativa da CNI - Confederacdo
Nacional da Industria

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecdo Peguei meu ténis e fui pra rua... M| G |GG
Referéncia TIT009 el " E =
Linha This is trash
'Descricdo fC alga “This is trash” e“mAlinho migto na cor “Boa vista” com recortes curvos
rente e costas na cor “Por-do-sol”, bolso frontal no estilo faca e costas bolso
embutido duplo,ambos feitos na viscose.
Frente Costas
[
Tecido Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Linho misto Silvia Armarinho 20% ftiho, 50% viscose Boa vista
Linho misto Silvia Armarinho 508 fimho;50%viscose Pér-do-sol
Viscose (forro) Casa Boa Vista Tecidos 100% viscose Boa vista
Aviamento Fabricante Mﬁéferéncia Composicao Cor
Linha Coats Poliéster reciclado Boa vista
Cadargo Overlock 100% poliéster Pér-do-sol
Tlhés (par) Baxmann Ferro Ferrugem

DONTHI
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Colecdo Peguei meu ténis e fui pra rua... - P|M| G |GG
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Referéncia TIT0010 E = = om
Linha This is trash
‘Descricdo Calga “This is trash” lisa, em malhdo e bolsos frente (faca) e costas (duplo
embutido), ambos feitos em viscose, e barra/punho de elastico.
Frente Costas
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Tecido Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Malhio Aradefe 90% algodao e 10% poliéster Por-do-sol
Aviamento Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Linha Coats Poliéster reciclado Por-do-sol
Elastico Elastisul 71% poliéster e 29% elastodieno
Cadargo Overlock 100% poliéster Por-do-sol
1Ihos (par) Baxmann Ferro Ferrugem

DONTHI
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecdo Peguei meu ténis e fui pra rua... - M| G |GG
am

Referéncia TITOO11 " E =

Linha This is trash

‘Descricao

Bermuda “This is trash” lisa, em malhdo e bolsos frente (faca) e costas (dupl
embutido), ambos feitos em viscose.

Frente Costas

L ] { 1

Tecido Fabricante | Referéncia Composic@o Cor
Malhio Aradets 90% algodao e 10% poliéster |  Por-do-sol

Aviamento Fabricante | Referéncia Composicdo Cor
Linha Coats Poliéster reciclado Por-do-sol
Cadargo Overlock 100% poliéster Por-do-sol
Ilhos (par) Baxmann Ferro Ferrugem

DONTHI
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecdo Peguei meu ténis e fui pra rua... - M| G |GG
am

Referéncia H99001 (BN BN |

Linha Happy99 23

'Descricdo Bermuda “Happy99 23” lisa, em malh@o e bolsos frente (faca) e costas (duplo

embutido), ambos feitos em viscose.

Frente Costas
] L ] { 1
Tecido Fabricante Referéncia Composicao Cor
" o % Trem para as
Malhio Aradefe 90% algodao e 10% poliéster EStaliS
Aviamento Fabricante Referéncia Composicao Cor
5 " 3 Trem para as
Linha Coats Poliéster reciclado estrelas
- Trem para as
Cadargo Overlock 100% poliéster estrelas
Ilhos (par) Baxmann Ferro Ferrugem

DONTHI
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecdo Peguei meu ténis e fui pra rua... - P|M| G |GG
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Referéncia H99002 " m | E =
Linha Happy99 23
‘Descricao T-shirt “Happy99 23 lisa, em malhdo, com gola no proprio malhdo.
Frente Costas

Tecido Fabricante | Referéncia Composicao Cor
o o o - Trem para as
Malhio Aradefe 90% algodao e 10% poliéster eatrolis
Aviamento Fabricante | Referéncia Composicdo Cor
P ” . Trem para as
Linha Coats Poliéster reciclado estrelas

DONTHI
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Referéncia H99003 " E =
Linha Happy99 23
IDesericin T-shirt “Happy99 23” em malhdo, com recorte redondo lateral (Por-do-sol)
G e aplicagdo de gorgurdo (1cm) simulando passador de cadargo de ténis. A
gola sera na cor “Trem para as estrelas”, feita no proprio malhao.
Frente Costas
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Tecido Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Malhio Aradefe 90% algodao e 10% poliéster Tre:";:?:: L
Malhio Aradefe 90% algodao e 10% poliéster Brisa
Malhio Aradefe 90% algodao e 10% poliéster |  Pdr-do-sol
Aviamento Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Trem para as
Linha Coats Poliéster reciclado estrelas
Gorgurdo 10mm Najar 100% poliéster Pér-do-sol

DONTHI
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecdo Peguei meu ténis e fui pra rua... — M| G |GG
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Referéncia H99004 BN BN |
Linha Happy99 23
Descricdo Calga “Happy99 23 lisa, com aplicagdo de gorgurdo (1cm) simulando
< passador de cadargo de ténis. A calga possui bolso faca (frente) e bolso
embutido duplo nas costas, além de cadargo. A bainha € invisivel.
Costas
‘:‘
‘: é‘ é L’\I
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Tecido Fabricante | Referéncia Composicao Cor
i Trem para as
Fustdo cotele Cataguases 100% algoddo ]
i . Trem para as
Viscose (forro) Casa Boa Vista Tecidos 100% viscose estrelas
Aviamento Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Linha Coats Poliéster reciclado Céu azul
Gorgurio lem Najar 100% poliéster Por-do-sol
Cadargo Overlock 100% poliéster Por-do-sol
I1hés (par) Baxmann Ferro Ferrugem

DONTHI
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecdo Peguei meu ténis e fui pra rua... — M| G |GG
am
Referéncia H99005 " mm
Linha Happy99 23
Descricdo Calga “Happy99 23” lisa, com recorte curvo assimétrico frente e costas.
< A calga possui bolso faca (frente) e bolso embutido duplo nas costas, além
de cadargo. A bainha é invisivel.
Frente Costas
Tecido Fabricante | Referéncia Composicao Cor
3 s Trem para as
Fustdo cotele Cataguases 100% algodo estrelas
Trem para as
Viscose (forro) Casa Boa Vista Tecidos 100% viscose 1
Aviamento Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Linha Coats Poliéster reciclado Céu azul
Cadargo Overlock 100% poliéster Por-do-sol
I1hés (par) Baxmann Ferro Ferrugem

DONTHI
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Referéncia H99006 E mm =
Linha Happy99 23
Deceriche Bermuda “Happy99 23” com recorte lateral frente e costas na cor “Trem
< para as estrelas”. A bermuda possui bolso faca (frente) e bolso embutido
duplo nas costas, além de cadargo (cor “Por-do-sol”). A bainha é invisivel.

Frente Costas

Tecido Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Malhiio Aradefe 90% algodéo e 10% poliéster Brisa
Malhiio Aradefe 90% algodzo e 10% poliéster T’jﬁgﬁ: a8
Aviamento Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Linha Coats Poliéster reciclado Brisa
Cadargo Overlock 100% poliéster Por-do-sol
Ihos (par) Baxmann Ferro Ferrugem

DONTHI
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecdo Peguei meu ténis e fui pra rua... — P|M|G |GG
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Referéncia H99007 LN NN BN
Linha Happy99 23
Descricdo Regata machao “Happy99 23 com recorte lateral curvo e simétrico frente
< e costas, na cor “Trem para as estrelas” e gola na cor “Por-do-sol” no
proprio malhdo. A manga sera no corte a fio
Frente Costas
4 i o
Tecido Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Malhio Aradefe 90% algodéo e 10% poliéster Brisa
Malhio Aradefe 90% algodao e 10% poliéster | Por-do-sol
Malhio Aradefe 90% algoddo e 10% poliéster Tre::;::: a
Aviamento Fabricante | Referéncia Composicao Cor
Linha Coats Poliéster reciclado Brisa

DONTHI
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Referéncia H99008 L NN BN W
Linha Happy99 23
Descricdo T-shirt “Happy99 23" com recorte curvo e assimétrico frente e costas, na
cor “Trem para as estrelas” e gola no proprio malhao

Frente Costas

Tecido Fabricante | Referéncia Composicdao Cor
Malhiio Aradefe 90% algoddo e 10% poliéster | Por-do-sol
- & . ™ Trem para as

Malhio Aradefe 90% algodao e 10% poliéster e

Aviamento Fabricante | Referéncia Composicdao Cor
Trem para as

Linha Coats Poliéster reciclado estrelas

DONTHI
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4.3.2 Fichas técnica dos produtos confeccionados
Assim como com as fichas de desenvolvimento, a ficha técnica também foi criada

a partir do Excel e do Photoshop.
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Colecéio Peguei meu ténis e fui pra rua... PIM|GI|GG
— Tam
Referéncia | TITOOI L]
- ol “Boa vista” e Por-do-sol
Linha This is trash Cor (tecortes)
Jaqueta corta-vento “This is trash”, com recorte superior frente retangular e recortes inferiores
Descri(;élo curvos laterais (pegando parte da frente e parte das costas), ambos em malha arrastiio. Aplicacio
da malha arrastdio no capuz com nylon.

Frente

Costas

— 27ecm —

T2em

62em
Tecido Fornecedor| Composicao Preco Qtd. Custo
Nylon 70 Prime Atelié | 100% poliamida | R$ 19,99 | 1.45 R$ 28,99
Malha arrastdo | Casa Pinto | 100% poliéster | R$ 10,99 0,7 R$ 7,69
Aviamento |Fornecedor| Composicao Preco Qtd. Custo
Linha Xik 100% poliéster | R$ - 1 R$ 0,00
Ziper (metro) Cacula Nylon R$ 1,49 1 R$ 1,49

DONTHI
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Linha :
. ) p Bitola | pontos/
N2 Operagoes Maquinas Componentes . costura
costura | [(cm) -
, | Prepararfrente overloque 5 Agulhz e Tex40 4 e
unindo recorte linhas loopers Tex 18 '
Preparar capuz unindo i TR miilii e
2 | forro e pespontando = - o guinz TEX 40 | 1,0/0,2| 40%05
1 agulhz bobina
borda
o & e e agnlh Tex 40
3 Unir frente 2 costas Qverloque 5 Agulhz e 10 £0+05
pelo ombro & laterais linhas loopers Tex 18 ! ' !
4 Fixar detzlhe lateral Qverloque 5 Agulhz e Tex 4o 10 £0405
inferior 2 peca linhas loopers D —— ! mE
. . Rets ponto fxo Agulhz e
S | Fixarziper . TEX 40 13 40%0,5
1agulhz bobina
) Qverioque 3 Asulhz e Tex 40
& | chulear ziper ‘- 04 | 20205
linhas Q0pEIS Tex 18
Fechar ma ixar Qverioque 3 Ihz Tex 40
5 -ef ir anga e fixa AEU =-e 04 80205
zlastico linhas loopers Tex 48
_ | Pespontar elastico dz | Reta ponto fixo Agulhz e _
3 . TEX 40 1,5 40%05
mangs 13gulhz bobina
; . Tex 40
; verl Agulhz
2 | Unir mangs 3o casaco 2 e. RIS ',‘gu =-e 1,0 40205
linhas loopers Tex 18
. Tex 40
. Qverloque 5 Agulhz e
10 | Unir capuz 20 caszdo i hq i ) 1,0 4005
inhas loopers Tex 18
chulear bainha Qverloque 3 Asulhz e Tex 40
g S S 04 | 0205
(barra). linhas OOpELS Tex 18
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FICHA TECNICA DE PRODUTO

Pespontar bainha

Rets ponto fixo
13gulhz

Agulhz e
bobina

TEX 40

Amostra de tecido e estampa

Preco de producdo R$ 60,00
Sacola/embalagem

Tag

Custo total da peca RS 98,17
Preco de venda

DONTHI
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Colecdo Peguei meu ténis e fui para a rua... PIM|G |GG
Tam
Referéncia | TIT001 =
Linha This is trash Cor | Tapete do mar
T-shirt “This is trash” em malh&o, com recorte curvo lateral laranja “Por-do-sol em
Descricao malhdo com grid quadriculado feito na maquina reta com linha de pesponto. A gola
sera no mesmo malhdo da pega.

Frente

Costas

OQp
70em 9em

+20,5cm+

19cm

19cm—

‘/.3‘(,”]

Scm

Tecido Fornecedor| Composicao Preco Qtd. Custo
B 90% algoddo
Malhdo Aradefe 0% poiester | RS 2999 | 11 | R$3299
Aviamento |Fornecedor| Composicao Preco Qtd. Custo
Linha pesponto Bonfio 100% poliéster | R$ 8,99 0 R$ 0,00
Linha Xik 100% poliéster | R$ 5,99 0 R$ 0,00

DONTHI
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Linha ;
p Bitola | pontos/
Ne Operagdes Maquinas Componentes e costura
costura | (M) om
Preparar, com linha
contrastante,
“bordado” Reta ponto fixo Agulha e 50%
T 7 ’
1 quadriculado no 1 agulha bobina EX40 10710 0,5
recorte parte da
manga
Unir frente e costas Overloque 3 Agulha e Tex40
2 | : | 0,4 4,005
pelo cmbro linhas ocpers Tex 18
Unir recorte
N : R Overlogue 5 Agulhae Tex 40
3 Bordado fiakias - 1,0 | 40+0,5
completando a manga P Tex18
Fechar a gola e unir Overloque 3 Agulha e Tex 40
4 ) 04 | 40+05
gola ao degelo linhas loopers Tex 18
Fechar a camiseta Overloque 3 Agulha e Tex 40
o ] . 0.4 4,005
pelas laterias linhas loopers Tex 18
Fazer bainha da barra | Colarete ou Agulha e Tex 40
6 p 2,0 4,005
da manga Galoneira loopers Tex 18
Fazer bainha dabarra | Colarete ou Agulha e Tex 40
7 . . 2,0 4,005
da camiseta Galoneira loopers Tex 18

Amostra de tecido e estampa

DONTHI
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Preco de producdo | R$ 40,00
Sacola/embalagem

Tag

Custo fotal da peca RS 72,99
Preco de venda

DONTHI
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Colecdo Peguei meu ténis e fui para a rua... P|M|G |GG
Tam
Referéncia | TITOOI =
Linha This is trash Cor | Tweed estampado
Bermuda “This is trash” em tweed estampado com recortes laterais curvos em tweed
Descricao liso. A bermuda tem cadarco e elastico interno no cds, além de bolsos traseiros
embutidos duplos e barra com bainha invisivel.

Frente Costas
[ g g\ e \
[
= Hcm—«l B
48c
= W6ems
Tecido Fornecedor| Composicao |Preco (m)|atd. (m)| Custo
Natural Tecidos 90% algoddo
Tweed oMt 10% poliéster R$ 60,00 0,6 R$ 36,00
y 90% algoddo
Tweed MF Tecidos 10% poliéster R$ 29,99 0,25 R$ 7,50
Aviamento |Fornecedor| Composicao Preco Qtd. Custo
Cadarco Overlock 100% poliéster | R$ 8,99 1 R$ 899
1lhés Baxmann Ferro R$ 63,19 2 R$ 013
Linha Xik 100% poliéster | R$ - 1 R$ -
Elastico Elastisul 100% poliéster | R$ - 1 R$ -

DONTHI
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Linha .
Bitola | pontos/
N2 Operagoes Maquinas Componentes de costura
costura | (cm) om
Fech : i
SERNY: oy mncs Reta ponto fixo Agulha e 402
1 | umacasaparao ) TEX 40 10
» . 1zgulha bobinz 0,5
cordio de ajuste
Preparar tunel para
H i Reta ponto fixo ulha e 40z
2 .cordfo de a;usfo, p Ag : TEX 40 20
inserindo cord3o de 13gulha bobinz 05
ajuste
Preparar cos traseiro | Reta ponto fixo Agulhz e 40z
3 o o . TEX S0 2,0
com elastico 1agulha bobina 0,5
ir cé lasti 2
Moy i Overloque 5 Agulha e Tex 40
4 | com o cos com cord3o linhas loopers 10 40205
de ajuste e Tex 18
Pespontar recorte do | Reta ponto fixo Agulhz e 40z
. ) TEX 10
; cos 1agulha bobina R0 05
Fazer pences das Reta ponto fixo Agulha e 40z
TEX
. costas 1agulha bobina a0 10 05
Fazer bolsos costas
i i Reta ponto fixo ulhz e 40z
’ embutidos com 1 vivo, p Ag : Tex 40 | 1.0/0,2
pespontando lateral e | 1 agulha bobina 05
parte superior
) Overloque 5 Agulha e Tex40
8 | Fechar bolso traseiro < 10 40205
linhas loopers Tex 18
" Unir as partes das Overloque 5 Agulha e Tex 30 ii | épine
costas linhas loopers Tex 18 4 e
Unir as partes da Overloque 5 Agulha e Tex 40
10 . 10 | 40205
frente linhas loopers Tex 18

DONTHI
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DRSS TS o Overloque S Agulha e Tex 30
11| frente com recortes Enhas loopers 10 | 40205
laterais P Tex18
Unir as partes das Tex 40
Overloque S Agulha e X
12| costas com recortes . *SA- 10 | 40205
laterais pe Tex 18
Pespontar recortes Reta ponto fixo Agulhz e 40z
1 TEX
3 laterais 1zgulha bobina EA0 5 05
o Overloque 5 Agulha e Tex 30
13| Unir cos ao shorts : 10 40205
linhas loopers Tex 18
14 Fechzar entrepernas do Overloque 5 Agulha e Tex 40 10 40%05
7| shorts linhas loopers Tex 18 ’ s
Chulear bainha Overloque 3 Agulha e Tex 40
is 04 40205
(barra). linhas loopers Tex 18
16| p A—— Reta ponto fixo Agulhz e TEX 40 20 40=
1 ntar bain 2
espontar bainha 1 agulha bobina i 05

Amostra de tecido e estampa

Preco de produc@o | RS 60,00
Sacola/embalagem

Tag

Custo total da peca RS 112,61
Preco de venda

DONTHI
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4.3.2 Produto desenvolvido

O processo de desenvolvimento do produto, idealizado a partir da familia 2 “This
is trash”, foi 0 momento mais delicado do projeto. Optei por realizar a gestdo do processo
e terceirizar a producdo, fazendo esporadicos controles de qualidade junto a profissional
contratada. Ao todo, eu propus a confeccao de trés pecas (Figura 59): uma bermuda com
recortes laterais e amarracao de cadarco, feita em um tweed com grid quadriculado na cor
“Por-do-sol” (Pantone 17-1563 TCX); uma camiseta T-shirt de malhdo, com recorte
artesanal curvo nas mangas; uma jaqueta corta-vento com uma pequena bolsa costurada
em seu interior, que servia para guardar a peca quando ela ndo estivesse sendo usada.
Vale lembrar que, no caso da corta-vento, o prototipo foi feito em um nylon em cor
diferente daquele proposto no desenho, dada a dificuldade que foi em encontrar o material
nos mercados téxteis do Rio de Janeiro.

Figura 60. Os looks da familia “This is trash” escolhidos para a confecgao.

e

4 ¥
] N
|41 2
L;_
&
as
4
-4
b4 2 O O 05 D O
8

B iy

Fonte: o autor (2022)

127



SENAICETIQT % :SENAI-

Iniciativa da CNI - Confederacdo
Nacional da Industria

Na primeira prova do produto, realizada no dia 22 de junho de 2022, identifiquei
problemas na bermuda e na jaqueta. O elastico que foi colocado atras da peca ficou curto,
o0 que fez com que a parte costas ficasse deformada pelo efeito de franzido do c6s. No
caso da jaqueta, era descomunal o tamanho do capuz.

Figura 61. Primeira prova de roupas realizada.

Fonte: o autor (2022)

Assim, foi solicitado a profissional que corrigisse esses problemas. No caso da
bermuda, optou-se por retirar parte do elastico e acrescentar um cadar¢o (aqui, também
foi usado um de protétipo).

A partir das modificaces feitas, seguem as fotos dos protétipos confeccionados.
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Figura 62. Protdtipos confeccionados
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Fonte: o autor (2022)

Considerac0es finais

Que alegria chegar aqui!
Foram tantos anos, idealizando como poderia ter sido... e aqui, enfim, estou!

O processo teodrico da pesquisa foi relativamente tranquilo, pois ja tinha alguma
intimidade com grande parte do material bibliografico utilizado. A pesquisa sobre o
“novo homem” comecgou em 2010, quando fiz, pela primeira vez, o TCC. A vida acabou
me levando para outras jornadas profissionais, ainda no design de moda, o que me fez

precisar trancar o curso por um tempo total de 11 anos, até que voltei em 2021.

Ao longo desses tantos anos, tornei-me mestre em Design e doutor em
Comunicacéo, sempre pesquisando as relagdes entre a nocdo de masculinidade ocidental
e o discurso do “novo homem™ da moda. Desse modo, toda a construgao teodrica desse
trabalho foi baseada em minhas principais produgdes académicas, das quais cito a
dissertagdo de mestrado (““Que homem ¢é esse?!” - O discurso da moda na construcdo do
‘novo homem’”) ¢ a tese de doutorado (“*Ado-a-ado, cada um no seu quadrado!’ - O lugar

das representacdes negras periféricas no discurso midiatico do ‘novo homem’ da moda).
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O processo criativo foi bastante trabalhoso, mas também inspirador. Aprendi
coisas novas, venci minha resisténcia a costura e enfrentei contratempos quanto ao
desenvolvimento do produto, que precisou ser terceirizado considerando a minha timida

habilidade com a confecc¢do e 0 manuseio das maquinas.

Ténis sempre foi um objeto de desejo: meus favoritos sdo os da Vans, da Adidas,
da Nike e da Converse. Eles sempre foram mais do que mero acessorios pra mim: eles
tinham vida tanto quanto a roupa. Por isso, ndo chega a ser surpresa que meu inconsciente
tenha me direcionado a escolha do ténis como referencial estético para o desenho da

colecdo.

A DONTHI sera lancada no semestre seguinte ao da defesa dessa pesquisa e, de
fato, em variados aspectos, acredito que o projeto tenha contribuido positivamente para o
planejamento estratégico e o conceito criativo da marca. Por exemplo, minha proposta
inicial era utilizar mais material sustentavel. Porém, as opcdes eram bem escassas,
especialmente em se tratando da aproximacdo com a moda esportiva. Assim, ja consigo
ter um panorama daquilo que me atendera no Rio de Janeiro e tudo aquilo que precisarei

buscar em outras cidades/estados.

Ao fim, acredito que a cole¢do adquiriu um toque bem mais artesanal do que eu

idealizava — e eu gostei!
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