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Resumo

No cenario mundial a vida social de uma pessoa portadora de nanismo néo é
adaptada devido a falta de acessibilidade e garantia das leis que protegem a sua
integridade. E nesse sentido que este trabalho tem por objetivo criar uma colecgéo
de roupas funcionais e com elementos de estilo para a mulher portadora de
nanismo acondroplasico. A metodologia adotada baseia-se inicialmente na
pesquisa exploratéria em fontes secundarias sobre o nanismo aplicado no
contexto brasileiro, em seguida a pesquisa qualitativa serd aplicada para
compreender as necessidades reais de mulheres portadoras de nanismo
acondroplasico por meio de entrevistas guiadas. Como base de insumo para a
criacdo da colecado também foram pesquisadas marcas ja existentes voltadas
para pessoas com deficiéncias e dessa forma, foi aplicada a matriz EERC para
avaliar quais aspectos funcionais que a colecao poderia trazer. No quarto e
altimo capitulo a colecédo foi criada comecando por uma fase de pesquisas de
tendéncias que inspiraram o tema principal e a partir disso 0 processo criativo se
deu por meio de experimentacdo. Ela deu uma visibilidade mais clara da
transicdo de formas concretas a vestuario e dessa forma, foram desenvolvidas
cartelas de tecidos, aviamentos e cores assim como painéis ilustrativos de
detalhes para exemplificar cada peca da cole¢éo. Para a finalizacao do capitulo
foi apresentado o desenvolvimento do protétipo e suas especificacbes técnicas.
A colecao funcional criada teve um propésito de atender as necessidades de
mulheres portadoras de nanismo acondroplasico, e poder dar uma visibilidade
no ja existente segmento de moda inclusiva.

Palavras-chave: Design de Moda. Acondroplasia. Inclusédo. Colegéo.
Visibilidade.
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Abstract

In the world scenario, the social life of a person with dwarfism is not adapted
due to the lack of accessibility and guarantee of the laws that protect their
integrity. Itis in this sense that this work aims to create a collection of functional
clothes with elements of style for the woman with achondroplastic dwarfism.
The methodology adopted is based initially on exploratory research in
secondary sources about dwarfism applied in the Brazilian context, then
qualitative research will be applied to understand the real needs of women with
achondroplastic dwarfism through guided interviews. As a base of input for the
creation of the collection it was also researched existing brands aimed at
people with disabilities and this way, the EERC matrix was applied to evaluate
which functional aspects the collection could bring. In the fourth and last
chapter the collection was created starting with a phase of trend research that
inspired the main theme and from that the creative process took place through
experimentation. It gave a clearer visibility of the transition from concrete forms
to clothing, and in this way, lists of fabrics, trims, and colors were developed,
as well as illustrative panels of details to exemplify each piece of the collection.
To finish the chapter, the development of the prototype and its technical
specifications were presented. The functional collection created had the
purpose of meeting the needs of women with achondroplastic dwarfism, and
to give visibility in the already existing segment of inclusive fashion.

Key-words: Fashion Design. Achondroplasia. Inclusion. Collection. Visibility.
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Introducao

Na legislacdo brasileira os diferentes tipos de deficiéncia estéo
categorizados no decreto n. 5.296/2004 “como deficiéncia fisica, auditiva, visual,
mental e multipla, que é a associacdo de mais de um tipo de deficiéncia.”
(BRASIL, 2004).

As pessoas séo diferentes entre si, e isso pode ser visto entre homens e
mulheres de todas as idades em qualquer faceta da vida. Com a incompreensao
da incapacidade fisica, sensorial e intelectual, muitos individuos acabam
gerando algum tipo de discriminacéo, desvaloriza¢do ou até mesmo exclusdo de
pessoas com deficiéncia. Por isso, o presente trabalho tem por finalidade a
criacado de uma colecao voltada para mulheres com deficiéncia de acondroplasia
e nanismo pituitario na faixa de 20 a 45 anos no Rio de Janeiro. Nesse contexto
existem marcas gue ja atuam no segmento de moda inclusiva, mas ainda nao
existe uma visibilidade por parte das marcas ou de projetos que fomentem a
criacdo de roupas personalizadas pensando no bem-estar na vida dessas
pessoas. No Brasil existem poucas pesquisas sobre um estudo antropométrico
representativo da populacéo brasileira.

No ano de 2005 a 2008 o SENAI CETIQT realizou um projeto de pesquisa
para fazer um levantamento antropométrico com o objetivo de coletar medidas e
mapear 0s principais biotipos brasileiros. A compilacdo estatistica dos dados
permitiu a elaboracdo de uma tabela de medidas referenciais de corpo por faixa
etaria, género, biotipo e regido do Brasil. Nao entanto, cabe ressaltar que ainda
muitas industrias de confeccdo buscam referéncias para suas modelagens em
tabelas de medidas baseadas nas de outros paises, adaptando-as ao perfil de
seu consumidor ou escolhe-se na prépria indUstria uma pessoa que consideram
representativa de seus clientes e utilizam as medidas desse corpo (SILVEIRA e
GILWAN, 2007).

A motivacdo como designer de moda para realizar este projeto esta
fundamentada naquilo que eu entendo como “design” e como aquilo pode ser

aplicado ao campo da moda, porque tem um propdsito funcional e estético que
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se adapta as diferentes realidades do publico-alvo. Embora a criatividade seja
um aspecto importante nas etapas de um processo criativo € possivel pensar em
solucdes préticas e viaveis, pois o design pode ser considerado em muitas areas
como uma atividade que serve tanto para objetivos econdmicos quando criativos.
O processo de design ajuda a satisfazer todos esses pontos; ele busca gerar
certo numero de solucdes possiveis e viaveis e utiliza diversos mecanismos que
fomentam aos participantes a pensar com foco na busca de solugdes criativas e
inovadoras.

A metodologia utilizada sera a em fontes de pesquisas primarias e
secundarias e iconograficas com a finalidade de levantar questionamentos sobre
os desafios que algumas usuarias portadoras de nanismo apresentam na
experiencia de compra ao procurar uma peca de vestuario. Algumas fontes de
outras areas, como por exemplo: revistas médicas, marketing aplicado a moda
e ferramentas de design servirdo como embasamento tedrico de apoio no ato de
pesquisa.

O método de pesquisa qualitativo seré aplicado por meio de entrevistas
a uma amostra representativa das usuarias que ira nortear quais 0s reais
desafios que as pessoas apresentam no ato da compra. A estratégia do
benchmarking sera utilizada como uma ferramenta de analise do mix de
marketing vindo dos 4ps (produto, preco, praca, promocao) para cada marca
escolhida.

A colecdo sera criada a partir da proposta de um tema, de uma possivel
cartela de cores e materiais e todos os elementos estruturais para assim, ser
exibido no ISSUU que sera um recurso interessante de publicacao digital de uma
colecdo de moda. Por fim, uma das usuarias entrevistadas ser4 a modelo de
prova para o prototipo escolhido da colecdo. O processo de producéo da peca

passara por varias etapas até chegar no resultado do modelo escolhido.



1. PERSPECTIVA CLINICA SOBRE O NANISMO

O nanismo é considerado segundo os dados do Ministério de Saude
(2020) como um transtorno caracterizado pela deficiéncia do horménio do
crescimento (GH), resultando numa pessoa com estatura baixa, quando
comparada com a média da populacdo da mesma idade e sexo. Manifesta-se
geralmente a partir dos dois anos de idade, impedindo o crescimento e
desenvolvimento durante a infancia e adolescéncia. Pode ser causado por
deficiéncia de GH?!, chamado de nanismo hipofisario ou por doencas ésseas
congénitas. Transformada em numeros, segundo a Organizacdo Mundial de
Saude (2018) “essa medida equivale a um percentil inferior a trés na curva de
crescimento estabelecida pela OMS”.

De acordo a alguns dados relatados pelo Instituto Johns Hopkins? (2015)
“esse crescimento pode estar sendo afetado pela raga, estilo de vida, fatores
nutricionais, culturais e socioecondmicos”. Para a abordagem clinica é
importante levar em consideracéo o segmento das medidas de altura, pois assim
€ possivel ter dados de potencial e velocidade de crescimento por meio de
graficos na avaliacdo clinica, o que vai permitir o diagndstico antecipado de

possiveis doengas que afetam o crescimento.

1.1 Nanismo pituitario

O nanismo hipofisario ou pituitario € uma das categorias nas quais pode

ser classificado o nanismo. Este € causado por distarbios metabdlicos e

hormonais, em especial pela deficiéncia do horménio de crescimento, seja esta

1 Growth hormon — Hormoénio do crescimento que estimula o desenvolvimento de todos os
tecidos do corpo incluindo osso.

2 A universidade de Johns Hopkins é uma instituicdo de ensino superior como foco nas pesquisas
académicas, fundada em 1876 em Baltimore, Estados Unidos.
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pela reduzida capacidade de produzir o hormonio ou pela resisténcia do proprio
corpo a acao deste.

Em relagBes de proporcédo, no nanismo hipofisario o desenvolvimento de
todos os 6rgdos € harmoénico, j& que os érgaos mantém a proporcionalidade
entre si com a altura do individuo; isto € importante ja que € uma questdo que
afeta diretamente as questdes de propor¢do com corpo e questdes ergondmicas.
Enquanto na acondroplasia, que é uma outra categoria, a relacdo das
proporc¢des vai se dar de uma forma diferente do nanismo hipofisario. Sendo que
no nanismo hipofisario o desenvolvimento dos 6rgaos € harménico e chamado

também de nanismo proporcional e no acondroplasico nao.

Figura 1 — Gréfico de Nanismo Pituitario
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Fonte: Revisdo de Fisiolégica Médica de Ganong, 2018.

Aqui é apresentado um grafico de nanismo pituitario mostrando os
diferentes niveis de sinfise em polegadas e centimetros de uma pessoa normal

de 2 e 8 anos com uma pessoa de 8 anos portadora de nanismo nao
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hipotireoidismo [Fig-1]. A sinfise € um tipo de articulagcdo permanente em que a

cartilagem muito fibrosa une dois 0ssos e permite pouca movimentacao.

1.2 Acondroplasia no Brasil

A estimativa, segundo o comité de representantes da Associacao
Nanismo Brasil® é que a cada 20 mil nascimentos, uma crianca nas¢a com algum
tipo de nanismo no Brasil. (ANNABRA, 2018). Existe inclusive uma cidade,
Itabaianinha no sul de Sergipe, onde existe uma das maiores populagbes de
andes, condicdo dada principalmente por cruzamentos intrafamiliares, segundo
algumas estimativas do Instituto Brasileiro de Geografia e estatistica em 2013

sua populacao era aproximadamente de 40.821 habitantes (IBGE, 2013).

Figura 2 — Fisionomia na Acondroplasia A acondroplasia é uma
Dwarfism . -
Skeletal dysplasia condicdo decorrente das mutacdes no
s gene FGFR34, o principal sintoma é a
Y Large head
displasia 6ssea ou anomalia éssea, que
Flat nasal
b”dge\k'“ ) | levam & baixa estatura. Isto gera
V¥ | alteraces no desenvolvimento da
4’ 10" . .
) \ﬁm\ cartilagem das placas de crescimento,
| ' \\Wide porque o processo de ossificacdo das
;\ "“ hands ™~ _
— = | cartilagens é acelerado. Os homens tém
__—Bowed legs em meédia 1,31 m de altura enquanto as
. . Wide feet mulheres 1,24 m. O encurtamento de
- Adult Child

Fonte: Cleveland Clinic — Dwarfism, 2022.

8 Associacdo Nanismo Brasil (ANNABRA), criada em 2020 com a intencdo de lutar por uma
sociedade mais inclusiva por meio de politicas publicas que garantem os direitos e qualidade de
vida das pessoas com nanismo.

4 O gene FGFR3 é um receptor do fator de crescimento do fibroblasto (FGFR), que desempena
um papel importante no desenvolvimento dsseo.
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pernas e bracos, cabeca e testa e a desproporcado corporea, sao visiveis no
nascimento.

Nesta imagem [Fig-2] sdo mostrados em adultos e criangas as principais
caracteristicas decorrentes da displasia como: testa grande, ponte nasal plana
(nariz achatado), membros curtos, maos largas, pernas arqueadas e pés largos.
Todos esses aspectos sdo caracterizados com base na altura média que nas
pessoas com essa condi¢do geralmente tem menos de 4 pés e 10 polegadas de
altura quando adultas.

1.3 Estudos Antropomeétricos

O ser humano tem um interesse inerente pelo estudo do corpo, tanto por
fora quanto por dentro indo além dos terrenos mais recénditos das funcdes
psiquicas. Essa necessidade se deu prevalecendo a construcdo de espacos
para que homem pudesse habitar e sobreviver em diversos meios; dessa forma,
0S primeiros instrumentos padronizados que o homem costumava usar para
construir os espacos eram 0s de seu corpo, como cotovelo, bracada, pé,
polegada, que praticamente desapareceram pela adocao do sistema métrico em
qguase todo o mundo. (FLORES,2001).

Essa evolucao faz parte da histéria da antropometria, desde matematicos,
cientistas e artistas de diferentes épocas se dedicaram ao estudo metddico e
sistematico de dimensdes do corpo e suas diversas aplicaces. As proporcdes
humanas tém preocupado artistas e designers de diferentes épocas e culturas.

Vitruvius, um arquiteto e teorista romano publicou no ano 15 d.C., uma
obra de arquitetura composta por dez livros sendo o Livro Il no qual defende o
corpo humano como modelo de medida, nimero e simetria para obras de
construcao civil, mencionando as “proporgdes respetivas” do corpo em si,
surgindo assim as primeiras raizes para fundamentar o estudo das
proporcionalidades (PETROSKI, 1999).
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Figura 3 — Durer, mulher de oito cabecas.

A antropometria cientifica se deu
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%QSM*/M, trezentas pessoas como amostra

representativa do estudo tendo como
objetivo a procura da beleza (PETROSKI,

;[ Jb. e 1999).

Fonte: Albert Direr et ses dessins, 1932.

Segundo Flores (2001) “Desde a segunda guerra em todo o mundo, os
estudos antropométricos passaram a fazer parte da rotina de alguns paises,
especialmente dentro do exército, marinha e escolas aéreas, com o objetivo de
padronizar a populacédo.” Com isso faz-se necessario entender sobre as origens
da antropometria com as suas diversas postulacdes historicas, mostrando assim
a relacdo direta entre as propor¢cdes corporais com o ambiente.

A antropometria refere-se a uma area que faz parte da antropologia que
visa compreender as medidas do corpo humano, isso quer dizer que assimila as
proporcdes de varias partes do corpo. Os aspectos genéticos e biolégicos sao
muito importantes nestes estudos antropométricos, pois Ssdo aspectos
associados aos referentes da antropologia fisica e biolégica que podem vir a ser
contrarios entre si. Sobre a perspectiva da definicdo de (Flores, 2001) sobre a

antropometria e a sua relagcdo com as diversas areas € possivel afirmar que:

E necessario distinguir a diferenca entre antropometria e ergonomia,
termos que ainda hoje sdo usados como sinénimos no terreno pelos

14



alunos, mas também por alguns professores de design. A
antropometria se refere a singularidade e exclusivamente as
dimensfes do corpo tiradas de qualquer pessoa. Em vez disso, a
ergonomia é usada quando os dados antropométricos servem de base
para dimensionar um objeto. Se as dimensfes humanas n&do forem
aplicadas em um pratico, sem ergonomia. (FLORES, 2001, p.66)
Como constatado, é necessario salientar que existem duas vertentes que
estdo intrinsecamente relacionadas entre si, mas ndo sao iguais, que sdo a
antropometria e a ergonomia. No nanismo faz-se necessario falar sobre
antropometria para o projeto pois esté diretamente relacionada com as medidas
do corpo e a ergonomia que utiliza diversas técnicas da prépria antropometria

para ajustar o ambiente ao ser humano.
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2. MODA INCLUSIVA NO BRASIL

Ao todo Segundo a Secretaria dos Direitos da Pessoa com Deficiéncia
(SAO PAULO, 2012, p.8). “moda inclusiva é uma proposta para incluir os
diversos tipos de biotipos corporais que a industria de confeccédo, de hoje, ndo
leva em consideracéo para seu processo produtivo.” Os padrdes rigidos da moda
tradicional ttm um olhar voltado para os bi6tipos de corpos altos e magros vindos
de referéncias externas internacionais. A moda inclusiva pretende incluir
pessoas longe desse padrdo, que atualmente ndo sdo contempladas pelas
préprias industrias de moda e varejo no Brasil. Mas a realidade é que pessoas
com deficiéncia existem e representam é quase um quarto da populacdo
brasileira.

No Brasil, o resultado obtido no Censo IBGE 2010 foi de 23,9%,
aproximadamente, 45 milhdes de pessoas, segundo os dados oferecidos por
esse instituto. Nas estatisticas estdo considerados todos os tipos e graus de
deficiéncia de acordo com o desempenho nas atividades e dominios
pesquisados: alguma dificuldade, grande dificuldade ou n&o ser capaz de
caminhar e subir escadas, enxergar, ouvir ou apresentar deficiéncia
mental/intelectual (IBGE, 2012 apud MAIOR, 2015)

Figura 4 — Gréfico de Censo Demografico de PcD.

Porcentagem da populacdo, por tipo e grau
de dificuldade e deficiéncia (Brasil - 2010)

Visual _
Motora -
Auditiva -

Mental /
intelectual

0% 1% 2% 3% 4%5% 10% 15% 20%

B N&ao consegue de modo algum M Grande dificuldade
Alguma dificuldade M Possui

Observacao: mesma pessoa pode ter mais de uma deficiéncia.

Fonte: IBGE, Censo Demogréfico, 2010.
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Como pode ser observado no gréafico acima, em 2010, a deficiéncia visual
estava presente em 3,4% da populacéo brasileira; a deficiéncia motora em 2,3%;
deficiéncia auditiva em 1,1%; e a deficiéncia mental/intelectual em 1,4%. Vale
ressaltar que nesse gréafico ndo séo especificadas cada uma das deficiéncias e
sim as suas categorias. O nanismo segundo o ministério da Mulher, da Familia
e dos Direitos Humanos através do Decreto n° 5.296 afirma que “O nanismo se
enquadra no rol das deficiéncias fisicas, em virtude do comprometimento da
funcao fisica e dos impactos consideraveis desta com o ambiente” podendo
assim, assimilar no grafico as pessoas portadoras de nanismo pituitario e
acondroplasico na categoria de deficiéncias motoras.

No Brasil foi promulgada uma norma internacional chamada Convengéao
Internacional sobre os Direitos das Pessoas com Deficiéncia, ela foi criada com
0 intuito de garantir que todas as pessoas com deficiéncia gozardo dos mesmos
direitos de qualquer outro cidaddo perante a sociedade. Sobre pessoas com

deficiéncia (PcD) a convencao define o seguinte:

Pessoas com deficiéncia sdo aquelas que tém impedimentos de longo
prazo de natureza fisica, mental, intelectual ou sensorial, 0s quais, em
interacdo com diversas barreiras, podem obstruir sua participagdo
plena e efetiva na sociedade em igualdade de condigbes com as
demais pessoas. (MINISTERIO DA MULHER, DA FAMILIA E DOS
DIREITOS HUMANOS, 2021, p.9)

Com a definicdo de PCD e sua inclusdo na sociedade, surge a moda
inclusiva, que tem como objetivo fazer a incorporagdo das pessoas portadoras
de alguma deficiéncia na sociedade através de pecas de roupas ou acessorios
confortaveis, de facil uso ou colocacao, visando também a beleza. Com isso, &
possivel entender sobre as postula¢cdes da moda inclusiva no Brasil, pois ela ndo
surgiu em um periodo especifico, mas foi pensada como instrumento de
reconhecimento no combate ao preconceito das PCD, e com politicas que visem
a incluséo social, universalizacdo e igualdade de acesso na garantia dos direitos

deste publico.

17



2.1 Desafios encontrados no segmento de moda inclusiva

Os portadores de acondroplasia e nanismo hipofisario passam por
diversas dificuldades e privagbes de ordem psicoldgica ao longo da vida. Neste
sentido, a manifestagdo do capacitismo representa uma das maiores
adversidades a serem superadas e tratadas pelos portadores. Segundo o
instituto Mattos Filho (2020) “o capacitismo pode ser considerado como uma
forma de desvalorizacdo e desqualificacédo das pessoas com deficiéncia com
base no preconceito em relagéo a sua capacidade corporal ou cognitiva” fazendo
com que consequentemente isso favorece a marginalizacdo das PcD na
sociedade.

A falta de acessibilidade no geral € um problema presente no dia a dia de
pessoas com deficiéncia que contribui para a manutencéo do preconceito. Essas
atitudes discriminatdrias séo indicios de desconhecimento diante dos direitos
fundamentais destes individuos como pessoas. Isso significa que a nossa
estrutura de organizacao social ainda funciona como uma barreira para insergéo
das PcD em ambientes vitais para o desenvolvimento social, coletivo e individual.

Um exemplo desta falta de reconhecimento é a escassez, no mercado, de
roupas com modelagens adaptadas. Em geral, a moda trabalha para um publico
gue nao atende as estruturas bidticas proprias do mercado, deixando o publico
acondroplasico e pituitario que ficam a margem dessa experimentacao. As
alternativas para este publico sdo: comprar roupas no departamento de moda
infantii ou comprar pecas de tamanhos convencionais e providenciar a
adaptacdo do tamanho. Sendo assim, nenhuma dessas alternativas é a ideal,
pois a primeira limita o individuo ao uso de pecas voltadas a uma faixa etaria
diferente que compromete o caimento e modelagem da peca e a segunda € custo
investido em matéria prima e méo de obra qualificada para realizar essas
adaptacoes.

Esta insercéo pode se dar através da moda, pois esta € um mecanismo
de inclusédo social de um determinado publico, que pode usar a seu favor este

recurso como meio de expressao e passar a se sentir mais aceito.
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2.2 Marcas que atuam no mercado brasileiro de moda inclusiva

Atualmente o panorama do mercado de varejo de moda tem mudado,

visando proporcionar uma visibilidade e inclusdo por meio de roupas pensadas

para diversos publicos que ha pouco tempo ndo eram contemplados.

Figura — 5 Roupas adaptadas marca Lado B.

Fonte: Lado B, 2022.

Utilizando fontes externas de
pesquisa na internet encontramos a
Lado B é um exemplo de marca
pioneira brasileira que nasceu em
2013, sendo uma das primeiras
marcas nacionais focadas em
oferecer opcbes de  roupas
adaptadas para PcD que fossem
funcionais e visualmente bonitas.

A proposta de valor da marca
acredita na incluséo total de pessoas
com deficiéncia na sociedade, ou

seja, oferece a essas pessoas

liberdade e opcdes de escolha em todos os ambitos. Além de pecas de vestuario,

a marca oferece acessorios, como ténis adaptados e aviamentos, como

etiquetas em braile, pensados nas necessidades de cada usuario.

Figura — 6 Camiseta adaptada marca Reserva.

Fonte: Reserva, 2022. 19

No momento presente
existem marcas préprias ou linhas
dentro de uma mesma marca, como
€ 0 caso da Reserva ou Tommy
Hilfiger, tendo sua linha de roupas
adaptadas para PcD. Muitas marcas
ja adaptaram as suas linhas para
atender a esse publico que vem

crescendo.



Figura - 7 Calca adaptada marca Adaptwear.

Y,

WEAR

Calga com Abertura
Lateral para
Pacientes Acamados

Elas possuem ziperes
bidirecionais que se abrem
totalmente para facilitar o
acesso aos gessos e
cateteres e sao faceis de
vesti-la em qualquer pessoa
em posigao reclinada.

. 4

www.adaptwear.com.br

Algumas dessas marcas
como por exemplo: Equal, Aria,
Adaptwear [fig. -7] entre outras,
oferecem solugdes primordiais,
como por exemplo, ziperes
laterais ou fechamento por
velcro, que facilitam o vestir de
guem tem a mobilidade
reduzida.

Modificagcbes  bésicas

nas modelagens que

possibilitam maior conforto de

Fonte: Adaptwear, 2022.

uso para cadeirantes, etiquetas

em braile [fig. -8] para que pessoas com deficiéncia visual saibam o que estdo

vestindo, isso tudo sem comprometer o visual e informacao de moda das pecas,

sdo fundamentais.

Figura — 8 Camiseta adaptada marca Equal.

Figura — 9 Calca adaptada de Tommy Hilfiger.

¥
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=

Fonte: Equal, 2022.
20

Fonte: Tommy Hilfiger, 2022.




2.3 Equal

Certamente como foi visto anteriormente, ja tem alguns destagues no
segmento de moda inclusiva por parte de marcas que foram surgindo aos poucos
no Brasil. Em suma, existem muitas estratégias que funcionam como
ferramentas de andlise e neste caso a aplicacdo da pesquisa de benchmarking
funcionara como meio para o estudo imersivo da concorréncia e suas melhores
praticas que poderdo ser aproveitadas para o desenvolvimento da colecao.

O benchmarking dentro do marketing digital ganhou uma conotagéo nao
apenas como uma pratica usada por empresas do mesmo setor bem como uma
valiosa ferramenta que pode definir muitas acdes e planos estratégicos na
tomada de decisdo de uma empresa. Existem diversas definicbes sobre o
benchmarking, porém a auditoria do International Benchmarking Clearinghouse
(IBC) é a que reune o consenso. Segundo ela, o benchmarking € um processo

sistematico e continuo de medida.

Trata-se de um processo para pedir e comparar continuamente os
processos empresariais de uma organizacdo em relacdo aos lideres
mundiais, Visa obter informacfes que podem ajudar a organizacao e
agir para melhorar seu desempenho (International Benchmarking
Clearinghouse, 2015, p.106)

Na década de 1960 em Estados Unidos, diversos autores procuraram
estabelecer uma distribuicdo para as varidveis mercadolégicas do marketing
existente, mas foi nesse mesmo ano que uma dessas classificacbes se
popularizou no marketing e deram sustento a ideia de que os gerentes do
marketing eram meros “misturadores de ingredientes” adequando os melhores
componentes mais adequados para cada empresa, a marca ou produto em
guestdo (POSNER, 2015, p. 41).

Neil H. Borden, professor de publicidade da Harvard Businnes School, foi
o primeiro a relacionar doze variaveis que depois seriam sintetizadas em quatro
mais simples em 1960 por E. Jerome McCarthy e ficaram mais conhecidas (ainda
como conhecemos hoje em dia) como os 4ps de marketing — produto, preco,

praca (ou ponto de distribuicdo) e promogao (POSNER, 2015, p. 40).
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Figura 10 — Os 4 Ps do mix de marketing.

A

( Mix de marketing

LN

Produto Pracga

Variedade de produtos Mercado-alvo Canais
Qualidade Cobertura
Design Variedades
Caracteristicas Locais
Nome de marca Estoque
Embalagem Transporte
Tamanhos
Servicos -
Garantias P o . :omogfo
Devolucies reco delista omogaodevendas
s Descontos Propaganda
Concessoes Forca devendas
Prazo de pagamento Relacdes piblicas
Condicbes de financiamento Marketing direto

Fonte: Kotler e Keller, 2006.

Para Kotler e Keller (2006) “este modelo se baseia na ideia de que a
empresa produz um bem ou servigo, o consumidor deve ser comunicado que
este bem ou servico existe, devendo este ser distribuido aos mais variados tipos
e locais de venda, e finalmente a empresa deve cobrar um montante pelo
fornecimento do produto”. Resultando assim, no produto, promocéo, praca e
preco. Com base nesse contexto, os 4 Ps do marketing funciona como proposta
de planejamento estratégico, dai surgiram novas propostas mais alinhadas com
a realidade das empresas. Essas propostas alteraram o modelo dos 4 Ps do Mix
de marketing, adicionando novas variaveis que propdem outros tipos de
abordagem, como é o caso dos 7 Ps e 8 Ps.

No presente projeto serdo analisados os 4ps de trés marcas existentes
no mercado de moda, que ja tiveram alguma linha adaptada para Pcd’s e por
meio de uma tabela comparativa serdo compilados todos os dados achados na
pesquisa de cada marca; posteriormente esses dados serdo usados no capitulo
de colecdo como insumo para poder escolher matéria prima, desenhos e

aviamentos para adaptar algumas pecgas.
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2.3.1 Equal

Segundo o site da marca Equal € uma marca que nasceu na cidade de
Niterdi, Rio de Janeiro e oferece uma linha de pecas exclusivas para pessoas
com dificuldades de locomocdo. O DNA da marca estd no reconhecimento da
moda como um importante canal de comunicacéo, fortalecendo a identidade e
representatividade das pessoas com deficiéncia na moda e na beleza. Os
produtos séo direcionados para cadeirantes entre outras especificidades. A ideia
surgiu quando Silvana Louro, logo percebeu sobre as dificuldades enfrentadas
pelos paratletas cariocas para encontrarem uniformes adaptados, e acabou
decidindo confeccionar essas pecas por ela mesma. Atualmente fez uma
parceria com a Reserva para criar uma linha chamada intitulada “Adapt. &”, que
busca por meio da sua colecdo abracar pessoas com diversos tipos de
deficiéncia.

Figura 11 — Blusa em malha com ajuste de ziper no ombro.

-

Fonte: Equal Moda Inclusiva, 2022.

A marca consegue transmitir a suas propostas de valor por meio dos seus
produtos. Sendo assim, na linha de roupas adaptadas, os produtos sao divididos
em dez categorias, sendo elas: Camisaria, Pochetes adaptadas para
cadeirantes, blusas, vestidos, saias de praia adaptadas para cadeirantes,
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blazers e casacos, calcas e pantacourts, faixas para cadeirantes manterem 0s
joelhos juntos, saias.

A marca tem uma variacao de tamanhos do PP ao XGG e uma tabela de
medidas que mostra respectivamente como esses tamanhos foram definidos em
funcdo das medidas de busto, cintura e quadril. Também é especificado quando
forem roupas com ou sem elasticidade o passo a passo para tirar as medidas do
corpo.

Existe no site também o manual grafico do passo a passo sobre como tirar
essas trés medidas para encontrar o tamanho ideal [fig.-13]. Para finalizar, é
possivel identificar um mix de produtos variados com materiais que possuem

elasticidade e diversas variantes de cor.

Figura 12 — Tabela de medidas da Equal. Figura 13 — Guia para tirar medidas Equal.
Tabela de medidas Equal Moda Inclusiva: Como obter as medidas corretamente:
Tamanhos PP P M G GG XGG
Medidas Busto 86 89 92 1,00 1,04 1,10 Q
Medidas Cintura 66 70 74 80 88 98
Medidas Quadril 96 98 1.02 1.08 114 1.22 - B

usto
intura
Obs: As roupas da Equal Moda Inclusiva, por serem todas
em malha, seguem a medida de quadril aferida na figura
3B, ou seja, medir o quadril reto, assim como fazem os .
andantes. 3 - Quadril
diagonal (para
o tecidos sem
Informacéo para Cadeirantes - Quando forem adquirir 3B - Quadril elasticidade,
roupas em tecido sem elasticidade, meca seu quadril convencional chamados de
como indica a figura 3, em diagonal. (Para as roupas tecidos planos)
da Equal Moda
Inclusiva, por
serem todas
produzidas em @
malha)
Fonte: Equal Moda Inclusiva, 2022. Fonte: Equal Moda Inclusiva, 2022.

Aqui séo apresentados dois exemplos de materiais diferentes voltados
para funcdes diferentes, mas adaptados para um mesmo publico. A capa de
chuva amarela tamanho G [fig. - 14] foi confeccionada em parceira com a
empresa de plastico bolha store e possui diversas variagcdes de cores vibrantes

como: amarelo, pink, laranja, azul, clarinho e transparente.
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Ja acalcareta [fig. — 15] foi adaptada para cadeirantes com uma
modelagem flat, sem excesso de tecido do abdome; ela foi adaptada para liberar
zonas de pressdo como céccix e joelho para um total conforto e o ziper lateral
facilita a movimentacao no ato de vestir. Com isso, a marca tem variedade de
materiais e cores e a suas composi¢cdoes principalmente sdo de viscose e
elastano, que sdo fibras que pela sua formacdo tem mais elasticidade e

proporciona mais conforto no ato de vestir a peca.

Figura 14 — Capa de chuva amarela. Figura 15 — Calca Adaptada na lateral.

| N g -
Fonte: Equal Moda Inclusiva, 2022. Fonte: Equal Moda Inclusiva, 2022.

A marca possui trés linhas nas quais organiza o seu mix de produtos, e
um desses é a Equal moda inclusiva. Os precos praticados variam conforme a
linha e a categoria de produtos, a seguir compilamos por meio de uma tabela
esses dados acompanhados de uma imagem de menor preco e maior prego

praticado por categoria de produto.
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Tabela 1 - Tabela de variacdo de menor e maior prego por categoria de produto.

Variacdo de preco por categoria

Camisaria Pochete Adaptada para cadeirante

Camisa listrada 100%algodé&o Camisa Onc¢a

Pochete exclusiva para cadeirantes

Menor Preco: 190,00 Maior Preg¢o: 190,00

Preco Gnico: 180,00
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Blusas

Blusa em malha com
ziperes nos ombros

Blusa Bananeira

Menor Preco: 125,00

Maior Preco: 169,00

Vestidos

Vestido drapeado diagonal Vestido Anoitecer

Menor Preco: 190,00

Maior Preco: 190,00
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Calcas e Pantacourts

Bermuda adaptada para cadeirantes

Preco Unico: 169,00

Saias

Saia reta tronco

Maior Preco: 190,00
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Saidas de praia

Saidinha de praia/piscina Saidinha de praia/piscina
gatinho vira-lata branco cachorrinho vira-lata

Menor Preco: 150,00 Maior Prego: 180,00

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Conforme a [tab.1] é possivel afirmar que: o menor preco praticado nessa
linha de produtos exclusivos para PcD é de R $99,00 na categoria de faixas para
cadeirantes manterem os joelhos juntos e o maior pre¢co praticado é de R
$320,00 na categoria de Blazers e Casacos.

Sobre as formas de pagamento, sdo cartdo de crédito e transferéncia on-
line, pode ser pago a vista ou parcelado até 10x. O frete € calculado de acordo
com o CEP as entregas sao feitas pelos correios com as diversas modalidades
de entrega. Caso o consumidor deseje cancelar seu pedido pode solicitar em até
7 dias a partir da data do recebimento da sua mercadoria através do e-mail ou
diretamente pelo site na secéo “Fale Conosco”.

O site da marca funciona apenas como uma loja de e-commerce, 0
endereco da fabrica de producéo € na Rua Cinco de Julho em Niterdi - RJ. O site
€ organizado, possui uma ordem adequada para cada linha, oferece uma
descricdo detalhada sobre cada produto e materiais utilizados e ainda possui

uma central de atendimento caso ocorra duvidas por parte dos clientes.

Figura 16 — Loja E-commerce Equal Moda Inclusiva.

SILVANALOURO ACESSORIOS EQUAL MODA INCLUSIVA TODAS AS CATEGORIAS

EQUAL MODA INCLUSIVA

A Equal Meda Inclusiva adapta roupas para atender pessoas que tém dificuldades para se vestirem.

Cadeirantes e suas especificidades, pessoas com dificuldades em abrir botdes convencionais, que sentem dores ou desconfortos com seu vestuario, que demoram muito
tempo para colocar uma roupa ou tém as articulacdes enrijecidas, vdo encontrar inovadoras possibilidades para que o ato de se vestir, seja sem dores e com muite
estilo.

Conforto, autonomia e modelagens diferenciados sdo nossas palavras chave.

0O DMA da Equal Moda Inclusiva reconhece a moda como importante canal de comunicac3o, fortalecendo a identidade e a representatividade das pessoas com deficiéncia

19 Produtos 2 Paginas 2

na moda e na beleza.

I
(;Cu au‘t\
it capacitista
' -

Fonte: Equal Moda Inclusiva, 2022.
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E necesséario destacar as ferramentas que auxiliam na busca pelo
produto. O site possui 3 filtros de subcategorias, marcas e divisdo por:
langamento, menor preco, maior preco, destaques e mais vendidos [fig. — 16].

Como a venda se da principalmente pelo site, a loja disponibiliza um
recurso interessante na aba de “Conhega as nossas politicas do site” no qual
explica passo a passo todas as instrucbes que devem ser seguidas no ato de

compra, envio e cancelamento do pedido.

Figura 17 — Loja E-commerce Equal Moda Inclusiva.

Bemn vindo, faca login ou cadastre-se Meus pedidos Minha conta

SILVANALOURO ACESSORIOS EQUAL MODA INCLUSIVA TODAS AS CATEGORIAS

SILVANALOURO

SilvanaLouro veste mulheres que priorizam o conforto. Tedas as pecas s&o em malha, com cortes e acabamentos diferenciados Roupas com personalidade
e story telling

A Colec&o Indigena apresenta tons terrosos e beneficiamentos que nos remetem & mata, & terra e a cultura indigena. Sendo inspirada na artesé Pateany
Huni Kuin do Acre, que produziu todos 0s acessorios.

19 Produtos 2 Paginas 2

A A 3 a

Fonte: Equal Moda Inclusiva, 2022.

Nas pesquisas feitas pelo e-commerce da empresa € possivel perceber
gue o publico-alvo da marca que quer ser atingido € o cadeirante [fig. — 17] pois
nao existe uma outra categoria especifica para outra condicéo de deficiéncia.

E compreensivel entender que pode ser dificil integrar ao portador de
nanismo nas categorias de produtos de uma marca, pois é dificil obter um padréo
de tabela de medida para os portadores e pode ser uma oportunidade para

gualguer marca que quiser expandir a sua linha e incorporar mais estilos.
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A marca possui diversas formas de se promover, sabendo que o e-
commerce é a sua vitrine virtual e principal fonte de venda e promocéao. Utiliza
diversas redes sociais como Instagram, Facebook, WhatsApp e um canal no

Youtube.

Figura 18 — Feed do Instagram de Equal Moda Inclusiva.

(]Wsmg;lam Q Busca (" @ @ ) a
equalmodainclusiva  Eniarmensse (TR @ -

1,501 publicaciones 4,254 seguidores 1,377 seguidos

Equal Moda Inclusiva

Produzimos roupas em duas versées: convencionais e com adaptacdo para pessoas
com deficiéncia: Magalu, Mercado Adaptado e www.silvanalouro.com.br
www.silvanalouro.com.br

kenia_rio, eudivacosta, nosnatrama y 4 personas mas siguen esta cuenta

AP O

Destaques 2 Produgdes ... Etqts Braille Somos Fas 2022 Adapt&Equal Saidinhas

B8 PUBLICACIONES &) REELS VIDEOS 5} ETIQUETADAS

¢ .'\k‘* ool £ .‘.A"n"- | .
“ - i g i‘ ™

Fonte: Eqal Moda Inclusiva - nstagram, 2022.

O Instagram [fig. — 18] & a rede social que mais interage com o publico e
mostra conteudos variados desde a suas producdes até especificacdes técnicas
dos produtos. A rede tem 1.501 publicagdes, 4.254 seguidores e 1.377 seguidos.
Enquanto a frequéncia de postagem acontece a cada 24 horas, com isso foi
possivel identificar uma métrica forte de engajamento que funciona para a marca.

A marca apresenta uma breve descricdo e faz uso de todas as
ferramentas para divulgagdo como os Stories, destaques, Reels, videos e até o

proprio Feed e em outras redes sociais alguns contetdos estédo vinculados, o
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que representa um ganho com relacdo ao gerenciamento dos conteudos

produzidos pela marca.

2.4 Adaptwear

A Adaptwear € uma marca de Goias criada por Marco Chagas e Ana Cyra
Palmerston, um casal que se sensibilizou pela falta de op¢c6es de vestuario para
pessoas com necessidades especiais. Para tanto, estudaram o seu publico-alvo
e com isso, identificaram as necessidades e os desafios que envolvem 0s seus
usuérios e os seus cuidadores.

Os seus clientes desejam manter sua rotina diaria completa, para que
assim, possam continuar usufruindo dos melhores momentos da vida com seus
familiares. Isso inclui vestir-se com independéncia, pois eles querem viver de

acordo com seus desejos e suas préprias regras.

Figura 19 — Logomarca de Adaptwear.

WEAR

MAIS FACIL DE VESTIR

Fonte: Adaptwear, 2022.

A marca consegue transmitir a suas propostas de valor por meio dos seus
produtos. Sendo assim, na linha de roupas adaptadas, os produtos sao divididos
por colecéo, preco, cor, composicao e tamanho. Sobre a colecao é possivel dizer

gue os produtos sao organizados por necessidades, por diagndstico como por
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exemplo Alzheimer e até outros segmentos como plus size. Sobre essa
classificacéo, ndo é muito clara e ndo segue uma lodgica de divisdo estruturada,
pois mistura diagndstico com segmentos feminino, masculino e plus size.

Ainda existem duas categorias que a mesma loja oferece, que sé&o
associadas aos niveis de dependéncia para vestir-se por meio da identificacédo
de dois icones, um verde e um azul.

Figura 20 — Calca para pessoas em cadeira de rodas.

silverts

Fonte: Adaptwear, 2022.

O preco varia de R $102,60 a R$210,00 e possui diversas variantes de
cor. A marca trabalha do tamanho P ao tamanho EXG, mas ndo tem uma tabela
clara de tamanhos e medidas, 0 que pode ser uma oportunidade para a marca

adaptar as tabelas para facilitar a compreensao da peca e o ato de compra pelo
usuario.
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Tabela 2 - Tabela de variacdo de menor e maior pre¢o por categoria de produto.

Variacdo de preco por categoria

Blusas

Blusa adaptada com abertura nas costas

Preco Unico: 170,00

Bermudas
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Bermuda Para pessoas em
cadeira de rodas

Menor Preco: 155,00

Bermuda Transfer

Maior Preco: 160,00

Macacao

Macacé&o Pijama Unissex Macacéo bermuda feminino

curto deméncia

para pacientes com Alzheimer

Calca

Calca feminina para pessoas

em cadeira de roda

Calga com abertura
lateral
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Menor Preco: 180,00

Maior Preco: 210,00

2 BOLSOS
LATERAIS

3/4 LATERAIS
COM ZIPER DE
FACIL ACESSO

FECHAMENTO
DE SEGURANCA
EM VELCRO

E CINTURA

COM ELASTICO

Menor Preco: 150,00

Maior Preco: 180,00

Regata

Regata com bojo

Poncho

Poncho para pessoas em
cadeira de rodas
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Preco Unico: 208,00

Preco Unico: 210,00

Sutid

Vestido

Vestido com abertura frontal
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Sutia com fecho frontal

Preco Unico: 102,60

Preco Unico: 128,25

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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A marca possui muitas divisdes nas quais organiza o0 seu mix de produtos.
Os precos praticados variam conforme cada uma das categorias dos produtos.
Neste caso ndo € possivel compilar uma tabela o menor e maior preco praticado
por categoria, pois essa divisdo é muito extensa e algumas categorias aparecem
com nomes diferentes, mas referem-se ao mesmo produto. Na aba de preco, no
entanto, € possivel encontrar os filtros. Ali o menor preco praticado vai de R
$102,60 [fig. — 21] e a maior preco de R $210,00 [fig. — 22].

Figura 21 — Sutid com fecho frontal. Figura 22 — Poncho para cadeirante.

Figura 21 — Adaptwear, 2022. Figura 21 — Adaptwear, 2022.

A marca tem pregos variaveis, mas ndo parece ser tdo acessivel. Nao é
um preco baixo, mas se levarmos em consideracdo o design exclusivo e a
matéria prima, pode ser uma oportunidade para eles trabalharem sobre esse
critério de precificagéo.

Sobre as formas de pagamento, sdo cartdo de crédito, boleto bancéario,
Pagseguro, Mercado pago. Pode ser pago a vista ou parcelado até 6x. O frete é
calculado de acordo com o CEP as entregas séao feitas pelos correios cobrando
um valor de R $35,00 ou retirada na loja fisica sem taxa de envio. Caso o
consumidor deseje cancelar o pedido, ele pode ser cancelado e a politica de
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troca e devolucdo se da por meio da central de atendimento pelo e-malil
suporte@adaptwear.com.br dentro de sete dias do recebimento do pacote e
informe o motivo da troca. A equipe tera o prazo de até 2 dias Uteis para analisar
e responder a solicitacdo. Para finalizar o pedido seréa em até 15 dias Uteis apds
0 processamento do pagamento.

O site da marca funciona por meio de uma loja online e uma loja fisica
localizada na rua 102C, Setor Sul, Goias, 74175-120, Brasil. O site apresenta
uma estrutura na qual cada categoria € uma condi¢éo especifica para a pessoa
com deficiéncia (PCD) também oferece uma descricdo detalhada sobre cada
produto e materiais utilizados e possui uma central de atendimento e um chat

dindmico caso ocorra duvidas por parte dos clientes.

Figura 23 — Loja E-commerce Adaptwear Moda Inclusiva.

(/A\) ﬂ O e

ADAPTWEAR

MAIS FACIL DE VESTIR

Pesquisar...
Entre em contato: 0800 585 2929

CONTATO

P
0, ] ‘ VISITE A LOJA AGORA >

Ao todo a marca possui 39 divisdes [fig. — 24] na marca para poder
categorizar os seus produtos de acordo com as necessidades e condi¢cOes das

pessoas com deficiéncia.
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E importante ressaltar que a pessoa portadora de nanismo nio esta
incluida neste tipo de categoria e tendo em vista que marca acolheu esse
sistema, poderia ser uma oportunidade futura para que atenda esse tipo de
consumidor ou mesmo uma marca que vise so atender esse tipo de publico-alvo

e desenvolver pecas sob medida.

Figura 24 — Divisao por categorias de produto por necessidade Adaptwear.

Filtrar por

Colecéo

Todas
Vestir-se Sentado
Edema

Rigidez no Brago

Cuidado Assistido

Destaque MACACAO BERMUDA MACACAO FEMININO PARA  PONCHO PARA PESSOAS EM
T FEMININO PARA PACIENTES ~ PACIENTES COM CADEIRA DE RODAS

2 COM ALZHEIMER ALZHEIMER RS 210,00

Gulados Pafistivos RS 210,00 RS$ 210,00

p / Deficiéncia

om independéncia
e Quadr
Acamados
Pés-Operatorio
Abertura Traseira

Desabilitado
Plus Size ‘

Idoso

MACACAO PARA PACIENTES
COM ALZHEIMER

Derrame

Fonte: Adaptwear, 2022

A Adaptwear possui diversas formas de se promover, por meio da loja
fisica e da loja virtual. Utiliza diversas redes sociais como Instagram, Facebook,
WhatsApp, Pinterest e um canal no Youtube. No Facebook s6 tém trés
postagens, no canal de Youtube trés videos e 2 inscritos no canal. Assim, ja é
possivel tirar algumas conclusdes sobre o gerenciamento das redes sociais que
estdo um pouco desatualizadas e ndo possuem nenhum engajamento.

A rede social de Instagram [fig. — 25] parece ser o meio onde a marca se
promove mais e publica mais conteddo. A rede tem 225 publica¢des, 1.136
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seguidores e 4.628 seguidos. Enquanto a frequéncia de postagem a marca posta
entre 4 e 6 dias, com isso foi possivel identificar uma desvantagem nas métricas
de engajamento, a outra € sobre o contelido que € publicado, pois ndo mostra
muitas coisas relacionadas a marca e destoa um pouco na questdo de
divulgacao.

Figura 25 — Feed do Instagram Adaptwear Brasil.

Instagnam AICEICIORVEE

; adaptwearbrasil I B -

= me {} 225 publicaciones 1,136 seguidores 4,628 seguidos

Adapt Wear

Nosso vestuario atende: cadeirantes, pessoas com artrite, Alzheimer, Parkinson,
Paralisia Cerebral e pacientes acamados, cadeirantes.

www.adaptwear.com.br

vVVee

Destaques Destaques Destaques adaptwear....

B PUBLICACIONES

w Calga com Abertura O boicote continua...
Lateral para

I r Pacientes Acamados ]

Fonte: Adaptwear- Instagram, 2022.

A biografia apresenta uma breve descricdo da marca e faz uso das
ferramentas para divulgacdo como os stories, destaques, reels, videos e até o

proprio feed, e os conteudos estao alinhados em todas as redes sociais, como &
0 caso do Facebook.

2.5 Aria

A Aria, fundada pela estilista Drika Valério, é outro exemplo de marca
especializada em roupas adaptadas para PcD. Drika iniciou sua jornada no

segmento da moda inclusiva em 2011, mas foi s6 em 2017 que surgiu a Aria,
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com o objetivo de melhorar a experiéncia das pessoas com deficiéncia em
relacdo a moda e ao ato de vestir.

A marca busca criar pecas praticas com proposito, pensando na
autonomia e autoestima do usuario, isso tudo sem deixar de lado a informacéo
do estilo seguindo referéncias em tendéncias de moda, tdo necessaria para a
expressado da identidade pessoal. A marca enxerga esse publico e entende que
as marcas no mercado de moda inclusiva sdo muito necessérias e precisam se

expandir.

Figura 26 — Logomarca da Aria Moda Inclusiva.

lin 7
& Drika Valerio

MODA INCLUSIVA

Fonte: Aria Moda Inclusiva, 2022.

A marca consegue traduzir as suas propostas de misséao, visao e valores
por meio dos seus produtos. Sendo assim, os produtos sao divididos em quatro
categorias, sendo elas: segmento feminino, masculino, unissex e acessorios.
Cada produto (principalmente aqueles mais especializados) possuem uma
descricdo detalhada com seu respectivo coédigo de identificacédo, tamanho e cor
disponiveis no estoque.

A marca tem uma grade de sete tamanhos que variam do PP ao EGG e
uma tabela de medidas [fig. — 27] que mostra respectivamente como esses
tamanhos foram definidos em funcdo das medidas de busto, cintura e quadril e
compreende também, um manual grafico do passo a passo sobre como tirar

essas trés medidas para encontrar o tamanho ideal.
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Figura 27 — Tabela de medida da Aria Moda Inclusiva

TABELA DE MEDIDAS FEMININO SENTADO

TAMANHO  NUMERO BUSTO CINTURA  QUADRIL

PP 34-36 78-82 62-66 86-88
P 38-40 86-90 70-74 92-96
M 42-44 94-98 78-82 100-104
G 46-48 102-106 86-90 108 - 112
GG 50 - 52 m2-18 94-98 18-124

EG 54-56 120-124 100-106 130-136
EGG 58 - 60 126-128 108-112 138 -142

Na divida sobre qual tamanho compra? Fale conosco!

Nossa colegao é cuidadosamente desenhada pensando
no seu conforto, bem estar e autonomia.
(As medidas s@o do corpo e ndo das roupas) I\ °

& Aeda ki

Fonte: Aria Moda Inclusiva, 2022.

Sobre a divisdo de categorias nos diversos segmentos encontram-se

respectivamente: bermudas, blazers, calcas, camisas, camisetas, jaquetas,

saias, vestidos, brincos, colares e pulseiras totalizando 57 itens disponiveis para

encomenda e entrega.

Figura 28 — Macacéo adaptado para idosos com Alzheimer

Fonte: Aria Moda Inclusiva, 2022.

Para finalizar, € possivel identificar
um mix de produto variado em termos de
modelagem e formas de adaptar a peca,
mas que por outro lado possui poucas
variantes de cor em cada modelo para cada
categoria selecionada.

A Aria trabalha com uma faixa de
preco que varia de R $49,99 a R $269,99
em todos 0s segmentos nos quais o0 mix de
produtos é dividido. Com isso, estabelece-
se a relacédo do preco dos produtos com a
linha de design mais béasica ou vanguarda

a qual pertencem.
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Tabela 3- Tabela de variacdo de menor e maior preco por categoria de produto.

Variacao de preco por categoria

Macacéao

Macacéo valente para idosos Macacéo adaptado para

com Alzheimer

idosos com Alzheimer

Menor Preco: 199,99

Maior Preco: 249,99

Bermudas

Bermuda eficiéncia com
abertura lateral

Bermuda bento com abertura
frontal e bolso para sonda

Menor Preco: 179,99

=\

Maior Preco: 199,99
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Calcas Camiseta

Calca adaptada com velcro total nas laterais Camiseta Cecilia com abertura nas costas

Preco Unico: 269,99 Preco Gnico: 149,99
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Short

Calcinha

Short helena com abertura nas laterais ) ) o
_— Calcinha/cueca adaptada para idosos e pessoas com deficiéncia

Preco Unico: 179,99 Preco Unico: 59,99

Fonte: adaptado pelo autor, 2022.
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Sobre a variagcao da faixa de precos praticados em cada segmento e cada
categoria de produto [tab.2] afirma-se que no site do e-commerce ndo aparece
nenhum produto de vestuario com preco de R $500,00, mas sim até de R
$250,00. Entéo, a faixa de preco se falarmos s6 em produtos de vestuario seria
entre R $50,00 a R $260,00.

Sobre as formas de pagamento, a marca oferece alguns meios como:
PIX/Transferéncia, Pagseguro parcelado até 12x e Mercado pago parcelado até
12x. O frete é calculado de acordo com o CEP e as entregas sao feitas pela
Jadlog, uma das maiores empresas de logistica e transportes e uma das maiores
operadoras de e-commerce. No site ndo aparece nenhuma informacéo sobre
politica de troca/devolucado ou até mesmo, cancelamento do pedido antes de
fazer a compra dele.

O site da marca funciona apenas como uma loja de e-commerce [fig. —
29]. O site é organizado, possui uma ordem adequada para cada linha, oferece
uma descricdo detalhada sobre cada produto, materiais utilizados, grade de
tamanho e ainda possui uma central de atendimento caso ocorra davidas por

parte dos clientes.

Figura 29 —Loja E-commerce Aria Moda Inclusiva.

© (14) 99762-9045 = CONTATO@ARIAMODAINCLUSIVA.COM.BR CADASTRE-SE

A o
« Diika Valério 0:quevoce procyra? n = CARRINHO (0) ~ &LOGIN
MODA INCLUSIVA

HOME FEMININO MASCULINO UNISEX ACESSORIOS BLOG SOBRE ~ E-BOOK~ CURSOS ~

MASCULINO

Fale Conosco

N
Fonte: Aria Moda Inclusiva, 2022.
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Em suma, o site apresenta uma estrutura favoravel e coerente com a
apresentacao e venda do produto, ele poderia ter a op¢édo de ter uma aba de
filtro e busca por algum produto especifico, mas em perspectiva da mesma
quantidade de produtos que ndo € muito grande, ndo se faz necessario.

A rede social de Facebook na [Fig-30], e Instagram parecem ser 0os meios
onde a marca mais se promove, postando diversos conteudos sobre o proprio

produto, datas comemorativas, cursos e curiosidades sobre a marca.

Figura 30 — Pagina inicial de Facebook Aria moda inclusiva.

9 Q_ Pesquisar no Facebook @ (:ﬁ % [E] ° Antonia Ess (~] ’wv

ILUSTRACAO DE
MODA INCLUSIVA

b S S b

s VA
‘‘‘‘‘‘‘

5‘3 M ARIA Moda Inclusiva

. > @ariamodainclusiva - # 4,7 (14 avaliagdes) -
%, v N Vestuario (marca) © WhatsApp

Pagina inicial Sobre Fotos Videos Mais v il Curtir @ Mensagem Q

Fonte: Facebook Aria Moda Inclusiva, 2022.

A rede tem 1.239 publicacbes e compartilha alguns dos conteddos
postados no Instagram. Enquanto a frequéncia de postagem a marca publica
entre 1 e 2 dias, fazendo inclusive em um mesmo dia varias postagens, com isso
foi possivel identificar duas vantagens nas métricas de engajamento, uma sobre
frequéncia de posts adequado e a outra sobre os conteudos diferentes que se
associam ao universo da marca e o mercado de moda inclusiva.

Os sites apresentam uma breve descricdo da marca e fazem uso
adequado de todas as ferramentas para divulgacdo em cada rede, além disso, a
replicacdo de algum conteido em outra rede social facilita 0 gerenciamento de
varias plataformas para que fique mais evidente a unificagdo desses conteudos

criados.
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2.4 Andlise comparativa entre as marcas

Sobre a anélise de benchmarking nas trés marcas € possivel dizer que,

algumas estdo em vantagem em relagcdo as outras, seja porque 0S processos

internos e externos da loja sdo mais estruturados, ou tem um meio de divulgacao

e criacao de conteudo muito eficaz. A continuacéo apresenta todos esses dados

levantados numa tabela de pontos positivos e pontos a serem melhorados para

cada um dos Ps em cada marca.

Tabela 4 - Tabela de analise comparativa dos 4Ps entre as marcas escolhidas.

engajamento que
funcionam e existe
variedade entre as
redes sociais.

divulgacédo, mesmo
gue nao gerencie
as redes sociais.

Marca /4 Ps Equal Adaptwear Aria

Preco - Pouca discrepéancia | - Preco acessivel e | - Discrepancia
de preco entre meios de entre o menor e
categorias de pagamento maior preco
produto. variados. praticado, e pouca

variedade no meio
- Prego alto. de pagamento.

Produto - Mix de produto - Mix de produtos | - Mix de produtos
variado com matéria | pouco variados variados e
prima qualificada. com poucos organizados por

) ) detalhes segmentos e
- Mais variantes de informativos e tem | muitas variantes
cor e estampa. muitos segmentos. | de cor.

Praca - Loja do e- - Loja do e- - Loja do e-
commerce commerce commerce
estruturada. desestruturada. estruturada.

Promocéo - Tem métricas de - Tem meios de - Tem métricas de

engajamento que
funcionam e existe
variedade entre as
diversas redes
sociais.

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Como mostrado na [tab. 3] a Equal e a Aria tém uma relacdo muito forte
e parecida no resultado levantado de todos os 4 Ps, e sdo poucos 0s pontos a
serem melhorados por parte da Aria, mas que precisam ser levados em
consideracao para o projeto. Essa tabela é um compilado de préticas que marcas
de moda inclusiva brasileira usam estrategicamente seja e seus produtos ou
servi¢cos. Para o projeto, a construcdo de uma tabela de medidas e um guia é
muito importante para aquela pessoa saber como pode encontrar o seu tamanho
e como pode vestir aquela peca, e assim por diante serdo retomadas essas
estratégias para a etapa de desenvolvimento da colecéo.

Em suma, com a ferramenta do benchmarking, foi possivel observar
varios aspectos da marca em relagéo aos detalhes de funcionalidade e estética
nas suas pegas, enquanto ao campo da funcionalidade as marcas tém muitas
propostas de roupas adaptadas de formas diferentes com aviamentos e
materiais que facilitam o ato de vestir.

No aspecto da estética é interessante ressaltar que poderia ser uma
oportunidade para essas marcas se tivessem mais variantes de cor e estampa
nas pecas, pois isso traz uma variedade no qual o publico-alvo pode estar

disposto em apostar.
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3. PESQUISA DE PUBLICO-ALVO

Ao longo do tempo, a disciplina de pesquisa do mercado vem sofrendo
algumas percepcbes enquanto mecanismo que coleta dados que auxilia na
tomada de decisdo ou mesmo na prevencdo de riscos futuros. Sobre essa
definicdo é possivel dizer que:

Pesquisa de mercado, que inclui pesquisas sociais e de opinido, € a
coleta sistematica e a interpretagdo de informacdes sobre individuos
ou organiza¢gbes utilizando-se métodos e técnicas estatisticos e
analiticos das ciéncias sociais aplicadas para obter conhecimentos ou
dar suporte ao processo de tomada de decisfes. A identidade dos
entrevistados ndo sera revelada ao usuéario das informagfes sem
consentimento explicito e nenhuma abordagem de vendas sera feita
aos entrevistados como resultado direto de terem fornecido
informagdes. (ANDERSON, 2008, p. 15)

Como é de ser compreendido, uma pesquisa de qualidade ndo consegue
literalmente prever o futuro, entretanto, fornece informacdées objetivas baseadas
no conhecimento profundo e prediz cendrios futuros provaveis. As pesquisas
independentes, sistematicas e rigorosas, acolhidas por experiéncia e
imaginacdo, podem ajudar a identificar tendéncias em mercados, tecnologias e
dados demograficos — definindo oportunidades, entendendo as escolhas e
reduzindo riscos.

Por conseguinte, para esta etapa de pesquisa de publico-alvo/mercado,
foram consideradas algumas fases e ferramentas para mapear essa pessoa ja
previamente definida. A persona neste caso, sdo mulheres portadoras de
nanismo acondroplasico ou pituitario que moram no Rio de Janeiro.

3.1. — Mapeamento do publico por redes sociais

Seguindo a sequéncia de pesquisa, primeiramente foram mapeados
alguns grupos de nanismo e PcD nas diversas redes para poder ser inserida
neles e dessa forma, aplicar questionarios e grupos focais ja previamente
construidos. Todos esses dados encontrados foram compilados em forma de
texto e servem de base para trazer a probleméatica do objeto de estudo em
evidéncia.
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De acordo com a [tab. 5] foram mapeados 13 grupos de PcD’s e Nanismo
em todas as redes sociais, e apos ser inserida em cada um deles, foram
abordadas também 13 mulheres individualmente, podendo a mesmo ser
abordada em diversas redes. No Facebook a comunidade é maior e 0 nimero
de grupos, consequentemente também, ja no LinkedIn por ser mais empresarial
guase nao foram encontrados grupos e pessoas afins. No Instagram foi possivel
encontrar pessoas especificas, como a Kenia Rio, atual presidente da
Associagdo Nanismo Brasil (ANNABRA) e outras influencers como Rebeca
Costa, consultora e palestrante de tematicas sobre nanismo e finalmente no
WhatsApp foram prospectadas essas pessoas que tinham mais facilidade para

conversar por esse meio, que era mais rapido.

Tabela 5 - Tabela de prospecc¢éo e organizacao de publico-alvo para pesquisa.

PROSPECAOC DE PUBLICO-ALVO PARA PORJETO DE TCC
Linkedin

Individual |
ANNABRA

Instagram
Individual |
ANNABRA

Whatsapp
Individual _|
Kenia Rio *

Facebook

Individual |

Grupo Grupo Grupo Grupo

Manismao Brasil

Kenia Rio

Kenia Rio

Kenia Rio

Rebeca costa

PCD’s - VAGAS RIO DE JANEIRO

Rebeca Costa

Darlene

Adrieli Carvalho

Fernanda Nascimento

Rebeca Costa *

Priscila Regina

Vagas PCD - Niteroi e Rio de Janeiro

Viviane de Assis *

Adrieli Carvalho
Acondroplasia sem preconceito

Liliane Borgues *

Manismo - o tamanho do preconceito

Vivian Candido Braun *
ANANABRA

Viviane de Assis

Vagas PCD - RIO DE JANEIRO
Juliana Alves Santos

Vagas pcd RJ

Suzana Galdeano

PCDs - Pessoas com Deficiéncia

Tania Regina

Manismao Brasil
Adeleide Alves
Anae RJ

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.

E importante ressaltar sobre a dificuldade de conseguir uma amostra
muito grande de pessoas para a pesquisa, pois dessas 13 pessoas 5 mostraram
mais interesse em participar da entrevista, sendo uma delas a modelo de prova.

Assim, no proximo topico iremos entrar na etapa de aplicacdo de entrevistas
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individuais na qual sera evidenciada a fala das mulheres que tiveram mais

disponibilidade e participaram da pesquisa de publico-alvo.
3.2. - Aplicacéo de entrevistas

Para esta etapa, ja estando inserida nos grupos mapeados, foi importante
trazer um método aplicado no projeto, que investiga as razdes subjacentes do
comportamento do consumidor. Para Philipa (2008) “Pesquisa motivacional,
como também é conhecida a pesquisa qualitativa, ndo faz perguntas diretas.
Envolve observar e escutar as pessoas em um ambiente que estimule a
investigacdo e o entendimento, como uma discussdo em grupo ou uma
entrevista em profundidade” e é precisamente neste projeto que foram utilizadas
as entrevistas em profundidade para chegar a vislumbrar um melhor
entendimento das atitudes e condutas das pessoas portadoras de nanismo
acondroplasico ao comprar uma peca de roupa.

A entrevista foi estruturada com 21 perguntas, que estao divididas em dois
ciclos de abordagem. No primeiro ciclo constam perguntas relacionadas a dados
de apresentacéo e identificacdo pessoal, tais como: nome, faixa etéria, profissao,
escolaridade, entre outros e no segundo ciclo aparecem as perguntas que déo
mais énfase ao problema de estudo do projeto, como: a dificuldade ao
encontrar/vestir roupas em lojas de departamento, importancia do estilo e
tendéncias de moda no seu dia a dia, entre outros aspectos.

A finalidade da aplicacdo das entrevistas visa esquematizar as principais
problematicas das mulheres que tém nanismo acondroplasico para encontrar
roupas que se adaptem ao seu corpo segundo os critérios ergondémicos e de
estilo. A abordagem da entrevista foi aplicada em cinco pessoas, das quais uma
foi na modalidade presencial e as outras online.

A entrevista presencial foi registrada e transcrita deixando a marca de
oralidade do entrevistado enquanto a online, foi s6 um preenchimento e
transcricdo das perguntas formuladas. A seguir serdo apresentados alguns dos

resultados obtidos por meio da aplicacdo das perguntas, salientando a
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importancia na fala das entrevistadas que tiveram mais flexibilidade em
providenciar informacdes mais desenvolvidas.

Sobre as pessoas abordadas neste projeto de pesquisa é possivel definir
que sdo mulheres na faixa de 29 até 66 anos que foram diagnosticadas com
nanismo acondroplasico (laudo fechado), sdo solteiras e moram no estado do
Rio de Janeiro, sua escolaridade; vai do ensino fundamental e ensino médio
completo, tém emprego fixo ou trabalham de forma autbnoma atuando nas areas
de administracdo e direito. A sua altura varia entre 1:22 e 1:25 e gostam das
tendéncias de moda. Em tempos livres prezam muito pela saude fisica e mental
em busca da melhor qualidade de vida a longo prazo, entdo contemplam
atividades como: ler, dancar, caminhar, ir a praia, no cinema e principalmente
passar tempo em familia. Sobre a rotina do dia a dia, elas trabalham no horario
comercial e depois dedicam tempo para organizar os afazeres de casa.

Agora entraremos na proposta do estudo psicografico e comportamental
do publico-alvo em que serdo indicadas algumas das adversidades no ato da
aquisicao e experimentacdo de uma peca de roupa no mercado de moda.

Antes de tudo, é importante perceber que a roupa influencia muito no bem-
estar da mulher com acondroplasia porque € uma mulher ativa que gosta de sair
e tem uma imagem muito importante no meio social. Segundo as observacdes

da Kenia, ela relata sobre esse aspecto que:

Influencia sim, porque a gente vive hoje, de uma forma que na qual a
imagem é o nosso cartdo de visita. Como eu atende publico em aberto
com o tribunal/advogada, me sinto no dever e obrigacdo de estar
sempre arrumada, sempre de acordo com o cédigo de vestimenta.
(KENIA RIO, 2022)

Percebe-se entdo a roupa como um meio influenciador importante com a
imagem que quer ser passada e a importancia do estilo que por sua vez, € um
estilo muito simples e que pode variar do momento/evento e que a faz sentir bem
sem ter que pertencer a algum tipo de nicho de consumo, como o0 depoimento
da Kenia que revela que:

O meu estilo é um estilo que ndo é compativel com a minha idade.

Gosto de roupa clean, e sou muito exigente comigo mesma, entéo
busco coisas que ndo chamem a atengdo. Gosto mais especificamente
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do azul claro, branco, preto e cinza. Procuro a combinacao de cores
lisas das blusas que vou acompanhando com as calcas. Nao gosto de
vestidos colados, por conta do visual no corpo que nédo gosto. Exijo
muito de mim nesse sentido. (KENIA RIO, 2022)

Ainda falando sobre imagem cabe ressaltar que a presenca nas redes
sociais para essas mulheres € muito importante e o principal tipo de contetudo
gue aparece aqui € sobre ciberativismo em prol do reconhecimento das pessoas
com nanismo e seus direitos.

Na [Fig. -31] € apresentado um dos posts da Rebeca Costa, uma
influenciadora digital que fala sobre nanismo e consultoria de moda presente em
seu conteudo. No post é possivel perceber a influéncia da imagem ao participar
de um projeto que tem por objetivo desconstruir o preceito de tudo aquilo que a
sociedade atribui aos corpos de forma negativa utilizando a hashtag

#MeuCorpoAtravesDosMeusOlhos.

Figura 31 - Post de Instagram por Rebeca Costa.

@ looklittle & + Seguir

/@ looklittle € Ahhh! Recebi um convite
lindo e estou participando de um
projeto idealizado pelo @deives com o
intuito de descartar tudo aquilo que a

sociedade um dia atribuiu aos nossos
corpos de maneira negativa.

A diferenca € um detalhe, ndo € mesmo?
E 0 padrdo, ja ndo € mais um padrdo.

Poste uma foto sua também e participe
desse projeto utilizando a tag
#MeuCorpoAtravesDosMeusOlhos

uvioletaa

@
@
2

Y

MEU CORPO ATRAVES DOS MEUS OLHOS

Les gusta a darlenenobreatelier y
otras personas

Fonte: Rebeca Costa - Instagram, 2022.
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https://www.instagram.com/explore/tags/meucorpoatravesdosmeusolhos/

Ja na (Fig-32) vemos outro exemplo da principal portadora de voz neste

projeto, a Kenia Rio. Neste post é evidenciado um problema de acessibilidade

encontrado nas caixas do P&o de Acucar e por meio da ANNABRA foi possivel

construir um projeto com olhar inclusivo no qual as pessoas com nanismo podem

ter acesso.

A Kenia é advogada, autora da justificativa do dia nacional ao preconceito.

Por 12 anos foi presidente da Associagdo de Nanismo do Estado do Rio de

Janeiro (ANAERJ) e hoje é a presidenta da ANNABRA. O seu posicionamento

diante das redes sociais evidéncia para ela, a importancia de cuidar da sua

imagem e, por conseguinte, o seu estilo visual.

Figura 32 - Post de Instagram por Kenia Rio.

()

Qv

Les gusta a ribeiro_nilma y otras personas

@ kenia_rio * Siguiendo

kenia_rio Hoje a @keniario inaugurou junto a rede do
supermercado P3o de aclicar/R) a adaptacdo do caixa de auto
atendimento.

Apos se deparar com a falta de acessibilidade alguns dias atras, ela
fez um apelo em suas redes sociais para que o

grupo @paodeacucar tivesse um olhar inclusivo o que foi atendida
prontamente . A partir de agora todas as pessoas com nanismo
terao acesso ao caixa. Essa adaptacdo sera replicada para toda a
rede de supermercados.

A associagdo Annabra estara sempre em prol de agir na busca de
acessibilidade e incluséo.

Se vocé conhece algum lugar que precise ser adaptado, nos
comunigue, marque 3 @annabra_nanismo e vamos juntos
multiplicando agdes e garantindo que os direitos sejam cumpridos.

Fonte: Kenia Rio - Instagram, 2022.

A seguir, também no ato de comprar as roupas, elas compram em lojas

fisicas e ndo especializadas para PcD, como: Hering, Folk, Aquamar, Farm,

Renner, Objetiva, Armadilha de Corpo, Keima, mais econdmica, Havan e Lojas
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Otima, entre outras lojas de departamento localizadas em Méier e no Centro da
Cidade.

Figura 33 - Post de Instagram por Rebeca Costa mostrando a marca Farm.

@ looklittle & - Seguir
@ looklittle & Lookinho ) @

tado-4h

a davethecarguyfromchicago Linda V)

3 h Responder

@ angelalcesar Simplesmente o
MARAVILHOSAIIS O O P99
L4 4 4
4h Responder
Q gardeniacavalcanti & Linda @ V)

4h Responder

Les gusta a darlenenobreatelier y
otras personas

Fonte: Rebeca Costa - Instagram, 2022.

Sobre as lojas, ndo existe um padrao especifico na hora de comprar uma
peca de vestuario, pois a compra em lojas fisicas facilita a experiéncia de
consumo e permite que aquela peca possa ser experimentada. Em
contrapartida, nas lojas virtuais € mais dificil conseguir uma loja especializada s6
para pessoas com nanismo e a experiéncia de compra pode se ver limitada no
ato de compra e experimentacéo da peca adquirida.

Em relacdo ao departamento que elas costumam comprar, estd o
departamento de moda feminina adulta e o departamento de moda infantil. No
departamento de moda infantil tem procura por calgados, enquanto no
departamento de moda feminina adulta, é o vestuario. Trazendo um relato da
Kenia ela revela que: “O meu tamanho € 40 no departamento de moda feminina

adulto, no qual sempre compro as minhas roupas” (KENIA RIO, 2022).

61



Neste ponto, foi importante como objeto de pesquisa trazer a tabela de
medida de corpo de algumas das marcas apontadas para ser comparada com a
tabela de medidas do corpo da modelo de prova (KENIA), previamente
desenvolvida. A finalidade desse comparativo de medidas é justificativa na
tomada de decisdo do tamanho da peca piloto que vai constar na ficha técnica

gue sera apresentado no capitulo quatro, de desenvolvimento da colecéo.

Figura 34 — Tabela de medida no e-commerce da marca Hering.

X HERING @
Compare as medidas com esta tabela.

TAMANHO BUSTO CINTURA QUADRIL
XP 81-85 63-67 92-96
P 85-92 67-74 93-103
M 92-99 74-81 103 - 110
G 99 -106 81-88 110 -17
XG 106 - 113 88-95 17-124

XXG 13-120 95-102 124-131

Medidas: cm Provador Virtual

Fonte: Hering, 2022.

No e-commerce da marca Hering [Fig. - 34] aparece essa ilustracdo que
mostra as medidas em cm com as trés principais medidas que sao: busto, cintura
e quadril com seu respectivo tamanho. Vale ressaltar que essa tabela foi
construida com base nas medidas do corpo e ndo da roupa e faltam algumas
referéncias das medidas de comprimento levando em consideragdo as
proporcdes de cada extremidade do corpo em comparagcado com um portador.

Nesta etapa da entrevista paralelamente foi feito o estudo de medidas no
corpo da modelo de prova, a Kenia. Aqui [tab.6] foram identificadas algumas
medidas basicas e complementares para posteriormente serem utilizadas na

etapa de criacéo da peca piloto.
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Tabela 6 - Tabela de medidas de modelo de prova.

TABELA DE MEDIDAS — KENIA RIO

MEDIDAS #
Busto 104
Cintura 92
Quadril 106
Ombro 11
Igualdade 38
Altura Costas 14
Altura Frente 42
Entre cavas frente 40
Entre cava costas 44
Centro frente 38
Centro costas 12
Altura do busto 26
Separacao do busto 24
Altura de Quadril 16
Altura de Cotovelo 26
Cumprimento de manga 38
Largura punho 20
Altura de Gancho 22
Comprimento de Gancho 72
Entrepernas 32
Altura de Joelho 40
Circunferéncia de Joelho 45
Largura de brago 40
Comprimento da perna 56
Tornozelo 26
Coxa 60

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.

Com base no estudo de cruzamento dessas duas tabelas € possivel
atribuir o tamanho do modelo de prova para um tamanho convencional G ao
invés de um tamanho M, seguindo a correlacdo das principais medidas de busto,
cintura e quadril, na qual o tamanho que mais se aproxima a essas medidas é o
G natabela da Hering. Como dito anteriormente, no projeto se teve o cuidado de
utilizar as informacfes do modelo de prova para a saber o tamanho da peca
piloto.

Quando foi perguntada sobre a maior dificuldade para vestir e comprar
roupas, elas sinalizaram que sempre encontram as pecas com maior
comprimento e no momento de vestir, isso atrapalha ou mesmo incomoda.
Podem ser coisas mais especificas como foi evidenciado por Viviane de Assis:
“Tenho dificuldade em vestir, por exemplo, vestidos com ziperes nas costas e de
encontrar e vestir com facilidade calca jeans” (VIVIANE DE ASSIS,2022).

E € justamente sobre a calca jeans, da categoria de roupas que para todas

as entrevistadas era mais dificil de vestir, entre as outras categorias estdo 0s
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moletons e shorts que ainda contam como partes de baixo (Bottom). Ainda sobre
essa questao de compra, é um facilitador quando o usuario ja comeca a consumir
de uma marca e continua comprando dela seja pelo fator do pre¢o/qualidade da
peca ou pelo design, como por exemplo a Kenia descreve no seu relato dessa

forma:

A principal categoria é a calca, mas quando ja conhe¢co uma loja que
veste bem no meu caminho, continuo comprando nessa loja, mas se
for um tamanho menor tenho que levar para a costureira para fazer
algumas adaptacdes. Tenho atualmente uma costureira especifica, s6
para consertar bainha. S6 é esse tipo de conserto de bainha, ndo tem
nenhuma outra adaptagao por incrivel que parega” (KENIA RIO, 2022)

Por ultimo quando perguntado sobre o que menos Ihe agrada nas roupas
gue compra em termos de cores, materiais e designs que podem ser um pouco
mais ajustaveis, elas indicaram que ndo sentiam nenhuma preocupacéo
enquanto a design visual mas que continua sendo um ponto de impacto,
principalmente o comprimento de algumas medidas de calga e mangas porque
isso tem que ser adaptado e em termos de custo, essa adaptacdo pode cegar
custar um pouco mais entdo encontra-se também a limitacdo de compra tanto
no preco do produto quanto no preco do ajuste. As duas coisas estdo ligadas ao
ponto de ndo poder comprar uma roupa muito cara, sabendo do custo a mais do
ajuste que precisa ser feito.

Em suma, para as mulheres entrevistadas a sua imagem € muito
importante, pois sdo mulheres independentes, que trabalham e tem um estilo de
vida voltado para o entretenimento e bem-estar no qual dao énfase a esse
autocuidado. Também s&o mulheres que gostam de ser vistas por meio das
redes sociais, pois 0 posicionamento e ativismo é importante para a imagem que
elas promovem. Sobre o estilo de roupas proprio, ndo consideram nada
extravagante e sim coisas mais basicas em termos de cores e design que vao
variar muito de acordo com evento e situacdes afins. A principal dificuldade é
encontrar marcas que se adaptem 100% aos seus corpos sem ter que fazer
algum ajuste, porque isso é um custo a mais que elas ja consideram inclusive

antes do ato da compra.
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Figura 35 - Moadboard de publico-alvo.

Ela ndo é pequena
e nem grande, é do _,-:

LOOK

little

VUL L ;ﬂ
Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Figura 36 — Painel de persona da kenia.

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Nas entrevistas a principal dificuldade das mulheres portadoras da acondroplasia
era encontrar roupas que se adaptassem 100% aos seus COrpos e por isso na
colecéo as pecas sao contempladas desde um ponto de vista sob medida para
viabilizar essa mobilidade e ergonomia.

Sobre os elementos de estilo, é importante destacar que nao foi um ponto
relevante para o meu publico, pois a principal reclamacao foi sobre a utilidade
roupa em vestir bem no corpo, ndo entanto, como designer de moda acredito
gue a moda pode transcender como fator de construcéo social e de identidade

para suprir as necessidades do dia a dia. Segundo André Carvalhal:

Desde as primeiras criagdes, roupa e moda cumpriam uma série de
propositos. Adorno, protecdo, diferenciacdo e legitimacdo, por
exemplo. Papeis tdo importantes que muitas vezes transcendiam a
utilidade da peca e que tinha em comum o propdésito de servir a vida
das pessoas. Servir seus sonhos. Servir & construgdo da sua
identidade. Servir & busca, ao autoconhecimento de dialogos e lacos
sociais, mas essa capacidade parece ter se perdido. (CARVALHAL,
2016, p. 76)

E nesse sentido que este projeto pensa nas necessidades de compreender e
aprimorar os atos de servico gerando assim, um proposito que pode gerar
impacto na vida de uma pessoa, ja que o ato de vestir € um processo constante

de construcdo que deve ser contemplado pelas marcas com o seu publico-alvo.
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1. PROPOSTA DE COLECAO

Para que uma colecao seja coerente € necessario tracar uma metodologia
para o processo de criacdo e nesta etapa final de projecao e desenvolvimento
da colecéo, a matriz EERC foi utilizada como um ponto de partida para analisar
e reavaliar as informacdes colhidas da pesquisa de publico-alvo com a finalidade
de trazer elementos que potencializem o projeto de colecéo.

A partir dos dados coletados nas entrevistas, foi utilizado o portal do
WGSN, para identificar possiveis tendéncias do potencial consumidor para
inspirar ao tema principal da colecdo. Por meio de moadboards foram
exemplificadas as trés macrotendéncias escolhidas e na fase final o tema final
da colecéo foi definido a partir da fusdo dessas trés macrotendéncias.

Antes de do processo criativo foi definido a o planejamento numérico da
colecdo por meio de graficos para melhor compreenséao da divisdo por categorias
de produto e categorias por linhas de produto Basico, Fashion e Vanguarda.

O processo criativo foi um registro dos primeiros esbog¢os e croquis
utilizando-se dessas diversas formas extraidas do moadboard principal do tema.
Dessa forma foi possivel perceber ao longo dos “testes” de desenho a evolugao
das formas mais concretas em pecas de vestuario. No final todas as
experimentagdes foram armazenadas em um sketckbook criado em canva para
deixar o registro do processo criativo.

O realise técnico sequencialmente apresentou o tema referente a colecéo
e a justificativa para escolha de matérias, cores, texturas e formas. Logo as
cartelas de tecidos, aviamentos e cores foram anexadas junto com alguns
painéis de detalhes de cada look da colecao.

Em sequéncia foi apresentado o desenho técnico da colecéo, fichas de
desenvolvimento de cada peca, registro fotografico da prototipagem da peca
piloto, ficha técnica do protétipo e para finalizar o ensaio realizado com a peca

na modelo de prova.
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4.1 Analise na matriz EERC

A matriz EERC (eliminar, elevar, reduzir, criar) é uma ferramenta
estratégica do oceano azul desenvolvida por Chan Kim e Renée Mauborgne. O
principal objetivo da matriz é levas as empresas existentes no mercado a se
concentrarem simultaneamente em eliminar e reduzir fatores de padrdo na
indUstria enquanto aumentam e criam estratégias que possam elevar aqueles

padrdes existentes na industria. (Blue Ocean., 2020).
Figura 37 — Matriz EERC.

EERC Anadlise

ELIMINAR

3

ROUPA DESCONFORTAVEL
BUSCA POR ROUPAS NO
DEPARTAMENTO DE MODA
INFANTIL

VALOR DO GASTO PARA AS
ROUPAS SEREM ADAPTADAS

DIFICULDADE PARA ACHAR
ROUPAS COM ELEMENTOS
DE ESTILO

DIFICULDADE EM ACHAR
ROUPAS NUM MERCADO DE
MODA EXCLUDENTE

REDUZIR

ELEVAR

MOBILIDADE E ERGONOMIA
DIVERSIDADE DE MATERIAIS
E AVIAMENTOS

TECIDOS COM ELASTAND
AUTOESTIMA DE MULHERES
PORTADOCRAS DE NANISMO

DIVERSAS FORMAS PARA
ADAPTAR AS ROUPAS
PECAS SOB MEDIDA
ELEMENTOS DE DESIGN E
ESTILO CONTEMPLADOS NAS
PEGAS

CRIAR

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.

Sendo uma ferramenta analitica que corresponde a quatro agdes
principais sendo elas: eliminar, elevar, reduzir e criar, nesta pesquisa foram
analisadas essas quatro acdes em relacéo a pesquisa feita de benchmarking das
marcas e o0s resultados das entrevistas com o publico-alvo. Algumas perguntas

norteadoras. Através dela foi possivel definir alguns objetivos a serem
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potencializados e descartados para a colecdo como: criar elementos de estilo e
design para as pecas ou contemplar outros tecidos e aviamentos que gerem

mais conforto no momento de vestir.

4.2 Pesquisa das macrotendéncias

Na sociedade atual sabe-se que tendencia pode ser entendido em grande
parte como o conjunto de varios elementos de estilo que se repetem e aparecem
com maior frequéncia quando disseminados em massa. Pois bem, cabe neste
ponto fazer uma grande distincdo entre tendencias e macrotendéncias, pois elas
se complementam jogando um papel importante na ideagao para colecdes.

Segundo o Senac SP (2020, p.4) Tendencia é um termo cuja origem vem
da expressao “tender”, ou seja, capacidade de seguir ou escolher alguma coisa.
Em suma, pode ser considerado como previsdes do que o consumidor deve
escolher para comprar ou vestir em algum momento determinado.

As tendéncias nascem com as macrotendéncias que sdo tendencias
maiores e mais amplas que tratam de um comportamento definido com base em
influéncias globais que envolvem desde o modo de agir das pessoas, até
movimentos da economia, influéncias de arte, em outras palavras a tendéncia é
uma segmentacdo que vem da forma como as macrotendéncias foram
decodificadas (SENAC, 2020, p. 7).

Entendendo as tendencias e macrotendéncias agora por meio de
moadboards foi exemplificado o conceito de cada uma delas.

Segundo o WGSN (2020) Os inconformados é uma tendencia de
consumo mais consciente e guiado pelo ativismo de forma que existe uma
desaceleracdo no pensamento de consumo. A macrotendéncia da economia do
cuidado traz a partir do momento p6s pandémico uma preocupacdo com o
estado do ser e bem-estar que precisa vivenciar com o seu entorno. E finalmente
na tendencia de vida de estilos adaptados, também apds vivenciar um momento
pds pandémico é uma tendencia que mostra o lado que teve que ser adaptado

em prol do home-office no espaco de trabalho.
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Figura 38 - Moadboard inspiracional, inconformados

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Figura 39 - Moadboard inspiracional, economia do cuidado.

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Figura 40 - Moadboard inspiracional, estilos de vida adaptados.

o_g de vida adaptados

CUSTOMER

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Figura 41 — Mapa conceitual de insights sobre o tema da coleg&o.
No mapa conceitual tem alguns

Redes

aspectos importantes vindos o que foi

observado nas entrevistas e ao longo da

Pessoa i -
/‘> publica em——3 Organizagdes

pesquisa.

e

O mapa comeca com o fato mais

Imagem i Beleza importante para ter em consideracdo no
pessoa| por meio de TN
ﬁ s momento de criar a colecao que € sobre a
3 ) visibilidade como mulher adulta e ndo como
r .o\‘L\Q Satide H H H
e uma crianga, para isso a imagem pessoal e
Visibilidade como ety “a p 9 b
mulher adulta : _7 — imagem corporativa impactam diretamente
— L . { Satde essa visibilidade e cada uma tem uma
2 Autocuidado it e
s justificativa. Por exemplo, a imagem pessoal
\9 Imagem e da Kenia é importante porque ela € uma
corporativa Porque ———— RBeRe . o
i pessoa que se importa com as questdes de
— beleza e estilo e a0 mesmo tempo é uma
\_> Mulheres

pessoa que tem um perfil publico em redes

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022. sociais e organizagoes.
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Figura 42 — Mapa inspiracional do tema
’ 3 7

WORKHAR
ANYWHER

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.

No moadboard encontramos elementos extraidos dessas trés tendéncias
que falam sobre ativismo, bem-estar e ambiente corporativo. A tema representa
mulheres no poder que tem voz e consideram muito importante a sua conexao
com a gaia entre outras coisas como € o seu mundo no ambiente corporativo.
Alguns elementos como megafone, o computador, balanca e espelho refletem

esse perfil que representa ao publico-alvo.
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.4.3 Planejamento numérico da colecéo

Figura 43 — Divisdo por categorias e linhas de produto.

ONE PIECE
29.4%

OVERTOP
11.8%

29.4%

BOTTOM
29.4%

VANGUARDA
235%

BASICO
23.5%

FASHION
52.9%

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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A Partir da pesquisa feita com o
publico foi necessario deixar as pecas de
BOTTOM como prioridade pois, as
dificuldade

encontrar as pecas com o comprimento

mulheres sentem em

certo e a colegdo estd quase
proporcionalmente dividida entre as
categorias de produtos.

A distribui¢cdo por linhas tem um menor
namero de pecas na linha basica que séo
roupas lisas e com poucos detalhes, na
linha fashion esta concentrada a maioria
das pecas, pois os elementos estilo séo
considerados nas tendencias de moda e
poucas pecas da linha vanguarda pelo

seu grau de complexidade e sofisticacao.



4.4 Cartela de tecidos, aviamentos e cores

Na cartela de tecidos a partir da pesquisa de benchmarking foram
contemplados tecidos com propriedades de elasticidade como tecido de meia
malha e com fibras de elastano para brindar um maior confortno e ergonomia no
momento de vestir as roupas.

Na cartela de aviamentos foram pensados alguns como botdes para forrar
com o mesmo tecido das pecas para dar um efeito mais elegante e botdes de
madeira para dar um elemento de estilo mais despojado, entre outros
aviamentos como elastico, viés e o ziper que foi um aviaento importante para
pecas como vestidos e macacdes que tem o fecho lateral e ndo nas costas, para
facilitar a acessibilidade da usuaria.

Na cartela de cores foram escolhidas op¢fes neutras, que combinam com

o estilo corporativo e sugerem muitas opdes de mistura entre elas.

Figura 44 — Cartela de tecidos.

Cartela de Tecidos

L

CREPE DE TENCEL SARJADO CREPE MUSSELINE LINHO COM VISCOSE ~ CREPE DE VISCOSE ALFAIATARIA
ALFAIATARIA LEVE Composigao: 65% VALENTINO LISO Composigao: 100% SPANDEX
Composigao: 90% Viscose 32% Poliéster Composigao: 95% Composigao: 92% VISCOSE Composigao: 97%
POLIESTER 10% 3% Elastano POLIESTER 5% VISCOSE 18% LINHO Gramatura: 137 gr/m  POLIESTER 3%
ELASTANO Gramatura: 170g/m ELASTANO Gramatura: 190 gr/m Largura: 140 cm ELASTANO
Gramatura: 300 gr/m  Largura: 145 cm Gramatura: 300g/m Largura: 135 cm Fornecedor: Aliah Gramatura: 350 gr/m
Largura: 145 cm Fornecedor: Casa Boa  Largura: 150 cm Fornecedor: Catex Tecidos Largura: 147 cm
Fornecedor: Maximus ~ Vista Fornecedor: Maximus  Tecidos Fornecedor: Monalisa
Tecidos Finos Tecidos Finos Tecidos Finos

w d TECIDO MEIA MALHA
4 Composigao: 100% Algodao
LJ‘ Gramatura: 160 gr/m
Largura: 1.80 cm
| Fornecedor: Copatmalhas

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Cartela de Aviamentos

Figura 45 — Cartela de aviamentos.

Botao Bombé para
Forrar / Encapar
Cardenas 18mm.

Viés de Algodao
Azul Marinho
25mm

Elastico de embutir
49mm - 25 metros -
72% Poliéster, 28%
Elastodieno

Ziper de Nylon
Invisivel 30 cm -
cores variadas.

Colchete de
Gancho Para Calca
Social 13mm

Botao imita madeira
rustica - modinha -
2 furos - tam.
32"/20,32mm

.
=

Entretela de malha
lurex termocolante
40g/m? com 1,5m x
S5m.

Tecido entretela
branca 100%
POLIESTER.

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.

Figura 46 — Cartela de cores.

Cartela de Cores

Ziper Nylon Fino -
fixo - n°3 - 40cm

PANTONE
19-0231 TCX
Forest EIf

PANTONE
19-1555 TCX
Red Dahlia

PANTONE
19-3911 TCX
Black Beauty

PANTONE
18-1048 TCX
Monk's Robe

PANTONE
17-5102 TCX
Griffin

PANTONE
19-4229 TCX
Orion Blue

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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PANTONE
14-1119 TCX
Winter Wheat

PANTONE
19-4111 TCX
Pageant Blue




4.5 Processo criativo

Figura 47— Extracéo de formas do moadboard principal.

Para a etapa do processo criativo que ja tinha
comecado com a definicdo do tema e apresentacdo
grafica do moadboard foram extraidas algumas formas
do painel como: cérebro, livio com a finalidade de
serem aplicadas em um croqui especialmente
desenhando com a base volumétrica feita para a da
modelo de prova com acondroplasia.

O objetivo principal com essas formas é gerar
diversas experimentacdes que permitam ao longo do

processo de desenho, simplificar essas formas para no

nnnnn

final ter como resultado uma peca de vestuario que foi
transformado ao longo das experimentagdes a partir

das formas extraidas.

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Figura 48 — Sequéncia de experimentacdo para look n° 1.

’IO 20 30 40

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Figura 49 — Painel de detalhes para look n° 1.

sseline Valentino

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Figura 50 — Sequéncia de experimentacdo para look n° 2.

40

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Figura 51 — Painel de detalhes para look n° 2.

! amsmmscc.c oy
& g

CEEE i

Tecido: linho
viscose liso

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Figura 52 — Sequéncia de experimentacdo para look n° 3.

’| o] 20 30 40 50

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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~ Calga de alfaiatariacom ; o BB i fomerencapar
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Tecido Spandex

85



Figura 54 — Sequéncia de experimentacdo para look n° 4.

’I o} 20 30 40 50

o

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Figura 55 — Painel de detalhes para look n° 4.

Tecido: crepe de alfaiatraia leve
e

2, e O,
b
T

s.nas laterais

B e e e,
Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Figura 56 — Sequéncia de experimentacdo para look n° 5.

30 40

T 7

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Figura 57 — Painel de detalhes para look n° 5.

Tecido: tencel sarjado

preta com elastico no
A  bolsos laterais e na
15:' parte de tras

/e

(Ippereannn

il T Bot&o bombé
preto para

Blusa manga bufante com decote V l l forrar/encapar

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Figura 58 — Sequéncia de experimentacdo para look n° 6.

1° 2° 3° 4° 5°

T D

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Figura 59 — Painel de detalhes para look n° 6.

Vestido com decote V

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Figura 60 — Sequéncia de experimentacdo para look n° 7.

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Figura 61 — Painel de detalhes para look n°® 7.
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Botao madeira
rustica 2 furos

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Figura 62 — Sequéncia de experimentacdo para look n° 8.

10 20 30 40 50

. R

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Figura 63 — Painel de detalhes para look n° 8.

.,y. " g s

i

B m” |

ido bicolo 0 Cortes
decote arredondado

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Figura 64 — Sequéncia de experimentacdo para look n° 9.
1 o 20 30 40 50

e > o

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Figura 65 — Painel de detalhes para look n° 9.

O, Ty

Saclarlisweom salate CrR—. Short cintura alta de

com carcela late

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Figura 66 — Sequéncia de experimentacdo para look n° 10.
1° 2° 3° 4° 5°

e 77D

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Figura 67 — Painel de detalhes para look n° 10.

Malha lurex azul para .

oy =2

detalhe do decote

s
f
y_- ¥
Vestido bicolor/com recortesé
5" decote arredondad9

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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4.6 Release técnico

A colecao é voltada para a estacao de inverno de 2023. Com base nas trés macrotendéncias foi possivel definir um tema que
representa os comportamentos e desejos do publico-alvo que falam sobre o bem-estar e o desejo de conquistar espacos e lugares
por meio da imagem de mulheres empoderadas. O objetivo € trazer alguns elementos nas roupas como cortes mais retos sem perder
o estilo com pecas que podem ser usadas tanto em ambientes formais ou informais. A partir da pesquisa de benchmarking, foram
contemplados tecidos com propriedades de elasticidade para suprir a necessidade ergonémica das mulheres; alguns desses tecidos
aparecem na cartela de tecidos como o crepe nas suas diversas composi¢cdes como: crepe de alfaiataria, crepe de viscose, crepe
musseline Valentino. Ele foi utilizado por ter um caimento mais reto e leve que permite a maleabilidade e movimento no corpo.

Outros elementos diferenciais na colecdo foram pensados nos detalhes de costura e acabamentos, como o fecho lateral que
permite a portadora de nanismo fechar a peca com mais facilidade. Botées de madeira foram escolhidos para dar um efeito mais
rustico as pecas e os botdes para forrar, somente para pecas de alfaiataria, como blazer, short, calca.

As cores neutras combinam com o estilo corporativo e foram pensadas permitindo diferentes combinacdes entre si, gerando
mais opc¢des de look. Enquanto a variantes de cor, cada peca tem uma ou diversas variantes de cor conforme a linha a qual pertence.
Se for uma peca bésica, vai ter até quatro variantes de cor, pois sdo pecas que nao tem maior detalhe, se for uma peca fashion tem
de 3 a 2 variantes de cor pois ali tem informacéo de estilo e tendéncia que precisa ser observado, mas se for uma peca vanguarda,
por efeito de ser mais complexa na sua estrutura sO vai ter uma variante de cor. O tema da colecédo foi proposto tendo em
consideracdo o momento de vida do publico, ao mesmo tempo que as mulheres querem ter uma imagem evidente, a roupa foi

projetada para as necessidades do dia a dia no espaco corporativo visto que ali passam a maior parte do seu tempo.
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Figura 69 — Desenho técnico por categoria de produto.

TOP - ONE PIECE

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Figura 70 — Desenho técnico por linhas de produto.

BASICO VANGUARDA

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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4.7 Desenvolvimento do prototipo

Para dar inicio a essa etapa de desenvolvimento foi importante reconhece
gue o projeto tem como finalidade uma colecao voltada para pessoas portadoras
de nanismo acondroplasico e sendo assim, todas as roupas da colecao e a peca
a ser prototipada sdo pecas sob medida, ou seja, uma peca com base nas
medidas de corpo da pessoa respeitando seus volumes e proporgdes.

Figura 71 — Tabela de medida de corpo da Kenia.

MEDIDAS #
Busto 104
Cintura 92
Quadril 106
Ombro 11
Igualdade 38
Altura Costas 44
Altura Frente 42
Entre cavas frente 40
Entre cava costas Aen
Centro frente 38
Centro costas 42
Altura do busto 26
Separacao do busto 24
Altura de Quadril 16
Altura de Cotovelo 26
Cumprimento de manga E
Largura punho 20
Altura de Gancho 22
Comprimento de Gancho 72
Entrepernas 32
Altura de Joelho 40
Circunferéncia de Joelho 45
Largura de brago 40
Comprimento da perna 56
Tornozelo 26
Coxa 60

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.

Dessa forma tendo como referéncia a Kenia (pessoa escolhida do publico-
alvo), foi feita a tabela com algumas medidas de comprimento e largura do seu
corpo para a realizacao da peca.
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Passando para a seguinte etapa do processo, criou-se a ficha técnica com todas as especificacdes técnicas do produto, que
foi entregue para a modelista e pilotista que neste caso foi a mesma pessoa. O modelo foi interpretado e logo foi feita a modelagem
seguindo a tabela de medidas previamente tiradas do corpo da modelo de prova, Kenia.

Figura 72 — Etapa de interpretacdo da modelagem.

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
105



Figura 73 — Etapa de corte e costura da peca.

_—

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.

Assim gque finalizada a modelagem, foi feito o risco com a modelagem sob o tecido. Posteriormente com uma maquina de
corte foi cortada a modelagem de cada parte da peca seguindo o risco feito ainda com a modelagem apoiada sob o tecido e para

finalizar foi feita a parte da costura na maquina overloque e reta seguindo a sequéncia operacional da peca piloto.
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Para finalizar, ao todo foi realizado s6 um teste de prova do macacdo com a modelo para adaptar algumas sobras de tecido
que ficaram para poder prosseguir com a finalizacao de costuras de acabamento e detalhes na peca. Com a peca pronta foi feito o

ensaio na CASACOR, um evento reconhecido pelas suas amostras de arquitetura, design e urbanismo.

Figura 74 — Etapa de 1° prova e adaptacdes da peca.

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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Figura 75 — Ensaio fotografico da peca pronta.

Vlulheres que
conquistam ideais
modernos

Fonte: Adaptado pelo autor, 2022.
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4.8 Ficha técnica do prototipo

FICHA TECNICA

REFERENCIA: 010

MODELISTA: Eilza Portugal

COLECAO: INVERNO 2023

PILOTISTA: Edilza Portugal

TAM. PILOTO: M

DESCRICAO DO PRODUTO: Macacio de corpo inteiro com ziper na lateral e decote em V com detalhe de malha lurex
brilhante, faixa com amarragao na cintura e fita para amarrar nas cosas.

FRENTE COSTAS AMOSTRA DE TECIDOS
— I
' H
o Vs
/7 [ =l
‘|’ . I . a )
T / : ' ]
| - |
r\; 4oq.5‘-
T T —
R gy = ¥
T e S
' ™M
P |
Ju 1
c
COMPOSICAO DE TECIDOS
Double moss crepe: S5% poliéster
05% elastano
Malha lurex Azul: 76% Poliéster,
"""" t- --e- J seme—mmad Lo ... _] [9%Elastano, 15% Fio metdlico
MATERIAIS QUANTIDADE COR REFEREMCLA FORNECEDOR CUSTO TOTAL
Téxtil mn com
tecidos e
Tecido 2,50 m Azul confecgles S E2.25 582,25
Itda.
| Cacula 545,00 40,35
Entretela 0,50m Branca
Cacula 56,49 56,49
Ziper 1 Azul
Linhas Setta Itda
Fio e Linha Azul - 000025
Maximus Tecidos | 65,00 - 530,00
Tecido 0,50 m Azul
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SEQUENCIA OPERACIONAL

OPERACOES [costuras e acabamentos)

MAQUINARIO ACESSSORIOS

PModelagem e conferéncia do tecido

Corte do tecido a tesoura Manual
Fechamento do ombro Overlock
Colocacdo de detalhe da gola em transpasse Owverlock

Fechamento da calga

Overlock e Reta

Prender blusa na calca

Owverlock @ Reta

cabamentos e revisdes finais Manual
Costura do cinto/faixa pelo aveso Overlock
Wirar o cinto pelo lado direito Manual
Finalizacdo de arremates Manual

TABELA DE MEDIDAS (Ch)

A — Decote frente 35
B - Decote costas 45
IC - Comprimento da linha de cinturd até linha de tornozelo 77
D - Comprimento total 113
E — Circunferencia de busto 28
F — Circunferencia da cintura B0
5 - Circunferencia do quadril 108
H - Ombro a Ombro frente 30
Ombro a Ombro costas 35
| - Contorno de cava BE
. - Largura da faixa 7
| - Comprimento da faixa 109,5
pd — Fecho lateral 23
M = Lago nas costas 135

110




4.9 Fichas de desenvolvimento

FICHA DE CRIACAD - REGATA MUSCLE TEE OLIVA - LOOK f

Colegao: inverno 2023 Referéncia: 001-1 | Data: 12/06/22 Designer: Artoriz Andrade
Descrigdo: regsta mustle tee ofiva isa com decote redondo e cavas alongadas Linha: Fashion
FRENTE COSTAS CROOW

DETALHES

MATERIA PRIMA

Recorte na frente

-
e b et

Formato redondo

TECIDO MEIA MALHA

/ Composicdo: [00% Algodso

Gramatura: 160g/m

AVIAMENTOS

CORES

Botdo imita madeira ristica - Z furos 15 mm

Forest BF -19-4229 |

Winter Wheat - 14-1113

Drion Ble -19-4229
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FICHA DE CRIACAD - SHORT BLACK ALFAIATARIA - LOOK f

Colegéo: Inverno 2023

Referéncia: 00I-2 | Data: 12/06/72

Designer: Antonia Andrade

Descrigdo: short preto cintura alta com

bolsos laterais e pences

Linha: Fashion

FRENTE COSTAS CROQU
-------- | L o @
DETALHES DETALHES MATERIA PRIMA
3 -
7T
)
. \
/I i
/ :
“Bolsas na sl M., / CREPE MUSSELINE VALENTINO
Composicdo: 35% Polisster 5%
Pences /k Hastana
‘ Gramatura: 300gr/m
AVIAMENTOS CORES
Colchete de gancho 13mm Black Beauty - 13-3511 _
Ziper Nylon fino 40cm Pageant Bl - 19-41l1 [

Botdo bombé para forrar

Monk"s Robe - 18-1048

TECIDO FORRO

Composigao: 100% Pokéster

Gramatura: 300gr/m
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FICHA DE CRIACAD - VESTIDO RED MIDI BOTOES - LOOK 2

Colegao: Inverno 2073

Referéncia: 007 | Data: 12/06/22

Designer: Antonia Andrade

Descrigdo: vestido reto vermelho com qola e hotiies de madeira

Linha: Fashion

FRENTE

COSTAS

CROOUI

DETALHES

MATERIA PRIMA

LINHO COM VISCOSE LISO

Composigao: 87% Viscose
18% Linho

Gramatura: 190 g/m

AVIAMENTOS

CORES

Botdo imita madeira rosica -2 furos 32 mm

Red Dahia - 19-1535

Grifin - 17-5102

Orion Blue -19-4779
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FICHA DE CRIAGAD - REGATA RETA ROSE - LOOK 3

Colegdo: Inverna 2023 Referéncia: (03-1 | Data: 12/06/22 | Designer: Antonia Andrade
Descrigdo: blusa rosé reta sem manga com decote redondo Linha: Basico
FRENTE COSTAS

CROAUI

\
\
\
;
1\‘ oy -
DETALHES DETALHES MATERIA PRIMA
Decote redondo
‘\
\
:
]
CREPE DE VICOSE
M A ot Composigda: 100% Viscose
| | Bramatura: 137 o/m
AVIAMENTOS CORES e ?17 '
Botdo imita madeira ristica -7 furos 15 mm | Winter Wheat — 14-1113 {
Orion Bee -19-4223 | ||
Grifin - 17-5102 1
Black Beauty - 13-331l 1 TECIDO FORRO

Composigdo: 100% Poiéster

Gramatura: 300gr/m
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FICHA DE CRIACAD - BLAZER CLASSICO ALFAIATADD - LOOK 3

Colegdo: lverno 2023

Referéncia: 003-2

Data: 12/06/22

Designer: Antonia Andrade

Descrigdo: blazer de alfaiataria com abotoamento duplo e bolsos laterais

Linha: Vanguarda

FRENTE COSTAS CROOUI
DETALHES DETALHES MATERIA PRIMA

Net

INN

ALFAIATARIA SPANDEX

Divisio \a peca Composigan: 37% Poisster
3% Hastano
Abotoamento duplo Gramatura: 350 g/m
AVIAMENTOS CORES
Botdo bombé para forrar Mank's Robe - 18-1043 |
Black Beaty - 13-331 |

TECIDO FORRO

Composigao: 100% Poliéster

Gramatura: 300gr/m
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FICHA DE CRIAGAD - CALCA AFUNILADA ALFAIATADA - LOOK 3

Colegéo: Inverno 2023

Referéncia: 003-3 | Data: 12/06/22

Designer: Antonia Andrade

Descrigdo: calga marrom de alfaiataria

afunilada com pences e holsos laterais

Linha: Vanguarda

Botdo bombé para forrar

FRENTE COSTAS CROQUI
% S | /E |
Ly \ \
I
Uk g s ol | g
DETALHES DETALHES MATERIA PRIMA
Bolsos laterais : -
0
! \ /
]
i
. ALFAIATARIA SPANDEX
> Composigan: 37% Poiister
t T 3% Hastano
\ l \ J Gramatura: 350 g/m
AVIAMENTOS CORES
Colchete de gancha 13mm Monk's Robe - 18-1043 [
Ziper Nylon fno 40cm Black Beaty -19-3311 |

TECIDO FORRO

Fon

e: Adaptado pelo autor, 2022.

Composigao: 100% Poléster

Gramatura: 300gr/m
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FICHA DE CRIACAD - MACARUINHO DECOTADOD OLIVA - LODK 4

Colegao: Inverno 2023

Referéncia: (04 | Data: [2/06/22

Designer: Antonia Andrade

Descrigdo: macaquinho verde com mangas e decote em V e bolsos laterais

Linha: Fashion

FRENTE COSTAS CROOUI
DETALHES DETALHES MATERIA PRIMA
Decate em V Histico

no cds

CREPE DE ALFAIATARIA LEVE

Composigao: 30% Poister
0% Bastana.

Gramatura: 300 g/m

AVIAMENTOS

CORES

Ziper de Nylon invisivel de 30cm

Farest Bf - 19-4779

Monk"s Robe - 18-1048 |

Red Dotz ~19-555 N

TECIDD FORRO

Composigao: 100% Poléster

Gramatura: 300gr/m
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FICHA DE CRIACAD - BLUSA MANGA BUFANTE - LODK 5

Colego: Inverna 2023

Referéncia: 005-1 | Data: 12/06/22

Designer: Antonia Andrade

Descrigdo: blusa manga bufante com pences laterais e decote emV

Linha: Fashion

FRENTE

COSTAS

CRODUI

DETALHES DETALHES MATERIA PRIMA
Manga buiante
TENCEL SARJADD
Composicdo: §5% Viscose 32%
Poliéster 3% Hastano
Gramatura: 170g/m
AVIAMENTOS CORES

Botdo Bombé para Forrar

Winter Wheat - 14-1119

Bfin - 17-5102 )

Black Beaty - 19-351 |
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FICHA DE CRIACAD - CALCA BLACK COM PENCE - LOOK 5

Colego: Inverno 2023

Referéncia: 005-2 | Data: 12/06/22

Designer: Antonia Andrade

Descrigdo: calga preta afunilada com el

gstico, bolsos nas laterais e pences

Linha: Fashion

FRENTE COSTAS CROAUI
DETALHES MATERIA PRIMA

fr - - e - - L - - - ———-

faiva lateral

"

Hastico no cds

CREPE MUSSELINE VALENTINO

Composicdo: 95% Polisster 5%
Hastano

Gramatura: 300gr/m

AVIAMENTOS

CORES

Colchete de gancho [3mm

Biack Beauty -19-331 |

Ziper Mylon fino 40cm

Pageant Blue - 13-41lI [

Botdo bombé para forrar

Monk"s Robe - 18-1048

Histico de embutir 43mm

TECIDO FORRO

Composigao: 100% Poiister

Gramatura: 300gr/m
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FICHA DE CRIACAD - VESTIDO BLACK CLASSICO - LOOK 6

Colegdo: Inverno 2023

Refergncia: (06 | Data: 12/06/22

Designer: Antonia Andrade

Descrigdo: vestido preto com decote em V Linha: Basico
FRENTE COSTAS CROQUI
DETALHES DETALHES MATERIA PRIMA
LINHO COM VISCOSE LISO
Composigan: 7% Viscose
18% Linho
Gramatura: 190 ¢/m
AVIAMENTOS CORES
Ziper de nylon invisivel 30cm Black Beauty - 19-331 [

Brin - 17-5102 ]

Winter Wheat - [4-1119

TECIDO FORRO

Composigao: 100% Polisster

Gramatura: 300gr/m
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FICHA DE CRIAGAD - CARDIGAN GRIFFIN - LOOK 7

Colegdo: Inverno 2023 Referencia: 007-| | Data: 12/06/72 | Designer: Antonia Andrade
Descrigdo: cardigan cinza reto com balsos frontais Linha: Fashion
FRENTE COSTAS CROQUI
DETALHES DETALHES MATERIA PRIMA
ALFAIATARIA SPANDEX
Composigao: 37% Paéster
3% Hastano
Bolsos laterais e viés Gramatura: 350 g/m
AVIAMENTOS CORES i 7 7
Viés de algoddo de 25mm Black Beauty -13-3011 (I |
Pageant Ble - 13-411 |
Brdfn - 17-5002 ]

TECIDO FORRD

Composigao: 100% Pobisster

Bramatura: 300gr/m
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FICHA DE CRIACAOD - VESTIDO BLUE RECORTES - LOOK 8

Colegao: Inverno 2023

Referéncia: (08 | Data: 12/06/22

Designer: Antonia Andrade

Descrigdo: vestido azulado com recortes e decote arredondando

Linha: Vanguarda

FRENTE COSTAS CROOUI
- i e ! ! !
DETALHES MATERIA PRIMA
mesmo
tecido com CREPE MUSSELINE VALENTINO
variarte g2 Composicdo: 35% Polisster 5%
o Elastana
£ Gramatura: 300gr/m
AVIAMENTOS CORES E ESTAMPAS
Ziper de nylon invisivel 30cm Blie - 19-4779 -
Pageant Blue - 19-41II

Winter Whesat - 14-1113

Red Dahlia - 13-1555

TECIDO FORRO

Composiao: 100% Poéster

Gramatura: 300gr/m
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FICHA DE CRIACAD - CAMISA RED DAHLIA - L0OK 9

Colegao: Inverno 2023

Referéncia: 009-1 | Data: 12/06/22

Designer: Antonia Andrade

Descrigdo: camisa social lisa vermelha

com gola e decote em V

Linha: Basico

FRENTE COSTAS CROOUI
DETALHES DETALHES MATERIA PRIMA

Sem sbotoamdnta

Carcela no
punho

CREPE DE VICOSE

Composigao: 100% Viscose

Gramatura: 137 g/m

AVIAMENTOS

CORES E ESTAMPAS

Ziper de nylon invisivel 30cm

Red Dahiia - 13-1555

Black Beauty -13-3311

Grifin - 17-5102

Farest B - 19-4779

TECIDO FORRO

Composigao: 100% Poliéster

Gramatura: 300gr/m
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FICHA DE CRIACAD - SHORT ALFAIATADD MONK"S ROBE- LOOK 9

Colegdo: Inverna 2023

Referéncia: 009-7 | Data: 12/06/22

Designer: Antonia Andrade

Descrigdo: short marrom cintura alta d

g alfaiataria com carcela lateral

Linha: Fashion

FRENTE COSTAS CROQUI
DETALHES DETALHES MATERIA PRIMA
Carcela lateral Pences -
S Y
Y o= o= |
ALFAIATARIA SPANDEX
Composigao: 97% Polister
3% Hastano
Gramatura: 350 o/m
AVIAMENTOS CORES E ESTAMPAS
Botio bombé para forrar Monk"s Robe - 18-1048 [
Ziper Nylon fing 40cm Biack Beauty -19-3%1 |

Pageant Blue - 19-4

TECIDO FORRO

Composigao: 100% Poister

Gramatura: 300gr/m
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FICHA DE CRIACAD - MACACAD MODERN PAGEANT - LOOK 10

Colegao: Inverno 2023

Referencia: 0I0 | Data: 12/06/22

Designer: Antonia Andrade

Descrigdo: macacio transpassado com

faixa e detalhe de brilho no decote em V

Linha: Vanguarda

FRENTE COSTAS CROOUI
:'}
| | ﬁ
DETALHES DETALHES MATERIA PRIMA

Detalhe no decote apiicada com mala

furey /

Amarracdo nas costas

Tiper na lateral

/ y
f

|

DOUBLE MOSS CREPE

Composigao: 95% Poliéster
05% Hastano

Gramatura: 130 g/m

AVIAMENTOS

CORES E ESTAMPAS

Tiper de nylon invisivel 30cm

fivela de madeira 40mm mogno

Entretela branca 100% poligster

MALHA LUREX AZUL

Composigan:76% Poliéster,
9% Hastano, 15% Fo metdlico

Gramatura: 173g/m
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Considerac0es finais

Neste projeto por meio de uma pesquisa de ordem qualitativa foi possivel entender as necessidades reais e basicas para a pessoa
portadora de nanismo acondroplasico, mas vale salientar que o projeto ndo contempla a deficiéncia do nanismo como um todo,
pois existem muitos subtipos, cada um com as suas especificacées e caracteristicas proprias. Até mesmo por essa divisdo que
nao existe uma tabela padronizada para o portador, pois as suas propor¢cées podem variar muito e as marcas (até mesmo marcas
que ja atuam no mercado de moda inclusiva) acabam ndo contemplando a possibilidade de produzir para esse publico. Com isso é
possivel perceber a dificuldade que as pessoas podem ter no seu dia a dia para encontrar uma roupa, ou até mesmo de vestir e a
Gnica opcéo é comprar roupas com medidas de comprimento que ndo se adapta ao seu corpo e tem que procurar um terceiro para
modificar.

A pesquisa de publico-alvo também foi um ponto importante para a realizacao do projeto, pois foi uma etapa de insercéo e
observacédo das necessidades e o préprio estilo de vida das mulheres entrevistadas e mesmo que fosse uma comunidade pequena
no Rio de Janeiro, foi possivel estabelecer uma amostra significativa.

A colecédo foi uma pequena amostra de como podem ser pensadas roupas com elementos de estilo para mulheres
acondroplasicas sem ter em vista o0 segmento de moda infantil como opc¢ao. A roupa foi feita sob medida por meio de uma tabela
gue segue as medidas da modelo de prova escolhendo como look principal um macacédo azul com decote e faixa de amarracdo que
alude mais a um aspecto corporativo (que faz parte do tema da cole¢do) e uma das adaptacgdes feitas durante a prova de vestuario
foi o fecho lateral que tinha sido pensado inicialmente nas costas mas devido a dificuldade da modelo conseguir fechar (em fungéo
do comprimento dos bracos) a peca, foi adaptado em toda a colecéo para ter o fecho/ziper na lateral.
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Apéndice

ENTREVISTA KENIA RIO

1. Qual seu nome? Kenia Maria de Souza Rio.

2. Data de nascimento? - 18/11/1964 (66 anos).

3. Qual é o0 seu género? - Feminino.
4, Qual é o seu estado civil? - Divorciada.
5. Vocé mora em qual cidade/estado? - Rio de Janeiro/RJ.

6. Qual é o seu nivel de escolaridade? - 3° grau completo.
7. Qual é a sua profissdo? - Advogada - Candido Mendes.
8. Qual é a sua situacao empregaticia? - Trabalho autdnomo.

9. Qual foi o seu diagnostico médico/tipo de nanismo? - Nanismo
Acondropléasico Laudo Fechado.

10. Qual é asua altura? - 1.25.

11. O que vocé gosta de fazer nos seus tempos livres? - Preza muito
pela saude dela, busca sempre melhorar a qualidade de vida, caminhada e
pilates.

12. Qual é a sua rotina no dia a dia? - Acordo as 6h da manha, quando
nao vai caminhar ela cuida da casa, depois das 9h vai para o escritorio. Final
de semana faz o cabelo e vai para o shopping, gosta de ver modas, fazer a
unha, gosta de viajar.

13. A roupa influencia no seu bem-estar? Por qué? - Influencia sim,
porque a gente vive hoje, de uma forma que na qual aimagem € o seu cartao
de visita. Como ela atende publico em aberto com o tribunal/advogada, ela
se sente no dever e obrigacao de estar sempre arrumada, sempre de acordo
com o cadigo de vestimenta.

14. Vocé gosta de moda? Acompanha as tendéncias do diaadia...? -
Gosta muito, acompanha e adora estar sempre atualizada.
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15. Em uma palavra defina o seu estilo e explique. - E um estilo que ndo
€ compativel com a idade dela. Gosta de roupa clean, ela é muito exigente
com ela mesma, entdo coisas que ndo chamam a atencdo. Gosta do azul
claro, branco, preto e cinza. Cores lisas das blusas que vai acompanhando
com as calgas. Nao gosta de vestido colado, por conta do visual que ela ndo
gosta. Exige muito isso.

16. Como e onde vocé compra as suas roupas? Lojas fisicas ... lojas
virtuais quais? - Folk, Hering. Nao tem um padrdo muito especifico, viu em
alguma loja de departamento feminino alguma coisa que gostou entéo,
comprou na hora.

17. Mesmo que precise fazer ajustes, em qual departamento costuma
comprar? Departamento infantil, adulto masculino, adulto feminino...? -
O tamanho dela é tamanho 40 no departamento de moda feminina adulto, no
qual ela sempre compra as roupas.

18. No momento de comprar roupas qual é a sua maior dificuldade?
Tem alguma dificuldade? - E vestir, sobe a perna e tem que ficar dobrando
e tem que tirar e botar de novo.

19. No momento de vestir roupas qual € a sua maior dificuldade? Tem
alguma dificuldade? - E vestir, sobe a perna e tem que ficar dobrando e tem
que tirar e botar de novo.

20. No momento de comprar roupas qual acha que é a categoria de
roupa mais dificil de achar/vestir? — Calca jeans, moletom, vestidos,
saias, shorts...? - Calca, ela quando ja conhece uma loja que veste bem o
tamanho dela, ela continua comprando nessa loja, mas se for algum tamanho
menor tem que fazer algumas adaptacdes. ela tem a sua propria costureira
especifica, s6 para consertar a bainha. S6 é esse conserto de bainha, ndo
tem nenhuma outra adaptacao.

21. O que menos lhe agrada nas roupas que vocé compra ou tem que
modificar? Material pouco resistente, design basico, desconforto,
cores...? - E chato porque s6 tem que modificar o comprimento da peca.
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ENTREVISTA REBECA COSTA

1. Qual seu nome? - Rebeca Costa.
2. Data de nascimento? - 29 anos.
3. Qual é o0 seu género? - Feminino.
4. Qual é o seu estado civil? - Solteira.
5. Vocé mora em qual cidade/estado? - Niter6i/Rio de Janeiro.
6. Qual é o seu nivel de escolaridade? - Ensino superior (graduacao).
7. Qual é a sua profissdo? - Formada em Direito.
Qual é asua situacao empregaticia? - Influenciadora digital, palestrante.

9. Qual foi o seu diagndstico médico/tipo de nanismo? - Nanismo
Acondroplésico.

10. Qual é a sua altura? - 1.20.

11. O que vocé gosta de fazer nos seus tempos livres? - Sair para
cinema, bar e dancar.

12. Qual é asuarotina no dia a dia? - Trabalha no horario comercial.

13. A roupa influencia no seu bem-estar? Por qué? - E apaixonada por
moda.

14. Vocé gosta de moda? Acompanha as tendéncias do dia adia...? -
Sim.

15. Em uma palavra defina o seu estilo e explique. - O seu estilo € tudo
0 que a faz sentir bem se ter que determinar a ser/estar em certo tipo de
nacleo.

16. Como e onde vocé compra as suas roupas? Lojas fisicas ... lojas
virtuais quais? - Compra na Aquamar, Farm e Renner.
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17. Mesmo que precise fazer ajustes, em qual departamento costuma
comprar? Departamento infantil, adulto masculino, adulto feminino...? -
Compra em departamento feminino adulto.

18. No momento de comprar roupas qual é a sua maior dificuldade?
Tem alguma dificuldade? - A dificuldade maior sempre é a cal¢ca e mangas
longas.

19. No momento de vestir roupas qual é a sua maior dificuldade? Tem
alguma dificuldade? - A dificuldade maior sempre é a calca e mangas
longas.

20. No momento de comprar roupas, qual acha que é a categoria de
roupa mais dificil de achar/vestir? — Calca jeans, moletom, vestidos,
saias, shorts...? - Calcgas.

21. O que menos lhe agrada nas roupas que vOCé compra ou tem que
modificar? Material pouco resistente, design basico, desconforto,
cores...? - Nao.
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ENTREVISTA VIVIANE DE ASSIS

1. Qual seu nome? - Viviane de Assis.

2. Data de nascimento? - 29/05/1979 - 43 anos.
3. Qual é o seu género? - Feminino.

4. Qual é o seu estado civil? - Solteira.

5. Vocé mora em qual cidade/estado? - Rio de Janeiro/RJ.

6. Qual é o seu nivel de escolaridade? - 2° grau completo.
7. Qual é a sua profissdo? - Recepcionista.
8. Qual é a sua situacdo empregaticia? - Trabalha atualmente.

9. Qual foi o seu diagnéstico médico/tipo de nanismo? - Nanismo
Acondroplésico.

10. Qual é a sua altura? - 1.25.

11. O gue vocé gosta de fazer nos seus tempos livres? - Aproveitar a
praia se tiver sol, sair e caso contrario assistir tv

12. Qual é asuarotina no dia a dia? - Trabalho e d&a aulas de danca.

13. A roupa influencia no seu bem-estar? Por qué? - Sim, a faz sentir
bem, confortavel, pois é complicado a vezes achar roupa.

14. Vocé gosta de moda? Acompanha as tendéncias do dia adia...? -
N&o é de acompanhar as tendéncias de moda, a moda ela que faz. Mas as
vezes usa 0 que gosta.

15. Em uma palavra defina o seu estilo e explique. Varia do momento e
do evento.

16. Como e onde vocé compra as suas roupas? Lojas fisicas ... lojas
virtuais quais? - Compra em lojas fisicas, gosta de comprar na Uruguaiana
centro do RJ, Méier e Saens Pena (lojas: objetiva, armadilha do corpo, lojas
gue tem o seu estilo.).
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17. Mesmo que precise fazer ajustes, em qual departamento costuma
comprar? Departamento infantil, adulto masculino, adulto feminino...? -
Departamento feminino adulto.

18. No momento de comprar roupas qual é a sua maior dificuldade?
Tem alguma dificuldade? - Comprar calcas jeans, pois tem que comprar
calca corsério, e apesar de ndo usar muita outra dificuldade e meia calca
arrastdo e casacos.

19. No momento de vestir roupas qual € a sua maior dificuldade? Tem
alguma dificuldade? - Sim, vestidos com ziper nas costas.

20. No momento de comprar roupas, qual acha que é a categoria de
roupa mais dificil de achar/vestir? — Calca jeans, moletom, vestidos,
saias, shorts...? - Calca Jeans.

21. O que menos lhe agrada nas roupas que vOCé compra ou tem que
modificar? Material pouco resistente, design basico, desconforto,
cores...? - Calca jeans para ajustar as bainhas.
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ENTREVISTA LILIANE BORGES

1. Qual seu nome? - Liliane Borges.

2. Data de nascimento? - 31/10/1988 - 34 anos.
3. Qual é o seu género? - Feminino.

4. Qual é o seu estado civil? - Solteira.

5. Vocé mora em qual cidade/estado? - Porto Unido/ SC.

6. Qual é o seu nivel de escolaridade? - Ensino médio completo.

7. Qual é a sua profissdo? - Auxiliar Administrativo.

8. Qual é a sua situacdo empregaticia? - Emprego fixo.

9. Qual foi o seu diagnostico médico/tipo de nanismo? -

Acondroplasia.
10. Qual é a sua altura? - 1.22.

11. O que vocé gosta de fazer nos seus tempos livres? - Ler, sair,
passear e ficar com a familia.

12. Qual é asuarotina no dia a dia? - Casa, trabalho e igreja.
13. Aroupainfluencia no seu bem-estar? Por qué? - Sim, muito.

14. Vocé gosta de moda? Acompanha as tendéncias do dia adia...? -
N&o esta muito de moda, mas gosta de novidades.

15. Em uma palavra defina o seu estilo e explique. - Um estilo mais
basico, um ténis que gosta muito, calca e camiseta. Se sente bem consigo
mesma.

16. Como e onde vocé compra as suas roupas? Lojas fisicas ... lojas
virtuais quais? - Lojas fisicas, como loja Keima, mais econémica, Havan,
Lojas 6tima.
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17. Mesmo que precise fazer ajustes, em qual departamento costuma
comprar? Departamento infantil, adulto masculino, adulto feminino...? -
Departamento feminino adulto e algumas vezes infantil (calcados).

18. No momento de comprar roupas qual é a sua maior dificuldade?
Tem alguma dificuldade? - Calgas, que sempre tem que levar na costureira
para cortar e blusas de manga longa.

19. No momento de vestir roupas qual é a sua maior dificuldade? Tem
alguma dificuldade? - Nao tem.

20. No momento de comprar roupas, qual acha que é a categoria de
roupa mais dificil de achar/vestir? — Calca jeans, moletom, vestidos, saias,
shorts...? - Calcga e shorts.

21. O que menos lhe agrada nas roupas que vVocé compra ou tem que
modificar? Material pouco resistente, design basico, desconforto,
cores...? - Nao vé dificuldade.
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ENTREVISTA VIVIAN CANDIDO BRAUN

1. Qual seu nome? - Vivian Candido Braun.

2. Data de nascimento? - 20/04/1981 - 41 anos.

3. Qual é o0 seu género? - Feminino.

4, Qual é o seu estado civil? - Casada.

5. Vocé mora em qual cidade/estado? - Campos dos Goytacazes - RJ.
6. Qual é o seu nivel de escolaridade? - Segundo Grau incompleto.

7. Qual é a sua profissédo? - Do lar.
8. Qual é a sua situacao empregaticia? - Esta desempregada.

9. Qual foi o seu diagnéstico médico/tipo de nanismo? - Nanismo
Acondroplésico.

10. Qual é asuaaltura? - 1.22.

11. O que vocé gosta de fazer nos seus tempos livres? - Passear no
Shopping e ir a praia.

12. Qual é asuarotinano diaadia? - Fazer os afazeres de casa e resolver
coisas na rua

13. A roupa influencia no seu bem-estar? Por qué? - Sim, porque para
sair gosta muito de se arrumar.

14. Vocé gosta de moda? Acompanha as tendéncias do dia a dia ...?
sim e sim

15. Em uma palavra defina o seu estilo e explique. - Gosta de roupas
simples para o dia a dia e roupas estilosas para festa.

16. Como e onde vocé compra as suas roupas? Lojas fisicas ... lojas
virtuais quais? - Lojas fisicas.
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17. Mesmo que precise fazer ajustes, em qual departamento costuma
comprar? Departamento infantil, adulto masculino, adulto feminino...? -
Departamento infantil e adultos.

18. No momento de comprar roupas qual é a sua maior dificuldade?
Tem alguma dificuldade? - Sim, no comprimento.

19. No momento de vestir roupas qual € a sua maior dificuldade? Tem
alguma dificuldade? - Nao.

20. No momento de comprar roupas qual acha que é a categoria de
roupa mais dificil de achar/vestir? — Calca jeans, moletom, vestidos,
saias, shorts...? - calca jeans e moletom.

21. O que menos lhe agrada nas roupas que vocé compra ou tem que
modificar? Material pouco resistente, design basico, desconforto,
cores...? - sempre tem que modificar no comprimento, mas o restante &
tranquilo.
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Figura 76 — Desenho de croqui de pessoa com acondroplasia.

Fonte: Elaborado pelo autor, 2022.

Figura 77 — Base volumétrica da pessoa com acondroplasia.

Fonte: Elaborado pelo autor, 2022.
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