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Resumo

Este trabalho traz uma andlise sobre a relacdo da moda com o esporte automobilistico,
em especial a Férmula 1, e conecta sua estética ao estilo de moda streetwear. Tem
como objetivo principal desenvolver uma colecdo-capsula agénero para a marca de
streetwear Supreme, inspirada na equipe de FoOrmula 1 Mercedes. Para a
contextualizacdo do tema, é apresentada uma breve descricdo sobre a histéria da
Foérmula 1 e suas caracteristicas, incluindo as principais equipes da atualidade, com
foco na Escuderia Mercedes e em seu principal piloto, Lewis Hamilton. O conceito e a
estética streetwear também sdo apresentados, seguidos de uma pesquisa de
mercado e as definicbes de publico-alvo e persona. O resultado disso foi a criacédo de
uma colecao intitulada AMG Supreme Edition, trazendo 14 looks que destacam os
principais elementos da equipe Mercedes, sem fugir da identidade da marca Supreme.
A metodologia de pesquisa € de carater exploratério, e foi feita através de
levantamentos bibliograficos em livros, sites, revistas e outras fontes, além de um
estudo de marcas do ramo streetwear e a aplicacdo de um questionario elaborado
pelo Google Forms. O objetivo do trabalho foi alcancado com éxito, trazendo um tema
pouco explorado nos estudos académicos em design de moda, que € a Férmula 1, e
apresentando uma nova narrativa entre moda, automobilismo e streetwear, através

da colecao-capsula desenvolvida.

Palavras-chave: design de moda; streetwear; Formula 1; Lewis Hamilton; Mercedes.
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Abstract

This work brings an analysis of the relationship between fashion and motor sport,
especially Formula 1, and connects its aesthetics to the streetwear fashion style. Its
main objective is to develop an agender capsule collection for the streetwear brand
Supreme, inspired by the Mercedes Formula 1 team. To contextualize the topic, a brief
description of the history of Formula 1 and its characteristics is presented, including
the main teams today, focusing on Scuderia Mercedes and its main driver, Lewis
Hamilton. The concept and aesthetics of streetwear are also presented, followed by
market research and the definitions of target audience and persona. The result was
the creation of a collection entited AMG Supreme Edition, bringing 14 looks that
highlight the main elements of the Mercedes team, without escaping the identity of the
Supreme brand. The research methodology is exploratory, and was done through
bibliographic surveys in books, websites, magazines and other sources, as well as a
study of brands in the streetwear industry and the application of a questionnaire
prepared by Google Forms. The objective of the work was successfully achieved,
bringing a theme little explored in academic studies in fashion design, which is Formula
1, and presenting a new narrative between fashion, motorsport and streetwear,

through the capsule collection developed.

Keywords: fashion design; streetwear; Formula 1; Lewis Hamilton; Mercedes.
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1 Introdugao

E frequente a compreenséo de que a moda é apenas a vestimenta do individuo,
ou seja, as roupas que ele decide usar. Contudo, essa interpretacdo, que pode ser
superficial e equivocada, ndo traduz realmente o que esse conceito representa, pois
a moda € um meio de expressao, uma forma pela qual a pessoa pode demonstrar seu
estilo proprio, sua cultura, sua profissao, sua orientacao sexual, sua identidade de
género e até mesmo seu humor. Contrariando 0s mecanismos estaticos, ela € efémera
e se reinventa todos os dias, se transformando constantemente. Por isso, antes de
defini-la, & importante compreender a sua relevancia para a expressao individual e
social humana.

A moda possui varias vertentes, abrangendo diferentes estilos,
comportamentos, manifestacdes e necessidades de uso e, de maneira geral, pode
estar relacionada a diversas areas. Uma dessas areas, talvez pouco comentada, € o
esporte automobilistico, em especial a Férmula 1.

A maneira como as pessoas se vestem no universo da Formula 1 reflete suas
preferéncias, atividades e realidades. Dessa forma, ao analisar essa utilizacéo
especifica, é possivel compreender de maneira mais abrangente esse nicho, incluindo
seu grupo social, complexidade e caracteristicas.

Partindo dessas premissas, 0 objetivo principal deste trabalho € desenvolver
uma colecdo-capsula streetwear agénero com a estética da equipe de Formula 1 da
Mercedes-Benz para a marca americana Supreme, conhecida por sua ousadia e pela
capacidade de transformar referéncias culturais em moda de vanguarda. Mergulhando
neste universo, a proposta criativa busca capturar a elegancia estética da equipe
escolhida, inspirando-se também nas linhas aerodinamicas dos carros de corrida, nos
tons icbnicos da marca e na energia pulsante das pistas. A colecdo pretende
transportar o espirito competitivo das corridas para as ruas da cidade, trazendo uma
proposta casual direcionada ao streetwear, com detalhes como a logo sutil da
Mercedes-Benz.

Para alcancar esse objetivo, é necessario compreender o funcionamento deste
esporte, comecando com uma breve descricdo do que é a Férmula 1 e suas principais
caracteristicas, incluindo a divisdo de equipes e o publico que acompanha o esporte,

e explorando o histérico e os principais elementos da equipe Mercedes-Benz.
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Também se faz necesséario analisar o estilo de moda casual streetwear,
incluindo o publico que se identifica com esse estilo e as principais caracteristicas
estéticas, e avaliar de que forma ele pode ser associado a Férmula 1, levando em
consideracao a estética do esporte e das equipes.

Outro ponto relevante para o processo criativo € identificar o principal piloto da
Mercedes, explorando sua trajetdria e seu estilo de vestimenta, visto a influéncia que
esse piloto exerce sobre o publico. Nao menos importante, € essencial que se faca
uma analise da marca Supreme, incluindo pesquisa de marketing, publico-alvo e mix
de produtos, além de uma pesquisa de mercado que inclua outras marcas
inspiracionais.

A justificativa para a realizagcdo deste projeto se baseia em pesquisas que
indicam que a faixa etaria que mais consome a moda streetwear € composta por
jovens das geracfes Y e Z, tornando-se um estilo em constante crescimento (Yahn,
2018). Além disso, ao analisar o catalogo de produtos de marcas de streetwear como
a Supreme, Vans, High Company e Baw, por exemplo, notou-se a auséncia de
produtos inspirados na Formula 1.

A metodologia adotada inclui uma revisao bibliografica baseada em trabalhos
académico-cientificos, além de livros, sites e documentarios que abordam os temas
selecionados. Um exemplo é o documentario "F1: Dirigir para Viver", disponivel na
plataforma de streaming Netflix (agosto 2024), que oferece uma visao detalhada sobre
as corridas e o que ocorre nos bastidores do esporte. Outra fonte de pesquisa
relevante é a plataforma Farfetch, referéncia no mercado de moda, que descreve,
entre inUmeras outras marcas, a americana Supreme. Para o desenvolvimento criativo
e pesquisa de tendéncias, pode-se citar como fonte a plataforma WGSN.

O presente trabalho também conta com uma pesquisa exploratoria, feita
através de questionarios distribuidos pela ferramenta Google Forms, compartilhados
via redes sociais como WhatsApp e Instagram e direcionados a pessoas com perfis
aproximados ao do publico pretendido, a fim de que se entenda o publico-alvo e a
persona da colecao.

Por fim, a colec¢éo, intitulada AMG Supreme Edition é apresentada, incluindo

15 looks que trazem uma narrativa entre moda, automobilismo e streetwear.
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A motivacdo pessoal para este trabalho remonta a minha infancia, quando
assistia Formula 1 com meu pai. Esses momentos criaram uma conexdo emocional
com 0 esporte que permaneceu comigo ao longo dos anos. Mais tarde, ao ingressar
na faculdade de moda, identifiquei-me profundamente com o piloto Lewis Hamilton,
ndo apenas pelo seu estilo Unico, mas também pelo seu posicionamento e
engajamento em causas sociais. Essa combinacdo de paixdo pela Formula 1 e
inspiragao na figura de Hamilton me impulsionou a explorar essa conexao no contexto

da moda.
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2 AFo6ormulai

O automobilismo € um esporte definido por competicbes de velocidade
praticadas por meio de automoveis. Teve inicio no século XIX, ap0s os primeiros
veiculos a motor serem produzidos. Inicialmente essas competicdes eram feitas nas
ruas, mas a partir do século XX os primeiros circuitos foram criados para realizacéo
das corridas. O primeiro autédromo do mundo, o Milwaukee Mile, foi construido em
1903 nos Estados Unidos (Soares, 2019).

Sao inumeras as modalidades inseridas na préatica do automobilismo, mas a
maior e mais famosa é a Formula 1, criada em 1950 pela Federacao Internacional de
Automobilismo (FIA). “A ideia era reunir todos os Grande Prémios (GP) da Europa,
gue ja aconteciam em paises como Inglaterra, Francga, Italia, Ménaco, Suica e Bélgica,
e criar um campeonato unificado” (Porto, 2023).

A série mundial originou-se de um punhado de corridas ao redor de antigos
circuitos europeus. Ela foi crescendo e ganhando importancia numa
constante até o final da década de 1990 quando, huma rapida explosédo de
fama, acabou ganhando a cada ano novas corridas em locais cada vez mais
exéticos ao redor de todo o planeta (Youson, 2018).

Esta categoria apresenta como caracteristica a utilizacdo de veiculos feitos
para apenas um passageiro/piloto, chamados monopostos e construidos a partir de

fibras de carbono, que alcangcam uma poténcia de até 800 cavalos (Soares, 2019).

Todos os outros esportes envolvendo motores tém |4 a sua devida
importancia, mas a Férmula 1 se situa no topo da piramide do automobilismo.
Ela possui as velocidades mais rapidas, as voltas mais rapidas e as maiores
equipes da modalidade: nada se equipara em velocidade quanto um carro de
Férmula 1 (Youson, 2018).

Hoje a Formula 1 € um fendmeno mundial praticado e acompanhado no mundo
todo, e pesquisas apontam que a modalidade segue em ascenséao, principalmente em
relacéo ao seu publico que vem se tornando mais jovem. Uma pesquisa feita em 2021
pela FIA (Federacdo Internacional de Automobilismo) afirma que 63% do publico

possui entre 16 e 34 anos, algo que ndo era tdo comum antigamente (Ge, 2021).

Isso é efeito de se ter a linguagem certa, a narrativa certa e as ferramentas
certas, que estdo mais proximas da maneira como a geragdo mais jovem esta
trabalhando e se comportando. A diversidade e o alcance de um puablico mais
jovem vao nos permitir evoluir para captar a atencéo de mais pessoas. E algo
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pelo qual vamos nos esforcar mais - prometeu Stefano Domenicali,
presidente da categoria (Ge, 2021).

O automobilismo no Brasil teve inicio em 1908, mas ganhou forca nas décadas
de 30 e 40, quando foi construido o Autédromo de Interlagos na cidade de S&o Paulo,
gue posteriormente veio a fazer parte do circuito internacional de Férmula 1, em 1972.
Vale ressaltar que um dos pilotos do automobilismo mais importantes da histéria é o
brasileiro Ayrton Senna, que teve uma morte precoce durante uma corrida em 1994
na Italia (Soares, 2019).

Figura 1- Piloto brasileiro Ayrton Senna

Fonte: Escola educagéo, 2019,

Via de regra, a Formula 1 é disputada por equipes, também conhecidas como
escuderias, e ao longo desses quase 75 anos de historia, dezenas de equipes ja
participaram das competicdes. Muitas delas surgiram no decorrer dos anos, enquanto
outras foram se extinguindo (Manica, 2024). A seguir, conheceremos as equipes

participantes do campeonato de 2024, com destaque para as principais.

! Disponivel em: https://escolaeducacao.com.br/automobilismo/. Acesso em: 28 set. 2024.
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2.1 As principais Escuderias

O campeonato da Formula 1 de 2024 traz como participantes 10 equipes, com
uma dupla de pilotos cada uma, totalizando 20 pilotos, que atualmente disputam o
titulo de construtores da Férmula 1. As equipes sao: Alpine F1 Team, Scuderia Ferrari,
Aston Martin Aramco, Haas F1 Team, McLaren, Mercedes, Red Bull Racing, Stake
F1, Team Kick Sauber, Visa Cash App RB e Williams. Entre elas, as principais e que
mais se destacam sao Red Bull, McLaren, Ferrari e Mercedes (Terra, 2024), que

veremos a seguir.

Figura 2- Os 20 pilotos da temporada 2024 da Férmula 1.

Fonte: Adam Pretty (Terra, 2024?).

2 Disponivel em: https://www.terra.com.br/esportes/automobilismo/formulal/formula-1-veja-os-pilotos-
e-equipes-da-temporada-2024,11f623b61f83cd31d770c7dfedalbeaeziczjysm.html. Acesso em: 03
out. 2024.



17

A Red Bull é a equipe que se encontra em maior destaque da atualidade, sendo
a atual campea de construtores. Tem o tricampe&o Max Verstappen como principal
piloto e ao seu lado 0 mexicano Sérgio Perez. Equipe de origem austriaca, tem como
chefe Christian Horner e possui ao todo 6 titulos e 113 vitérias (Terra, 2024). A figura

a seguir mostra o atual carro da equipe e seus respectivos pilotos.

Figura 3- Carro e pilotos equipe Red Bull 2024

| Red Bull Racing P

Max VERSTAPPEN s Sergio PERE2 E

‘
-
’”QACLF

-

Fonte: Terra, 20243.

A icOnica equipe de Férmula 1 Ferrari, embora muito conhecida, ndo conquista
um titulo de construtores desde 2008. Segundo Terra (2024), a equipe aposta
novamente no monegasco* Charles Leclerc, que renovou seu contrato. Na proxima
temporada (2025), o companheiro de equipe de Leclerc deixara de ser o espanhol
Carlos Sainz, sendo substituido pelo britdnico Lewis Hamilton. A equipe italiana,
liderada pelo chefe de equipe Frédéric Vasseur possui ao todo 16 titulos e 244 vitorias

em sua historia.

3 Disponivel em: https://www.terra.com.br/esportes/automobilismo/formulal/formula-1-veja-os-pilotos-
e-equipes-da-temporada-2024,11f623b61f83cd31d770c7dfedalbeaeziczjysm.html. Acesso em: 03
out. 2024.

4 Monegasgo- natural de Ménaco.
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Figura 4-Carro e pilotos equipe Ferrari 2024

4

| Ferrari

Charles LECLERC s; Carlos SAIN2 &

Fonte: Terra, 20245.

A equipe McLaren, que estreou na Formula 1 em 1966, possui 8 titulos, 183
vitérias e é formada pela jovem dupla de pilotos Oscar Piastri e Lando Norris. De
acordo com o site McLaren Sao Paulo (2024), a McLaren tem vitorias também nas 24
Horas de Le Mans e nas 500 Milhas de Indianapolis. Atualmente é comandada por
Andrea Stella, e sua expectativa para 2024 € que a equipe dispute vitérias e aumente
seus podios.

Figura 5- Carro e pilotos McLaren 2024

| McLaren - 4

Oscar PIASTRI & Lando NORRIS ;‘

Fonte: Terra, 20248,

5 Disponivel em: https://www.terra.com.br/esportes/automobilismo/formulal/formula-1-veja-os-pilotos-
e-equipes-da-temporada-2024,11f623b61f83cd31d770c7dfedalbeaeziczjysm.html. Acesso em: 03
out. 2024.
6 Disponivel em: https://www.terra.com.br/esportes/automobilismo/formulal/formula-1-veja-os-pilotos-
e-equipes-da-temporada-2024,11f623b61f83cd31d770c7dfedalbeaeziczjysm.html. Acesso em: 03
out. 2024.
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2.1.1 A Escuderia Mercedes

De acordo com o site da Mercedes- Benz (2021), a trajetdria da equipe alema
Mercedes teve inicio em 1954, na estreia da Formula 1, onde j& demonstrou sua forca
ao garantir uma dobradinha com seus pilotos Juan Manuel Fangio e Karl Kling,
conquistando o primeiro e segundo lugares, respectivamente. Fangio, em particular,
dominou a temporada, garantindo trés vitérias e o titulo de campeédo de pilotos, em
uma época em que ainda ndo havia campeonato de construtores. O sucesso
continuou no ano seguinte, quando Fangio conquistou o bicampeonato (Mercedes-
Benz, 2021). Entretanto, apesar do inicio promissor, a Mercedes decidiu se retirar da
Férmula 1 ap6s a tragédia nas 24 Horas de Le Mans em 1955, um acidente que
marcou a histoéria do automobilismo devido a perda de vidas, incluindo o piloto da
Mercedes, Pierre Levegh, e 77 espectadores (Mercedes- Benz, 2021).

O retorno da Mercedes a Formula 1 aconteceu em 1994, inicialmente como
fornecedora de motores para equipes como Sauber e, a partir de 1995, estabelecendo
uma parceria duradoura com a McLaren, que perdurou até 2014 (Mercedes- Benz,
2021). No entanto, foi somente em 2010 que a Mercedes retornou como equipe
prépria a categoria maxima do automobilismo. Os primeiros anos ndo foram faceis,
com a equipe lutando para obter bons resultados. A situacdo comecou a mudar em
2012 com a contratacdo de Lewis Hamilton, que se juntou a Nico Rosberg. Embora a
Red Bull tenha dominado a temporada, a Mercedes mostrou um desempenho
promissor, terminando como vice-campea de construtores.

O verdadeiro dominio da Mercedes comec¢ou em 2014, com a introducéo dos
motores hibridos. A equipe alema ndo apenas conquistou o titulo de construtores, mas
também viu Lewis Hamilton levar o titulo. Este foi o inicio de uma era de supremacia
na qual a Mercedes continuou a dominar, garantindo inimeros titulos de pilotos e
construtores, com destaque para Hamilton, que igualou o recorde de sete titulos do
ex-piloto alemdo Michael Schumacher. Desde entdo, a Mercedes tem sido uma forca
dominante na Férmula 1, mantendo seu lugar como uma das equipes mais bem-
sucedidas e respeitadas da historia do esporte (Mercedes- Benz, 2021).

Atualmente ocupando a quarta colocagdo no campeonato, apos seis etapas
realizadas, a equipe composta pelos pilotos Lewis Hamilton e George Russell vem

enfrentando dificuldades, até o momento, o quinto lugar no GP do Bahrein
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conquistado pelo britanico George Russell foi o melhor resultado desta temporada
(Terra, 2024).

Figura 6- Carro e pilotos Mercedes 2024

Mercedes (A

Ei Lewis HAMILTON l

George RUSSELL

Fonte: Terra, 20247.

2.1.1.1 O piloto Lewis Hamilton e sua influéncia

O britanico Lewis Carl Davidson Hamilton € um dos maiores automobilistas de
todos os tempos, e o primeiro piloto negro a integrar a Férmula 1 (The Hamilton
Commission, 2021). Segundo Ge (2024), Lewis Hamilton chegou na Mercedes em
2013 vindo da McLaren para substituir o piloto alem&do aposentado Michael

Schumacher, tendo como dupla o também aleméao Nico Rosberg.

7 Disponivel em: https://www.terra.com.br/esportes/automobilismo/formulal/formula-1-veja-os-pilotos-
e-equipes-da-temporada-2024,11f623b61f83cd31d770c7dfedalbeaeziczjysm.html. Acesso em: 03
out. 2024.
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Figura 7- Primeira foto oficial de Lewis Hamilton como piloto Mercedes na F1, em fevereiro de 2013.
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reimagining energy

Lewis e Nico, além de companheiros de equipe eram muito amigos desde os
tempos em que praticavam kart, no inicio dos anos 2000, mas a amizade acabou se
transformando em rivalidade no decorrer dos anos.

[...] os dois eram amigos muito proximos desde os tempos do kart, mas se
afastaram devido a disputa. A classificagdo no GP de Moénaco, na qual
Rosberg bateu encerrando o Q3 e impedindo a Ultima volta rapida de
Hamilton, é tida como ponto central do desentendimento que surgiu entre a
dupla (Ge, 2024).

Em 2014, Lewis repetiu 0 sucesso e tornou-se tricampedo, repetindo o feito
em 2015 e tornando-se tetracampedo, mas viu a sequéncia ser interrompida por Nico,
gue levou a melhor em 2016 (Ge, 2024). Com o anuncio da aposentadoria de Rosberg,
5 dias apds sua conquista, a Mercedes trouxe Valtteri Bottas para formar dupla com
Hamilton. Durante as cinco temporadas em que dividiram a garagem, Lewis alcancou
o0 heptacampeonato mundial, e juntos, contribuiram para que a Mercedes

conquistasse mais cinco titulos mundiais de construtores (Ge, 2024).

8 Disponivel em: https://ge.globo.com/motor/formula-1/noticia/2024/02/01/relembre-trajetoria-de-
hamilton-na-mercedes-piloto-deixa-equipe-em-2025.ghtml. Acesso em 04 set. 2024.
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Figura 8- Valtteri Bottas e Lewis Hamilton no pédio do polémico GP da Ruissia de 2018

Fonte: Charles Coates (Ge, 2024°).

O piloto britanico George Russell chegou em 2020 para substituir Lewis, que
havia testado positivo para Covid-19. Seu desempenho impressionante logo chamou
a atencao, garantindo-lhe um assento ao lado do heptacampedo para a temporada de
2022. Naquela temporada, Russell destacou-se ao conquistar a Unica vitoria da
Mercedes no campeonato, em Interlagos (S&o Paulo), enquanto Hamilton
acompanhava de perto o desempenho de seu jovem companheiro de equipe (Ge,
2024).

9 Disponivel em: https://ge.globo.com/motor/formula-1/noticia/2024/02/01/relembre-trajetoria-de-
hamilton-na-mercedes-piloto-deixa-equipe-em-2025.ghtml. Acesso em 04 set. 2024.
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Figura 9- Lewis Hamilton cumprimenta George Russell no pédio do GP de Séo Paulo

Fonte: Jiri Krenek/Mercedes-AMG (Ge, 202419).

Outro aspecto fundamental na relacdo entre a Mercedes e Hamilton foi o
ativismo do heptacampeéo, que ganhou ainda mais destaque durante a temporada de
2020, em meio a pandemia de coronavirus e as manifestacées ap0s o assassinato de
George Floyd, um afroamericano. Em um gesto simbdlico e poderoso, a Mercedes
optou, pela primeira vez na histéria, em pintar seu carro de preto em apoio ao
movimento antirracista. Assim como o piloto, usou uma camiseta com uma mensagem
de protesto antes da largada do GP da Hungria de 2020. Essa escolha néo foi
momentanea: a equipe manteve a cor em 2021 e novamente em 2023, reforcando
seu compromisso com a luta pela igualdade e o posicionamento de Hamilton como

uma voz influente dentro e fora das pistas (Ge, 2024).

10 Disponivel em: https://ge.globo.com/motor/formula-1/noticia/2024/02/01/relembre-trajetoria-de-
hamilton-na-mercedes-piloto-deixa-equipe-em-2025.ghtml. Acesso em 04 set. 2024.
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Figura 10- Lewis Hamilton ajoelha em protesto antes da largada do GP da Hungria de 2020

S

Fonte: Mark Thompson (Ge, 20241%).

Inspirada pelo piloto, a equipe Mercedes langou o programa Accelerate 25, com
o0 objetivo de aumentar a representatividade de funcionarios de minorias raciais. Com
0 apoio a instituicdo de Hamilton, Mission 44, a Mercedes tem reforcado seu
compromisso com a inclusao e a diversidade e juntos financiam bolsas de estudo que
promovem a inclusdo, buscando aumentar a representatividade negra no
automobilismo e abrir portas para talentos que, historicamente, tém sido sub-

representados no esporte (Ge, 2024).

11 Disponivel em: https://ge.globo.com/motor/formula-1/noticia/2024/02/01/relembre-trajetoria-de-
hamilton-na-mercedes-piloto-deixa-equipe-em-2025.ghtml. Acesso em 04 set. 2024.
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Figura 11- Lewis Hamilton em protesto em Londres

Fonte: Instagram (@lewishamilton, 2020*2).

Lewis Hamilton se destaca por inspirar mudancas dentro e fora das pistas. Com
37,7 milhdes de seguidores em seu Instagram (outubro 2024), o Unico piloto negro da
F1 usa sua plataforma para promover a inclusdo destacando a necessidade de
mudancas dentro do esporte. De acordo com Klingspiegel (2024), para promover uma
mudanca real e duradoura, Hamilton criou a The Hamilton Commission (Comisséo
Hamilton, em portugués) em parceria com a Royal Academy of Engineering. O foco
dessa iniciativa € enfrentar a sub-representacdo de negros no automobilismo e nas
areas STEM (Ciéncia, Tecnologia, Engenharia e Matematica), abrindo novas
oportunidades e incentivando uma participacdo mais diversificada nesses campos.

Hamilton é, sem duavida, um dos atletas mais influentes em causas sociais no
mundo atualmente, como nos aponta GQ (2021) ao relembrar a ocasiao na qual o
piloto protestou antes da corrida e no pédio usando uma camiseta com os dizeres

“Prendam os policiais que mataram Breonna Taylor” [traduc&o nossal].

2 Disponivel em: https://www.instagram.com/lewishamilton/. Acesso em: 10 ago. 2024.
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Figura 12- Hamilton usando camiseta em prol de Breonna Taylor

Fonte: Getty Images (GQ, 2024%3).

Em 2017 o piloto se tornou vegano, tendo a iniciativa de abrir um restaurante
de hamburgueres de origem vegetal em Londres. Desde entdo, defende a causa
animal em entrevistas e redes sociais. Lewis é, também, ativista pelo meio-ambiente
e cobra da F1 mais sustentabilidade através da diminuicdo das emissdes de carbono
(Duxbury, 2019).

Como nos afirma Bernardes (2020), o piloto foi eleito pela revista “Time” como
uma das 100 pessoas mais influentes do mundo, ao lado de outros nomes de
destaque pela atuacdo na filantropia, no combate a discriminagcdo e na
representatividade, e € hoje a principal referéncia antirracista da Férmula 1, um

esporte majoritariamente branco.

13 Disponivel em: https://gq.globo.com/Esporte/noticia/2021/04/lewis-hamilton-o-ativista-5-
manifestacoes-politicas-e-sociais-do-maior-piloto-da-f-1.html. Acesso em 10 ago. 2024.
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Amado pelos brasileiros, o piloto britanico ganhou em 7 de novembro de 2022
o titulo de cidaddo honoréario do Brasil pelo deputado André Figueiredo (PDT-CE)
(Brasil, 2022). O reconhecimento foi dado devido a um gesto do heptacampeéao
mundial que, no ano anterior, celebrou a vitéria no Grande Prémio Brasil de Férmula
1 em Sé&o Paulo, realizando uma volta extra no autddromo com a bandeira nacional,
repetindo o gesto realizado por Ayrton Senna em 1991. Brasil (2022) afirma ainda que
Lewis Hamilton enfatizou seu compromisso com a luta pela equidade racial,
destacando a diversidade entre seus fas no Brasil. Nas palavras de Hamilton: “Como
um negro no esporte, ha ainda muito progresso a ser feito, mas estou comprometido
a lutar por mudancas e me inspiro ao chegar ao Brasil e ver tanta gente comprometida
com 0 mesmo tema. Temos muitas coisas em que podemos avancar juntos” (Brasil,
2022).

Figura 13- Titulo de cidaddo honorario

-

|

|

Fonte: Marina Ramos/Camara dos Deputados, 2024,

14 Disponivel em: Camara concede titulo de cidad&o honorario a Lewis Hamilton - Noticias - Portal da
Céamara dos Deputados (camara.leg.br). Acesso em: 10 ago. 2024.


https://www.camara.leg.br/noticias/917486-camara-concede-titulo-de-cidadao-honorario-a-lewis-hamilton/#:~:text=O%20piloto%20brit%C3%A2nico%20de%20F%C3%B3rmula,solene%20da%20C%C3%A2mara%20dos%20Deputados.
https://www.camara.leg.br/noticias/917486-camara-concede-titulo-de-cidadao-honorario-a-lewis-hamilton/#:~:text=O%20piloto%20brit%C3%A2nico%20de%20F%C3%B3rmula,solene%20da%20C%C3%A2mara%20dos%20Deputados.
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2.2 Foérmulal e a Moda

A moda e a Férmula 1 caminham lado a lado, ao observarmos os pilotos do
grid. Muitos deles sdo icones de estilo e influenciam a tendéncia da moda atraves de
suas aparicdes publicas e das colabora¢cdes com marcas de moda famosas.

Lewis Hamilton e Zhou Guanyu se destacam por fazerem aparicées com looks
fashionistas®® que sairam diretamente das passarelas e ainda ndo estdo nem a venda.
Muitos frequentadores dos Grandes Prémios (GP), apaixonados por moda, desejam
a ocasiao para brilhar com suas roupas de glamour e sofisticacdo. Por isso, esses

eventos do automobilismo também privilegiam o mundo da moda.

Figura 14- Hamilton e Zhou Guanyu, respectivamente, em seus looks fashionistas

Fonte: Instagram, (@hamazinglew, 2023%; @zhouguanyu24, 2023%7).

Além do aspecto estético, existem outras caracteristicas similares entre a
moda e a Formula 1. Na moda, as pecas sdo caracterizadas por uma pesquisa

incessante de inovacdo e desempenho ideal e se manifestam através da experiéncia

15 Fashionista é a pessoa que faz da moda seu estilo de vida, cria looks originais, estuda as
tendéncias, acompanha as novidades desse universo e aplica tudo em seu estilo de uma maneira
Unica (Moda Ponto Net, 2024).

16 Disponivel em: https://www.instagram.com/hamazinglew/. Acesso em: 17 out. 2024.

17 Disponivel em: https://www.instagram.com/zhouguanyu24/. Acesso em 17 out. 2024.
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de novos tecidos, design e técnica de producdo, enquanto na Formula 1 a evolugéo
dos carros, acessorios e demais itens se traduzem através da tecnologia e também

da inovacéao.

A moda esta atrelada a inovacao e advém do impulso de substituir o velho
pelo novo, de romper padrdes e paradigmas; é evolugdo nos conceitos e
expressao do espirito individual e coletivo da sociedade. A moda é efémera
e seus artigos combatem a si mesmos, e assim, afasta-se o carater utilitario
dos produtos, pois a moda pouco ou nada tem de utilitarista, porque a criagdo
das tendéncias e consequentemente modelos mais novos néo afastam a pura
e simples utilidade dos anteriores (Puppim; Silva, 2022, pagina 7).

Quando se trata de moda e F1, Hamilton é o piloto que lidera o ataque. Nas
palavras do piloto da Williams Racing, Alex Albon: “Ele & tdo grande quanto, se nao
maior, do esporte” (Ge, 2024b). S6 no Instagram, Hamilton possui 10 milhdes de
seguidores a mais do que o esporte ao qual dedicou sua vida, e grande parte de sua
fama vem de seus interesses fora das pistas. “O impacto de Lewis quando se trata de
exibir seu estilo tem sido significativo”, e com o0 crescimento da F1, o estilo
caracteristico de Hamilton tornou-se cada vez mais reconhecido e elogiado no mundo
da moda (Ge, 2024b).

Figura 15- Lewis Hamilton (ao centro) na edi¢do 2021 do Met Gala em Nova York
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Fonte: Mike Coppola/Getty Images (Ge, 202418).

A incurséo da Ferrari no mundo da moda teve inicio em junho de 2021, quando
lancou sua primeira cole¢cdo em Maranello, na Italia. Sob a dire¢do criativa de Rocco
lannone, ex-designer da grife Giorgio Armani, a marca apresentou uma linha
abrangente, tanto para homens quanto para mulheres (Runway Magazine, 2021).

Sem perder de vista suas cores emblematicas, a marca destacou pecas nas
tonalidades icénicas de seus luxuosos automoveis: vermelho e amarelo. Os simbolos
distintivos da Ferrari foram habilmente extraidos das capas de revistas das décadas
de 40 e 60, agregando um toque de nostalgia a colecdo. O desfile contou com a
presenca de convidados ilustres, incluindo os pilotos da escuderia, Charles Leclerc e
Carlos Sainz, aléem do diretor esportivo, Mattia Binotto (Runway Magazine, 2021).

As roupas incorporaram as caracteristicas ergonémicas dos modelos de carros
da marca, com uma atencdo especial a sustentabilidade. Por exemplo, as jaquetas
vermelhas ou amarelas foram confeccionadas inteiramente a partir de plastico
reciclado, permitindo sua reciclagem futura. Além disso, o couro utilizado proveio de
cadeias de suprimentos certificadas como livres de crueldade animal (Runway
Magazine, 2021).

Figura 16- Desfile Ferrari

18 Disponivel em: https://ge.globo.com/motor/formula-1/noticia/2024/10/10/hamilton-sera-co-anfitriao-
do-met-gala-2025-baile-beneficente-em-ny.ghtml. Acesso em: 17 out. 2024.
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Fonte: Runaway Magazine, 2021%°,

A colecdo é atualizada anualmente, mantendo o frescor e a inovagado que sao
marcas registradas da Ferrari e estao disponiveis para compra no site da Farfetch e
em lojas exclusivas da Maranello, com precos variando entre R$ 1.313,00 para bonés
e R$ 9.081,00 para malas.

Figura 17- Boné e mochila Ferrari

Fonte: Farfetch, 20212°.

Segundo Estevdo (2021), desde 2021 o Troféu Grand Prix de Monaco de
Férmula 1 é entregue em um bau Louis Vuitton e feito sob medida. Dando
continuidade a parceria entre a Louis Vuitton e o Automobile Club de Monaco, o bau
exibe o savoir-faire da Maison enquanto se inspira na importante tradicdo da corrida.
Para cria-lo, foram necessarios trés artesdos especializados, e este bau Unico é
responsavel por guardar o troféu, retratando as 19 curvas da pista de 3.337
quildbmetros com o iconico canvas Monogram em vermelho Monegasco e um “V” de

“Vitéria”, lembrando o trajeto unico.

19 Disponivel em: https://runwaymagazines.com/ferrari-first-fashion-show-spring-summer-2022/.
Acesso em 17 out. 2024.

20 Disponivel em: https://www.farfetch.com/br/shopping/men/designer-
ferrari/items.aspx?msockid=3643a07bbd626dac2bfeb466bcf46cc3. Acesso em 10 ago. 2024.
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Figura 18- Bau com o troféu do Grand Prix de M6naco

Fonte: Louis Vuitton/Divulgacdo, (Metropoles, 2021%%).

Itens inspirados na Formula 1 tem ganhado cada vez mais for¢cas no mundo da
moda. Como mostra Assuncdo (2022), a Chanel escolheu a sede mais famosa e
glamurosa da Férmula 1, M6naco, para apresentar sua nova colegao “Chanel Resort
2022-23". A colegéo desenvolvida por Virginie Viard teve como inspiragdo o universo
do automobilismo, com macacdes de corrida inteiramente vermelhos e cinzas sendo
exibidos. Acompanhados por bonés, os modelos carregavam capacetes nas maos
como se fossem bolsas. Além disso, a marca também apresentou uma mini bolsa em

formato de capacete (Assunc¢éo, 2022).

2! Disponivel em: https://www.metropoles.com/colunas/ilca-maria-estevao/louis-vuitton-desenvolve-
bau-para-o-trofeu-do-grande-premio-de-monaco. Acesso em: 17 out. 2024,
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Figura 19- Desfile Chanel

Fonte: FFW, 202222

A visibilidade da Férmula 1 vem crescendo a cada dia. A série “Drive to Survive”
da plataforma de streaming Netflix, por exemplo, teve uma grande audiéncia, trazendo
um amplo publico, que passou a acompanhar o esporte, provocando um crescimento
acelerado da Formula 1, assim como a popularizacdo de contetudo na rede social
TikTok, especialmente por mulheres apaixonadas pelo esporte também é notorio,
dentro e fora do Brasil.

A presenca constante de celebridades nas corridas transforma o esporte em
um evento VIP. A pagina do Instagram oficial da Formula 1 publica fotos
constantemente dessas celebridades, com destaque para Rihanna, Tom Holland,
Neymar, Vinicius Jr, Ed Sheeran, entre outros, atraindo a atencéo de seus seguidores

e despertando seu interesse. Logo, € uma maneira das marcas de moda usarem iSso

22 Disponivel em: https://ffw.uol.com.br/noticias/moda/aquecam-os-motores-a-estetica-das-corridas-
vai-invadir-seu-armario/. Acesso em: 18 out. 2024.
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a seu favor, ampliando seus negdcios para além das passarelas e do varejo, gerando

visibilidade e fortalecendo cada vez mais a parceria entre moda e esporte.

Figura 20- Celebridades nos eventos da Férmula 1
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Fonte: Moodboard desenvolvido pela autora a partir de diversas fontes, 2024.

E o caso da marca de streetwear?®> BAPE (A Bathing Ape) que, como afirma
Suzuki (2024) comemorou seus 25 anos de existéncia durante o Grande Prémio do
Japao de Férmula 1 de 2019, ocasido na qual houve uma colaboracado com a Liberty
Media Corporation, uma empresa americana de midia de massa que adquiriu 0s
direitos da Férmula 1 em 2017. A colecdo se esgotou em apenas 36 horas apds o
lancamento.

Como nos aponta Hypebeast (2019), apds o lancamento desta primeira cole¢ao
da BAPE em parceria com a Férmula 1, a marca lancou uma nova colecado capsula

com pecas inspiradas no esporte, como camisetas graficas de manga longa e curta.

23 Streetwear- Uma tendéncia atemporal, que manifesta cultura por meio de looks estilosos,
misturando referéncias inesperadas, como pecas classicas com pecas casuais ou esportivas, por
exemplo (ELLE, 2024).
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O destaque é o Shark Hoodie?*, que exibe o iconico motivo Shark Face da marca e a
famosa insignia Ape Head. A peca também traz os logotipos "A Bathing Ape" e "F1
1000" em toda a sua extensdo. As camisetas apresentam graficos do Baby Milo
dirigindo um carro de corrida e imagens de Ape Heads sobrepostas em uma pista

repleta de carros de corrida (Hypebeast, 2019).

Figura 21- Pecas BAPE x Férmula 1
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Fonte: Moodboard desenvolvido pela autora (Hypebeast, 2019%%), 2024.

Vogue (2020), conta que a marca Tommy Hilfiger aproveitou a semana de
moda de Londres de 2020 na galeria de arte Tate Moder para lancar a quarta
colaboracédo com o piloto de corrida Lewis Hamilton, com foco em pecas sustentaveis.
75% das roupas foram feitas com materiais eco-friendly, incluindo o algoddo 100%
organico e a Sorona®, fabricada a partir de uma fibra a base de plantas. A colecéo
também utilizou lavagens de baixo impacto e tecidos reciclados em calcas e shorts

jeans. O estilo urbano de Lewis se manifestou em pecas utilitarias, como calgas cargo

24 Hoodie- moletom com capuz (Sé Escola, 2024).
25 Disponivel em: https://hypebeast.com/drops/bape-x-formula-1-collaboration-fw19. Acesso em: 18
out. 2024.
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e coletes com bolsos, além de calcas e jaquetas jeans, além de camisetas, moletons,

e casacos oversized, como veremos no moodboard a seguir.

Figura 22- Collab Tommy X Lewis
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Fonte: Moodboard desenvolvido pela autora (Vogue, 2020%%), 2024.

2.3 O estilo de Lewis Hamilton

Lewis Hamilton € muito reconhecido por chamar atencéo e fazer do paddock?’
um desfile, vestindo suas pecas que acabaram de sair das passarelas. O piloto faz
uso de um estilo streetwear combinado com a alta costura e roupas esportivas, criando
um visual auténtico e ousado. Frequentemente ele usa pecas de marcas de luxo como
Balenciaga, Off-White, Louis Vuitton, misturando-as com pecas como jaquetas
oversized, calgas cargo, acessorios chamativos e sneakers?® de edicdo limitada, como

mostra o0 moodboard a seguir.

26 Disponivel em: https://vogue.globo.com/moda/noticia/2020/01/tommy-hilfiger-revela-colecao-em-
parceria-com-lewis-hamilton.html. Acesso em: 18 out. 2024.

27 paddock- area onde os carros de corrida ficam estacionados no autédromo (Dicionério online de
portugués, 2024).

28 Sneacker- termo em inglés que significa "ténis". Mas ndo é qualquer ténis. Sneakers contam
historias através de seu design (SNKRS, 2024).
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Figura 23- Estilo de Lewis Hamilton

Suas escolhas de moda refletem sua personalidade e seus valores como fazer
aparicdes usando roupas que passam mensagens tanto sociais como culturais. Em
2018 foi criada uma pagina na rede social Instagram com o nome @hamazinglew,
focada em manter um guia de moda do piloto Lewis Hamilton através da postagem de
seus looks e acessorios, com um descritivo de preco e local de venda de cada peca,

como veremos na figura a seguir.

Figura 24- Postagem da @hamazinglew contendo descritivo das pecas de Lewis Hamilton
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hamazinglew Sir Lewis Hamilton chegou para #F1
dia de corrida do Grande Prémio da Bélgica |
#BelgianGP

Estilizado por @ericjmcneal

Lewis estava usando um look da colegao

@hommeplisse_isseymiyake's SS25

Este look foi acessorio com colar de pérolas
@politeworldwide pick pérolas ($725), @kimeze
oculos de sol Concept 2 ($330) e @dior
@kimjonesstudio botas da colegdao SS25
#DiorSummer25

Fonte: Instagram (@hamazinglew, 20242°).

Em 2022, Lewis Hamilton abriu sua prépria marca de streetwear, a +44 World.
A justificativa para o nome é porque 44 € seu namero oficial de corrida. A empresa
comercializa produtos desenhados por ele, além de apresentar colaboracdes inéditas
com diversos criadores (Hypnotique, 2022).

No mesmo ano, a +44 World fez uma colecéo limitada com o japonés Takashi
Murakami, incluindo seis pecas-chave, como moletons, camisetas e jaquetas,
mantendo o visual caracteristico do artista e designs inspirados em corridas e no
préprio Lewis Hamilton. A colecédo uniu o mundo do esporte e do design em um so
lugar. A dupla desenvolveu uma colecdo inspirada na premissa conceitual de
"Psychedelic Speed Demon", em que Murakami incorporou suas proprias
interpretacdes e adicionando seu estilo iconico a diversas pecas (Hypnotique, 2022).

De acordo com The Game (2022), os precos das pecas variavam de U$ 60 a
U$ 200 (aprox. R$ 312,24 a R$ 1.040,80 reais), e as pecgas foram a venda

exclusivamente pelo site da +44 World.

2% Disponivel em: https://www.instagram.com/hamazinglew/. Acesso em: 19 out. 2024.
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Fonte: The Game, 2022%.

2.4 Estéticavisual da Escuderia Mercedes

Todo inicio de temporada, as escuderias apresentam seus novos modelos e
mudancas. Em fevereiro de 2024, a Mercedes apresentou o0 W15, modelo com o qual
disputara a temporada de 2024 da Formula 1. Como ja mencionado, 0 campeonato
sera o ultimo da equipe com Lewis Hamilton, que pilotara pela Ferrari a partir de 2025.

Historicamente, os modelos da escuderia correm inteiramente na cor prata,
mas deram lugar a cor preta no W11 (2020), no W12 (2021) e no W14 (2023), que se
manteve com o W15, o carro tem detalhes na cor verde agua e em vermelho também
(Band, 2024).

30 Disponivel em: https://thegamecollective.com.br/blogs/streetwear/lewis-hamilton-se-junta-a-takashi-
murakami-em-colecao-exclusiva. Acesso em: 19 out. 2024.
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Figura 26- Estética da Escuderia Mercedes-Benz 2024
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Fonte: Band, 20243,

No Instagram, a equipe se destaca ao usar predominantemente o preto e o
verde-agua em suas postagens, oferecendo aos seguidores uma fonte confiavel de
noticias e informacdes relevantes. Por meio dessas publicacdes, eles compartilham
os resultados dos treinos livres, classificatorios e das corridas, mantendo os fas

atualizados e engajados com o desempenho da Escuderia.

31 Disponivel em: https://www.band.uol.com.br/esportes/automobilismo/formula-1/noticias/com-visual-
renovado-mercedes-apresenta-wl5-para-a-temporada-2024-da-f1-16667306. Acesso em: 19 out.
2024.
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3 A moda Streetwear

Partindo do principio, é preciso que se defina o termo em inglés “streetwear”,
que significa roupas usadas na rua (Complete Magazine, 2024). O streetwear é
originario do hip-hop®? de New York, um movimento cultural que se consolidou em
1970.

Para compreender mais sobre o streetwear, é valido citar o pioneiro deste
estilo, o americano Shawn Stussy, fabricante de pranchas de surfe na Califérnia na
década de 1980. Ele criou camisetas largas e confortaveis para facilitar a pratica
esportiva, que com o tempo esse estilo ficou conhecido como oversized (tamanho
maior, em portugués), surgindo assim a primeira marca de relevancia do streetwear,
a Stussy (Nike, 2023).

Com o passar dos anos, o estilo streetwear continuou a evoluir sendo
influenciado por outros esportes como skate, podendo citar James Jebbia que € o
criador da marca Supreme. O seu lugar essencial no mundo do skate permitiu-lhe
contribuir para a revolucdo do streetwear. Enquanto Stussy usava o surf como
inspiracdo, Jebbia encontrou no skate a ligacéo perfeita para levar o streetwear a um
novo patamar, misturando a atitude rebelde das ruas com um senso uUnico de estilo.
Depois dos anos 1990, o streetwear passou a chamar a atencédo das grandes grifes
de luxo. O que antes era um estilo das ruas, cheio de atitude e autenticidade, foi
absorvido pelas marcas de alta moda, ganhando novas interpretacdes e prestigio no

mundo da moda high fashion (alta costura, em portugués) (Nike, 2023).

A ascensdo do streetwear ndo foi apenas uma questdo de moda, mas
também de expressdo cultural e social. O movimento ndo se limitou a
mudancgas no guarda-roupa, mas transcendeu para representar uma quebra
de padrdes e uma rebelido contra as normas estabelecidas. Foi uma forma
de dizer ao mundo que a identidade e a individualidade ndo podiam ser
compradas em lojas de departamento ou replicadas em massa. O streetwear
tornou-se um simbolo de autenticidade e resisténcia, onde cada peca carrega
consigo uma narrativa Unica e uma histéria de quem a veste [traducdo nossa]
(Nucci, 2024).

32 Hip-hop- movimento cultural da juventude pobre de algumas das grandes cidades norte-americanas
gue se manifesta de formas artisticas variadas (danca, rap, grafites etc.) (Significados, 2024).
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O streetwear ndo é apenas sobre roupa e sim sobre um modo de se expressar,
além de ser uma tendéncia atemporal, que se manifesta cultura por meio de looks
estilosos e confortaveis, traduzindo o comportamento de determinada regiéo.

Figura 27- Equipe de Skate Supreme, 1994

Fonte: Reddit (r/supremeclothing, 20183%3).

3.1 Caracteristicas do Streetwear

O conforto define o estilo streetwear masculino e feminino, por ser uma mistura
de elementos desportivos com a moda de rua, ligada ao rap, hip-hop, skate, surf e até
mesmo o punk. Esse estilo tem como principal caracteristica as pecas oversized, que
sdo pecas com a modelagem mais ampla, que ficam mais largas e soltas, elevando o

conforto.

33 Disponivel em:
https://www.reddit.com/r/supremeclothing/comments/allptf/original_supreme_skate_team_in_1994/7?r
dt=42383. Acesso em: 10 out. 2024.
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Figura 28- Pecgas oversized
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Fonte: Moodboard desenvolvido pela autora a partir de diversas fontes, 2024.

Jaquetas e casacos Sao pecas essenciais no guarda-roupa, especialmente
guando o clima muda e vocé quer manter o estilo em dia. Desde jaquetas corta-vento
até bombers (modelo mais largo e com elastico nos punhos e no pescogo) e outros
tipos de casacos, essas pecas trazem ndo sO conforto, mas também um toque de
personalidade ao look. As jagquetas jeans, por exemplo, nunca saem de moda e sao

perfeitas para dar aquele toque casual e descolado ao visual.

Figura 29- Jaquetas e casacos
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Fonte: Moodboard desenvolvido pela autora a partir de diversas fontes, 2024.
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Casacos e calcas de moletom sdo pecas indispensaveis para quem adotou
esse estilo, sendo simplesmente o icone no estilo streetwear. Originalmente criado
para proporcionar conforto e calor, rapidamente se tornou um item indispensavel,
ganhando status de peca-chave na moda urbana. O casaco de moletom pode ser com
ou sem capuz, estampado ou liso, com ou sem ziper.

Muitas marcas de streetwear investem pesado em colabora¢cées com famosos
e influenciadores, transformando o moletom em uma verdadeira maneira de

expressao cultural e artistica.

Figura 30- Pecas em moletom
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Fonte: Moodboard desenvolvido pela autora a partir de diversas fontes, 2024.

Quanto aos acessorios presentes no streetwear, para dar aquele toque urbano,
podem ser acrescentados ao look buckets, bonés, Oculos, anéis, colares, pochetes,
cintos e shoulder bags. Balaclava também é uma peca do streetwear, trazendo assim

mais personalidade ao look (Westwing, 2024).

A balaclava, por exemplo, virou queridinha de artistas como Billie Eillish e
Justin Bieber e apareceu nas passarelas de marcas como Givenchy, Miu Miu
e Moschino. Na Semana de Moda de Nova York, surgiu em diferentes
combina¢des no street style, bem como em Copenhagen, capital
dinamarquesa que situou a Fashion Week anterior (Carvalho, 2024).
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Figura 31- Acessorios
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Fonte: Moodboard desenvolvido pela autora a partir de diversas fontes, 2024.

Os ténis/sneakers tém uma conexdo muito simbdlica com o streetwear e sdo
muito mais do que simples cal¢cados pois viraram objeto de desejo por muitos. Marcas
como Nike, Adidas e Puma comecaram a lancar modelos iconicos que, além de
funcionais, se destacam pelo design inovador e pelas colaboracfes exclusivas com
atletas, artistas e designers (Nike, 2023).

No streetwear, os sneakers vao além do seu papel original de calcado
esportivo. Eles sdo usados como forma de expressao pessoal, muitas vezes sendo o
ponto focal de um look. Seja um par classico de Air Jordans, um Yeezy de edicao
limitada, ou um Converse All Star vintage, os sneakers carregam consigo historias,
cultura e um modo de pertencimento, se encaixar em algum grupo especifico (Nike,
2023).

Muitos que se identificam com o estilo streetwear buscam por modelos
exclusivos, muitas vezes lancados em quantidades limitadas, criando uma cultura de
colecionismo e desejo em torno dos sneakers. Isso faz com que cada par seja nédo
apenas um item de moda, mas também um simbolo de status e autenticidade no

cenario do streetwear (Nike, 2023).



Figura 32- Ténis/sneakers
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Fonte: Moodboard desenvolvido pela autora a partir de diversas fontes, 2024.
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4 Pesquisa de mercado e Publico

Neste capitulo serdo apresentadas trés marcas inspiracionais escolhidas para
estudo, a fim de se obter uma base sélida para conhecer o mercado streetwear e
entender como essas marcas se posicionam globalmente, oferecendo uma visdo mais
ampla do mercado de moda. As escolhas se deram por conta de pesquisas feitas no
cenario de marcas que promovem o lifestyle urbano e séo relevantes dentro do
segmento do streetwear, sendo elas a brasileira High Company, e a americana Anti
Social Social Club (ASSC), além da marca escolhida para a criagdo da colecao, a
Supreme, também americana. Essas marcas frequentemente refletem e moldam
tendéncias culturais, e analisa-las contribui no entendimento de como construir e
manter uma imagem coerente que ressoe com o publico-alvo e também compreender

estratégias de marketing e comunicacao que atinjam um publico certo.

N&o ha duvida de que a influéncia global e a popularidade do streetwear estéo
no auge de todos os tempos no momento. De modelos e magnatas andando
pelas ruas de Champion, a nova linha de roupas de Justin Bieber, Drew
House, as longas filas de adolescentes que esperam do lado de fora de lojas
pop-up como RipnDip, esse movimento dos anos 80 ndo mostra sinais de
desaceleracdo (Galaxie, 2020).

A pesquisa dos 4P’s foi a estratégia de marketing escolhida para analisar as

marcas inspiracionais e a marca principal Supreme.

4.1 High Company

Fundada em 2012 pelo brasileiro Diogo Roccon, em Vitéria, no Espirito Santo,
a marca se destacou no cenario streetwear por trazer uma identidade forte e auténtica
para a cena na moda urbana no Brasil. Criada com o intuito de celebrar e representar
a cultura de rua, especialmente o skate, a High ganhou notoriedade ao patrocinar
grandes nomes do rap brasileiro como Sain, BK, Derek e Marcelo D2 (Rock City,
2024). Nas palavras do criador da marca em entrevista: “Nao nos intitulamos uma
marca de moda, porque para nés o skate e o lifestyle vém antes, mas o que fazemos
€ sim moda. Nossas colecbes sao criadas com pesquisa e referéncias de moda”
(Assuncéo, 2021).
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Depois de conquistar espaco dentro e fora do Brasil, em dezembro de 2021
abriu sua primeira loja fisica oficial em um bairro nobre de S&o Paulo, nos Jardins
(Lopes, 2021).

Leonardo Mendes, diretor criativo da marca, continua com modelo de negdcios
baseado nos drops, que sdo lancamentos frequentes de cole¢Bes cipsulas com pecas
limitadas, que por sinal € uma préatica muito comum dentro do mundo do streetwear
(Assuncéo, 2021).

Figura 33- Conceito High Company

Fonte: Moodboard desenvolvido pela autora a partir de diversas fontes, 2024.

e PRACA

Atualmente a marca possui duas lojas fisicas. A primeira oficial da High
Company, localizada em S&ao Paulo, marcou um passo significativo na expansédo da
marca, trazendo a experiéncia do streetwear da High diretamente para o publico de
forma mais imersiva e direta. Em 2022, a marca deu mais um passo em sua trajetoria
ao inaugurar a segunda loja na Zona Sul do Rio de Janeiro, no bairro de Ipanema,
reforcando ainda mais sua presenca no cenario da moda urbana brasileira (Prince of
Streets, 2023).

A estética das lojas fisicas segue um padréo, apresentando um espaco clean

(limpo, em portugués), ou seja, sem excesso de informacdo, dando destaque as
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prateleiras e araras. Ambas as lojas possuem um banco aveludado em evidéncia no
meio da loja, na cor vermelha e no formato do logo da marca. O piso segue uma
pegada minimalista em porcelanato, com algumas paredes brancas e outras com
efeito de cimento queimado. Os provadores contam com bastante espelhos, e vale
ressaltar que frequentemente eles mudam os grafites externos e internos da loja de
acordo com o tema de suas cole¢Oes. As lojas sdo bem organizadas, o que facilita a
visualizacdo dos produtos, sendo um lado para as partes de cima e outro para as
partes de baixo. Nas prateleiras ficam os bonés, isqueiros, cuecas e demais

acessorios, sempre mostrando apenas um produto com suas variacdes de cor.

Figura 34- Estética das lojas fisicas
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Fonte: Moodboard desenvolvido pela autora a partir de diversas fontes, 2024.

Além de suas revendedoras autorizadas, a marca conta com seu e-commerce,
onde também mantém uma estética minimalista e clean, no qual seus produtos séo
expostos em formato still (quando o produto fica em foco, mostrando seus detalhes).
Na parte de cima ele se divide nas seguintes secfes: comprar, videos, catalogos de
looks, contato, informacfes e carrinho. Ja os produtos séo divididos em categorias

como camisetas, shorts, calcas, jaquetas, etc.
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Figura 35- P4gina inicial do e-commerce
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Fonte: HIGH, 202434,
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e PRECO

Seus precos refletem sua posicdo no mercado streetwear, vista como uma
marca premium®, de alta qualidade e referéncia na moda streetwear nacional e
internacional. Suas pecas carregam um valor maior, ainda mais por serem pecas
limitadas, sem reposicao.

No site atualmente a marca conta com uma aba intitulada sale (liquidagcéo, em
portugués) e um campo especifico para inserir um "cupom de desconto” ao final da

compra. Para pagamento, sdo aceitos pix e cartao.

34 Disponivel em: https://highcompanybr.com/. Acesso em: 10 out. 2024.
35 Premium- palavra frequentemente utilizada para descrever produtos ou servigos que oferecem
gualidade superior em comparacao com opcdes padréo (SO escola, 2024).
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Figura 36- Painel de precos
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Fonte: Moodboard desenvolvido pela autora (HIGH, 20243%), 2024.

e PRODUTO

A marca € bem conhecida pelo seu mix de produtos variado, de pecas do
vestuario a acessorios de uso cotidiano como cadeiras de praia, churrasqueira portatil,

entre outros, que refletem sua forte conexao com a cultura de rua e o estilo streetwear.

. Camisetas: Disponiveis em varias estampas e cores, as camisetas da
High Company sédo pecas-chave no guarda-roupa streetwear, conhecidas por seus
designs exclusivos e alta qualidade.

. Moletons: Os moletons sdo iconicos dentro da marca, oferecendo
conforto e estilo. Muitas pecas apresentam graficos e logotipos que se tornaram
simbolos reconheciveis no streetwear, podendo ser, ou ndo, de capuz.

. Jaquetas: A marca oferece uma variedade de jaquetas, incluindo

modelos corta-vento, bombers e jaquetas utilitarias, com bastante bolsos.

36 Disponivel em: https://highcompanybr.com/. Acesso em: 10 out. 2024.
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. Calcas: As calcas da High Company variam de jeans e cargos a
modelos jogger, todas alinhadas com a estética streetwear, sendo largas, com
bastante bolsos.

. Bonés e Buckets: Bonés sao acessoérios populares da marca,
disponiveis em varias cores e estilos, como aba reta e aba curva, além de buckets e
gorros. Os bonés costumam trazer o logotipo da marca ou grafismos que remetem a
cultura urbana.

. Acessorios: Além de roupas, a High também oferece uma variedade de
acessorios como meias, anéis, mochilas, isqueiros, carteiras e chaveiros. Esses itens
complementam o visual streetwear, trazendo mais estilo ao look.

. Colaboragbes: A High Company € conhecida por suas colaboracdes
com artistas, musicos e outras marcas, lancando produtos exclusivos e de edicéao
limitada que se tornam itens de colecionador e que se esgotam em questdes de
minutos. Atualmente fizeram uma colaboracdo com a marca Tommy Hilfiger, estrelada
pelo cantor de rap Tz da Coronel.

. Skateboards: Refletindo suas raizes na cultura do skate, a High também
lanca shapes de skate e outros acessorios relacionados, muitas vezes com designs

exclusivos e inspirados na arte urbana.

Figura 37- Alguns produtos da marca
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Fonte: Moodboard desenvolvido pela autora (HIGH, 2024%7), 2024.

e PROMOCAO

As postagens ndo sdo feitas diariamente em suas redes sociais, apenas
guando sao lancados os drops, e utilizam fotos dos produtos em still, além de ensaios
fotogréaficos e videos de skatistas, sempre mantendo e transmitindo a imagem de um
lifestyle urbano. Utilizam apenas as redes sociais Instagram e Facebook.

Utilizam também a estética da loja como post, ja que a fachada sempre esta
mudando de acordo com cada colecdo lancada. A linguagem utilizada em suas
legendas é informal e jovem, e fazem uso de emojis e frases em inglés. E possivel
gue a marca se inspire na concorrente Supreme, uma vez que esta é conhecida por
seus posts que promovem um estilo de vida alinhado a identidade da marca.

A marca se promove através de outdoors®® em aeroportos, estacées de metro,
bancas de jornal, entre outros. Numa analise geral € possivel chegar a concluséo de
gue a marca nao se divulga muito, dando mais exclusividade ao publico que realmente
a procura.

A High Company costuma divulgar seus drops em colaboracdo com
celebridades e influenciadores, criando um impacto maior entre seu publico-alvo. Eles
fazem isso através de campanhas nas redes sociais, onde os famosos aparecem
vestindo ou usando as novas pecas da marca. Essas colaboracfes geralmente
incluem postagens em perfis de Instagram, videos promocionais, e até mesmo
aparicoes publicas, gerando um impacto em torno dos langamentos e aumentando o
desejo pelo produto. Essa estratégia ajuda a criar uma conexao auténtica entre o estilo
da marca e o lifestyle das personalidades envolvidas, amplificando o alcance e a

relevancia dos drops.

37 Disponivel em: https://highcompanybr.com/. Acesso em: 10 out. 2024.

38 Qutdoor- Aviso, comunicacéo, geralmente apresentado em forma de cartaz ou painel, exposto em
dimensodes grandes e normalmente localizado em vias urbanas, estradas etc, em locais de grande
movimento e destinados para tal (Dicionario online de portugués, 2024).
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Figura 38- Exemplos de promoc¢éo da marca
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Fonte: Moodboard desenvolvido pela autora a partir de diversas fontes, 2024.

4.2 Anti Social Social Club

Fundada em 2015, em Los Angeles, Califérnia, por Neek Lurk, ex-gerente de
marketing social da marca streetwear Stussy. O nome "Anti Social Social Club” reflete
suas lutas pessoais com a saude mental. A marca se tornou uma espécie de manifesto
pessoal de Lurk, que canalizou suas emoc¢des em um conceito que ressoou com uma
ampla audiéncia, especialmente entre jovens que se identificam com a ideia de sentir-
se fora de lugar em um mundo socialmente conectado (Dropper.news, 2024).

O sucesso da ASSC (Anti Social Social Club) também foi impulsionado por sua
estratégia de marketing e lancamentos limitados (os ja citados drops), que criaram
uma sensacdo de escassez e desejo entre os consumidores. Esses drops
frequentemente se esgotam rapidamente, aumentando ainda mais a demanda pela
marca (Dropper.news, 2024).

Passou a chamar atencdo de famosos como Kanye West, Wiz Khalifa, Travis
Scott, que logo comecaram a fazer aparicdbes usando a ASSC, que ajudou a
popularizar a marca entre os aficionados pelo universo urbano e, logo apés isso, a
marca se tornou um fendmeno na internet, com uma explosdo de vendas com suas
colegdes (Medici, 2020).
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Figura 39- Conceito ASSC
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Fonte: Moodboard desenvolvido pela autora a partir de diversas fontes, 2024.

e PRACA

A Anti Social Social Club (ASSC) néo possui lojas fisicas permanentes. A marca
opera principalmente online, vendendo seus produtos através de drops limitados em
seu site oficial. No entanto, a ASSC ocasionalmente realiza pop-up stores® em locais
especificos ao redor do mundo, onde os fas podem comprar produtos exclusivos.
Esses eventos sdo geralmente temporarios e criam uma experiéncia Unica, alinhada
com a abordagem da marca de exclusividade e escassez (Johnson, 2016).

As pop-up stores costumam acontecer em grandes cidades e sdo promovidas
nas redes sociais da marca, gerando grande expectativa e filas de pessoas ansiosas

por adquirir os itens antes que se esgotem (Johnson, 2016).

3% Pop-up store: também conhecida como loja temporaria, € um modelo de varejo no qual ocorre a
abertura de uma loja fisica por um periodo determinado (Pineda, 2023).
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Figura 40- Pop-up store Los Angeles

Fonte: Johnson, 20164°.

Entretanto, a Anti Social Social Club (ASSC) apresenta problemas significativos
com o tempo de entrega de suas compras. Muitos clientes relataram longas esperas
para receber seus pedidos, com atrasos que podem variar de semanas a meses.
Esses atrasos ocorrem com frequéncia e se tornaram uma caracteristica comum das
operacgOes da marca (Medici, 2020).

O e-commerce € sua principal plataforma de vendas, ja que ndo possuem lojas
fisicas permanentes. O site da ASSC é relativamente minimalista, refletindo a estética
da marca. Geralmente, ele apresenta uma interface simples, com foco direto nos
produtos disponiveis para compra. O e-commerce € estruturado em torno de

langamentos limitados, os drops. Esses lancamentos ocorrem em datas especificas,

40 Disponivel em: https://swaggerareus.com/anti-social-social-club-pop-up-was-weird-in-the-best-way-
possible/. Acesso em: 19 out. 2024.



57

anunciadas com antecedéncia, e os produtos geralmente se esgotam rapidamente. A
sensacao de exclusividade € uma grande parte da experiéncia de compra.
Atualmente (agosto 2024) o site ndo conta com nenhuma aba para comprar
quaisquer produtos. Na pagina inicial existe uma mensagem que diz “ANTI SOCIAL
SOCIAL CLUB- YOU ‘RE NOT LIKE ALL THE REST- SOLD OUT” e abaixo existem
algumas opcbes como: contato, informacdes de envio, politica de devolugéo,

perguntas frequentes, contate-nos, termos de uso e outros.

Figura 41- E-commerce ASSC, agosto de 2024
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Fonte: ASSC, 20244,

e PRECO

Através do ultimo drop disponivel no site, é possivel trazer alguns precos

atualizados da marca, que veremos a segulir.

41

https://www.antisocialsocialclub.com/?fbclid=PAZXhObgNhZWOCMTEAAaZS0i9ghsBdpR_8ByPm7AA
B6ERZ3WssTrOMbS5AIn6eHE1DOWt2Wkk790K4 _aem_IkNyTbhx1q5bHQ4NCL5Hglg. Acesso em 10
ago. 2024.
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Figura 42- Tabela de precos ultimo drop

TABELA DE PRECOS

MOLETOM T-SHIRT BONE LANTERNA PACK CUECA

Inferno Hoodie - Forest Low Heat Tee - Black Inferno Hat - Camo ASSC 3D Digital Camo ASSC 3-Pack Boxer Briefs
Camo 54 Maglite

Fonte: ASSC, 202442

. Moletom "Inferno Hoodie - Forest Camo": Preco de $89.00 USD

. Camiseta "Low Heat Tee - Black": Preco de $45.00 USD

. Boné "Inferno Hat - Camo": Preco de $40.00 USD

. Lanterna "ASSC 3D Digital Camo Maglite": Preco de $65.00 USD

. Pack de Cuecas "ASSC 3-Pack Boxer Briefs": Preco de $45.00 USD

e PRODUTO

A Anti Social Social Club (ASSC) oferece uma ampla gama de produtos que

vao além do tradicional streetwear, incluindo itens do cotidiano. Além de camisetas,

hoodies e bonés, que séo os pilares da marca, a ASSC também explora uma linha

diversificada de produtos que refletem sua estética Unica.

42

https://www.antisocialsocialclub.com/?fbclid=PAZXhObgNhZWOCMTEAAaZS0i9ghsBdpR_8ByPm7AA
B6ERZ3WssTrOMbS5AIn6eHE1DOWt2Wkk790K4 _aem_IkNyTbhx1q5bHQ4NCL5Hglg. Acesso em 10
ago. 2024.
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Entre os itens mais incomuns, a marca lancou conjuntos de cha, copos,
lapiseiras e até toalhas de banho. Esses produtos trazem o mesmo design minimalista
e o0 logotipo iconico da ASSC, mantendo a conexao com a cultura streetwear, mas
estendendo seu alcance para objetos do dia a dia. Essa abordagem permite que a
marca se destaque no mercado, oferecendo aos fas a oportunidade de incorporar 0
estilo da ASSC em diferentes aspectos de suas vidas cotidianas.

Esses produtos sdo muitas vezes parte de cole¢des limitadas ou colaboracgtes
especiais, o0 que aumenta sua exclusividade e valor entre os consumidores. A
presenca de itens tdo variados também refor¢ca a identidade da ASSC como uma

marca gque transcende o vestudrio, integrando-se ao estilo de vida de seus seguidores.

. Camisetas: Disponiveis em varias cores e estampas, geralmente com o
logo da marca ou frases provocativas.

. Moletom: Um dos itens mais populares, os hoodies da ASSC séao
conhecidos por seu conforto e design simples, muitas vezes com o logotipo ou frases
iconicas.

. Bonés: Bonés com o logo da ASSC sdo um acessorio comum e fazem
parte das colecdes regulares.

. Jaquetas: Incluem tanto jaquetas leves quanto mais pesadas,
dependendo da colecédo. Elas geralmente seguem o mesmo estilo minimalista, com
énfase no logotipo.

. Acessorios: A marca também oferece acessoOrios como meias,
mochilas, adesivos, e até capas para celulares, todos seguindo a estética
caracteristica da ASSC.

. Colaboracbes Especiais: A ASSC faz parcerias com outras marcas,
como a Playboy e a BAPE, lancando edic¢des limitadas de produtos que incluem tanto
roupas quanto acessorios.

. Colecdes Limitadas e Especiais: Além dos itens regulares, a marca
lanca colecBes tematicas com novos designs e colaboracfes, muitas vezes com foco

em eventos ou causas especiais.
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Figura 43- Produtos ASSC
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Fonte: Moodboard desenvolvido pela autora a partir de diversas fontes, 2024.

e PROMOCAO

A Anti Social Social Club (ASSC) promove seus produtos de forma estratégica,
criando um forte senso de exclusividade e desejo. A marca € conhecida por realizar
"drops"” limitados, onde cole¢es séao lancadas em datas especificas, e os produtos
geralmente esgotam rapidamente. Esse método gera uma grande expectativa e
urgéncia entre os consumidores.

As redes sociais, especialmente o Instagram, desempenham um papel crucial
na promocao dos lancamentos. A ASSC utiliza uma estética minimalista e enigmatica
em suas postagens, 0 que atrai e mantém o engajamento dos seguidores. Além disso,
a marca colabora frequentemente com celebridades, influenciadores e outras marcas
de renome para lancar colecdes especiais, aumentando sua visibilidade e prestigio.

A estratégia de exclusividade é reforcada pelo nimero limitado de produtos
disponiveis, o que eleva o valor percebido dos itens e os transforma em simbolos de
status entre os consumidores. Como ja mencionado, além dos itens tradicionais de
streetwear, como camisetas, hoodies e bonés, a ASSC também oferece produtos
inusitados, como conjuntos de ch4, copos, lapiseiras e toalhas de banho, expandindo

sua relevancia no cotidiano dos fas.
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Assim como a High Company, a ASSC também expde seus produtos nas redes
sociais em formato still, com o fundo branco deixando em evidéncia o produto e seus
detalhes. A marca se promove frequentemente utilizando outdoors, incluindo um
outdoor digital proximo ao Arco do Triunfo em Paris, como veremos na figura a seguir.
Esta é uma estratégia para aumentar a visibilidade do drop da marca em um ambiente
sofisticado e cosmopolita. Isso refor¢a a percepcéo de exclusividade e globalidade da

marca, atingindo tanto os habitantes locais quanto os turistas internacionais.

Figura 44- Promogdo ASSC

OUTDOOR URBANO

Fonte: Moodboard desenvolvido pela autora a partir de diversas fontes, 2024.

4.3 Supreme

A marca foi criada em 1994 em Nova York por James Jebbia, com foco no
publico skatista, e aos poucos foi se popularizando. Jebbia, ja conhecido por ter
trabalhado com a maior lenda e pioneiro do streetwear, Shawn Stussy, ndo perdeu a
oportunidade de abrir seu préprio negocio. Hoje, a Supreme se estabeleceu como uma
das marcas e logotipos de streetwear mais emblematicas do mundo. (Furness;
Carreira, 2021).

O estilo de vida promovido pela Supreme foi eternizado nas telas do cinema
através do filme "KIDS," dirigido por Larry Clark. No filme, skatistas e figuras auténticas
da cidade, como Harold Hunter e Chloé Sevigny, interpretam adolescentes que

vivenciam intensamente suas aventuras diurnas e noturnas nas ruas. Desde entdo os



62

posicionamentos politicos e ideoldgicos da marca passaram a ser reforcados junto
com sua esséncia nova-iorquina nas colecdes e pelo constante contato com a musica
e com a arte (Furness; Carreira, 2021).

Com colegbes exclusivas e limitadas, a Supreme contou com marcas de
vanguarda, desde moda até o ramo alimenticio, se destacando entre as outras por

trazer produtos inusitados (Furness; Carreira, 2021).

Figura 45- Conceito Supreme

Fonte: Moodboard desenvolvido pela autora a partir de diversas fontes, 2024.

Ao longo de sua trajetoria, a Supreme consolidou sua credibilidade no mundo
da moda por meio de colabora¢des de alto nivel com marcas renomadas como Louis
Vuitton, Comme des Gargons, Undercover, Levi’s, Nike e Vans. No campo das artes
plasticas, a marca também uniu forcas com artistas icbnicos como Damien Hirst,
Takashi Murakami (aquele que também colaborou com Lewis Hamilton, como ja dito
no primeiro capitulo) e Richard Prince (Furness; Carreira, 2021). Essas parcerias
desempenharam um papel fundamental no sucesso da Supreme. Além disso, a
popularidade da marca foi amplificada pela adesao de diversas celebridades, incluindo
Lady Gaga, Kanye West, Drake e Kate Moss, que frequentemente foram vistos

vestindo a icbnica camiseta com o logotipo da Supreme (Furness; Carreira, 2021).
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e PRACA

De acordo com Bolzani (2024), a Supreme conta com 17 lojas fisicas
espalhadas pelos Estados Unidos, Asia e Europa. A marca comegou com uma loja na
Lafayette Street, NY, em Los Angeles. A cidade é um dos principais centros da cultura
streetwear, tornando-a um local propicio para uma loja da Supreme. Sua loja de
Londres foi a primeira fora dos EUA, seguida da loja de Paris, que reforca sua conexao
com a moda. A loja de Mildo foi uma das ultimas a ser inaugurada.

No geral, as lojas fisicas da Supreme apresentam um design minimalista, com
interiores limpos, onde o foco esta nos produtos. As lojas sao organizadas de maneira
a destacar as pecas, com displays simples e bem organizados (ficando isso bem em
evidéncia). Estdo localizadas em grandes cidades ao redor do mundo,
cuidadosamente escolhidas para atrair o publico jovem e descolado, e tém uma
atmosfera que reflete a cultura jovem e urbana. Isso inclui a presenca de elementos
do skate, arte de rua e referéncias a cultura pop. Em algumas lojas, ha até mesmo
rampas de skate para uso dos clientes.

Figura 46- Loja fisica em Chicago
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Fonte: Supreme, 20244,

As lojas muitas vezes incorporam obras de arte ou elementos decorativos que
refletem a estética da marca. Isso pode incluir desde grafites e murais até pecas de
arte contemporanea (Streetwear Brasil, 2022), como mostrado na figura anterior, na
gual a loja de Chicago possui uma escultura do skatista veterano Mark Gonzales em
seu interior.

De acordo com Monteiro (2020), todas as lojas da Supreme apresentam o

mesmo aroma, um incenso da Nag Champ.

Figura 47- Incenso Supreme

Fonte: ELLE, 2020*.

43 Disponivel em: https://supreme.com/. Acesso em: 20 out. 2024.

44 Disponivel em: https://elle.com.br/moda/a-historia-da-
supreme?srsltid=AfmBOoqWtJePAT9w6eychqclM69C158wjNjLITyNtKFWFQDKpaOxM-yR. Acesso
em: 20 out. 2024.
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A primeira loja fisica foi inaugurada na Lafayette Street, NY. A loja era bem
pequena e tinha bastante shapes de skate na parede. A logo ficava na porta de

entrada, e seu interior possuia algumas araras com camisetas.

Figura 48- Primeira loja fisica inaugurada na Lafayette Street, NY
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Fonte: Instagram (@supremenewyork, 2023%).

Seu site segue a mesma linha de design minimalista de seus produtos e
conceito de marca. Logo, a primeira coisa que chama a atencéo é a caixa da logo da
marca em vermelho e logo abaixo informac6es como o dia e a hora de NY. Ainda na
tela inicial, conta com algumas abas como “News”, onde s&o postadas noticias e
novidades sobre suas colecdes, e onde séo detalhados os produtos em questéo,
atribuindo significados, sendo uma boa estratégia para se aproximar das geracdes Y
e Z, que necessitam/buscam propositos.

Possui duas abas que postam uma espécie de prévia das cole¢des que estdo

por vir, como fotos conceito, fotos de produtos e estampas. Ja a aba de Random traz

45 Disponivel em: https://www.instagram.com/supremenewyork/. Acesso em: 10 ago. 2024.
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alguns videos aleatérios que promovem a marca, como videos de pontos turisticos,

de famosos, cantores, entre outros, sempre deixando a marca em evidéncia.

Figura 49- Site Supreme

Fonte: Supreme, 20244,

Na aba “about”, se encontra uma breve biografia da marca, auxiliando a
construir e comunicar a identidade da empresa. Isso ajuda a criar uma conexao
emocional com os consumidores. A marca se diz conhecida pela sua qualidade, estilo

e autenticidade, e conta também sobre sua primeira loja fisica em Nova York em 1994.

46 Disponivel em: https://supreme.com/. Acesso em: 20 out. 2024.
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Figura 50- About Supreme
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Fonte: Supreme, 20244,

A marca conta com sua loja online sendo um canal crucial, onde os
consumidores podem adquirir produtos diretamente. No entanto, a disponibilidade de
produtos é limitada e altamente concorrida, com langcamentos (drops) acontecendo
em horéarios especificos e os produtos esgotando rapidamente. Autorizados e
Colaboracgbes: Alguns produtos podem ser encontrados em revendedores
autorizados ou através de colaboracfes com outras marcas que sao distribuidas em
lojas selecionadas. Mercado Secundario: Devido a alta demanda e exclusividade,
muitos produtos da Supreme também sdo vendidos no mercado secundario, em
plataformas de revenda, onde itens esgotados muitas vezes séo revendidos a precos
significativamente mais altos. Essa estratégia de "praca" reforca a imagem de
exclusividade e desejo em torno da marca Supreme, criando um ambiente onde a

demanda muitas vezes supera a oferta.

47 |dem ao anterior.
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e PRECO

Os precos dos produtos da Supreme variam amplamente dependendo do tipo
de item, da colaboracdo envolvida e da raridade do produto. As camisetas mais
bésicas da marca custam entre $40 e $60 (ddlares americanos) no langamento; 0s
hoodies, como o iconico Box Logo, s&o muito populares e geralmente tém um preco
inicial de cerca de $150 a $200. Contudo, no mercado secundario, dependendo da
popularidade e raridade, esses hoodies podem ser revendidos por centenas ou até
milhares de ddlares; bonés como os famosos "5-panel caps," custam entre $40 e $60
nos drops; pecas de vestuario mais robustas, como jaguetas e casacos, podem variar
de $200 a $600 no lancamento, dependendo do material e da complexidade do design;
0S acessorios menores e mais basicos custam entre $20 e $50 dolares, enquanto itens
maiores como mochilas, podem custar centenas de dolares; colaboracbes com
marcas de calcados como Nike ou Vans, os precos dos ténis geralmente comecam
em torno de $100 a $200, mas podem subir significativamente no mercado secundario;
e por fim os shapes de skate que variam de $50 a $80, variando conforme as

colaboracbes e marcas.

Figura 51- Médias de preco Supreme
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Fonte: Moodboard desenvolvido pela autora a partir de diversas fontes, 2024.
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e PRODUTO

A Supreme comecou com uma oferta de roupas basicas, mas ao longo do
tempo expandiu sua presenca por meio de inUmeras colaboracdes, resultando em
uma vasta gama de itens exclusivos e inusitados. Desde acessorios para bicicletas,
livros, isqueiros, até biscoitos, todos esses produtos foram adornados com o iconico
logotipo da marca — a inconfundivel faixa vermelha com "Supreme" em letras brancas,
inspirada na arte de Barbara Kruger. Com essa evolucéo, a Supreme se transformou
em algo muito além de uma marca de roupas, estabelecendo-se como um simbolo
cultural e um icone de estilo urbano (Monteiro, 2020).

A marca deixa em evidéncia seu nome em TODOS os seus produtos de todas
as categorias, reforcando sua estratégia de branding e identidade visual. Isso ajuda a

marca a se destacar e se tornar facilmente reconhecivel.

Figura 52- Biscoito Oreo e tijolo Supreme

AL

Fonte: ELLE, 2020%8.

Muito falado na época, em 2015 foi langado um produto nada convencional por
$30 ddlares, que se tornou um item de desejo de muitos fés, e chegou a ser vendido

por mil dolares na revenda do Ebay. Considerado um dos itens mais luxuosos da

48 Disponivel em: https://elle.com.br/moda/a-historia-da-
supreme?srsltid=AfmBOoqWtJePAT9w6eychqclM69C158wjNjLITyNtKFWFQDKpaOxM-yR. Acesso
em: 20 out. 2024.
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marca Supreme trata-se de um anjinho de porcelana vestido com a camiseta basica
muito conhecida da marca, branca com a logo Supreme, assinada pela Meissen, a

companhia de ceramica mais antiga da Europa.

Figura 53- Porcelana Supreme x Meissen
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Fonte: ELLE, 2020%°.

. Camisetas: Disponiveis em uma variedade de designs, desde os
simples logotipos até estampas graficas. As camisetas com o iconico Box Logo sao
as mais procuradas.

. Hoodies: Os moletons com capuz, especialmente os com o Box Logo,
séo alguns dos itens mais populares da Supreme. Eles vém em varias cores e muitas
vezes em edicdes limitadas.

. Jaquetas e Casacos: Incluem jaguetas bomber, parkas, anoraks e
casacos de inverno, muitas vezes feitos em colaboracdo com outras marcas ou
usando materiais de alta qualidade.

. Camisas e Polo: Camisas de botdo e polos com padrdes variados,
incluindo xadrez, listras e estampas exclusivas.

. Calcas e Shorts: Calcas de moletom, calcas cargo, jeans e shorts,

frequentemente com o logotipo da Supreme ou padrdes distintos.

49 |dem ao anterior.
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. Ténis: Colaboracbes com marcas como Nike, Vans e Timberland,
resultando em modelos exclusivos que combinam o design da Supreme com o das
marcas parceiras.

. Botas e Sapatos: Incluem colaboragbes com marcas de luxo e
fabricantes de calgcados tradicionais.

. Bonés e Gorros: Incluem 5-panel caps, snapbacks, bucket hats e
gorros, muitas vezes com o logotipo da Supreme ou estampas sazonais.

. Bolsas e Mochilas: Mochilas, pochetes, bolsas tote e shoulder bags
com designs minimalistas ou padrées Unicos.

. Meias e Roupas intimas: Meias, cuecas e boxers, muitas vezes com o
logotipo da Supreme em destaque.

. Oculos de Sol: Oculos com armagbes de design exclusivo,
frequentemente em colabora¢cées com marcas de renome.

. Shape de Skate: Um dos produtos fundadores da marca, disponiveis
em uma variedade de graficos, muitos dos quais sao altamente colecionaveis.

. Trucks e Rodas: A Supreme também oferece trucks e rodas, muitas
vezes com o branding da marca.

. Acessorios de Skate: Incluem desde lixas até ferramentas de skate,
todas com o logotipo da marca.

. Moda e Luxo: Colaboracfes com marcas de alta costura como Louis
Vuitton, que resultaram em itens exclusivos e de alta demanda, incluindo malas,
roupas e acessorios.

. Artistas e Celebridades: Produtos criados em colaboracdo com artistas
como Takashi Murakami ou celebridades, que muitas vezes apresentam obras de arte
exclusivas ou temas inspirados por esses colaboradores.

. Itens de Edicdo Limitada: Incluem desde pinos e chaveiros até itens
como motos, instrumentos musicais, e até maquinas caca-niqueis, todos com o toque
Gnico da Supreme.

. Loucas e Utensilios de Cozinha: Canecas, pratos, tigelas e até
conjuntos de facas, todos com o branding da Supreme.

. Brinquedos e Jogos: Incluem bonecos, blocos de construcao, baralhos
de cartas e até jogos de tabuleiro, todos personalizados com a estética da marca.

. Equipamentos Esportivos: A Supreme langou itens como bolas de

basquete, luvas de boxe, raquetes de ténis e sacos de pancadas.
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. Tecnologia: Colaboragbes que incluem desde fones de ouvido até
cameras fotograficas, tudo estilizado pela Supreme.

. Artigos Diversos: Incluem itens incomuns como cadeiras, cortinas de
chuveiro, tijolos, fogdes e até colchdes, todos produzidos em edi¢cbes limitadas e

altamente procurados por colecionadores.

Figura 54- Alguns produtos Supreme
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Fonte: Moodboard desenvolvido pela autora a partir de diversas fontes, 2024.

e PROMOCAO

A promocdo da Supreme € Unica e bastante diferente das estratégias
tradicionais de marketing. A marca usa uma abordagem que se baseia na escassez,
exclusividade e cultura de rua, em vez de campanhas publicitarias massivas.

A Supreme lanca novos produtos semanalmente durante suas temporadas
(Primavera/Verdo e Outono/Inverno). Esses langcamentos, conhecidos como "drops”,
ocorrem geralmente as quintas-feiras. Os itens sdo lancados em quantidades
extremamente limitadas, criando um alto nivel de antecipa¢do e urgéncia entre 0s
consumidores. As filas para os drops da Supreme, tanto nas lojas fisicas quanto
online, sdo um fendmeno. Consumidores e revendedores chegam a acampar nas
portas das lojas para garantir acesso aos produtos mais cobicados. A escassez de
produtos promove um sentimento de exclusividade e desejo, o que é fundamental para

a estratégia de promoc¢éo da marca.
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A Supreme investe em construir e manter uma forte conex&@o com a cultura de
rua e a comunidade do skate. A marca ndo depende de publicidade tradicional; em
vez disso, sua promog¢ao ocorre principalmente por meio do boca a boca e da
influéncia cultural. As pessoas que usam Supreme muitas vezes sdo influenciadores
naturais dentro dessas subculturas.

A Supreme raramente paga influenciadores para promover seus produtos. No
entanto, celebridades e figuras influentes, como rappers e skatistas, frequentemente
usam a marca, 0 que naturalmente aumenta ainda mais seu prestigio e desejo.

A Supreme é famosa por suas colaboracfes com outras marcas, artistas e
designers de renome. Essas colaboracbes geram muita atencdo e sao
frequentemente promovidas através de teasers® nas redes sociais da marca, criando
uma enorme expectativa entre os consumidores. A marca colabora com uma ampla
gama de parceiros, desde marcas de luxo como Louis Vuitton até artistas
underground. Cada colaboracédo é tratada como um evento, 0 que aumenta o hype
em torno da marca.

A marca promove as famosas pop-ups, tendo sido abertas oito durante o

lancamento da colecao capsula que uniu Louis Vuitton e Supreme (Vogue, 2017).

50 Filme curto que corresponde a montagem ou excerto de programa ou de noticia, destinado a
chamar a atencao ou despertar a curiosidade para o que vai ser transmitido mais tarde (Dicionério
Online de Portugués, 2024)
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Figura 55- Pop-up Supreme x Louis Vuitton
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Fonte: Vogue.Globo, 2017

Ja nas redes sociais, a marca usa principalmente o Instagram fazendo posts
em formato still e lookbook (fotos de modelos/editorial de moda). As imagens séo
geralmente focadas no produto, sem distracdes. Isso reforca a ideia de que o produto
€ a peca central da comunicacdo da marca. A Supreme mantém uma presenca
discreta nas redes sociais. A marca geralmente promove seus lancamentos e
colaboracbes através de postagens simples e esporadicas, o que cria um ar de
mistério e exclusividade, mantendo o minimalismo nas redes sociais também, com
legendas simples, sem emojis.

A marca também mantém uma conexao com suas raizes no skate e na cultura

de rua, frequentemente destacando skatistas e artistas associados a esses universos.

Figura 56- Instagram Supreme

51 Disponivel em: https://vogue.globo.com/moda/moda-news/noticia/2017/06/louis-vuitton-x-supreme-
colaboracao-ganha-pop-stores-pelo-mundo.html. Acesso em: 20 out. 2024.
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supremenewyork

Fonte: Instagram (@supremenewyork, 2023%?)

As imagens postadas sdo de alta qualidade, muitas vezes com uma estética
gue combina o estilo de moda de rua com um toque editorial. Isso reflete a dualidade
da marca, que é tanto acessivel para os fas da cultura de rua quanto respeitada no
mundo da moda de luxo. A Supreme pratica o que pode ser chamado de "siléncio

estratégico". Eles ndo postam frequentemente e evitam campanhas de marketing

52 Disponivel em: https://www.instagram.com/supremenewyork/. Acesso em: 10 ago. 2024.



76

excessivamente promocionais, 0 que cria uma aura de mistério e aumenta o desejo

pelos produtos.

4.4 Pesquisade Publico-alvo

A definicdo do publico-alvo de uma marca é baseada em segmentacdes
realizadas com base em diversos critérios, como sexo, idade, profissao, condicédo
financeira, estilo de vida, localizacdo geogréfica, comportamento de consumo, entre
outros (Posner, 2015). No contexto da moda, o estilo de vida € um dos critérios mais
importantes, pois as preferéncias e necessidades dos consumidores sao fortemente
influenciadas por suas rotinas diarias e pelos ambientes que frequentam. Essas
caracteristicas determinam n&do apenas o que compram, mas também como e onde
se conectam com as marcas, moldando suas expectativas e interagcdes no mercado
(Posner, 2015).

As atitudes e opiniées acerca de uma variedade de assuntos, como politica,
arte e cultura ou questBes ambientais, também podem afetar as escolhas de
alguém sobre suas roupas. Quando se analisa o estilo de vida do consumidor
e determina que tipo de cliente ele pode ser, o0 objetivo é ter uma visdo sobre
0 que ele compra, por que ele compra, de quais empresas ele compra e como
e quando ele compra (Posner, 2015, p.109).

Para identificar o publico-alvo da colecdo, o primeiro passo foi realizar uma
pesquisa online, que aconteceu no periodo entre 17 e 28 de agosto de 2024. Essa
pesquisa foi conduzida por meio de um questionario de 8 perguntas de multipla
escolha, elaborado na plataforma Google Forms, com foco no comportamento do
consumidor. O questionario foi enviado através do WhatsApp em grupos de Formula
1, e também via Instagram. Em seguida, foi realizada uma pesquisa exploratéria nas
redes sociais, com o objetivo de entender o contexto social e comportamental dos
seguidores das marcas inspiracionais. Esse estudo serviu de inspiracdo para a
definicdo de duas personas, uma masculina e outra feminina, visto que a colecéo traz
um enfoque agénero. Por fim, a caracterizacéo do perfil do consumidor foi elaborada
com base em uma segmentacdo que considerou caracteristicas demograficas,

geograficas, psicograficas e comportamentais.
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4.4.1 Anédlise de publico-alvo

Dos 102 respondentes, a maior parte se identifica como sendo do género
feminino (59,8%), seguido pelo masculino (37,3%), e uma pequena porcentagem se
identifica como LGBTQIAPN+°3, Isso nos mostra que o publico-alvo é
predominantemente feminino, mas ha também uma presenca significativa de

consumidores masculinos, como mostra o gréafico 1.

Gréfico 1- Qual seu género?

@ Masculino
@® Feminino
) LGBTQIA+

Fonte: Google Forms — Pergunta 1

Ja no grafico 2, com relacdo a idade, a maior parte dos respondentes se
encontra na faixa etaria entre 18 e 24 anos (74,5%), indicando que o publico é
majoritariamente composto por jovens adultos. Outras faixas etarias, como abaixo de

18 anos e entre 25 e 35 anos, estdo representadas em menor grau.

Grafico 2- Qual sua faixa etéaria?

53 LGBTQIAPN+ é uma sigla que abrange pessoas que sdo Lésbicas, Gays, Bi, Trans,
Queer/Questionando, Intersexo, Assexuais/Arromanticas/Agénero, Pan/Pdli, Ndo-binarias e mais
(Orientando, 2024).
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@ Abaixo 18
@® 18-24

@® 25-35

@ 3544

@ 51

® 54

® 53

® 48

® 60

Fonte: Google Forms — Pergunta 2

A maioria dos participantes reside na Zona Oeste do Rio de Janeiro (53,9%),
como aponta o grafico 3. Essa concentracdo geografica especifica € possivelmente
justificada pelo fato de ter sido essa a regido em que a pesquisa foi feita.

Gréfico 3- Onde vocé reside?

@ Zonal Sul
@® Zona Qeste
Zona Norte
@ Baixada Fluminense
@ Regido Central da Cidade do Rio de J
@ Fora da Cidade do Rio de Janeiro
@ sP
[}

12V

Fonte: Google Forms — Pergunta 3

Em termos de estilo, o "Streetwear" e o "Moderno" sdo 0os mais populares entre
os respondentes (52% e 34,3%, respectivamente), como mostra o grafico 4. Isso
significa que o publico-alvo possui uma forte inclinacdo para roupas e acessoérios que
refletem tendéncias urbanas, contemporaneas e muitas vezes associadas a cultura
jovem e descolada.

Entender essas preferéncias de estilo auxilia no desenvolvimento de uma
colecdo e no posicionamento, de maneira a atrair e reter o publico-alvo, alinhando
seus produtos e comunicagédo com as tendéncias e gostos predominantes.

Considerando essas informacdes coletadas, a colecdo deste trabalho trard
tanto pecas basicas e confortaveis quanto itens expressivos que sejam considerados

tendéncia.
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Grafico 4- Qual seu estilo?

Estilo Classico- tradicional e at...
Estilo Romantico- Vestidos; est...
Estilo Elegante- Ternos e blaze. ..
Estilo Criativo- Camadas, peca...
Estilo Esportivo- Cores neutras. ..
Estilo Moderno- Formas estrut. .
Estilo Sexy- Tecidos colados; p...
Estilo Streetwear- Roupas conf...
Estilo Rocker- Aparéncia difere. ..
N&o tenho um estilo muito defi. ..

Havaiano

19 (18,6%)
13 (12,7%)

-19 (18,6%)
7 (6.9%)

20 (19,6%)
35 (34,3%)
8 (7,8%)
53 (52%)

1(1%)
1(1%)
1(1%)
1(1%)

0 20 40 60

Fonte: Google Forms — Pergunta 4

O gréfico 5 apresenta um mapeamento de gostos, o que auxiliou no
desenvolvimento da persona da colecdo, ajudando a construir uma imagem mais
completa e realista do consumidor ideal, incluindo suas atividades preferidas.

Durante o tempo livre, as preferéncias dos entrevistados apontam
principalmente “Ficar em casa”, seguido de "Sair para comer", "Sair com 0s amigos”,
“Ir a praia" e "Viajar". Essas preferéncias indicam um publico que valoriza tanto
experiéncias de conforto e descanso, quanto experiéncias sociais e ao ar livre, além
de viagens e entretenimento.

Grafico 5- O que gosta de fazer no tempo livre?

Shopping 32 (31,4%)

Cinema 36 (35,3%)
Viajar 51 (50%)
Praia 52 (51%)
Sair com os amigxs 53 (52%)
Sair para comer 55 (53,9%)

Ficar em casa 57 (55,9%)

Fonte: Google Forms — Pergunta 5

O grafico 6 mostra que 88,2% conhecem a marca de streetwear Supreme,
indicando uma forte presenca e reconhecimento da marca entre esse publico. Essa
alta familiaridade indica que o publico esta bem informado sobre tendéncias de moda,
especialmente em nichos de streetwear.
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Gréfico 6- Conhece a marca Supreme?

@® Sim
@ Nio
@ Conhecer é forte, sei que existe

Fonte: Google Forms — Pergunta 6

Ja no grafico 7, 75,2% dos respondentes se dizem abertos a comprar roupas
agénero, 0 que sugere uma aceitacdo crescente da moda sem atribuicdes de género
entre o publico. Isso nos sugere que vem acontecendo uma mudanca de
comportamento e mentalidade em relacdo a moda tradicional, com abertura para

opc¢des mais inclusivas e sem género.

Grafico 7- Compraria roupas agénero?

® Sim

@® Nio

@ Depende da roupa
@ Acessérios

Fonte: Google Forms — Pergunta 7

Por ultimo foi feita uma andlise que mostra que 62,6% dos respondentes
afirmam gostar de Formula 1, o que indica que h& um interesse consideravel nesse
esporte. Esse dado sugere que uma colecdo tematica de Formula 1 poderia de fato

atrair esse segmento de publico que ja se identifica com o esporte.
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Grafico 8- Gosta de Férmula 1?

® Sim
@® Nio

Fonte: Google Forms — Pergunta 08

As informacdes coletadas através do questionario nos mostram que,
combinando esses quatro fatores que séo o0 gosto pelo streetwear, o reconhecimento
da marca Supreme, a aceitacao de roupas agénero e o interesse em Férmula 1, surge,
portanto, um potencial significativo para a criacdo de uma colecdo agénero para a
marca Supreme inspirada na Formula 1. Essa colecéo tem potencial para atrair tanto
os fas da marca quanto os entusiastas de Formula 1, além de alcancar aqueles que
buscam uma moda mais inclusiva e inovadora, focada no streetwear.

O resultado deste questionario também serviu para embasar a criacdo de duas
personas, representando, desta forma, o publico-alvo da colecdo, conforme descrito

a seqguir.

4.4.2 Persona

Para definir o publico-alvo da coleg¢do, é fundamental compreender a sua
importancia no mercado de moda. De acordo com Treptow (2013, p. 49) “sempre que
desenvolver um novo produto, seja ele um eletrodomeéstico, um carro, ou uma colecao
de moda, o designer deve levar em consideracdo a que tipo de consumidor (publico-
alvo) ele se destina”. A partir disso, torna-se importante a definicdo de uma persona,
gue guiard o processo criativo de forma mais direcionada.

Partindo dessas premissas, através do questionario aplicado foi possivel
mapear duas personas, baseadas no estilo de vida, maneira de se vestir e idade, para

nortear o desenvolvimento da colecdo. Séo eles: Israel e Luanna.
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Israel € um jovem adulto, engajado com as tendéncias atuais de moda e
cultura, que valoriza o estilo pessoal e a vida social. Ele € influenciado por seu
ambiente urbano e cultural, buscando produtos e experiéncias que complementem
seu estilo de vida moderno e ativo. Com um grande interesse por Formula 1 e um
gosto particular por streetwear, ele viaja muito em seu tempo livre e gosta de sair com

0S amigos para beber cerveja.

Nome: Israel
I[dade: 19

Género: Masculino

Ocupacéao: Jovem profissional ou freelancer em areas criativas como moda, design,
fotografia ou marketing.

Localizacao: Barra da Tijuca, Rio de Janeiro

Tempo livre: Ficar em casa, andar de skate, sair com os amigos para beber uma
cerveja, escutar musica e ama viajar.

Interesses: Segue tendéncias de moda streetwear, cultura de rua: skate, hip-hop,
street art, a Supreme é uma marca de referéncia em seu guarda-roupa

Esportes: Fa de Formula 1, skate e surf.

Pet: gato

Rede social: Instagram, VSCO e TikTok
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Luanna é uma jovem adulta que adora viajar, portanto conforto € um ponto em
qgue ela se preocupa. Nike € uma de suas marcas preferidas, e seu guarda-roupa €
repleto de pecas que combinam conforto e atitude. Ela também se inspira em
colaboragdes exclusivas e edi¢cdes limitadas, incluindo parcerias entre marcas de luxo
e de streetwear, como Supreme, trazendo um ar atualizado e moderno para seu visual.

Traz dicas de looks em suas redes sociais, e é fa de Férmula 1, tendo como piloto

preferido Lewis Hamilton, trazendo-o como referéncia no estilo streetwear.

Nome: Luanna

Idade: 24

Género: Feminino

Ocupacéao: Influencer de moda, modelo

Localizacdo: Recreio dos Bandeirantes, Rio de Janeiro

Tempo livre: Viajar, assistir Formula 1, ir em festivais de masica, sair para jantar com
as amigas, escutar masica

Interesses: Segue tendéncias de moda streetwear, cultura de rua, hip-hop, street art,
Nike é uma das suas marcas preferidas

Esportes: Fa de Férmula 1

Pet: cachorro

Rede sociais: Instagram, TikTok
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5 A COLEGAO

Ao longo deste trabalho, foi explorada a intersecdo entre a moda, a Férmula 1
e a cultura streetwear, destacando como a colaboracéo entre marcas de universos
distintos pode criar novas narrativas e ampliar fronteiras criativas. A partir das
informacdes coletadas, foi possivel tracar o desenvolvimento criativo da colecéo, que
€ o0 objetivo central deste trabalho.

A seguir serdo exibidos os moodboards inspiracionais que serviram de
referéncia, incluindo cartela de cores, estudo de formas e cartela de materiais,
traduzindo visualmente o conceito a ser seguido e o desmembramento para o
processo de cada estampa e peca desenvolvida.

A figura abaixo traz uma nuvem de palavras definida a partir das respostas
obtidas no questionario aplicado, onde a grande maioria dos respondentes deixou
claro que busca roupas mais largas e basicas, com conforto e estilo. A nuvem de

palavras traz as expressfes que mais apareceram nas respostas do questionario.

Figura 57— Nuvem de palavras

O QUE VOCE PROCURA NUMA ROUPA?

\ AUTENTICIDADE
ELEGANCIA ;
BASICO
CONFORTO

QUALIDADE ESTAMPAS NEUTRAS

( PECAS LARGAS ’

VERSATILIDADE

:

ATEMPORAL

DURABILIDADE

ESTILO
ROUPAS NEUTRAS

TECIDOS100% ALGODAO

CAIMENTO\MODELAGEM

Fonte: Elaborado pela autora, 2024.
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5.1 Moodboards inspiracionais

A partir dos moodboards foi possivel extrair a cartela de cores e a inspiragdo para algumas estampas, como as bandeiras, a
frase do capacete de Lewis Hamilton, seu nimero 44, a simbologia da Mercedes e o0 box logo da Supreme, além das texturas dos

materiais e da proposta de modelagem das calcas jeans oversized.

Figura 58- Moodboards inspiracionais

PETRONAS
FORMULA ONE TEAM

Fonte: Elaborado pela autora a partir de diversas fontes, 2024.
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5.2 Matriz conceitual

A matriz conceitual desempenha um papel fundamental no desenvolvimento da
colecdo, pois serve como guia criativo e estratégico durante todo o processo de
design. Ela proporciona uma viséo clara e consistente dos elementos que definem
uma cole¢ao, conectando o conceito inicial com cada detalhe das pecgas finais. No
caso desta colecdo, a matriz conceitual € especialmente importante para reunir
referéncias do universo da Formula 1, como bandeiras, o quadriculado, e do
streetwear, orientando como esses dois mundos, aparentemente diferentes, podem
se fundir de forma harmoniosa.

Ao definir a matriz, foi possivel determinar quais simbolos, silhuetas e grafismos
seriam utilizados para traduzir a velocidade e a energia das pistas de corrida, ao
mesmo tempo em que se mantivesse a tracao e a atitude do streetwear. Essa matriz
ajudou a definir: Nucleos e Materiais- uma escolha de nudcleos que remetem as
escuderias e equipes icOnicas da Formula 1, combinadas com materiais técnicos e
funcionais que dao um ar esportivo as pecas, foi feita para conceituar palavras
intangiveis como velocidade, emocdo e forca, para assim conseguir extrair e

correlacionar material e forma a elementos de associacao.

Tabela 1- Matriz conceitual

MATRIZ CONCEITUAL

ELEMENTOS/
3 GI\ COF ASSOCIACOES MATERIAL FORMA
o Bl 6
5 COURO
VELOCIDADE PRATA & O plig 5O RETO
1 -
METALIZADOS M@ % = SARJA
BB
£ CORAGAO, GOTICULAS ALGODAO/PELOS SIMETRICOS/
EMOCAO VERMELHO SE ACUA SINTETICOS
FORMAS
FORCA PRETO ESCUDOS METAL, ACO, COURO GEOMETRICAS/LINHAS
RETAS

Fonte: Elaborado pela autora, 2024.
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5.3 Cartelade cores

A paleta de cores foi cuidadosamente selecionada a partir dos trés moodboards
inspiracionais. As cores principais incluem o verde agua, dois tons de cinza e o preto,
representando tons frios e sofisticados, que remetem a identidade visual da equipe
Mercedes de Férmula 1. O vermelho ic6nico da Supreme traz um contraste vibrante,
pertencente aos tons quentes, adicionando energia e dinamismo a paleta. Para
equilibrar, o creme, um tom neutro, oferece suavidade e harmonia entre os extremos

de quentes e frios, criando uma composic¢ao visual coesa.

Figura 59- Cartela de cores

PANTONE® PANTONE® PANTONE® PANTONE® PANTONE® PANTONE®

AR Tk 15-5218 TCX 181664 TCX 14-4201 TCX 19-4406 TCX 19-1103 TCX
Pool Blue Fiery Red Lunar Rock Black Sand Espresso

Cannoli Cream

Fonte: Elaborado pela autora (Pantone, 2024%%).

5.4 Cartela de aviamentos

Os aviamentos sdo componentes essenciais na construcdo de pecas de
vestuario e acessorios, desempenhando nédo apenas fungdes praticas, mas também
estéticas. A escolha dos aviamentos influencia diretamente na funcionalidade,
conforto e estilo das pecas. Na cartela apresentada, foram selecionados aviamentos
variados que podem ser usados em diversos tipos de produtos, desde roupas

esportivas até pecas de moda casual e streetwear.

54 Disponivel em: https://www.pantone.com.br/. Acesso em: 22 out. 2024.
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Figura 60- Cartela de aviamentos

LINHA PESPONTO

Composigdo: 100%
‘= 0= poliéster
e & U )

ZIPER

Composigdo: Metal

CARDACO MOLETOM

Composigdo: 90% de algodao
e 10% de poliéster

LINHA COSTURA

Composigdo: 100%
poliéster

FIVELA

Composigdo: Aluminio

ELASTICO

Composigdo: Latéx

Fonte: Elaborado pela autora (Oeste aviamentos, 2024%).

5.5 Cartela de tecidos

A partir da pesquisa de mercado e, portanto, da observacdo dos produtos
comercializados pelas marcas analisadas, iniciou-se a selecdo dos materiais a serem
utilizados nessa colecdo capsula, priorizando tecidos que trouxessem mAaximo

conforto, como o moletom, malhas e algodéao.

55 Disponivel em: https://www.oesteaviamentos.com/. Acesso em: 22 out. 2024.
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Figura 61- Cartela de tecidos

o -

DRY FIT
Composigdo: 80% poliéster 20%
elastano
Gramatura aprox. 150gr/m?

@O

ALGODAO PIMA

Composigdo:100% algodao
Gramatura aprox. 160gr/m?

NYLON ACETINADO
. O Composigdo:100% poliamida
Gramatura aprox. 28gr/m?
> MOLETOM

Composigdo: 60% algodao 20% poliéster
Gramatura aprox. 300gr/m?

SARJA
Composigdo: 100% algodao
Gramatura aprox. 250gr/m?

JEANS
Composigdo:100% algodao
Gramatura aprox. 340gr/m? VISCOSE FORRO

Composigdo:100% viscose
Gramatura aprox. 150gr/m?

RIBANA

Composigao: 90% algodao 10%
elastano
Gramatura aprox. 280gr/m?

Fonte: Elaborado pela autora (Dalila Téxtil, 2024°°)

5.6 Estampas

A primeira estampa desenvolvida foi a “bootleg”, inspirada e desenvolvida a
partir do moodboard de inspiracdo da Mercedes (moodboard central, figura 58). Ela é
bem famosa no mundo streetwear e esta cada vez aparecendo com mais forca. No
centro, colocado o simbolo da Mercedes, algumas fotos do seu piloto principal da
escuderia, seu humero de corrida e 0s raios, que remetem a velocidade. A ferramenta

utilizada para desenvolvimento da estampa foi a plataforma Kittl®’.

56 Disponivel em: https://ecommerce.dalilatextil.com.br/produto/malhao-eben-70676. Acesso em: 22
out. 2024.
57 Disponivel em: Kittl - Unleash Your Creative Power. Acesso em: 22 out. 2024.


https://www.kittl.com/?irclickid=3D4wZFRzAxyKWdjwARRkRRSVUkCR5D32ZQs-Qg0&utm_medium=impact&utm_campaign=3005082_sajyakheen&irgwc=1
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Figura 62- Estampa bootleg MS

SUPREME |§

Fonte: Elaborado pela autora, 2024.

As demais estampas trazem o logo da marca Supreme trabalhado em

diferentes formatos, com diferentes combinac¢fes de cores da paleta.

Figura 63- Black trial, Red trial, Supreme Tee e Acqua trial, respectivamente

Supreme




Fonte: Elaborado pela autora, 2024.
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Figura 64- Estampa Still we rise

Fonte: Elaborado pela autora, 2024.

Figura 65- Supreme bandeira

QPREY, i

Fonte: Elaborado pela autora, 2024.
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Figura 66- Bordado Supreme

SHPREAE

Fonte: Elaborado pela autora, 2024.
5.7 Esbocgos

A partir das marcas estudadas, foram também analisados seus produtos,
materiais, estampas, logos e cores, de forma que fosse possivel gerar os primeiros
esbocos da colecéo.

Os esbocos apresentados a seguir trazem uma proposta criativa, para uma
colecdo que combina elementos de streetwear e referéncias esportivas,
especialmente no contexto da Formula 1 com foco na escuderia Mercedes. As pecas
possuem um design inspirado no uniforme de corrida, com destaque para 0 nUmero
de Lewis Hamilton e detalhes que lembram bandeiras e simbolos do automobilismo.

A presencga do logo “Supreme” e detalhes sutis como o patch de bandeira
trazem um toque de streetwear sofisticado. A frase que aparece no capacete do piloto

também foi inserida na colecéo, na proposta de bordado.
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Figura 67- Esbocos

Fonte: Elaborado pela autora, 2024.

A figura abaixo traz um esboc¢o da calca prototipada; possui ajustes de botéo
no cés, € um modelo oversized de jeans escuro, com bordado nos bolsos posteriores
com o simbolo da Mercedes em cinza claro. Trata-se de uma calca agénero, como
toda a colecéo, e pode ser utilizada de duas maneiras, tanto mais larga e solta no
guadril, como com a cintura mais ajustada e alta.

A modelagem de uma calca agénero é desenvolvida para atender diferentes
tipos de corpos, promovendo inclusdo e funcionalidade, independentemente do
género. O diferencial estd em ajustes neutros e versateis, com proporcoes
equilibradas que evitam acentuar caracteristicas especificas. A cintura
frequentemente utiliza sistemas ajustaveis, como elasticos, corddes ou botdes,
garantindo maior adaptacdo. O gancho possui profundidade intermediaria para maior
conforto em variadas anatomias, enquanto bolsos e outros elementos séo funcionais,
eliminando limitacbes comuns em designs segmentados. A estética é neutra e
minimalista, alinhada a um design atemporal, reforcando a liberdade de expresséo e

a inclusdo na moda.
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Figura 68- Esboco calca jeans
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Fonte: Elaborado pela autora, 2024.
5.8 Release da colecéo

O drop foi intitulado “AMG Supreme Edition”. AMG ¢é a sigla de Aufrecht,
Melcher e GroRRaspach, que sdo os nomes dos fundadores da divisdo esportiva da
Mercedes-Benz; representa exclusividade, maximo desempenho automotivo e
eficiéncia. A filosofia da AMG é a busca pelo desempenho supremo, ultrapassando
limites e seguindo a filosofia “Driving Performance” (Mercedes, 2021).

A colecdo é direcionada para jovens de lifestyle urbano e entusiastas de
Férmula 1 e streetwear, mantendo o minimalismo que a marca Supreme carrega, além
de seu vermelho iconico e o verde agua vibrante, porém sem perder sua identidade.
E uma colecdo agénero, que pode agradar pessoas de diferentes géneros que se
identifiquem com os produtos. Conta com quinze pecas, dentro delas o modelo T-shirt
oversized (com a variedade de estampas e de cores, sendo elas o preto e 0 branco),
calca jeans oversized, boné, camiseta sportwear, casaco de moletom, calca de
moletom, bermuda e uma balaclava colete. Todas as pecas trazem uma proposta mais
larga que traga conforto. Foram feitas no total oito estampas, algumas na opcao digital

e outras na opcéo bordado.
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Figura 69- Colegdo AMG Supreme Edition
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Fonte: Elaborado pela autora, 2024.

De acordo com a pesquisa de mercado, foi observado que as marcas produzem
uma maior variedade de pecas superiores, como t-shirts, camisas e casacos; por essa
razao, as estampas desenvolvidas neste trabalho foram voltadas em sua maioria para

as pecas desta categoria. Entretanto, também aparecem estampas em outras pecas.
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5.9 Mix de produtos

Segundo Treptow (2013), o mix de produtos de moda visa atender a uma
necessidade global do consumidor e deve ser dividido em categorias para facilitar a
organizacao e atender de forma mais eficaz as necessidades dos consumidores. A
autora também destaca a importancia de se diversificar o portfélio para aumentar o
alcance e satisfazer diferentes segmentos do mercado.

Figura 70- Mix de produtos

TOPS
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Fonte: Elaborado pela autora, 2024.
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Supreme @ p——

PETRONAS
FORMULA ONE TEAM

Essa estampa foi
desenvolvida para uma
camiseta oversized de
~algodao pima, com a
R frase  que tem no
capacete do Hamilton
“Still  We Rise”, o
emblematico  simbolo
da Mercedes e da Box
Logo da Supreme em
vermelho, elas seriam
feitas em Silk Screen. No
boné aba retaa ela seria
779 bordada.

98



99

Figura 72- Look 2
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ELEMENTOS
INSPIRACIONAS

Essa estampa foi
desenvolvida para uma
camiseta oversized de
algoddo pima, com da
Box Logo da Supreme
em verde agua
remetendo a cor da
Mercedes, e preenchida
com simbolos da marca
que ja foram usadas nos
carros, feita em Silk
Screen, podendo ser na
camiseta preta ou
branca.




100

Figura 73- Look 3
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Essa estampa foi
desenvolvida para uma
camiseta oversized de
algodao pima, com da
& Box Logo daSupreme,e
P preenchida com
Y\ " simbolos da marca que

ja foram usadas nos
‘J carros, feita em Silk
| Screen, podendo ser na
camiseta preta ou
branca.
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Figura 74- Look 4
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ELEMENTOS
INSPIRACIONAS

Essa estampa foi
desenvolvida para uma
camiseta oversized de
algoddao pima, com da
Box Logo da Supreme
®$em branco ,
preenchida com
simbolos da marca que
ja foram usadas nos
carros, feita em Silk
Screen, podendo ser na
camiseta preta ou
branca.
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ELEMENTOS
INSPIRACIONAS

Essa estampa foi
desenvolvida para uma
camiseta oversized de
algoddao pima, com da
Box Logo da Supreme
Pno verde agua vibrante
da Mercedes, feita em
Silk Screen, podendo
ser na camiseta preta ou
branca.
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ELEMENTOS
INSPIRACIONAS

Estampa Bootleg
famosa no
streetwear, juntei
elementos visuais da
Mercedes, como
simbolo, cores, piloto
principal, elemento
gque me remete a
velocidade, como
raios. Desenvolvida
para camiseta
_oversized em algodao
7 ou casaco moletom,
disponiveis na cor
preta.
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ELEMENTOS
INSPIRACIONAS

$Q‘)RE/”€ Estampa em  silk

screen, feita para
casaco moletom com
I capuz, estampa
posicionada no
centro das costas, foi
| usada o0 nome da
Q. “’y m’arca e bangleiras’de
Férmula 1. Disponivel
na cor branca.

Fonte: Elaborado pela autora, 2024.
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ELEMENTOS
INSPIRACIONAS

Calca pantalona
desenvolvida com cds
elastico, em sarja,

, com nome da

supreme bordada
atras em vermelho
emblematico da
marca com contorno
em preto, lembrando
tanto Férmula 1 como
a marca, ela é toda
estampada lebrando
as bandeiras  de
Férmula 1.
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ELEMENTOS
INSPIRACIONAS

Calca moletom com
coés elastico, bolso
faca, e tornozelo em

ribana, estampa
localizada na lateral
da coxa esquerda,
juncdo da logo da

Supreme  com 0
simbolo da Mercedes,
calca disponivel na
cor branca.
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Figura 80- Look 10

.......
oo .

ELEMENTOS
INSPIRACIONAS

N

Conjunto Sportwear
em Dryfit com as
duas cores iconicas

dessa collab, nimero
44  do Hamilton,
bermuda com bolsos
em ziper, detalhes
nas mangas em
vermelho, e nome da
marca na parte
traseira da bermuda,
Ideal para atividades
esportivas ou casuais,
com caimento slim fit
e tecido que absorve
0 suor, garantindo
frescor em qualquer
situacao.
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Figura 81- Look 11
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S EHEMENTOS
sl INSPIRACIONAS

Essa Balaclava colete
foi pensada na
balaclava que o0s
pilotos de Férmula 1
usam, junto com o0s
sintos de seguranca,
originando a do
desenho,

confeccionada em
poliester acetinado
na cor preta, com
costuras em
vermelho, com fivelas
no cinto da cintura,
ziper no centro e um
bolsinho na altura do
peito, nas costas logo
da mercedes e o
nome da Supreme
bordados.
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Fonte: Elaborado pela autora, 2024.
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ELEMENTOS
INSPIRACIONAS

Estampa Bootleg
famosa no
streetwear, juntei
elementos visuais da
Mercedes, como
simbolo, cores, piloto
principal, elemento
gque me remete a
velocidade, como
raios. Desenvolvida
para casaco moletom,

% disponivel na cor
" preta.
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ELEMENTOS
INSPIRACIONAS

CALCA JEANS OVERSIZED

Calca jeans oversized
agénero, com ajustes
na cintura para ser
usada mais
acinturada ou mais
larga, bordado da
logo da Mercedes em
seus bolsos
posteriores, bolso
faca na frente,
perfeita para montar
looks extremamente
confortaveis e
streetwear.

Fonte: Elaborado pela autora, 2024.
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5.10 Fichas de desenvolvimento

As fichas de desenvolvimento detalham as principais caracteristicas e
acabamentos de cada peca, evidenciando a atencdo dedicada a cada detalhe do
design, desde a escolha de tecidos até a aplicacdo de logotipos e bordados. A
presenca de silhuetas amplas, grafismos ousados e detalhes inspirados em equipes
de Formula 1 cria uma narrativa Unica, capaz de conectar 0 universo esportivo ao

estilo de vida urbano/streetwear.



112

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecdao: AMG SUPREME EDITION | Peca: Camiseta| Estampa: Still We Rise

FRENTE COSTAS

sti[[‘('l«’e Risp

ESTAMPA i

30cm

Observagodes:

Estampa localizada no centro da camiseta frente, comegando 10 cm do inicio do
decote, bainha de 2 cm

Cor Estampa: ‘ O O . Técnica: Silk Screen

Tecido: Algodéao Cores peca: O




FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colegdo: AMG SUPREME EDITION | Peca: Camiseta| Estampa: Acqua Trial

FRENTE COSTAS

ESTAMPA VARIAGOES
5¢cm I ‘

T Supreme
Observacgdes:

Estampa localizada no centro da camiseta frente, comegando 10 cm do inicio do
decote, bainha de 2 cm

Cor Estampa: . O . Técnica: Silk Screen

Tecido: Algodéo Cor peca: O .
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Coleg¢do: AMG SUPREME EDITION

Peca: Camiseta| Estampa: Supreme Teg

FRENTE COSTAS
ESTAMPA
5cm I " <
2ocm
Observagoes:

Estampa localizada no centro da camiseta frente, comecando 10 cm do inicio do

decote, b

ainhade 2 cm

Cor Estampa: O

Técnica: Silk Screen

Tecido: Algodao

Cor peca: O
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecao: AMG SUPREME EDITION

Peca: Camiseta

Estampa: Bootleg MS

FRENTE

MERCEDEs

®*

COSTAS

ESTAMPA

46 cm

‘SUPREME

33cm

Observacgoées:

Estampa localizada no centro da camiseta frente, comegando 10 cm do inicio do
decote, bainha de 2 cm

Cor Estampa: : O‘ .

Técnica: Silk Screen

Tecido: Algodao

Cor peca:
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colegéo: AMG SUPREME EDITION | Pega: Moletom | Estampa: Bootleg MS

FRENTE COSTAS

ESTAMPA
46 cm
SUPREME
7 33cm :
Observagoes:

Estampa localizada no centro da camiseta frente, comecando 10 cm do inicio do
decote, ribana nos punhos, decote

Cor Estampa: O. . Técnica: Silk Screen

Tecido: Algodao Cor peca: .
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecao: AMG SUPREME EDITION

Peca: Moletom

Estampa: Bandeira

FRENTE

COSTAS

ESTAMPA

30cm

Observacgdes:

Estampa localizada nas costas do moletom , comegando 10 cm da costura do capuz,

ribana nos punhos, decote, bolso canguru

Cor Estampa: . O

Técnica: Silk Screen

Tecido: Algodao

Cor pega:
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colegao: AMG SUPREME EDITION | Peca: Calca Estampa: Red trial
FRENTE COSTAS
L
I \ |
\ ‘I
ESTAMPA T
20 cm
. 5cm )
Observacgodes:

Estampa localizada na coxa da perna esquerda do moletom , comecando bolso faca,
corddo de ajuste na cintura, ribana no tornozelo

Cor Estampa:

Técnica: Silk Screen

Tecido: Moletom

Cor pega: O




FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colegao: AMG SUPREME EDITION

Peca: Pantalona

Estampa: Supreme

FRENTE COSTAS
T ., 20cm g
| supneme

Observacgoes:

Calga pantalona com cés eldstico, bordado na parte traseira da calca

Cor Estampa: . .

Técnica: Silk Screen

Tecido: Sarja

Cor pecga:
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecdo: AMG SUPREME EDITION Peca: Bermuda | Estampa: x

FRENTE COSTAS

COR

Observacgdes:

Bermuda sportwear com ndmero 44 bordado na coxa esquerda, com bolsos em ziper

na parte frontal, recortes em vermelho

Cor Estampa: .

Técnica: Bordado

Tecido: Dry Fit

Cor pega: O .
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colegcao: AMG SUPREME EDITION Peca: Camisa Estampa: x

FRENTE COSTAS

44

Supre

COR
|Sugre '
15cm
30 cm
%
— s
20 cm
Observacgoes:

Camiseta sportwear com recortes nas mangas curtas, nimero 44 no centro da
camiseta e o nome “Supre” estampato em silk screen

Cor Estampa: ‘ Técnica: Silk Screen

Tecido: Dry Fit Cor pega: O ‘
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecio: AMG SUPREME EDITION | Peca: Balaclava Estampa: x
Colete
FRENTE COSTAS
;-"/‘,,/"\\_\“x 4 %
/D
s

Observacdes:
Colete todo preto em nylon acetinado com ziper localizado na parte da frente do peito

lado direito, nas costas supreme bordado em vermelho e simbolo da Mercedes
bordado no centro costas como mostra o desenho acima. Obs; Todas as costuras sdo
em vermelho

Cor Estampa: . Técnica: Bordado

Tecido: Nylon Acetinado Cor peca: .
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Colecéo: AMG SUPREME EDITION Ee‘?a: Boné Aba| £qtampa: x
eta

FRENTE COSTAS

COR ’ Stiff“'l/" ?&fe

5cm

Observagoes:

Boné aba reta, com estampa Still We Rise bordada no centro, ajuste atras

Cor Estampa: . O Técnica: Bordado

Tecido: Algodao Cor pega: O
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FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Peca: calca jeans

Colecao: AMG SUPREME EDITION .
oversized

Estampa: Mercedes

FRENTE COSTAS

Observacgdes:

Calca jeans oversized, com pernas bem largas, botdes de ajuste na cintura, bordado
da mercedes nos bolsos posteriores

Cor Estampa: Técnica: Bordado

Tecido: Jeans Cor peca: .
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5.11 Protétipos

Foram escolhidas duas pecas da cole¢cdo para a elaboracdo dos protétipos,
sendo a calca jeans oversized e a camiseta oversized com a estampa “bootleg MS”,
ambas no tamanho M. A modelagem e a confeccao das pecas foram feitas de forma
terceirizada.

A primeira peca traz uma estampa localizada, com dimensdes de 33 x 37 cm.
Sua execucdao foi feita pela empresa Dimona, especializada em estamparia, por meio
de silk digital. Segue abaixo a ficha técnica da camiseta contendo as dimensfes da

estampa, seguida da imagem do protoétipo.

FICHA TECNICA

Colegdo: AMG SUPREME EDITION | Pega: Camiseta| Estampa: Bootleg MS

FRENTE COSTAS

ESTAMPA

37¢cm

Observagdes:

Estampa localizada no centro da camiseta frente, comegando 6 cm do inicio da gola,
bainha de 2 cm

Cor Estampa: ‘ O. . Técnica: Silk Digital

Tecido: Algodao Cor pega: .
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Figura 84- Mockup do protétipo

Fonte: Elaborado pela autora, 2024.

A peca prototipada ap0s finalizada apresentou pequenas falhas na estampa e
uma qualidade de resolucdo abaixo do esperado, possivelmente pela técnica
escolhida, ou mesmo pela qualidade do maquinario da empresa responsavel pelo
servico. Porém, as cores se mantiveram fiéis a paleta escolhida.

Para melhor aproveitamento da camiseta, a estampa deveria ter sido feita em

um tamanho maior, seguindo as dimensfes do mockup, como € possivel observar na

figura a sequir.
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Figura 85- Prot6tipo camiseta

MEBCEDES

(s b *

N

SUPREME

Fonte: Arquivo pessoal.

A segunda peca prototipada foi a calca jeans oversized, confeccionada em
tecido jeans azul escuro, também no tamanho M, como ja mencionado, embora
possua ajustes de botdo no cés, podendo ser utilizada com cintura alta ou cintura
meédia, podendo alcancar do tamanho 40 ao 42. A seguir, segue a ficha técnica da

peca, seguida das partes componentes da modelagem e do protoétipo finalizado.



FICHA TECNICA
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FICHA TECNICA

Colecéo: AMG SUPREME EDITION I Peca: calcajeans| ggrampa: Mercedes

oversized

FRENTE COSTAS

BORDADO

Observagdes:

Calca jeans oversized, com pernas bem largas, botdes de ajuste na cintura, bordado
da mercedes nos bolsos posteriores, bolso faca

Cor Estampa: Técnica: Bordado

Pega: calga jeans

Colegdo: AMG SUPREME EDITION Estampa: Mercedes

oversized
SEQUENCIA OPERACIONAL MAQUINARIO
= Passar overlock nas partes
necessarias = Overlock
* Pregar bolsos costas * reta
* bolso faca * reta
* unir partes do cds * reta
* unir parte do gancho * reta
« fixar vista lado direito * reta
* fixar ziper = reta
* pespontar vista * reta
* pences costas * reta
* unir laterais * reta
* unir entrepernas * reta
* unir gancho * reta
* pregar cos * reta
* casear cos * reta
* pregar botGes * Botoneira
PARTES COMPONENTES
* cos

bolso traseiro 2x
bollso faca 2x
Forro bolso 2x
Pertingal

Limpeza bolso faca
Limpeza da braguilha
Bitola braguilha
vista bolso

3 passantes

frente calga 2 x
Costas calga 2x

.o

. s

Cor pecga: .

Tecido: Jeans

Aviamento: ziper, botdo

Figura 86- Partes componentes da modelagem da calca

1-COSTAS 2-FRENTE

4-FORRO BOLSO

3-FORRO BOLSO

6-VISTA.. I

7-PERTINGAL

10-LIMPEZA
AGUILHA

l 9-BRAGUILHA

8-PERTINGAL

Fonte: Arquivo pessoal.
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Figura 87- Protétipo calga jeans

Fonte: Arquivo pessoal.

Os bolsos traseiros foram levados separadamente a uma loja no Barra
Shopping para realizar o bordado do logotipo da Mercedes. O servi¢o foi concluido
com excelente gqualidade, apresentando nitidez impecavel e fidelidade as cores

originais.

5.12 Editorial

Stylling e modelo: Susan Zissou

Fotografia: Nilza Zissou

Cenério 1: Meta Kart Indoor, Shopping Metropolitano Barra
Cenério 2: Cidade das Artes, Barra da Tijuca

Data: 29/10/2024
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5.13 Analise critica da colecé&o
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Para que se pudesse obter um feedback sobre a colecao, foi realizada uma
analise critica, através de uma entrevista com trés participantes, que se encaixam no
perfil de publico-alvo.

Com base nos depoimentos dos trés entrevistados, é possivel identificar
comentarios majoritariamente positivos, com algumas criticas e sugestdes valiosas
para aprimorar a colecdo. A seguir, veremos o feedback através de alguns quesitos
especificos.

COR: A escolha de cores foi bem aceita entre todos os entrevistados, sendo
bastante elogiada por criar um visual agradavel e consistente com a proposta da
colecéo. Isso sugere que a paleta cromatica cumpriu bem seu papel em comunicar a
identidade desejada e agradar a diferentes perfis de consumidores.

TECIDOS: Todos deram um feedback positivo quanto a qualidade dos
materiais. Houve mencao especifica a preferéncia por tecidos como o algodéao, que
estdo associados ao conforto no uso diario. Esse ponto destaca a importancia de
continuar investindo em materiais de toque agradavel.

ESTAMPAS: As estampas foram amplamente elogiadas e descritas como
homologadas a proposta da marca. Isso reforca que as escolhas visuais sdo bem
ajustadas a identidade desejada e ao gosto do publico que consome moda urbana,
onde a estamparia tem um papel fundamental.

PECAS: A peculiaridade da colecédo foi um aspecto destacado, com mencdes
a possibilidade de uso das pecas tanto em saidas noturnas quanto no dia a dia. Isso
reflete que a colecao oferece flexibilidade e atende aos diferentes momentos da rotina
urbana, o que é essencial no streetwear, que busca unir estilo, conforto e flexibilidade
as pecas.

Itens como a calca pantalona, a balaclava, 0 moletom com capuz e a camiseta
bootleg foram considerados favoritos pelos entrevistados. A preferéncia por essas
pecas sugere que o publico valorize itens funcionais e que combinem estilo com uma
dose de ousadia. A balaclava, em particular, demonstra uma camada com tendéncias
contemporaneas que mesclam moda e cultura.

SUGESTOES: Entre as sugestfes, um entrevistado relatou que seria
interessante reduzir a quantidade de pecas com a caixa logo da Supreme, visto que a
marca costuma langar esses itens de forma mais limitada. Outro sugeriu ajustes em

algumas blusas, buscando um equilibrio entre simplicidade e um detalhe marcante
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que traz a peca. Por fim, a escolha de cores para o conjunto "Sportwear em Dryfit"

também foi questionada por ndo se mostrar tdo harmoniosa.

Pode-se concluir que a colecdo "AMG Supreme Edition" foi amplamente bem
recebida pelos entrevistados, destacando-se pela escolha de cores, qualidade

percebida dos materiais e a proposta visual alinhada a identidade da marca.

6 Consideragoes finais

Este trabalho buscou correlacionar a moda streetwear a Formula 1, trazendo
como objetivo principal o desenvolvimento de uma colecdo-capsula inspirada na
equipe Mercedes, para a marca de streetwear Supreme.

As pesquisas bibliograficas a respeito da moda streetwear ofereceram uma
compreensao de sua trajetoria, e de como ela vem se manifestando na sociedade.
Aliada a isso, a analise entre a moda e a Férmula 1, incluindo a estética da Escuderia
Mercedes e o estilo de seu piloto principal, Lewis Hamilton, ofereceram parametros
gue auxiliaram no alcance do objetivo principal, que foi o desenvolvimento da colecéo.

Outro ponto importante a ser destacado foi a apresentacdo e estudo da marca
Supreme, que junto de seu mix de marketing e analise de publico, trouxeram
inspiracdo para o desenvolvimento do mix de produtos, com énfase nas cores,
estampas e modelagens, além da proposta agénero real¢cada na colecéo.

A pesquisa com o grupo focal foi preponderante na definicdo das personas,
trazendo caracteristicas como o recorte geracional, o gosto pelo streetwear, a busca
por roupas confortaveis que seguem as Ultimas tendéncias, a aceitacdo quanto ao uso
de pecas agénero, e 0 gosto pela Férmula 1.

Desse modo, a contribuicdo da colecdo desenvolvida foi pautada no
fortalecimento da moda agénero ligada ao esporte e ao streetwear, trazendo um tema
pouco explorado nos estudos académicos em design de moda, que € a Férmula 1.

Por ultimo, a analise critica da colecao trouxe um feedback positivo, destacando
a funcionalidade aliada a ousadia das pecas, com destaque para as modelagens,
estampas, cores e materiais, com algumas pequenas sugestoes.

A estratégia de venda da coleg&o sera baseada no modelo de drops limitados,

inspirado na Supreme, para criar exclusividade e alta demanda. As pecgas serao
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disponibilizadas online, em pop-up stores e lojas selecionadas, reforcando o conceito
de escassez e colecionismo.

O mix de marketing inclui estratégias como campanhas nas redes sociais,
parcerias com influenciadores e eventos de lancamento tematicos. A promocao
destacara a conexdo com a Férmula 1 e o piloto, através de teasers e conteudos
exclusivos sobre o processo criativo.

Quanto aos direitos autorais, sera necessario obter licenciamento da escuderia
e de Lewis Hamilton para o uso de logotipos ou elementos protegidos.
Alternativamente, referéncias criativas podem ser utilizadas para evitar problemas
legais. Essa abordagem une moda, esporte e exclusividade, garantindo o apelo da
colecéo para fas da Formula 1 e do streetwear.

Concluindo, pode-se dizer que o objetivo do trabalho foi alcangado com éxito,
e a colecao alcancou a estética desejada.
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APENDICE

Questionario Google Forms.

Qual seu género?

Qual sua faixa etaria?

Onde mora?

Qual seu estilo?

O que gosta de fazer no tempo livre?
Costuma fazer suas compras onde?

Conhece a marca Supreme?

O N o O bk wDdhPE

Compraria roupa agénero? (Longe das chamadas “roupas femininas” e
‘roupas masculinas”, a moda agénero nao possui atribuigdes de género, ou
seja, pode ser usada por todos. Ao invés de procurar por roupas pelo género,
€ s6 escolher aquelas que vocé gosta e representam seu estilo,
independentemente de cor e de modelo)

9. O que vocé procura numa roupa?

10.Vocé gosta de Férmula 1?

11.Vocé assiste as corridas de Férmula 1?

12.Ja ouviu falar do piloto de Formula 1, Lewis Hamilton?



