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Resumo

O presente trabalho de concluséo, aborda a relacdo entre a moda e a sociedade,
partindo do reconhecimento da moda como sistema e objeto de estudo social até seu
impacto individual e coletivo. O objetivo geral da pesquisa, é tratar a moda como um
fenbmeno social, cultural, histérico, econdmico, geografico e comportamental,
fomentando uma discussédo, na perspectiva socioldgica e do vestuario, a respeito do
nascimento das tendéncias e tradi¢des ao longo dos anos. De acordo com o assunto
apresentado, é possivel salientar dois momentos distintos da moda, a tradicéo e a
tendéncia a partir da figura da Rainha inglesa Vitéria (1819-1901) e seu vestuario de
seu casamento e de luto. Ademais, com este estudo pode-se observar que a roupa é
uma maneira de se expressar individualmente, mas que se torna coletiva quando
agregamos valor a ela. O método utilizado para o aprofundamento desta andlise foi
uma pesquisa imersiva que culminou no uso de autoridades nos assuntos de moda,
como Roland Barthes, Alison Lurie e Daniela Calanca. Por fim, a pesquisa constatou
gue tendéncia e tradicdo, por mais distintas que sejam, sdo necessarias para entender
uma época, uma sociedade e um individuo.

Palavras-chave: Design de Moda. Tendéncia. Tradi¢cao. Historia. Rainha Vitoria.
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Abstract

This conclusion work addresses the relationship between fashion and society, starting
from the recognition of fashion as a system and object of social study to its impact both
individual and collective. The general objective, is to treat fashion as a social, cultural,
historical, economic, geographic and behavioral phenomenon, fostering a discussion,
in the sociological and clothing perspective, about the birth of trends and traditions
over the years. According to the subject presented, it is possible to point out two distinct
moments in fashion, tradition and trend from the figure of the English Queen Victoria
(1819-1901) and her wedding and grieving clothes. Furthermore, with this study it can
be observed that clothing is a way of expressing oneself individually, but it becomes
collective when we add value to it. The methods used to deepen this analysis were the
use of authorities in fashion matters, such as Roland Barthes, Alison Lurie, and Daniela
Calanca. Finally, the research found that trend and tradition, as distinct as they may
be, are necessary to understand a time, a society, and an individual.

Key-words: Design. Tendency. Tradition. Sociology. History.
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INTRODUCAO

A selecdo de dois momentos distintos da vida da monarca, casamento e viuvez,
foi o ponto de partida para desenvolver este projeto. Visto que, nessas ocasioes
Victoria foi uma das precursoras no ambito do vestuario. Dessa forma, tragando um
paralelo, na perspectiva historica, entre: em que conjuntura o lancamento de uma
tendéncia vira costume e um vestuario tradicional torna-se uma tendéncia.

O presente trabalho tem como propésito analisar a influéncia da Rainha Victoria
(1819-1901), da Inglaterra, na consolidacéo de tendéncias e tradicées no século XIX,
perpetuadas até a contemporaneidade. Ainda assim, o estudo teve como objetivo
observar esse caso de influéncia que afeta o comportamento social, gerando um efeito
de grande escala a partir de uma figura central, que pela razdo de seu poder torna-se

um modelo social em seu periodo vigente e os futuros.

Logo, este trabalho de concluséo teve como propdsito fomentar uma discusséo,
na perspectiva sociologica e do vestuario, a respeito do nascimento das tendéncias e
tradicdes ao longo dos anos. E como essa relagdo, que em primeiro plano revela-se
tao distinta, pode ser construida através de um mesmo ato individual que provoca um
senso de norma coletiva. Assim, atribuindo essa nocéo a figura da Rainha Victoria e
seu vestuario.

Ainda mais, a cor se faz um importante elemento para a construcdo dessa
narrativa. Visto que, é por meio dela que ocorre a popularizacdo da adoc¢éo do vestido
de noiva branco e a onda de roupas pretas na Inglaterra apds a morte de seu principe
consorte, em 1861. Ocasionando, um movimento de propriedade coletiva no século
XIX e que dura até os dias de hoje.

A selecdo do tema se deu por uma admiracdo pessoal com relacao a figura da
Rainha Victoria e a moda como objeto de estudo socioldgico e historico. Ainda assim,
o efetivo trabalho buscou enxergar o sistema social e politico que a moda esta
inserida, analisando o impacto de um ato individual sobre o coletivo perpetuado ao
longo dos séculos XX e XXI. Além disso, por meio deste estudo foi analisada a
significacdo da cor e o seu papel para a alusédo de uma determinada circunstancia, o
branco para o vestido de noiva e o preto para trajes de luto. Examinando como esses
fatores em conjunto podem contribuir para o inicio de uma tendéncia ou tradic&o.

A Rainha Victoria, foi uma monarca que governou o Reino Unido e Irlanda

desde 1837 até o ano de sua morte, em 1901. Ademais, seu reinado ficou marcado
11
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por um periodo de inovacgdes e o inicio do mundo como conhecemos, com o advento
da Segunda Revolucéo Industrial. Em relacdo a moda, Victoria, também néo fica para
trds. Sua decisdo de utilizar um vestido branco no dia de seu casamento foi algo
incomum para a época e corroborou para a criacdo de uma tradicdo utilizada, no
Ocidente, até a contemporaneidade. Ainda assim, outro momento crucial para
compreender a histéria da moda no final do século XIX, foi a morte do marido de
Victoria. Abalada com a morte de seu principe, a Rainha utilizou vestes pretas por 40
anos. Em apoio a monarca, os suditos ingleses passaram a usar preto para além do
significado do luto, instaurando uma nova tendéncia a partir de uma tradicdo. Em que
momento uma tendéncia se transforma em tradicdo? Quando uma tradicdo
transcende seu significado e passa a ser uma tendéncia? Qual o papel da cor para
contribuir com o nascimento de uma tendéncia/tradicdo? Como um ato individual pode
afetar o comportamento de uma sociedade e criar uma norma coletiva?

Todos esses questionamentos podem resultar em inUmeras respostas ou pré-
conclusdes, por exemplo a geracao de tendéncias e tradicdes, por parte de Victoria,
esta estritamente ligada ao seu papel como soberana inglesa. Além disso, segundo
Calanca (2011), a adocdo dessas tendéncias ou tradicbes é resultado de um
fendbmeno de carater axiolégico, ou seja, refere-se a um conjunto de valores que a
sociedade de determinada época partilha a fim de se assemelhar ao maximo.
Possibilitando a criagdo de um patrimbnio comum, que reproduz 0 mMesmo
comportamento em escala coletiva (CALANCA, 2011, apud ROCHE, 1997). Vale
ressaltar também que cor estd associada ao significado que se atribui a ela em
determinado periodo, sendo um dos “fatores interpretativos da cena social: designa
fungdes, posicoes, classes.” (CALANCA, 2011, p. 32).

Outrossim, entender como as marcas contemporaneas incorporam essas
tradicdes e as transformam em tendéncias é necessario para obter um quadro geral
da ciclicidade da moda, ou seja, como ela se reinventa com elementos pré-dispostos
mesmo apos seéculos. Por isso, o trabalho teve a intencdo de comparar a moda
vitoriana com a moda contemporanea, buscando similaridades no vestuario que
continuam fazendo parte da sociedade moderna.

Considerando as caracteristicas do estilo romantico desde o periodo vitoriano

ate os dias de hoje, foram elaborados moodboard e croquis inspirados nesse conceito.

12
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No intuito de mostrar como ainda somos influenciados por nossos antepassados para
criar as modas do futuro.

Pretendendo alcancar as respostas para a tematica descrita neste estudo, foi
realizada um estudo de caso no sentido explicativo que parte da vida e da obra da
Rainha Vitoria relacionando com o paralelo entre tendéncia e tradicao.

Portanto, essa pesquisa foi respaldada a partir de materiais tedricos que tratam
dos conceitos principais utilizados nesta andlise: tradicdo, tendéncia, sociedade,
histéria, moda, marcas, Rainha Victoria e significacdo das cores. Tais concepc¢des
foram estudadas em fontes secundarias, como trabalhos académicos, livros, artigos e
sites. Além disso, para melhor compreender o assunto, foram utilizadas elementos
imagéticos e referéncias iconogréficas. Dessa maneira, a metodologia escolhida
permitiu um maior amparo e a exploracdo de possiveis cenéarios que discutem essa

tematica.

13
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1. MODA E SOCIEDADE

Para entender o fenbmeno da moda é preciso saber que a mesma nao se faz
somente de roupas e acessorios. Tal fendmeno, como nomeado anteriormente, é
parte de um sistema complexo e secular. A moda € a chave para a compreensao dos
elementos de determinada cultura, ela é o componente unificador da multiplicidade de
aspectos sociais (CALANCA, 2008 apud BAILLEUX, 1996, p. 147). Nesse sentido,
sendo algo tao peculiar e pouco discutido, analisar a profundidade desse sistema é
descobrir uma sociedade.

Desde que se tornou possivel reconhecer a ordem tipica da moda como
sistema, com as suas metamorfoses e inflexdes, a moda conquistou todas as
esferas da vida social, influenciando comportamentos, gostos, ideias, artes,
méveis, roupas, objetos e linguagem. Em outras palavras, desde que ela
surgiu no Ocidente, no final da Idade Média, ndo tem um contetdo especifico.
E um dispositivo social definido por uma temporalidade muito breve e por
mudancas rapidas, que envolvem diferentes setores da vida coletiva
(CALANCA, 2011, p. 13).

As sociedades sdo formadas pela unido de individuos, seja pela lingua,
crengas, naturalidade, economia, cultura ou politica. O impacto de um individuo no
meio desse sistema pode fomentar todo o coletivo, estruturando ou quebrando
pensamentos e nocbes existentes em tal populacdo. Podemos encontrar esse
fenbmeno na moda, quando um ato individual, um modo de vestir-se e o significado
atribuido a esse, torna-se uma norma coletiva. Ao se tornar um signo coletivo o
vestuario ganha valor, e a medida que determinada forma de se vestir € adotada como
norma por um grupo e propagada, seu significado cresce (BARTHES, 2005).

E ensinado que o ser humano, em seu principio, busca na roupa protecéo
contra frio e calor. Por conseguinte, com o passar do tempo o0 ato de vestir-se toma
um outro significado, o de se cobrir, de pudor. E entéo a roupa passa a ser um adorno,
simbolo para o usuério e o grupo a qual pertence. A questao retratada aqui fala sobre
como a evolucdo do vestuario, que é a atitude de cobrir o corpo “insere-se num
sistema formal organizado, normativo, consagrado pela sociedade” (BARTHES, 2005,
p. 265). Portanto, a roupa € elevada a sistema, devido a apropriacdo da sociedade. E
somente quando a roupa é regulamentada por um grupo social que ela se torna
indumentéaria, ou seja, que ela ganha significado entre 0 usuario e seu grupo
(BARTHES, 2005).

14
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Através da roupa o corpo entra em contato com ele mesmo e com o mundo
externo. E um estado de espirito! Ela tem essa capacidade de transformar um corpo
e uma identidade, € uma espécie de “ponte” entre o usuario e o0 mundo, que pode
refletir a sua personalidade (CALANCA, 2011).

Logo, € importante investigar a influéncia desses fatores ao analisar um
vestuario, desde sua implementacdo até sua propagacao e por fim obrigatoriedade,
ou seja, 0 uso de certa peca que foi fortemente dissipado na sociedade de tal forma
que a utilizar € uma ferramenta para se fazer notavel e pertencente ao grupo, assim
tornando-se indispensavel para os individuos da época. Essa necessidade de se
assemelhar ao maximo é um fenébmeno de carater axiolégico?, pois refere-se a uma
escala de valores ideias aos quais 0s membros de determinado contexto histérico-
social e cultural estdo inseridos (CALANCA, 2011).

E em detrimento dos aspectos citados anteriormente que o vestuario deve ser
interpretado além de sua forma estética ou motivacGes psicoldgicas, tem de ser
considerado uma instituicAo que possui regras, proibicdes, tolerancias e
transgressdes, ndo somente imagem, mas relacdo de valores. A correlacdo dessas
normativas definem o sistema da moda, pois essas sao consideradas veiculos de
significacdo. Dessa forma, os elementos somente ganham valor por estarem
interligados a um conjunto de normas coletivas (BARTHES, 2005). Como afirma
Calefato (1999), “sdo as regras que permitem a roupa e, de modo mais geral, ao
revestimento do corpo assumir um significado social codificado no tempo pelo
costume, pela tradigdo, ou um significado social estabelecido pelo sistema da moda”.

Essas diretrizes podem se converter em uma linguagem, na qual a roupa € um
instrumento de comunicacao no meio da massa. Nos séculos anteriores era possivel
identificar pelo modo de se vestir a classe social, estado civil, ocasido e,
conseguentemente, a relevancia da pessoa na sociedade. Nessa logica, Barthes
(2005) aponta para o diferencial do vestuario das mulheres solteiras para as casadas
em certa sociedade, essa construcado possui forte valor social, pois quando essa
distingéo existe ela & caracterizada como um meio de informar a condi¢cdo social da

mulher, no entanto, s6 é viavel chegar a tal conclusdo porque aquela forma de se

1 Axiolégico /cs/ adjetivo 1.que constitui ou diz respeito a uma axiologia.; 2.que constitui ou diz respeito a um
valor.
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vestir foi instituida como uma nocao coletiva. Em seu argumento, Calanca (2011)

apresenta 0 mesmo ponto de vista quando correlaciona moda e linguagem:

Como objeto de pesquisa, de fato, a indumentéaria € um fenémeno completo
porque, além de propiciar um discurso histdrico, econdmico, etnolégico e
tecnologico, também tem valéncia de linguagem, na acepcao de sistema de
comunicacao, isto é, um sistema de signos por meio do qual os seres
humanos delineiam a sua posicdo no mundo e a sua relagdo com ele
(CALANCA, 2011, p. 16).

No final da Era Vitoriana, para distinguir as mulheres solteiras das casadas, era
utilizada a cor. Uma jovem que estava sendo apresentada para a sociedade, deveria
preferencialmente utilizar branco ou tons claros nos bailes (figura 1). J& as mulheres
casadas, usavam vestidos com tons mais fechados, como azul, rosa e vermelho
(figura 2), “a ideia era que o vestido se tornasse menos jovial, mas cada vez mais
elegante, refletindo o refinamento que se esperava de uma mulher de boa posi¢do na
sociedade” (KISNER, 2020, p. 1).

Figura 1: Vestidos de baile da Era Vitoriana.

Fonte: A Modista do Desterro, 2020

16



SENAICETIQT # SENAI

Iniciativa da CNI - Confederacao
Nacional da Industria

Figura 2: Imperatriz Eugénie cercada pelas damas de sua corte

Fonte: Franz Xaver Winterhalter, 1855

Ademais, a série de tv, inspirada nos livros de Julia Quinn, Bridgerton (2020),
ambientada no inicio do século XI, por volta de 1813 a 1827, retrata essa distingédo na
vestimenta das mulheres. Nos bailes de apresentacédo a sociedade, a personagem
principal (Daphne) aparecem, em maioria, trajando vestidos brancos (figura 3), ao
passo que sua mae, uma mulher vilva, utilizava tons de lilas e roxo. Vale destacar
também, que apds se casar, Daphne, incorpora vestidos de tons mais escuros ao seu

vestuario.

17
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Figura 3:Imagem 1 e 2 personagem Daphne Bridgerton; Imagem 3 personagem
Violet Bridgerton.

O vestuario em seu sentido sé pode ser considerado significante quando é visto
como “modelo social”’, um padréo, uma conduta seguida coletivamente. No entanto, o
vestuario sé transmite minima informacdo, somente demonstra o quéo o individuo
esta envolvido na sociedade, ndo pode se atribuir os significados secundarios que o
grupo poderia interpretar (BARTHES, 2005).

A partir das teorias abordadas, € possivel determinar que a legitimacao de algo
esta inteiramente correlacionado ao valor que se atribui. O Gltimo langamento, a roupa
do momento, s6 ganham importancia quando se tornam um habito, quando se torna
uma regra que € aderida coletivamente, € nesse momento que podemos chamar tal
evento de moda. Uma vez que, a roupa em sua propria esséncia nao possui nenhum
valor agregado, o significado € unicamente estabelecido pela forca do coletivo. E
nessa perspectiva que 0s costumes se originam, ou seja, hesse momento que uma
tendéncia torna-se uma tradicéo.

A duracédo do costume ndo possui um prazo, pode ser algo passageiro ou que
afete toda a estrutura da sociedade, durando por um longo periodo. A moda esta em
constante mudancga, possui seu proprio ritmo, sendo independente, uma vez que

dispde de finitas formas e silhuetas, implicando em um movimento ciclico, que de
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tempos em tempos se repete com algumas inovacdes. Em alguns casos essas
mudancas podem substituir a indumentaria, ou seja, o que define o carater da roupa
passa a ser um fator que surgiu posteriormente. Quando validado pelo coletivo, o que
antes era uma inovagao passa agora a ser a norma. Assim, “nota-se que um traje
inicialmente constituido por um estado degradado da indumentaria pode transformar-
se de novo em indumentaria secundaria, a partir do momento em que a degradacao
funcione como signo coletivo, como valor’ (BARTHES, 2005, p. 271).

Assim como uma roupa ou acessoério podem ganhar significados, também
podem perdé-los. Esse acontecimento também é desencadeado por uma questao
coletiva, quando a sociedade decide que tal vestuério ja néo Ihe serve ao proposito.
Tal como, o declinio do chapéu simbdlico, apés a Segunda Guerra Mundial. E um
marco importante de mudanca no modo de se apresentar. As mulheres que néo saiam
de casa sem chapéu, agora saem com a cabeca descoberta ou com acessorios mais
simples, como lencos e tiaras. Além disso, os homens também deixaram de utilizar o
chapéu simbdlico, fazendo uso somente em ocasifes mais formais ou substituindo
pelo classico boné. O chapéu passou a ser visto como algo utilitario, para se proteger
do frio (gorros de 1) e do sol. Ainda assim, € possivel encontrar, no século XXI, o0 uso
do acessorio de modo simbdlico em ocasides mais formais, como em eventos diurnos
da Familia Real Britdnica, onde as mulheres utilizam o chapéu para deixar a
composicdo mais elegante. Dessa forma, ap0s cobrir a cabeca ritualmente por
séculos, a maioria das pessoas deixou de fazé-lo, mesmo que a industria da moda,

no final do século XX, tentasse reverter essa légica (LURIE, 1997, p. 190).
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Figura 4: A moda do chapéu no século XX

Fonte: Organizado pela autora, 2022

E possivel afirmar que, mudar a forma de usar um vestuario, ou seja, atribui-
Ihe um novo significado € uma maneira que a moda encontra de se adaptar e se
transformar em determinada sociedade. Em suma, assim como ha natureza, ha moda

“nada se perde e nada se cria, tudo se transforma” (LAVOISIER, 1041).

Figura 5: 2022.Imagem 1: Rainha Elizabeth |; Imagem 2: Princesa Daiana, Imagem 3:
Duquesa Kate Middleton; Imagem 4: Megan Markle

Fonte: Organizado pela autora, 2022
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Em vista disso, tais conceitos somente podem ser levados em conta da
perspectiva ocidental, em especifico a moda europeia, e posteriormente, a norte-
americana. Ja que, nas sociedades orientais, ao contrario do Ocidente, a mudanca
continua das indumentarias e, portanto, da moda como sistema ndo existe
(CALANCA, 2011).

A moda como conhecemos, estabelece-se na segunda metade do século XIX.
Entretanto, nem todos os elementos que a constituem sdo novos. Visto que, esse
fenbmeno € caracterizado como ciclico, ou seja, suas mudangas existem, mas séo
apenas adaptacOes de algo ja pré-existente. Assim, o que ha de novo € o sistema de
producdo e difusdo, a forma como a roupa sera produzida e propagada, e esse
sistema funcionara regularmente por um século (CALANCA, 2008 apud
LIPOVETSKY, 1989, p. 69).

1.1 Prét-a-Porter e a Padronizacao de Consumo

A evolucdo da moda e a fomentacdo do desejo de consumir transformaram o
jeito de se vestir na sociedade. Retrocedendo na linha do tempo, em destaque o final
da década de 1940, ha um grande marco para a moda e seus consumidores. Como
afirma, Calanca (2011), “a fragmentacdo dos estilos e dos padrdes e auséncia de
regras estéticas que caracterizam a moda de hoje, pode-se dizer, tém sua maxima
expressdo nas criacdes prét-a-porter?”, a qual muda totalmente a l6gica de producéo
industrial e de consumo. As roupas tornam-se mais acessiveis as pessoas e, ainda
assim, carregam o valor das ultimas tendéncias da alta costura. Com a massificacao
e unificacdo da moda, a posicao de referéncia da haute couture muda de “instituicéo
inovadora, que impulsiona a moda de ponta, em instituicdo de prestigio que legitima
0 que é produzido em outros ambitos” (CALANCA, 2011). Assim dito, a nova fonte de
inovacao séo os jovens da década de 1960, que desafiaram a moda e criaram seus
proprios parametros, revolucionando a maneira de se vestir. E atribuido ao prét-a-
porter a jovialidade e, em contrapartida, a alta costura torna-se sinénimo de velho.
Dessa forma, o desejo de se estar na moda, de ser jovem, de assemelhar-se com as
pessoas, cria uma instituicdo individualista, mas que ao mesmo tempo propulsiona a
imitagcdo (CALANCA, 2011).

2 Expressdo lancada na Franca por Jean Claude Weill em, 1949. Ready to Wear; Pronto para vestir.
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Ser jovem torna-se uma norma coletiva, imposta com tanta poténcia, que muda
completamente o vestuario das décadas seguintes. A sociedade atinge o seu apice
de padronizacao, sem as roupas feitas sob medida, como explica Lipovetsky (1989),
a fase da méxima distingdo dos sexos acabou, 0s comportamentos agora Sao
idénticos (CALANCA, 2008, apud LIPOVETSKY, 1989, p. 120-126.). Logo, a
acessibilidade ao consumo de moda, possibilitou, como citado anteriormente, o que
Barthes (2005) afirma ser um fendmeno de carater axioldgico, ou seja, o valor antes
atribuido as roupas de alta costura passa a ser direcionado as pecas prontas para
vestir e o significado de juventude que elas implicam. Cria-se um conjunto de valores

gue desencadeiam e estimulam continuamente o comportamento da sociedade.

Figura 6: mulheres na década de 60

Fonte: divulgacédo, 2021
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Figura 7: jovens e a calga boca de sino nos anos 60

——

Fonte: Nossa jovem guarda, 2013

Figura 8: jovens com vestidos nos joelhos e sapatos de salto baixo, década de 60

Fonte: Yelusc, 2011

As décadas de 60 e 70 sdo as mais marcadas pela valorizagdo da juventude e
as modas langcadas pelos jovens. Pode se observar a padronizagédo dos estilos na
figura 6, na qual temos mulheres utilizando da mesma combinac¢éo: camisa branca e

saias curtas, fazendo com que estivessem quase uniformizadas. Além disso, na figura
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7, temos a classica calca boca de sino, que ficou muito famosa nos 70, principalmente
pela onda de estilo e movimento hype. Significava uma quebra com os estilos
anteriores, e foi aderida por ambos 0s sexos e até hoje em dia podemos notar sua
aparicdo. Ainda assim, ndo sé as roupas eram similares, mas também, o estilo de
penteado, acessorios e maquiagem. A figura 8 € um exemplo, jovens na década de
60, no que parece ser um evento, utilizando vestido com silhuetas similares, cabelos
volumosos e sapatos com salto baixo, essa era vestimenta social, o codigo a se seguir
para as mulheres daquela época. Logo, toda época possui seu dress coded
acompanhado de um contexto histérico e politico.

Atualmente, a alta costura continua ndo sendo adotada pela massa, torna-se
categorizada e limitada a um publico fixo. Gerando, uma nova linha de
comportamento, o de querer algo exclusivo e que poucos possuem. Sem prolongar
muito nesse assunto, pode se destacar os “produtos mastigio”, como a nova forma de
se ostentar na sociedade por partes daguele que ndo possuem renda suficiente para
as roupas de grife. Os produtos mastigio, sdo aqueles de menor valor monetério de
uma marca de luxo, mas que ainda possuem valor simbolico por carregarem um nome
reconhecido, como perfumes, batons, lencos, 6culos e até mesmo uma colecéo
secundaria de roupas. Possuir um desses produtos, esta mais ligado ao simbolo que
eles propdem do que a peca em si, e as pessoas estado conscientes disso.

Como visto anteriormente, as no¢des coletivas de qual roupa utilizar, o que esta
na moda sdo mudadas frequentemente. Em um momento, algo é desvalorizado pelas
pessoas e no outro vira desejo de consumo. Essas oscilacfes permitem que a moda
se mantenha distinta e idéntica ao mesmo tempo, repetindo os mesmos conceitos de

tempos em tempos.

3 Traduzido do inglés — Um cddigo de vestimenta é um conjunto de regras, com relacdo as roupas que grupos de
pessoas devem usar. Os cddigos de vestimenta sdo criados a partir das percepgdes e normas sociais e variam de
acordo com o propdsito, as circunstancias e as ocasides.
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2. TRADICAO

Podemos definir tradicdo como a repeticdo de um costume, associado a memoria,
histéria e politica. A memoria, pois ela que tem como papel passar um habito para
cada geracao e cabe a proxima geracao decidir aceitar, e passar adiante, ou inibir. J&
a historia, nos permite contextualizar o costume, entender sua formacao e relevancia
na sociedade. Ademais, a politica esta associada a tudo e todas as coisas, 0 cenario
social é imprescindivel para determinar um modo de viver, de vestir e consumir.
Portanto, a tradicdo € uma mistura de muitos fatores que em determinada cultura
preenche as lacunas para ser perpetuada.

O tempo também pode ser considerado um elemento caracterizador de uma
tradicdo. Segundo Calanca (2011), “s6 € possivel compreender plenamente a
esséncia do processo de mundialidade se o avaliarmos da perspectiva de longa
duracao”, ou seja, s6 podemos definir o costume a partir de sua longa duracéo, visto
gue se ela seria somente uma tendéncia.

O principio do costume esta associado ao fator coletivo, quando um individuo
adota determinado vestuario, e em conseguinte € aderido por outros, trazendo valor
para aquela roupa. E importante para as pessoas se sentirem parte de um grupo, e
“seguir uma moda sempre significou exprimir uma relagdo com o mundo” (CALANCA,
2011). Sendo assim, podemos encontrar através dos anos diversos fatores que
uniram e solidificaram uma cultura, simbologias que atravessaram séculos.

A cor, apesar de ndo ganhar a atencdo que ela merece, pode ser considerada um
construtor de costumes, quando atribuida a certos valores, pois ela permite simbolizar

determinadas tradi¢cdes através do significado que cada cultura atribui a ela.
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2.1 A Simbologia da Cor

Antes de buscar entender o surgimento da tradicdo do “branco do matriménio” e o
“preto do luto” (LURIE, 1997), é importante compreender o que S&0 as cores e as
simbologias que elas carregam, e como tal significacdo pode ser volatil.

As cores sao percepcdes visuais que acontecem devido a acéo da luz, a captacao
das impressdes pelas células bastonetes, localizadas nos olhos, e a interpretacao
desse estimulo pelo sistema nervoso. Porém, o foco nesse texto é retratar esse evento
através da simbologia que ele pode gerar, especialmente nas roupas, pois “a cor &
mais do que um fenémeno Gtico, mais do que um instrumento técnico” (HELLER,
2013).

Ao olhar uma roupa podemos perceber de imediato sua cor, antes de qualquer
detalhe, a cor € o ponto de partida para reconhecimento e associacdo a algum
sentimento ou significado. No livro “A Linguagem das Roupas” (1997), Lurie confirma
esse pensamento quando diz que “certos aspectos da lingua das roupas podem ser
interpretados por quase todo mundo, o primeiro e mais importante desses sinais, € 0
gue causa impacto maior e mais imediato € a cor”. Ja Calanca (2011) afirma que “a
cor das roupas € um dos fatores interpretativos da cena social: designa funcoes,
posicoes, classes”. Em suma, podemos concluir que a cor ndo é s6 um elemento
caracterizador, mas também um elemento aberto a interpretacfes dependendo do
significado que cada um atribui a ela.

Ainda assim, segundo Heller (2013), néo existe a cor dissociada de seu significado,
ou seja, a percepcdo de cada cor é determinada pelo contexto em qual a mesma esta
inserida e sua interpretacéo sera diferente dependendo da fonte de cor, seja um traje,
um ambiente, um alimento ou na arte. Dessa forma, “o contexto € o critério que ira
revelar se uma cor sera percebida como agradavel e correta ou errada e destituida de
bom gosto” (HELLER, 2013).

A simbologia da cor, apesar de carregar um significado universal, como
vermelho ser a cor do amor e azul da tranquilidade, também devem ser considerados
outros aspectos, individualistas, para entender a cor e seu significado, como a cultura
em que o observador esta inserido e sua vivéncia. Quando captada e depois
reconhecida, a cor desencadeia estimulos que associados a conjuntura de cada
pessoa pode gerar respostas diferentes, ou seja, uma mesma cor pode impactar

individuos de forma diferente.
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O valor universal que cada cor possui, nos permite estabelecer uma forma de
comunicacado. E entdo a cor passa a ser simbolo linguistico, e em um traje ela pode
indicar o tipo de cargo, o time do corac¢do, 0 posicionamento politico, o humor e
personalidade de uma pessoa. No entanto, essa forma de comunicagdo nem sempre
€ exata, como afirma Lurie (1997): “embora a roupa frequentemente indique um
estado de espirito, ndo é de jeito algum um guia infalivel”. Sendo assim, a cor por mais
que possa expressar uma personalidade e gostos, nem sempre 0 receptor capta a
mensagem correta ou hem sempre 0 emissor compreende a mensagem que esta

passando ao escolher uma determinada cor para vestir.

Algumas pessoas talvez evitem cores de que gostem por causa da crenga ou
ilusdo de que nao lhes ficam bem, enquanto outras talvez usem cores de que
normalmente desgostem, por razdes simbdlicas: porque sdo membros ou fas
de um determinado time de futebol, por exemplo. Além disso algumas
pessoas elegantes selecionam certas nuancas simplesmente porque estdo
em voga naquele ano. Também ha um fator econdmico: a menos que sejam
ricas ou extravagantes, a maioria das pessoas nao possui mais de um ou dois
sobretudos, capas de chuva ou roup8des de banho num dado momento. Um
casacdo amarelo-vivo, comprado com humor euférico em outubro, pode
cobrir a mais negra depressao em fevereiro; o que tudo isso revela é que,
naquele momento, a pessoa estava feliz, ou pelo menos esperancosa
(LURIE, 1997, p.196).

Além de demonstrar as preferéncias pessoais ou o grau de formalidade onde
se trabalha, a cor é capaz de refletir o humor (LURIE, 1997). Um dia ensolarado nos
provoca a usar cores mais alegres e claras, ao contrario de um dia chuvoso de inverno
gue imediatamente chama por uma roupa em tons escuros. Essa necessidade de
expressar 0s sentimentos através das cores estd associado ao impacto psicoldgico
que as cores podem causar, visto que “as mesmas cores estdo sempre associadas a
sentimentos e efeitos similares” (HELLER,2013).

Podemos perceber a cor para representacao do humor, na animacéo da Disney
Pixar “Divertida Mente” (2015). O filme é uma comédia infantil que aborda os
sentimentos e seus impactos na personagem principal. E para representar cada
humor foi escolhido uma cor: amarelo é a alegria, vermelho € a raiva, azul a tristeza,
verde € nojinho e lilas € o medo. A preocupacao e o fato de escolherem cores ja

associadas com tais sentimentos, demonstra como a cor é um objeto de expressao.
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Figura 9: Personagens do filme Divertida Mente (2015)

Fonte: Disney Pixar, 2015.

Trazendo para o contexto da moda, existem duas filmografias que abordam a
importancia da cor e o valor que ela pode carregar.

Em primeiro, “O Diabo Veste Prada” (2006), um filme classico no mundo da
moda, em uma de suas cenas traz a cor azul celeste e todo 0 seu impacto nas
colecdes que se sucederam apos sua implementagéo, quando em uma de suas cenas

a personagem Miranda Priestly (Meryl Streep), afirma:

A cor desse suéter ndo é um simples azul. N&o é turquesa, nao lapis azule,
ele é azul-celeste. E vocé ignora o fato de que em 2002, Oscar de La Renta
fez uma colecéo de vestidos azuis celeste. Acho que foi Yves Saint Laurent
gue fez jaquetas militares azuis celeste. E entdo, o celeste apareceu em
colecbes de 80 outros estilistas. E entdo, passou para as lojas de
departamentos e passou para as lojas populares, onde vocé sem duvida
comprou este numa liquidacdo. No entanto, o azul representa milhdes de
dolares e incontaveis trabalhos (O DIABO VESTE PRADA, 2006).
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Figura 10: Desenho cena do filme “O Diabo Veste Prada” (2006)

| ..e &meio comico como vocé pensa |
que fez uma escolha que a exime |
da indistria da moda quando, na
verdade, estd usando um sueter
escolhido para vocé pelas
pessoas desta saia ...

(@biancanazari
+

Fonte: @biancanazari, 2020

Figura 11: Cena do filme “O Diabo Veste Prada” (2006)

Fonte: O Diabo Veste Prada (2006)
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Ja no segundo filme, “Os Delirios de Consumo de Becky Bloom” (2009),
podemos notar a simbologia da cor associada a um objeto. Neste caso, 0 objeto € um
echarpe verde, que se torna um simbolo de desejo, visto que a echarpe € o elemento
fundamental para criar a caracterizagao da “garota da echarpe verde”, uma escritora
andnima que conta sobre seus casos de consumo e moda no jornal. Assim, a cor se

torna uma referéncia para agueles que consomem o contetdo da escritora.

Figura 12 : “Os Delirios de Consumo de Becky Bloom” (2009)

Fonte: Os Delirios de Consumo de Becky Bloom, 2009

Logo, o significado que cada cor pode transmitir esta diretamente relacionado a
um fator cultural e de carater tradicional, uma vez que, a simbologia da cor se

concretizou linguisticamente e possui um efeito mundial.
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2.2 O Branco Matrimonial

Os vestidos de noiva como conhecemos, do século XX até o século XXI, sejam
eles simples ou extravagantes, nem sempre seguiram um modelo ou cor ideais. E
para entender como o vestido branco se tornou um simbolo matrimonial, & importante
saber a premissa dos casamentos e seu significado perante as sociedades de séculos
passados, visto que 0s motivos para se casar eram bem diferentes dos valores que a
cultura ocidental carrega contemporaneamente.

O critério para selar um casamento antigamente era decidido pelos pais, e em
muitos casos o fator mais importante era a fortuna e legado que aquele negdcio
poderia gerar, sempre pensando em prosperar o nome das familias (ARAUJO, 2002).
E se o amor e a escolha estavam fora de questédo, e o casamento era um negdcio,
podemos dizer que a mulher dos séculos anteriores ndo teria nenhuma opiniao sobre
o fato. Assim como era esperado que as mulheres fossem recatadas e nenhum pouco
guestionadores sobre o assunto, também se esperava a delicadeza e pureza, ou seja,
mulheres virgens.

A expectativa e pressao colocada em cima das noivas, as tornavam o centro das
atengdes do casamento, e “embora se tenha a presenca do noivo, dos pais, dos
padrinhos e dos convidados, a “estrela” mais esperada da festa € a noiva, assim como
0 seu vestido, uma vez que ha grande expectativa em torno desse traje” (SOBRINHO,
2016, p. 24). Dessa forma, por ser um simbolo muito importante “as roupas usadas
pelas noivas na hora do “sim” contam, ao longo dos anos, um pouco da histéria do
mundo, de maneira bem peculiar’ (SOBRINHO, 2016, p. 24 apud CORREA, 2014).

Da mesma forma que, os motivos para ocorrer um casamento sédo diferentes dos
atuais, o traje da noiva, e mais especificamente a cor branco nos vestidos, ndo eram
comuns. Antes da década de 20, o vestido era novo e comprido, seguindo a moda da
época. Além disso, a cor ndo era um fator considerado tradicional como atualmente,
podendo “ser branco, mas também rosa, amarelo, azul ou verde. Depois do
casamento, tornava-se o seu melhor vestido de toalete” (LURIE, 1997, p. 198). Assim,
até se transformar no ideal de vestido branco popularizado por séculos e utilizado por

milhares de noivas, o traje mais importante possuiu muitas facetas e significados.
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A Idade Média, ficou marcada por vestidos adornados e com muitos detalhes,
guanto mais detalhes, mais status era representado, era uma forma de mostrar a
posicdo e consequentemente a riqueza da familia da noiva. Como, visto
anteriormente, cada cor pode ser associada a um ou mais significados, e para o
vestido de casamento ndo seria diferente. Naquela época, acreditava-se que o0
vermelho representava a capacidade da mulher de gerar filhos, ou seja, novos
herdeiros para as familias que se uniam com aquela ceriménia. Dessa forma, o
vermelho tornou-se a cor do traje matrimonial da mulher da Idade Média (CORREA,
2014 apud SOBRINHO, 2016, p. 25).

Figura 13: O vestido de noiva vermelho na Idade Média

Fonte: Organizado pela autora, 2022

Antes do branco se concretizar como uma tradicdo dos vestidos de noivas, as
mais diversas cores e significados ja foram utilizados para transmitir uma mensagem,
gue em determinado periodo era importante para ser uma boa noiva. Como a cor
verde, que era escolhida pelas noivas aristocratas na Alta ldade Média, para
representar fertilidade, uma caracteristica fundamental e levada muito a sério para
que as unibdes prosperassem (CORREA, 2014 apud SOBRINHO, 2016, p. 25).

32



SENAICETIQT E-SENAI

Iniciativa da CNI - Confederacdo
Nacional da Industria

Figura 14: Mulheres com vestido verde na Idade Média

Fonte: Organizado pela autora, 2022

O vestido de noiva também ja foi preto, por volta do século XVI, por influéncia
da corte espanhola, que por ser uma nacdo dominante logo a tendéncia de utilizar
preto, ndo sO para casar-se, foi aderida por outros paises. O preto transmitia um
carater religioso e ainda mais dramatico, e “qualquer estilo que confere uma aparéncia
dramatica aquele que o veste tende a ser adotado” (LURIE, 1997), e com o preto néo
foi diferente. O preto foi uma tendéncia fortemente adotada, inclusive pela Rainha
Elizabeth | e sua corte. E entdo por volta do século XVII, o preto era considerado
antiquado. Dessa forma, confirmando que a aceitacdo do preto pelo coletivo foi tao
necessaria para sua fama quanto a rejeicao, pois com o futuro romantismo, o preto
volta ressignificado.

O vestido de noiva servia como um canal para transmitir uma mensagem aos
convidados e a sociedade. Mais que sua cor, seus ornamentos também eram de
extrema importancia para demonstrar o valor e poder da familia da noiva. E € preciso
compreender o simbolo que era o vestido de casamento para entender como essa

tradigéo existe até os dias de hoje.

O vestido de noiva, o simbolo maior do casamento, surgiu com a fungéo
especifica de apresentar para a comunidade as posses da familia da noiva.
Os tecidos entédo usados na confeccado do traje da noiva eram muito preciosos
e tdo caros que funcionavam como uma espécie de moeda de troca.
Paralelamente ao ouro, as roupas assim confeccionadas podiam ser
penhoradas como as joias (MITIDERI, 2009, p. 2 apud SOBRINHO, 2016, p.
28).
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O tradicional vestido branco surgiu para representar as caracteristicas de uma
esposa ideal, virgem e inocente que a burguesia construiu. Para a os séculos
anteriores ao periodo romantico, o branco nao era tdo popular, no entanto o sensacao
de pureza associada a ele logo foi aceita pela igreja. O branco era “a cor das nuvens
em tempo bom e das montanhas nevadas sé no cume, onde os deuses habitavam”.
E na religido cristd, dominante naquela época, o branco era a cor que vestia 0s
celestiais, seres puros (LURIE, 1997, p. 197). Assim, em 1854, a igreja assume outro
significado para o vestido, mas mantendo a esséncia. o Papa Pio IX proclamou que
as mocas deveriam do vestido branco, alusdo a Maria Imaculada. Essa afirmacéo
estabeleceu no Romantismo e assim por diante um padrdo catélico delegando a
virgindade (MITIDERI, 2009).

Figura 15: A ideia da mulher indefesa e que ter a honra protegida, da Era Vitoriana.

Fonte: Frank Bernard Dicksee, Chivalry (Bravura)

O vestido de noiva branco ja apareceu anteriormente a cena da histéria, mas

foi somente quando a Rainha Inglesa Vitoria o utilizou que se tornou uma tradicéo
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secular. Em primeiro lugar, a decisdo de Vitoria pelo vestido branco vai além de uma

cor e engloba muitos componentes.

0 branco era uma cor restrita a0 meio da nobreza, porque era dificil de ser
obtido (bons métodos de alvejamento s6 surgiram no fim do século 18) e mais
dificil ainda de ser mantido. Assim, muito antes de ser uma cor relacionada a
uma suposta “pureza”, o branco foi simbolo de riqueza para um pequeno
grupo de nobres que podia se dar ao luxo de usar uma cor que sujava e
manchava com tanta facilidade (KISNER, 2019, p. 1).

Com a ascensédo de uma nova classe, a burguesia, a Europa enfrentava uma
mudanca social muito grande. “Os burgueses eram um grupo muito rico e influente na
Europa nos anos 1840, mas eles tinham algumas ideias bem diferentes da nobreza
quando se tratava de trabalho, comportamento e até moral”. A moral seguida condizia
em valorizar a familia, o homem era o chefe da familia e a mulher era um ser delicado
e que precisava manter sua honra intacta. Essa valorizacdo da noiva pura e que nao
possuia conhecimentos em relacédo a sexualidade era refletida no vestido de noiva da
época. (KISNER, 2019, p. 1). Tendo em vista o efeito dessa transformacao politica, é
possivel imaginar que o vestido de noiva da Rainha também carregaria esse impacto.

Figura 16: Rainha Vitéria no dia de seu casamento

Fonte: Franz Xaver Winterhalter, 1847

Em razédo da politica, o vestido da Rainha Vitéria seguiu um posicionamento.

Era um periodo em que os artesdes locais estavam em crise, e o vestido produzido
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por eles contribuiu para reavivar esse setor. As rendas que eram moda na época
vinham de Bruxelas, o que desvalorizava as rendas locais, entédo foi escolhida para o
vestido a “renda do tipo honiton — um tipo de renda de bilro caracteristico da
Inglaterra”. Assim, ao escolher uma renda local, a Rainha Vitoria afirmava
publicamente um compromisso com a crescente indastria britanica e chamava a
atencao dos proprios ingleses para as industrias regionais, “a consequéncia mais
imediata foi uma revalorizagdo da renda Honiton na Inglaterra e fora dela, dando um
novo félego as pequenas industrias que até entdo ndo conseguiam competir com a
rendas importadas” (KISNER, 2018, p. 1).

O branco era uma cor pouca usual, vista em pessoas ricas, em razao do preco
e por sujar mais facilmente. O vestido branco com muitas rendas a mao chamou a
atencao de toda a sociedade, cumprindo o intuito da Rainha. Talvez ela ndo esperasse
gue quando fez essa escolha, ndo so ressignificou uma cor, mas também criou uma
tradicao.

Figura 17: Vestido de noiva Rainha Vitoria

Fonte: Franz Xaver Winterhalter, 1840

Em segundo lugar, um motivo totalmente contrario ao anterior, que tornou o
vestido branco tdo famoso, foi o fato do casamento de Vitéria com o Principe Albert

de Coburgo ir além dos interesses politicos da Inglaterra e ser por amor. O casamento
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seria ndo entre nobres, mas com a premissa romantica de unir um homem e uma
mulher. Por isso, além do vestido VitGria optou por casar-se sem a coroa real,
utilizando flores para adornar o cabelo, e fazer votos de obediéncia. Tudo para afastar
a ideia de que ela era na realidade a soberana e o principe o sudito. Assim, no dia de
seu casamento Vitdria, a Rainha da Inglaterra grande poténcia europeia, era apenas

Vitoria a mulher que jurava seu amor a Albert.

Figura 18: Imagem 1 - A Rainha Vitéria e o Principe Albert no dia de seu Casamento;

Imagem 2- Rainha Vitoria e Principe Albert recriando foto de casamento, apés 14 anos

Fonte: Organizado pela autora, 2022

E entdo foi no casamento da Rainha, em 1840, que pudemos ver o vestido de
noiva branco como o temos atualmente, “carregando consigo a associacdo com a
pureza e com 0 romantismo, Visto que essa era a primeira noiva da realeza a casar-
se declaradamente por amor” (MITIDERI, 2009).
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Figura 19: Casamento Rainha Vitéria e Principe Albert

Fonte: George Hayter, 1840

Além de perpetuar o vestido branco, a Rainha Vitéria também estabeleceu o
padrdo para a forma dos vestidos. Esse modelo de vestido ficou famoso no periodo
romantico, e pode ser chamado de visual “noiva princesa”, que consiste em um vestido
armado e rico em detalhes de renda, bordado e pedraria. O corpete seria mais
ajustado, marcando a cintura, e uma saia volumosa, criando um shape mais
contrastante (SOBRINHO, 2016, p. 32). E segundo Sobrinho (2016), mesmo com o
passar dos anos e da evolugao dos vestidos de noiva, “a presenca da estética “noiva-
princesa” instituida pela Rainha Vit6ria sempre retorna em cena”. Dessa forma, até os
dias de hoje podemos encontrar esse modelo sendo o escolhido pelas noivas, que
sonham em parecer princesas no dia de seu casamento.

O vestido de Vitéria foi quase totalmente conservado, mas, infelizmente, a
renda original da saia foi perdida ou reutilizada em outros trajes (figura 20). Tendo
restado somente a renda do corpete e das mangas (KISNER, 2018, p. 1).
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Figura 20: Vestido de noiva original da Rainha Vitéria

Acervo: Royal Collection

Ha representa¢des do vestido de noiva que Vitdria usou no seu grande dia nas
telas também. Os detalhes de renda e a coroa de flores foram elementos incorporados
em ambas as filmografias da Rainha: a série “Victoria” (2016) e o filme “A Jovem
Rainha Vitoria” (2009). Além disso, 0s momentos mais marcantes da trajetéria até se
tornar a Rainha que conhecemos séo retratados e podemos compreender um pouco
do porqué Vitéria se casou com Albert e a escolha de seu vestido, uma boa indicacéo

para descobrir a historia de uma grande Rainha e um pouco de ficcdo para dramatizar.

Figura 21: Imagem 1 — Série “Vitéria”; Imagem 2 — Filme “A Jovem Rainha Vitéria”

Fonte: Organizado pela autora, 2022
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Um dos vestidos de noiva mais marcante das ultimas quatro décadas, € o da
Princesa Diana. A Lady, escolheu um vestido estilo princesa que trazia muitos
detalhes, um véu de quase oito metros e referéncias da moda dos anos 80, como as
mangas bufantes e o exagero. O vestido virou objeto de desejo para as mulheres da
época e milhares de réplicas foram feitas (SOBRINHO, 2016, p. 33). Assim, podemos

ver que a realeza sempre teve seu impacto nas pessoas, até na hora de se vestir.

Figura 22: Vestido de noiva Princesa Diana, 1981

.____
Fonte: Organizado pela autora, 2022

Na contemporaneidade, podemos ver 0os mais diversos estilos de vestidos de
noiva, mas cada modelo possui sua referéncia histérica, seja na ornamentagdo ou no
modelo. Como por exemplo, a blogueira de moda Thassia Neves, que escolheu dois
vestidos extravagantes para o seu casamento em 2019. O vestido, para a grande
festa, possui o classico estilo princesa, com mangas bufantes, saia volumosa, corpete
sob medida, calda longa e bordados com cristais. Além do vestido, os acessoérios
foram componentes importantes para criar o visual realeza, com coroa de pedras e
um véu longo. E apesar do vestido remeter muito ao da Rainha Vitoria, podemos
observar a releitura para o século XXI, com as mangas separadas do vestido e os
ombros mais amostra. Para a cerimdnia no religioso, que aconteceu um més antes,
Thassia também optou por um vestido princesa, mas ao invés dos cristais do segundo,
0 primeiro vestido era todo trabalhado em renda, inclusive o véu volumoso. Assim, 0s

dois vestidos possuiam a mesma estética, mas cada um com uma proposta diferente.
40



SENAICETIQT E-SENAL

Iniciativa da CNI - Confederacéo
Nacional da Industria

Enquanto o de renda era mais delicado e oferecia uma imagem mais classica, o

segundo era impactante pelos seus brilhos e modelo sem igual.

Figura 23: Imagem 1 —vestido de festa Thassia Neves, Imagem 2 — vestido cerimdnia religioso

Fonte: Organizado pela autora, 2022

Ha também as noivas que preferem um visual menos exagerado, mas que
procuram manter o estilo roméantico. Com saias esvoacantes e com apliques de flores,
um estilo boémio. Esses modelos podem ser caracterizados como vestido de “fada”,
pois trazem a suavidade e floral, ao mesmo tempo que é rico em detalhes. Sendo,
volumoso ou mais leve, os vestidos de noiva possuem uma magia sem igual. E entéo,
o branco e deslumbrante vestido de noiva perde seu significado da mulher virgem e

intocada, e torna-se um simbolo de um momento roméntico e magico.

Tanto a noiva moderna “quer um momento maravilhoso, escapista e
romantico em sua vida que do contrario seria enfadonha”, como talvez, “ao
usar um vestido arcaico esteja declarando sua crenga inconsciente de que a
cerimbnia em si é arcaica”. Também é possivel que a fungéo do vestido e o
véu de noiva brancos seja magica: que vesti-los em uma noiva cancele suas
experiéncias anteriores, de modo que comece a vida de casada emocional e
simbolicamente, se nao fisicamente, inata (LURIE, 1997, p. 199).
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Segue abaixo um compilado de fotos que exemplificam o vestido de noiva estilo “fada”,

gue mantém o estilo romantico com cinturas marcadas, florais e saias esvoacantes:

Figura 24: Vestido de noiva romantico estilo “fada”

Fonte: Organizado pela autora, 2022

A figura da noiva possui seu destaque, ndo sé no dia do casamento, mas
também nos desfiles de alta costura. Cada marca traz sua noiva ideal, “uma tradi¢cao
obrigatoria, os desfiles de alta-costura em geral se encerram com a chegada da bela
noiva. Inusitada ou espetacular: os criadores redobraram ainda mais a imaginagao
para fazer o publico sonhar” (FASHION NETWORK, 2015, p. 1). Para o desfile da
temporada de inverno 2022, Schiaparelli resgatou “o exagero a la princesa Diana nos
80 anos, com seu vestido volumoso, rico em detalhes e com uma cauda de (pasmem!)
quase 8 metros” (VOGUE, 2021, p. 1). Enquanto isso, a noiva Chanel era mais

classica e seguindo estilo caracteristico delicado e minimalista da marca. Ja Elie Saab,
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para o Inverno 2021, optou pelo estilo princesa com muitos bordados e a
transparéncia, para trazer um toque de iluséo e atualidade.

Figura 25: Imagem 1 — Noiva Schiaparelli, Imagem 2 — Noiva Chanel, Imagem 3 — Noiva Elie Saab

Fonte: Organizado pela autora, 2022

Portanto, como podemos ver, as marcas e as celebridades sdo uma fonte de
referéncia para a moda de determinado periodo. Elas sdo capazes de utilizar de uma
tradicdo, nesse caso o vestido de noiva, para criar tendéncias e definir o estilo da

temporada. Veremos de forma mais detalhada essa relagédo no proximo capitulo.
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2.3 O Preto do Luto

O luto é decorrente de um processo natural que faz parte de um ser humano: a
morte. A perda de algum ente querido ou conhecido pode afetar cada um de uma
maneira. Assim como tudo em nossa vida, o luto também esta associado aos valores
sociais, culturais e religiosos, esses fatores impactam na maneira que manifestamos
o luto. E no luto, “nenhuma manifestagdo o era mais necessaria e emblematica do que
o luto vestimentar”, pois é por meio dele que podemos expressar a dor e amor pelo
ente perdido, é a concretizacdo da dor pessoal sendo visivel por todos (SCHMITT,
2009, p.78). Ademais, a utilizacdo e a duracdo, desse vestuario de luto, “estédo
relacionadas com o grau de relacdo, da pessoa que veste luto e o morto” (SOARES,
2020, p. 23). Dessa forma, a simbolizagéo do luto através das roupas é uma maneira
de expressar para o exterior um sentimento interno de profundo pesar e quao préximo
a pessoa era do falecido.

A cor do luto transmite a tristeza e respeito por aquele que partiu. A roupa de luto
preta € uma tradicdo em paises ocidentais, em especial na Europa Ocidental e
América do Norte. Essa questdo esta estritamente relacionada com as crencas das
pessoas, a sua religido. No periodo da Idade Média (por volta do séc. V d.C.), como
afirma Soares (2020), “sdo retomadas crencas relacionadas com o céu, o inferno, o
purgatério e o julgamento final tornando-se num periodo de cristianizacdo dos rituais
onde o luto ganha dramatismo”. O preto aumenta ainda mais essa concepg¢ao
dramatica, por significar a auséncia de luz, e consequentemente tristeza e sofrimento
(SOARES, 2020, p. 28).

O preto, o inverso do branco, é a cor da noite e da escuridao. Por milhares
de anos representou a tristeza, o pecado e a morte. E a cor tradicional do
luto, e na mitologia classica a prépria morte aparece em uma veste de
zibelina. Outra antiga associacéo é ao ascetismo religioso e secular, com a
negacao simbodlica da vida sexual: monges e sovinas, sacerdotes e scholars
com frequéncia usam preto. Assim como o branco, é associado ao
sobrenatural, mas com os poderes das trevas, e ndo da luz (LURIE, 1997,
p.200).

No entanto, nem sempre o preto simbolizava o processo de luto. Na época
medieval e em alguns paises orientais, o branco que cumpre esse papel. Segundo
Soares (2020), “no Japao, como na maioria dos paises onde o budismo € praticado,
a cor de luto era tradicionalmente o branco, mas a medida que se foi ocidentalizando,

0 preto passou a predominar como cor associada a morte e ao luto”. Assim, cada
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cultura exterioriza sua perda e sentimento da sua forma, mas a cor, embora diferentes,
€ uma constante utilizada em quase todas para simbolizar o estado de Iuto.

Com o passar dos séculos, a cultura ocidental exerceu, e ainda exerce, grande
influéncia nas demais culturas. Esse processo de ocidentalizacdo mudou ndo sé a
maneira de viver e consumir das pessoas, mas também o jeito de representar o luto.
O que levou as outras culturas adotarem o preto também para o vestuario de luto. O
Japéo foi uma dessas culturas afetadas, como mencionado anteriormente. Porém as
culturas africanas, similarmente sofreram essa influéncia: “o continente africano, uma
vasta area com inumeras culturas, que passaram também a utilizar o preto além das
suas cores tradicionais de luto” (SOARES, 2020, p. 81). Sendo assim, o preto por todo
sua associagao com o “mau”, sofrimento, drama e tristeza, tornou-se simbolo da morte
e da perda.

Em sua dissertacdo, Soares (2020) apresenta um estudo que mostra o preto

como simbolo de luto em determinados locais e culturas:
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Figura 26: Cor de luto - Preto - Significado por Localizagao/Cultura.

PRETO

Cultura Ocidental: Europa (Portugal, Espanha, Italia, Grécia,

Inglaterra, Escocia, Pais de Gales, Irlanda, Russia, Checoslovaquia,
Dinamarca, Letonia, Polénia, Roménia, Ucrania), Estados Unidos
da América e Canada.

Outras Culturas (de influéncia Ocidental mas onde prevalecem as cores
tradicionais):

Cultura Africana: Gana.
Cultura do Médio Oriente: Irdo.

Cultura da América Latina e América do Sul: México, Brasil, Chile,
Colémbia, Venezuela.

Cultura Oriental e Asiatica: Jap3o, Coreia do Sul, Singapura,
Malasia, Vietname, Filipinas.

Religioes Cristianismo (Catdlicos e Protestantes) e Islamismo.

O Preto € associada a auséncia de luz, escuriddo, noite, morte, luto,

funerais, tristeza, introspecao, sofrimento pela perda de um ser
amado, peniténcia, condenac¢ao, angustia e representa o submundo.

Simboliza o luto, tanto no Cristianismo como no Islamismo.

Cultura Ocidental (Europa e América do Norte):
Preto é a cor de Luto e Funerais. Durante muito tempo também
o Roxo esteve associado a habitos de luto, mas foi desaparecendo
aos poucos. Existem algumas nuances na utilizacao da cor preta,
mesmo dentro da Europa, como no caso da Italia onde o Preto
é essencialmente para as viuvas. Na Russia, Checoslovaquia, Grécia,
Italia, México, Portugal e Espanha, as viuvas podem mesmo usar
Preto pelo resto da vida.

Outras Culturas (de influéncia Ocidental mas onde prevalecem as

cores tradicionals):

Cultura Africana: Preto é uma cor simbodlica para os funerais em
quase todo o continente africano (no Gana s6 amigos utilizam
Preto, a familia chegada veste vermelho). As cores de luto sao
variadas, nao € utilizado unicamente o preto, depende da regiao
ou cultura.

Cultura da América Latina e América do Sul: Preto representa luto,

mas nao em todos os paises, por exemplo no Brasil além do preto
ser utilizado em funerais, a cor mais comum € o roxo.

A disseminacao da cor preta, como forma de demonstrar luto, surge
um pouco por todo o planeta devido a influéncia da Cultura Ocidental
(exemplo disso € a Coreia do Sul, além de ser uma cultura Oriental).
Muitas culturas além do uso do preto como cor de luto continuam

a utilizar as suas cores tradicionais.

Fonte: Soares, 2020
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Atualmente, o luto ndo é levado tdo a sério como antigamente. A rotina corrida
de um mundo que nunca dorme, ndo permite em muitos casos vivenciar a dor da
perda, que até mesmo pode ser banalizada. Os ideias de uma vida perfeita, mostrada
nas redes sociais, contribuem para a negacao do sofrimento, como se nao fosse
permitido sentir a dor ou senti-la de forma discreta. Ainda assim, as pessoas, acabam
por esquecer ou nao querer aceitar o fim da vida, como parte de um processo natural
que acontece com todos. E se demonstrar dor esta fora de cogitacédo, o processo de
luto é reprimido. N&o h& tempo para processar o luto, ha muito o que fazer e ndo pode
parar, assim que pensa 0 mundo capitalista que vivemos. Por isso, o periodo Vitoriano
€ um marco em questao de luto, visto que “nunca na histéria ocidental a morte tenha
sido tdo dramatizada, tdo apaixonadamente sofrida” quanto nessa época (SCHMITT,
2009, p.77).

A moda vitoriana do luto extremo e elaborado vestia de preto varios britdnicos
e americanos durante anos e contribuiu para torna-lo a cor mais aceita e digna
para mulheres que tinham passado da meia-idade. Na América, vestia-se
preto durante um ano apés a morte de genitores ou filhos e durante seis
meses apos a perda de avds e outros parentes. Até mesmo as criancas
pequenas tinham de usar batas pretas. Uma villva ou um vilvo devia vestir
luto fechado por dois anos, podendo optar - como a Rainha Vitéria - por usa-
lo permanentemente. Como as familias vitorianas eram grandes e o indice de
mortalidade alto, as vezes parecia ndo valer a pena encomendar ou fazer
roupas coloridas - especialmente por existirem varios graus e estilos
possiveis de luto: podia ser enfadonho e melancélico, elegante e dramatico,
ou, até mesmo, excitante sexualmente (LURIE, 1997, p.203).

No século XIX, ainda ndo havia a medicina como temos hoje em dia, por isso
era comum as pessoas morrerem jovens e de doengcas nem haviam sido
diagnosticadas. Assim, “ndo era nada incomum que se passasse de um periodo de
luto imediatamente a outro”, tornando a veste preta do luto a mais usual naquela época
(SCHMITT, 2009, p.77). Ainda mais, a Inglaterra é conhecida pelas suas tradicdes,
monarquia e valores que perduram por séculos. Regras devem ser seguidas, para se

fazer parte da sociedade e ter prestigio, até no momento do luto.

Por ser uma sociedade altamente regida pelos codigos de etiqueta,
consequentemente a morte foi também rigidamente regulamentada. De
maneira geral, o luto na Europa Ocidental era muito mais intransigente do que
na América ou na Austrdlia, apesar de seguirem também a etiqueta vitoriana
(LURIE, 1997). Desrespeitar essas regras era considerado um verdadeiro
escandalo, um ato de imoralidade. A aprovacdo de outrem governava o
comportamento individual, exigindo que, em publico, tais condutas fossem
severamente adotadas na manutencdo de uma boa reputacdo (SCHMITT,
2009, p.77).
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As regras de etiqueta do luto valiam mais para as mulheres, pois, como visto
anteriormente na Era Vitoriana havia a ideia de que as mulheres sédo sensiveis, frageis
e dominadas pelas suas emoc¢des, e nao seres racionais como 0s homens. Por iSso
era esperado que o luto feminino fosse maior, tendo em vista as mulheres serem mais
emotivas, e a manifestacdo mais dramatica pela perda de um ente querido,
especialmente o marido ou os filhos (KISNER, 2019, p. 1).

Entre as regras a serem seguidas, havia a separacao do luto em duas fases: 0
luto profundo e o meio luto. O luto profundo, pesado ou fechado, designava o inicio
do processo de luto, o momento de mais dor. Por isso, o vestuario utilizado era
absoluto em preto, “somente a roupa intima poderia ser mantida em cores claras, pois
nao era considerado adequado deitar-se em trajes de luto, pela crenca de que isso
poderia atrair a morte para dentro de casa” (KISNER, 2019, p. 1). Assim, o primeiro
estagio do luto exigia que as mulheres mudassem completamente o jeito de se
vestirem, como sinal de afeicdo ao marido e para ndo serem julgadas pela sociedade,

e deveria durar pelo menos 2 anos.

Todos os tecidos para esta fase do luto deveriam ser lisos, foscos e simples.
Sarja, bombazina, alpaca, meriné e os crepes eram escolhas aceitaveis. No
inverno, as peles escuras também poderiam ser utilizadas com moderacéo.
As joias eram abolidas do traje feminino, & excecédo dos broches de gola,
presilhas de cabelo e alfinetes de chapéu, que deveriam ser confeccionados
em azeviche, uma pedra negra que ndo apresenta brilho algum. Além disso,
0 véu negro era obrigatorio. Se usasse sombrinha ou luvas, também deveriam
ser pretos (KISNER, 2019).

Figura 27: O luto feminino fechado na Era Vitoriana
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Organizado pela autora, 2022
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Ja os homens, ndo deveriam seguir tdo a risca essas etiquetas, eles eram
isentos desse dever e “perdoados” pela sociedade, por serem chefes de familia e
lidarem com negocios. Segundo Schmitt (2009), “vidbvos mantinham seu vestuario
habitual e cotidiano, e poderiam continuar seus afazeres costumeiros, ainda que fosse
de bom-tom evitar eventos sociais nos primeiros dois anos apos o falecimento da
esposa”’. Em alguns casos era utilizado o fumo para demonstrar que o homem estava
de luto, uma bragadeira preta presa no braco esquerdo por cima da camisa ou casaco.
Ademais, a bracadeira preta é utilizada pelos oficiais britAnicos quando um nobre

morre.

Figura 28: Fotografia menino utilizando faixa preta no braco

Fonte: A modista do Desterro, 2019

49



SENAICETIQT # SENAI

Iniciativa da CNI - Confederacao
Nacional da Industria

Figura 29: Oficial britanico utilizando o fumo em funeral do Principe Philip, 2021

Y% ‘1
.
‘ [ "

Fonte: Jovem Pah, 2021

A segunda fase era o0 meio luto, o qual era menos rigido e trazia alguns pontos
de cor que ndo fossem o preto ao vestuario, como as mangas, punhos e colarinhos
branco em branco aparecendo discretamente. Apesar de ser uma fase mais flexivel,
as mulheres ainda deveriam seguir, sendo determinado que mulheres jovens
aderissem o meio luto pelo periodo de 9 meses e mulheres mais velhas até sua morte.
Nessa fase, as joias eram um modo de honrar a memoéria do falecido, porém deveriam
ser fabricadas com azeviche?. As joias poderiam ser anéis ou camafeus, e nelas
continham um pedaco de cabelo do marido, “Chamavam a estas joias mementos ou
joias de sentimento” (KISNER, 2019, p. 1).

4 Substancia mineral de cor muito negra, de origem vulcanica que é totalmente fosca.
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Figura 30: Trajes de meio luto no século XIX

Fonte: Organizado pela autora, 2022

Figura 31: Imagem 1 — Anel de luto da Rainha Vitoria com foto de seu marido; Imagem 2 — Joia
de luto com cabelo do falecido

Fonte: A Modista do Desterro, 2019
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Apesar dos constantes periodos de luto na Era Vitoriana, nem todos os vestidos
pretos eram considerados de luto, visto que o preto também poderia significar
elegancia. Era através dos tecidos e ornamentos do vestido e os acessorios que
poderia diferenciar uma ocasido da outra. Como na figura 32, o vestido pode ser preto,

mas as joias em coral nos mostram que a mulher ndo esta necessariamente de luto.

Figura 32: Retrato de Maria Sawiczewska

Fonte: Leopold Loeffler, 1861

2.3.1 O Luto da Rainha Vitoria

Em 1861, o Principe Albert Saxe-Coburgo-Gota, Rei consorte da Inglaterra, morreu
de febre tifoide, aos 42 anos. A grande histéria de amor que inspirou a Inglaterra no
século XIX, era assolada por uma escuridao. Devastada a vilva, Vitoria, ficou de luto,
trazendo maior importancia e significado para a imagem do luto feminino do que
nunca. Nos anos que se sucederam, a Rainha e seu reinado ficaram marcados por
essa tragédia, “— sua imagem sempre rigidamente séria, em negro total, fiel ao marido
até o fim —, a Rainha transformou o luto em sinénimo de virtude: sinal expresso da

esposa que nao encontra mais alegria apds a morte de seu companheiro” (SCHMITT,
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2009, p.79). Ainda assim, Vitéria adotou a regra de fases do luto, praticando Iuto
fechado por mais de 3 anos e meio luto por quarenta anos, até sua morte. Dessa
forma, manter o maximo de tempo o luto demonstrava o grau de relacionamento com
o falecido e sua dor, mas também trazia respeito para a vilva, garantindo sua

reputacdo na alta sociedade.

Figura 33: Imagem 1 - Luto total da Rainha, Imagem 2 — Meio luto da Rainha (com o véu utilizado

em seu casamento, Imagem 3 — Traje de luto da Rainha

Fonte: Organizado pela autora, 2022
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Figura 34: Imagem 1 — Vitdria e suas filhas de luto apds a morte do principe;

Imagem 2 - As quatro filhas da Rainha Vitéria de luto pela morte do pai

Fonte: Organizado pela autora, 2022

Apbs esses eventos, o luto da Rainha passou de uma tradicdo para tendéncia.
As mulheres vitorianas tomavam o vestuario de luto como a moda da época e
ansiavam pelas novidades desse mercado. E sim, havia um mercado especifico para
o luto, com jornais que ensinavam a maneira adequada de passar por esse periodo,
tecidos vendidos somente para o luto, joias fabricadas em homenagem aos entes
queridos e outros acessorios, como 0s Vvéus. O luto passou a ser um evento

normatizado e capitalizado.

Tornado, portanto, verdadeira obsessdo pelas mulheres vitorianas, o
vestuario de luto passou a ser vestuario de moda, seguindo todas as suas
tendéncias e novidades. Era ostentado com orgulho por aquelas
“verdadeiramente” virtuosas e honestas. Nas classes médias e baixas,
apesar dos gastos, fazia-se o possivel para vesti-lo pelo maior tempo. Roupas
eram artigos caros, e o comércio do luto passou a ser bastante lucrativo, visto
gue as mulheres usavam-no cada vez mais e por tempo maior. Portanto,
curiosamente, o luto era a maneira ideal de se mostrar a riqueza e a
respeitabilidade de uma mulher (SCHMITT, 2009, p.79).
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Figura 35: Mulheres de luto na Era Vitoriana

Fonte: Madame Vintage, 2017

O luto era ditado, e quando ndo era possivel seguir as regras de etiqueta, seja
por falta de planejamento ou dinheiro, as mulheres tingiam seus vestidos de preto. O
que torna o significado luto naquela época questionavel. O comércio do luto,
aumentou o lucro, mas diminuiu seu fator genuino de honrar o falecido. O significado
passa a ser outro, passa a ndo ser mais importante do que ser bem aceito na
sociedade e ter uma boa reputacéo. Para a sociedade que se importa com a imagem,

o luto também era um evento, um teatro.

Além do uso prolongado e contundente do luto, o apego dramatico a tudo que
se relacionasse a um ente falecido levou a sociedade a praticas préprias de
um culto aos mortos. Um exemplo bastante eloquente desse fenédmeno foi o
inicio das préaticas de visitagcdo ao cadaver em seu tamulo. E do século XIX a
popularizacdo dos cemitérios urbanos e laicos, antes construidos nos
arredores dos terrenos das igrejas e transformados em locais de passeio
(SCHMITT, 2009, p.79).
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A familia real britanica ainda utiliza, no século XXI, o preto como cor oficial do
luto. E de tamanha importancia, que em suas viagens os nobres devem separar um

traje preto para caso tenha cerimoénias e funerais.

Figura 36: Rainha Elizabeth Il no vel6rio de seu marido

Fonte: Uol, 2021

Sendo assim, a principal caracteristica que diferencia a tradicao da tendéncia
€ 0 seu tempo de duracdo. E assim como era de se esperar, a tendéncia do luto, um
acontecimento de ordem tradicional, acabou. No século XX, ja podemos ver o luto
como ele é atualmente, na cultura ocidental. Ele é evitado e subestimado. Nao h&a
mais a obrigatoriedade do vestuéario de luto, ele ainda pode ser visto em paises da
Europa ocidental e América do Norte, mas se as pessoas 0 vestem € mais por uma
guestdo de amor do que tradicdo. Outrossim, a sociedade atual tende a afastar
qualquer pensamento ligado a morte, tentando ignorar a Unica certeza existente desde
que nascemos; “A tristeza é socialmente indesejavel e improdutiva, incompativel com
a vigente ditadura da felicidade, que, ao negar a dor e a morte, reprime suas
manifestagdes” (SCHMITT, 2009, p.80). Dessa forma, a ndo ser que seja uma pessoa
de importancia e conhecida, como nobres, politicos e celebridades, o vestuario de luto

preto ndo é tao utilizado e importante como na Era Vitoriana.
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3. TENDENCIA

A moda é um sistema de carater social, o que implica em envolver os individuos
de uma determinada sociedade para que ela adquira valor. Por isso, a moda funciona
em uma escala de individuo para coletivo, visto que o individuo por si s6 pode
manifestar moda utilizando uma roupa, mas € somente quando ele pertence a um
grupo que o fendmeno da moda acontece realmente. Assim, olhando do ambito social
“a moda mostra com suas nuances de cores, cortes e formas o que acontece
socialmente em certo grupo da sociedade” (GENTIL, 2019, p.22). Dessa forma,
quando grupos aderem e repassam a informacéo de moda fica mais facil de aderir por
todos e se sentir pertencente socialmente.

Tendo em vista 0 conceito anterior, é possivel dizer que esse sentimento de
pertencimento ao seu grupo acaba gerando inconscientemente o desejo de vestir algo
similar e incorporar o estilo de outros individuos ao seu. E o vestuario passa a ser um
comunicador e facilitador social em muitas ocasiées quando “as pessoas se vestem
de acordo com o grupo em gue estao ou entdo que planejam estar ou sédo levadas a
acreditar que la desejam estar” (GENTIL, 2019, p.23). Sendo assim, o sistema da
moda pode ser definido por um conjunto de valores sociais que individuos manifestam,
e quando juntos legitimam o vestuario e influenciam outros a utilizar, aumentando o
impacto na sociedade.

Um exemplo mais atual dessa analise é o fendmeno do ténis Vans, em especial 0
modelo “old skool”. Por volta dos anos 2016 e 2017 esse ténis virou uma febre e era
possivel ser visto nos pés de muitos jovens de classe média a alta, mas o que levou
isso? A Vans inicialmente era uma marca utilizada mais pelo publico skatista, mas
ganhou o gosto de muitos outros depois. Usar o ténis fomentava o sentimento de
pertencimento, visto que se aquela faixa etaria em maioria aderiu a essa moda é
preciso seguir a onda. Aplicando o fator sociolégico ao fenémeno, s6 foi possivel de
acontecer por conta da ideia de coletivo, ou seja, quando todos usam fica dificil ndo
aderir, e inconscientemente vocé pensa que precisa daquele artefato e que ele é
maravilhoso. Logo, a base para se criar uma tendéncia que tenha valor de impacto no

mercado da moda é fazé-la ser aderida pela maior quantidade de pessoas possivel.
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Figura 37: Vans Old Skool

Fonte: Blog Macho Moda, 2017

Como observado é preciso um grupo para consolidar uma tendéncia. Porém,
seguindo a escala de disseminac¢éao individuo grupo, é necessario que o individuo em
guestdo possua um certo grau de influéncia sobre as pessoas. Uma figura de
referéncia ou modelo em pessoa, que diga como se comportar socialmente em
relacdo ao vestuario e outros aspectos também. Ademais, hoje em dia podemos ver
esse papel exercido em maioria por influencers digitais e celebridades, mas
antigamente esse papel era realizado em primeiro lugar pela nobreza, e mais tarde

pela burguesia.

A indistria da moda emprega continuamente como estratégia para o
lancamento dos seus produtos ou mercadorias, as figuras mais prestigiosas
da sociedade e alcancadas pelas classes mais baixas por meio das midias
como a televis@o e as revistas, pois, ou em livre traducdo “As midias tém um
efeito de amplificacdo e sua influéncia acontece mais pela impregnacao do
que pela imitagdo” (BESNARD, 2013 apud GENTIL, 2019, p.25).

O sistema de moda que transforma as preferéncias individuais em preferéncias
coletivas existe ha muito mais tempo que a moda como conhecemos atualmente.
Segundo Gentil (2019), “a industria de vestuario, que foi apropriada pelo sistema ou
pelo modo de producéo capitalista, gerou o0 consumo de moda, mas néo produziu o
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sistema de moda”, ou seja, a forma de consolidar um vestuario € anterior a forma de

producdo e consumo do mundo capitalista do século XXI.

A [...] questdo central e eterna da sociologia: o produto do individual e do
coletivo. De um lado estdo as escolhas individuais que formam o gosto
coletivo do momento, portanto. Tudo se passa como se as escolhas
individuais se conformam ao gosto coletivo. E a conformidade das escolhas
individuais as escolhas coletivas podem ser ndo somente ignoradas, mas
temidas (BESNARD, 2013 apud GENTIL, 2019, p.26).

A figura de influéncia social mais antiga historicamente sao os nobres. O poder
do titulo concedia também o peso de ser uma autoridade na maneira de se vestir. O
gue era utilizado pelos soberanos, era aderido, de forma mais precaria, pelos suditos.
No entanto, assim que a moda chegava aos menos favorecidos, ela mudava na corte.
Dessa forma, conferindo um padrao ciclico e de renovacao rapida para as tendéncias.

Com a ascensédo da burguesia, outro grupo se tornava apto para ditar o estilo
da época. E é claro, a nobreza nao ficou satisfeita com essa “co-influéncia”. Para obter
prestigio, em seu inicio a burguesia se guiou muito pelo vestuario da corte, era uma
forma de se distinguir das classes mais baixas. Com o passar do tempo, a nova classe
ganhava seu proprio reconhecimento e criava sua propria moda. Era essa sensacao
de poder de escolha que elevava os burgueses, mas por mais que se aproximassem
da nobreza, eles nunca os alcancariam. (GENTIL, 2019)

A corrida para se diferenciar e ao mesmo tempo se assemelhar, gerou aumento
na demanda sistematica de novas pecas e no consumo para ostentar. Como afirma
Gentil (2019) “a nogao do “novo” é para a sociedade industrial uma ferramenta para
incrementar o valor de troca simbdlica e o valor de uso social do objeto fica preterido”.
Nesse sentido, a necessidade de se diferenciar das demais classes, o crescimento da
moda industrial e 0 anseio por novidades no vestuario, em conjunto corroborou para
a moda de tendéncias rapidas que temos hoje em dia.

A maior questao do mercado de moda atual € como continuar inovando apos
tantos anos. Em busca do novo, “a sociedade industrial faz com que as roupas caiam
em desuso, e sejam consideradas de mau-gosto, muito velozmente e “a rapida
circulagdo dos signos na sociedade industrial mais ndo fez do que acelerar e
universalizar este movimento” (GENTIL, 2019 apud EINAUDI, 1994). Logo, é possivel
observar a procura por pessoas influentes na sociedade que ressignifiguem o

vestuario, resgatando e transformando simbolos. Além disso, as marcas possuem um
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papel muito importante para a implementacdo de novas ou antigas tendéncias no
ambito social.

Ao contrério, da tradicdo, o papel da tendéncia € de representar a moda do
presente, trazer personalidades e destacar marcas que estdo atentas e suprem as

demandas de inovacgao da sociedade ocidental capitalista-industrial.

3.1 A monarquia na moda: Rainha Vitoria

Alexandrina Victoria, mais conhecida como Rainha Vitoria, foi a monarca do
Reino Unido da Gra-Bretanha e Irlanda e Imperatriz da india no século XIX. Ainda
assim, ela reinou em um periodo de grandes avancos e foi um modelo pessoal para
muitos. Seu reinado durou mais de 63 anos e é considerado um dos mais longos da
histéria. Além disso, ndo foram so6 os longos anos como Rainha que marcaram a figura
de Vitoria, mas também a expansdo do Império Britanico. Foi um periodo de
crescimento industrial e mudancas na area militar, politica e cultural. Nao a toa, que o
periodo entre 1837 e 1901, de “construcdo de um modelo burgués de

comportamento”, ficou conhecido como Era Vitoriana (SCHMITT, 2009, p.79).

Vitéria fazia parte do universo prioritariamente masculino do poder politico e,
por isso, precisava se impor: era autoritaria, gostava de acompanhar de perto
tudo o que acontecia em seu Parlamento, assim como de participar das
decisdes de seus ministros. Por conta de seu compromisso irrevogavel com
o labor, era tdo querida pelo povo; jamais foi a aristocrata tipica, mergulhada
em luxos e preocupada exclusivamente com roupas e festas, ao contrario.
Apreciava Ihe ser reconhecidamente mais préxima das classes médias do
que da corte dispendiosa. E possivel que o amor desmesurado de Vit6ria por
seu marido fosse 0 mais robusto alicerce de seu carisma popular (SCHMITT,
2009, p.79).

A figura da Rainha ficou conhecida pelas grandes mudancas, modo de conduta
politica e carisma. Entédo, buscando tracar um paralelo com a moda, pode se dizer que
as escolhas de vestuario de Vitoria impactaram a histéria social da moda.

Antes de mais nada, € imprescindivel para essa analise compreender que a
figura monarquica sempre esteve nos holofotes e era tida como um exemplo, por isso
as escolhas tomadas pelos nobres era uma pauta importante para definir se a pessoa

era digna de prestigio ou desgraca.
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A maneira de se vestir e comportar de um nobre deveria ser sem igual, pois
seriam esses aspectos que os distinguiriam das outras classes. Num periodo, no qual
era dificil que todos conhecessem a todos, e que hierarquia e titulos importavam, a
roupa e seu incrivel poder de comunicagdo anunciava a posi¢do da pessoa antes
mesmo que ela pronunciasse uma silaba.

Os tecidos eram de maior qualidade, bordados com muitos detalhes, aplicacao
de pedras e rendas importadas, as outras classes poderiam tentar copiar, mas nao
teria a mesma qualidade e padrdo de vestuario dos nobres. Além disso, as cores
também eram utilizadas para distinguir, as cores claras significavam que a pessoa
tinha condicfes de ter criados para lavar, as roupas em tons vermelho e roxo também
pertenciam aos nobres e o preto era utilizado para simbolizar elegancia.

Retomando a Rainha, até a morte de seu marido, em 1861, “Vitoria cuidava
com muita atencdo de sua imagem e isso incluia o planejamento de seus trajes”,
escolhendo meticulosamente os tecidos e modelos de vestido para cada ocasiao
(KISNER, 2019, p. 1). Ainda assim, a Rainha buscava valorizar a industria local,
utilizando tecidos e méo de obra da Inglaterra, essa escolha foi muito importante para
aumentar o consumo de moda interno em um momento que os produtos importados
eram mais queridos pelo publico. Um belo exemplo, foi o vestido utilizado para a
primeira Grande Exposicdo (1851), uma feira de inovacdes da época, que era feito de
seda e rendas de Spitalfields, um distrito de Londres (figura 38). A figura da Rainha
era um modelo da sociedade, capaz de influenciar escolhas de vestuéario e fomentar
a industria inglesa. A politica de Vitoria iria além de seus mandatos e estaria nos

detalhes mais minuciosos de suas roupas.
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Figura 38: Vestido utilizado pela Rainha Vitéria na Grande Exposi¢ao (1851)

Fonte: A Modista do Desterro, 2019

O vestido mais famoso de Vitoria, foi o de seu casamento, ele foi um divisor de
adguas para as noivas do século XIX. Por sua influéncia, devido sua posicédo
hierarquica, a Rainha quando se casou com o Principe Albert, acabou criando uma
tendéncia ndo propositalmente. Como afirma Kisner (2019), “o vestido branco, todo
com seda e rendas inglesas, era acima de tudo um posicionamento politico da Rainha
diante da industria britanica”, mas se tornou referéncia de vestido para as noivas da
época e para as dos séculos seguintes. Assim, a Rainha pretendendo elevar o
mercado local e mostrando sua submissdo ao marido, criou a tendéncia dos vestidos
de noiva branco, que ap6s anos de uso por diversas mulheres, passou a ser

considerado uma tradicao.
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Figura 39: Noivas do século XIX

Fonte: Organizado pela autora, 2022

Em suma, se Vitéria ndo fosse a Rainha da Inglaterra em uma época préspera,
nao cultivasse o carisma e respeito dos suditos, fosse um modelo moral e sua historia
de amor uma inspiracao, seria possivel que a tendéncia do vestido branco de noiva
nunca existisse, consequentemente néo seria uma tradicdo aderida pela sociedade
mesmo apds duzentos anos. Mas essas hipoteses sao irrelevantes, pois o que temos
atualmente é uma tradicdo ocidental com muita bagagem historica e que, ndo acabara
tdo cedo, por mais que tenham noivas que se casam com vestidos das mais diversas
cores.

Uma tendéncia se transformar em tradicdo parece um processo continuo de
evolugdo do vestuario, mas seria possivel uma tradicdo tornar-se uma tendéncia? A
resposta é sim! E mais, o feito foi realizado pela mesma pessoa: Rainha Vitéria da
Inglaterra.

No século XIX, o luto ocidental foi romantizado e sofrido intensamente. Os
vitorianos levavam muito a sério a maneira de se comportar socialmente apds a morte

de um ente querido. Mas somente, apos a morte do marido da Rainha Vitdria que o
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luto chegou a propor¢cbes exageradas, sendo capitalizado e tratado como evento.
Ademais, até em sua forma de sentir o luto a Rainha, era um exemplo para os suditos,
em especial as mulheres. Era normal na época as mulheres ja estarem preparadas
para o luto, com roupas e acessorios especificamente para a ocasido. A moda do luto
crescia na Inglaterra, e qualquer oportunidade de lucrar com algo ndo era
desperdicada. Havia revistas que ensinavam como se comportar e o vestuario de luto,
tecidos vendidos para as roupas de luto e uma sociedade pronta para julgar a quem
nao vivesse aquele luto ditado.

A fase do luto fechado, era a mais intensa, com roupas completamente pretas,
e duraria quase um ano. Enquanto, o meio luto poderia durar de dois a quatro anos, e
ja era possivel utilizar outras cores mais escuras e um pouco de branco. Outrossim, 0
segundo em questao, foi aderido pela Rainha Vitéria por 40 anos, até sua propria
morte, “estabelecendo uma tendéncia que as classes altas da sociedade vitoriana
seguiram” (SPIEGATO, 2022, p. 1). Entdo, as mulheres vitorianas, seguindo o
exemplo da Rainha, passaram a adotar o meio luto até sua morte, como sinal de
respeito e amor pelo marido que se foi.

Dessa forma, o que era uma tradicdo ocidental do traje preto do luto, torna se
uma tendéncia na Era Vitoriana, movimentando um mercado de luxaria e
dramatizacdo da morte. Em uma sociedade, na qual as aparéncias importavam mais
que tudo, e lhe configurava como honrado ou ndo, o sofrer do luto deveria ser
expressado ao maximo exteriormente, até mais do que a dor interior, visto que a
maioria dos casamentos eram arranjados e nem sempre nutriam amor. Com a morte
da Rainha, em 1901, o luto elaborado comecou a sair de moda, mas ainda era levado
a sério com menos rigidez nos anos seguintes, na ja Era Eduardiana (1901 — 1910).

Em concluséo, o luto em preto que assolou a Inglaterra da Rainha Vitéria ndo
€ mais visto atualmente. As grandes guerras mundiais, foram eventos que
contribuiram para a decadéncia do traje de luto, pois com tantas mortes seria preciso
viver longos lutos em vestes pretas. Entéo, o traje preto passou a ser pouco utilizado,
mas ainda € tido como uma tradicdo ocidental, visto principalmente em politicos,
celebridades e filmografias. Dado que, ainda existe associa¢cdo do preto como a cor

da morte, maldade e drama.
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3.2 As marcas de moda como criadoras de tendéncias

Atualmente, as figuras percursoras de tendéncias ndo sdo mais pautadas em
titulos de nobreza. Nos dias de hoje ha um acesso mais rapido as roupas que estado
na moda. Por esse motivo também, a industria da moda é uma das que mais cresce
no mundo, aumentando a producao de vestuario e consequentemente de consumo.
E quem melhor para ditar e atender o publico em relacdo a tendéncias do que as
marcas que disponibilizam produtos de moda para o mercado de varejo?

Investir em marcas de produtos de moda € “o grande negdécio” dos ultimos anos,
seja para micro ou macro empresas. Porém, levando em consideracgéo o fato de lancar
tendéncias, o dominio fica has maos de marcas maiores, que normalmente possuem
mais tempo de vida e maior prestigio no mercado. Sao elas que trazem através de
pesquisas profundas, as tendéncias que demarcarao cada temporada. Além disso, a
missdo das grifes € inovar e surpreender um mercado ja saturado. Por isso, séo
realizadas analises de mercado, publico e os impactos das mudancas sociais no dia
a dia do consumidor. O que as pessoas querem sentir hoje em dia ao vestir uma
roupa? Qual a mensagem deve ser transmitida? Qual inovacao abrira mais portas na
industria da moda? Essas séo perguntas que as marcas devem se fazer antes lancar
um produto novo dentro de um mercado ja esgotado de novidades. Como afirma Back
(CAMPOS e SOUSA, 2011 apud BACK, 2008), “a utilizacdo de artificios como as
tendéncias de moda, que reverberam o espirito do tempo, aparece como estratégia
utilizada por empresas, buscando interpretar e prever, num futuro”. Dessa forma, ao
analisar os mais diversos aspectos sociais, as marcas podem extrair tendéncias na
sociedade e contemplar o efeito delas na industria e no modo de vida dos
consumidores, criando produtos que compactuam com valores futuros almejados pelo

publico de consumo.

Uma marca € consolidada por distingéo, sendo que, para tanto, a gestdo da
inovacdo permanece como a saida possivel para a sobrevivéncia de
industrias de menor porte. As pequenas empresas apresentam potencial para
participar com seguran¢a no mercado competitivo de produtos de alto valor
agregado, que sdo destinados ao mercado interno e a exportacdo. No
entanto, é imperativa a ampliacdo do setor de pesquisa e desenvolvimento
em design, promovendo constantes inovagfes nos produtos, de maneira que
sejam relevantes para o publico consumidor (CAMPOS e SOUSA, 2011).

A partir desta perspectiva, percebe-se que as pessoas utilizam o consumo dos
produtos de moda como campo gerador de simbolismo, em nivel social e individual.
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Seguindo os padrées de moda de cada temporada para criar um vinculo momentaneo
de pertencimento.

Em 2022, a marca italiana Bottega Veneta se fez uma referéncia de inovagao
no mercado, com grandes langamentos de tendéncias aderidas pelo mundo todo. Um
de seus produtos mais famosos da temporada € bolsa The Pouch (figura 40), criada
por Daniel Lee, € versatil, elegante e com um estilo Unico em forma mais organica.
Além disso, na colecdo ready-to-wear de primavera, em 2021, a marca trouxe o que
seria a maior tendéncia de 2022: o verde Bottega. E possivel encontrar essa cor sendo
utilizada por diversas celebridades e influencers, e “um dos motivos que explica a
receptividade € a moda dopamina, que nasceu durante a pandemia”, que visa o
escapismo e traz a alegria das cores para o vestuario pés pandemia (ESTEVAO,
2022). Ainda assim, o tom seguiu nas seguintes cole¢cdes da marca, aparecendo tanto
em roupa quanto em acessorios, causando uma febre de elegancia. Infelizmente, a
marca possui um alto custo aquisitivo, o que impede boa parte da populacdo de obter
um Bottega original, mas a tendéncia da cor € democrética, “enquanto uma bolsa
Bottega ndo sai por menos de R$12.000, um verde Bottega pode sair por milhares de
digitos a menos, basta ter sorte ou seguir o fashionismo vigente e aguardar como a
cor pode vir em outras marcas” (FASHIONISMO, 2021). Logo, podemos analisar que
a tendéncia em si pode se desdobrar e criar meios para que se tenha o maior alcance
possivel, mesmo que ndo seja o produto de marca original. Ao utilizar algo similar o
individuo faz parte do movimento coletivo que aderiu aquela tendéncia e assim por

diante.
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Figura 40: Bolsa The Pouch, por Bottega Veneta

Fonte: Organizado pela autora, 2022

Figura 41: O verde Bottega

Fonte: Ofganizadd pela autora, 2022

Outra tendéncia recorrente, em 2022, sdo as mini bolsas. “Em contraste aos
maxibrincos, mega-acessorios, roupas oversized e ombreiras da estagdo, a tendéncia
comecou quando it bags foram aparecendo em versdo menores, mas com as mesmas
fungbes das originais” (ESTEVAO, 2018, p. 1). A mini bolsa foi lancada na semana de
moda de Paris, em 2019, no desfile da marca Jacquemus e foi apelidada de Le
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Chiquito (DUARTE, 2019). Logo a bolsa foi aderida, ndo pela sua funcionalidade, mas
pela excentricidade e inovacédo. Para que ter uma bolsa que néo cabe se hdo em nome
da moda? Ainda mais, esse o0 modelo de bolsa fez aparicdo no American Music
Awards (AMA), com a cantora Lizzo, que deixou a “bolsinha” da grife italiana Valentino
famosa em varias redes sociais (figura 43). Sendo assim, aqui podemos observar a
tendéncia por uma nova Optica, na qual nem sempre algo que esta em alta possui

uma verdadeira utilidade além de compor uma imagem.

Figura 42: Modelo de bolsa miniatura, Le Chiquito, da grife Jacquemus

Fonte: Capricho, 2019

Figura 43: Cantora Lizzo com sua mini bolsa da Valentino

Fonte: Capricho, 2019

A Yeezy é uma marca responsavel pelo lancamento de muitas tendéncias nas
ultimas temporadas. Langada por Kanye West “durante a temporada de inverno de

2015 da New York Fashion Week, a marca do rapper e estilista de 43 anos traduz o
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seu estilo em pecas monocromaticas no modelo athleisure® (URGE, 2021, p. 1).
Outrossim, o conceito principal da marca é misturar roupas esportivas com casuais,
trazendo conforto e estilo, como por exemplo o bike shorts que rapidamente foi
adotado pelas fashionistas para diversas ocasifes além das esportivas. Outro
tendéncia que a marca trouxe foram os tons mais sébrios, como o bege e marrom,
podemos ver as cores que antes poderiam ter tidas como sem gracas, as mais
queridas do momento. As outras marcas bebem da fonte e utilizam da grande
repercussao das inovacgdes da Yeezy para criar suas pecas, como a grife Balenciaga.
Nesse sentido, as tendéncias também podem passar de uma marca a outra, criando
releituras de um mesmo modelo. Quanto maior o desejo que um produto em alta
desencadeia, maior sera a sua repeticao, tanto por aqueles que criam quanto para 0s

que vestem.

Figura 44: Kanye West no desfile de sua marca, Yeezy

Fonte: Organizado pela autora, 2022

A repeticdo é um fator importante para consolidacéo de tendéncias. Visto que
Sao por carater passageiras, as tendéncias precisam ser mostradas pelos principais
meios possiveis, como desfiles, propagandas, celebridades e lojas, para ser tornarem

um movimento coletivo. Quanto mais individuos possuirem acesso a uma tendéncia,

> Traduzido do inglés-Athleisure, um tipo de roupa hibrida, é um estilo de roupa fabricado normalmente usado
durante atividades atléticas e em outros ambientes, como no local de trabalho, na escola ou em outras ocasides
casuais ou sociais.
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maior sera seu impacto na sociedade. Assim, a consequéncia ao fato apresentado é
um consumo em massa de produtos similares que logo seréo substituidos por outros
considerados melhores.

Em concluséo, se as tendéncias possuem por carater a nogéo de efémera e as
tradicdes, sdo constates, em que momento esses dois fendmenos opostos se
encontram? Parece estranho, mas pode acontecer. E é esse justamente o objetivo
desse projeto: analisar em que momento algo deixa de ser tendéncia e passa a ser
uma tradi¢cdo ou quando uma tradigéo pode ser vista como tendéncia. Entender esse
guestionamento € importante para direcionar os designers em um caminho mais
consciente sobre impacto social da moda como um sistema que abrange a sociedade
de forma individual e coletiva. As roupas criadas agora podem ser a tradi¢do do futuro
ou uma tendéncia momentanea, ndo tem como definir exatamente qual é o fator
decisivo, mas um bom ponto de partida para sanar essa duvida é observar os valores

sociais do mundo a nossa volta.
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4. PARALELO ENTRE TENDENCIA E COSTUME

A moda € um reflexo da sociedade, no qual podemos compreender
acontecimentos, sejam eles de grande impacto ou rotineiros. Para ser possivel
entender qual a questéo implicita em uma roupa é importante analisa-la ndo so sobre
seu ambito visual, mas também o social. Ainda assim, comportamento de vestir-se é
algo que o ser humano carrega consigo desde os primordios, conforme evoluimos
nosso vestuario acompanha. Tendo isso em vista, valores morais e politicos sédo
fundamentais para a existéncia da moda, a partir do momento que a roupa passa a
ser mais que um objeto de protecdo. E com o passar dos séculos, a histéria, que
compila todos os contextos de multiplos vestuarios e seus significados, torna-se uma
base para os futuros designers.

Como dito anteriormente, a roupa acompanhou cada momento do ser humano
atendendo suas necessidades, inicialmente de seguranca e protecdo e, com 0 avanco
das técnicas textuais, a de transmitir uma mensagem. A moda é um fenébmeno de
carater coletivo, mesmo sem a intengdo um individuo afirma algo com sua roupa. E
guando essa roupa se depara com o contexto social ela ganha um valor, que exprime
uma condicdo e o outro a interpretara da maneira que o convém. Em sua tese
Bergamo (1998) afirma essa analise: “o sentido da moda esta nas vivéncias e naquilo
que orienta a relacdo das pessoas com as roupas, aprovando e desaprovando,
emitindo juizos de valor”. Nesse sentido, é preciso observar a moda para além de
algo material e dito como futil por muitos, pois quando entendemos que ela funciona
como um sinalizador social podemos utiliza-la como mediadora entre o individuo, suas
préprias acdes e o coletivo (BERGAMO, 1998).

A aceleracdo dos processos e das pessoas, provinda das novas tecnologias gera
urgéncia em comunicar. E como o meio de comunicador, a moda tomou ritmos
frenéticos para acompanhar a sociedade que nunca dorme. Grande producédo de itens
vestiveis, avancos maquinarios para aumentar a producao, investimento na industria
e criacdo de marcas de moda. Todos esses fatores contribuem para o mercado de
moda que conhecemos hoje: sistema ciclico feito para o presente, mas pensando no
futuro. A maior questdo para os assiduos de informacdo de moda, é o futuro. Qual
sera a préoxima peca queridinha? O que usar na proxima temporada? Esses
questionamentos estdo atrelados as tendéncias de moda, conceito no qual o vestuario

€ baseado em estudo antecipado comportamental da sociedade.
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Ha uma esfera da producao de moda e outra de informacao que, se por um
lado, atendem aos interesses das demandas de legitimacdo e de
compensagdo, por outro lado, atendem também a demandas proprias e
especificas. A diversidade de produtos oferecidos pelo mercado é tanto uma
resposta a concorréncia entre as diversas marcas quanto o reflexo de
diferentes expectativas e sentidos impressos em sua realizagdo (BERGAMO,
1998).

Em relacdo dos conceitos apresentados, pode se afirmar que a tendéncia, e
consequentemente a tradicao, sé sdo validadas quando o coletivo as adere e agregam
valor a ela. Ainda assim, para que a informacdo chegue & um maior nidmero de
pessoas ela deve partir de um individuo em comum, o qual sera acompanhado por
um grupo. A pessoa para ser vista com um ponto de referéncia na moda, na maioria
dos casos é conhecida e possui certo status, como celebridades, digital influencers,
politicos(as) e artistas. As figuras de referéncia dos séculos anteriores, onde ndo havia
internet e meios de comunicagdo avancados, eram as pertencentes a nobreza.

Com o passar do tempo e 0 avanc¢o das tecnologias, a moda evoluiu a carater
de industria, tornando-se um dos maiores negécios do capitalismo. Ademais, a
aceleracdo no processo de fabricacdo das roupas com maquinas mais potentes,
resultou no aumento exacerbado de consumo e um ciclo de vida cada vez menor da
moda. O mercado que nunca dorme, que a cada dia surge com uma novidade e uma
reprovacdo, a moda contemporanea é um sistema ciclico em alta velocidade. Tendo
isso em vista, podemos dizer que nem tudo visto como novo é de fato recente, esse
sistema possui uma bagagem colossal de histéria e cultura que sdo levadas em
consideracdo por muitos estilistas no momento de criar uma cole¢do. Desse modo,
mesmo que a moda esteja sempre mudando, ela ndo cria algo necessariamente do
zero, os exemplos de nossos antepassados séo inspiragdes para o futuro.

Quando buscamos referéncias em fontes anteriores, costumes do vestuario e
o adaptamos para os dias atuais, podemos dizer que ha o encontro entre a tradi¢ao e
a tendéncia. O resgate das tradicOes, permite a conexdo com o passado e a fuséo
com elementos contemporaneos ocasiona tendéncias que apontardo para o futuro.
Assim, a remodelagdo de vestuarios tradicionais, adere um novo significado a um
costume e valoriza a cultura de uma sociedade, mantendo o passado vivo para um

futuro inovador.
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4.1 Tradicdes dentro das marcas de moda

A identidade visual de uma marca leva a repeticdo de elementos em cada
colecdo. Esses padrbes se tornam sinGnimo da marca e mesmo com o passar dos
anos estdo presentes, como uma espécie de tradicdo, na qual o publico aguarda pela
sua aparicao de forma reinventada e adaptada as tendéncias futuras. Por exemplo, a
Chanel e o Tweed, o tecido de Ia que inicialmente pertencia ao universo masculino
tornou-se parte do estilo da marca quando Coco Chanel langou o primeiro casaco para
mulheres nessa base, em 1954, e até os dias de hoje vemos o tailleur em tweed nas

passarelas combinado com elementos contemporaneos (BACELLAR, 2019, p. 1).

Figura 45: Imagem 1 — Coco Chanel; Imagem 2 — Mulheres no séc. XIX utilizando tailleur em
tweed; Imagem 3 — Desfile Chanel Inverno 2022

Fonte: Elaborado pela autora, 2022

Assim como o exemplo anterior, a marca inglesa Burberry € conhecida pelo seu
tartan, presente em acessorios, roupas forro dos casacos, “com quase 100 anos
desde seu lancamento, o xadrez da marca néo é apenas mais uma estampa, se tornou
seu simbolo de representacdo”, por isso, quando a estampa aparece imediatamente
associamos a marca (ETIQUETA UNICA, 2019, p. 1).
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Figura 46: Imagem 1 — IcOnico tartan Burberry; Imagem 2 —o xadrez no forro dos casacos
Burberry; Imagem 3 — Desfile Burberry Inverno 2022

Fonte: Elaborado pela autora, 2022

Buscando trazer para ambito nacional, o atual cenario do mercado de moda
sofreu uma revolucdo com as estampas criadas pela Farm, com tematica floral,
animal, divertida e bem colorida, a marca se inspira em elementos do Brasil na hora
de criar suas roupas (figura 47), o que se tornou uma grande tendéncia reproduzida
por outras diversas marcas e € um simbolo de reconhecimento para o publico. Além
disso, outra marca que expressa o brasileirismo e se tornou tradicdo com seus
modelos é a Havaianas (figura 48). Criada em 1962, a marca comegou com um Unico
exemplar de sandélia que era “nas cores branco com azul, entretanto um erro no
maquinario fez com que a cor tradicional virasse verde”, utilizada até os dias atuais
até pelos “gringos”, e principalmente pelos cariocas, a famosa sandélia Havaiana é
um simbolo do vestuario brasileiro (LESSA, 2018). Ainda mais, as duas marcas
brasileiras, Farm e Havaianas, chegaram a unir seus estilos para criar uma
colaboracdo que unisse a icbnica sandalia com a estampa “colorida pelo sol” (figura
49).
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Figura 47: A marca de moda carioca Farm

Fonte: Farm, 2022

Figura 48: A sandélia Havaianas
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Figura 49: Colaborac&o Farm e Havaianas

TR
. ¥

Fonte: @adorofarm, 2022

Desse modo, € bem comum as marcas utilizarem de um elemento como
simbolo visual, visto que é uma forma do publico reconhecé-la facilmente. Tornando
as tradicbes em tendéncias, combinando seus principais simbolos com os elementos
contemporaneos, o que cativa novos publicos e mantém o antigo. Seja em um modelo

especifico, cores ou estampas, revisitar o passado € uma forma das marcas se

reinventarem no mercado sem perder a esséncia que as fazem ser o que sao.

4.2 A moda contemporanea e a Era Vitoriana

A elegancia e delicadeza do estilo vitoriano continua sendo uma forte influéncia
para ditar as tendéncias. Com um estilo romantico, as principais caracteristicas da
moda vitoriana sdo as “golas altas, mangas bufantes com punhos fechados, babados,
vestidos de mangas longas’, que quando combinadas com os cddigos atuais resultam

em novo contraste entre o passado e o presente (MARIE CLAIRE, 2022, p. 1).

Ha algo na escolha desse periodo que diz muito sobre o0 nosso contexto. De
forma geral, ha um desejo renovados pela alfaiataria e a elegancia do corte
vintage - vide as passarelas que trocaram o sportwear por blazers, calgas e
camisas bem cortadas. Junte isso com uma nostalgia (e romantiza¢céo) de
outras épocas e desejo pelo retré que surfa na onda da sustentabilidade, com
a busca por pecas de segunda méo e brechés. (MARIE CLAIRE, 2022, p. 1).
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No final da era vitoriana, quando as saias volumosas déo lugar para uma
silhueta mais ajustada abrindo caminho para o estilo caracteristico para a sucessora
Belle Epoque, as mangas bufantes tornam-se tendéncia. Ao longo dos anos, o volume
maior nas mangas aparece, como na década de 80. Nos ultimos dois anos essa moda
ressurgiu, em blusas, tops e vestidos das mais diversas formas, com transparéncia ou
bordados, como na figura 50, em que temos o retrato de uma dama do século XIX
utilizando as mangas bufantes e decote reto. Em paralelo a foto ao lado mostra uma
mulher contemporanea utilizando o mesmo estilo, mas adaptado ao momento atual,
acrescentando lastex ao decote e encurtando o comprimento do vestido. Assim,
mostrando que as mesmas referéncias de moda podem ser empregadas em épocas

diferentes.

Figura 50: Mulheres de séculos diferentes usando mangas bufantes

Fonte: Elaborado pela autora, 2022

A gola alta também € presente na historia da moda, e € bem comum no inverno,
para aquecer e conferir um ar elegante a composicdo. No exemplo da figura 51, os
vestidos se familiarizam nao sé pela gola alta, mas também, pelos babados e fluidez
do tecido. A cintura continua possuindo marcacao no modelo atual, no entanto de uma

forma mais moderna com cinto preto.
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Figura 51: A similaridade entre o vestido vitoriano e o contemporaneo

Fonte: Elaborado pela autora, 2022

E para aqueles que os volumes e babados da era vitoriana ndo agradam, ha
sempre 0s acessorios, como a classica bota com amarragfes representada na figura
52 em seu modo antigo e na composicdo de uma mulher contemporanea. Muito
comum no inverno, a bota versédo atual mantém o estilo amarracdo, mas pode ser de

salto fino grosso ou sem salto e com cano mais longo.
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Figura 52: A bota com amarracéo versao vitoriana e atual

Fonte: Elaborado pela autora, 2022

A grife italiana Dolce & Gabbana, em seus desfiles de alta costura aposta em
vestidos extravagantes, com explosédo de volume e estampa. Na cole¢do de inverno
2015, é possivel notar similaridade dos modelos com os vestidos da era vitoriana.
Com volume nas saias, marcacgéao da cintura, mangas bufantes e floral, a cole¢céo por
mais que nao tivesse a temética vitoriana, carrega varios elementos caracteristicos
daquela era. Essa coincidéncia, ocorre pelo fato do estilo roméantico, que rege o
periodo vitoriano, e seus emblematicos simbolos estarem presente em diversos anos
da histéria da moda, se adaptando as necessidades da sociedade presente, mas
mantendo a dramaticidade caracteristica.
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Figura 53: Dama vitoriana e vestido Dolce & Gabbana

] Fonte: Elab

A ciclicidade da moda permite que esta seja versatil e adaptavel, mesmo com
0 passar dos séculos buscamos na histéria a base para o futuro, vivendo recriando,
ndo para criar repeticbes, mas sim para evoluir mantendo nossas referéncias.
Ademais, como mencionado anteriormente quando algo ja foi aceito socialmente, é
mais facil de retornar, pois a familiaridade com a roupagem desperta um sentimento
de aconchego e conforto, e ao mesmo tempo inovacdo e modernidade tendo certa
facilidade para a aderéncia do publico de consumo. Tendo isso em vista, seria assim

possivel a tradicdo/passado e a tendéncia/futuro coexistirem em um presente?
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4.3 Propostas inspiracionais

A partir da pesquisa anterior, sobre tendéncias contemporaneas que remetem a
moda vitoriana do século XIX, foram elaboradas propostas inspiradas nessa tematica:
um moodboard e quatro croquis de moda com uma proposta de roupas comerciais.
Assim, podendo materializar a analise desenvolvida ao longo deste trabalho de

conclusao.

4.3.1 MoodBoard

Buscando concretizar a analise levantada e tendo como referéncia o periodo
vitoriano, foi elaborado um moodboard, visto que é uma ferramenta muito importante
para ativar a criatividade dos designers, reunindo imagens de inspiracdo com a
tematica do periodo vitoriano que aparecera nos croquis unindo os elementos do
passado com o contemporaneo. No painel, foram incorporadas imagens da prépria
Rainha Vitoria e de seu marido, e outros detalhes das roupas que eram utilizadas na
época. Além disso, o romance é um ponto forte de inspiracéo, pois 0 amor entre Vitoria
e Albert foi muito importante para a compreensao dos fendbmenos analisados nesse
trabalho de conclusdo. A escolha do moodboard em preto e branco foi proposital,
considerando que essas cores remetem ao vestido de noiva e a roupa de luto,
trabalhadas anteriormente. Ainda assim, os textos inseridos séo trechos do diario da
propria Rainha, em dois momentos diferentes, um de quando ela descreve seu amor
e felicidade no pedido de casamento, e outro reflete a dor sentida com a morte do
principe. Dessa forma, todos os elementos foram pensados para retratar o sentimento

do amor que gerou tradi¢des, e atualmente ajuda a criar tendéncias.
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Figura 54: Moodboard
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Fonte: Elaborado pela autora, 2022
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4.3.2 Croquis

Inspirado no estudo realizado, foram elaborados quatro croquis que combinam
elementos do vestuério na era vitoriana com a moda contemporanea. O conceito
buscou retratar roupas comerciais, com tendéncias consumidas atualmente, mas que
remetem a alguns detalhes da silhueta do passado, como as mangas bufantes,
babados, corset e saia volumosa. Além disso, o branco e o preto, remetem as cores
enfoque nesse trabalho de concluséo. Dessa forma, mostrando ser possivel criar

roupas contemporaneas a partir de referéncias do vestuario histérico.

Figura 55: Croquis

Fonte: Elaborado pela autora, 2022

83



SENAICETIQT E:SENAI:

Iniciativa da CNI - Confederacdo
Nacional da Industria

Portanto, podemos visualizar tudo o que foi apresentado em termos de analise
entre tendéncia e costume, com embasamento tedrico acerca do comportamento
social em determinados periodos historicos em relagéo ao vestuario e como é possivel
observar tracos do vestuério de séculos passados na contemporaneidade. Assim,
ressaltando que estudar os costumes do vestuario, permite ao designer de moda

ampliar as suas perspectivas criativas, e nao restringi-las.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

A selecdo de dois momentos distintos da vida da monarca Rainha Vitéria,
casamento e viuvez, foi o ponto de partida para desenvolver este trabalho. Visto que,
nessas ocasifes Victoria foi precursora no ambito do vestuério, quando escolheu o
vestido de noiva branco e ficou de luto pelo seu marido por mais de 40 anos. Assim,
tracando um paralelo entre tendéncia e tradicdo. Compreendendo que a moda € um
fendbmeno essencialmente social, foi necessario analisar como a influéncia de um
individuo afeta o comportamento social, gerando um efeito de grande escala a partir
de uma figura central, que pela raz&o de seu poder torna-se um modelo social em seu
periodo vigente e até mesmos em periodos futuros.

A relevancia desse assunto para a area de moda € buscar enxergar o sistema
social e politico que a moda esta inserida, analisando o impacto de um ato individual
sobre o coletivo perpetuado ao longo dos séculos XX e XXI. Além disso, agregando
marcas contemporaneas que também possuem influéncia na sociedade, sendo
formando tendéncias ou mantendo tradicdes que continuam a serem adotadas pelo
publico mesmo com o passar dos anos. Sendo assim, para o designer de moda o
tema busca destacar a importancia desses elementos para pensar a moda também
como um objeto cientifico social.

Levando em conta o objetivo inicial do projeto de analisar a moda como um sistema
ciclico, que utiliza de seu passado para construir as roupas do futuro, e de carater
social do ponto de vista das tendéncias e tradicbes que a figura da Rainha Vitéria
criou, pode-se dizer que a pesquisa alcancou os resultados esperados, mostrando
novos caminhos a seguir, tanto no aprofundamento dos estudos, quanto na criacao
de novas colecdes.

Com o presente trabalho foi possivel descobrir a importancia de um ato individual
para a sociedade, e que esse individuo necessariamente deve possuir alguma
influéncia sobre as pessoas para que aconteca um ato de escala coletiva. Além disso,
pode-se entender que as cores e suas simbologias ja disseminadas socialmente ao
longo dos anos sao fundamentais para determinar a nossa visao do mundo. Quando
combinada ao fenémeno axioldgico®, a cor pode tornar-se uma tendéncia ou tradicéo,

como no caso da Rainha Vitéria com o branco matrimonial e o preto do luto. Nesse

6 Refere-se a um conjunto de valores que a sociedade de determinada época partilha a fim de se
assemelhar ao maximo.
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sentido, a Rainha foi o individuo com influéncia que colaborou para que ocorresse a
tendéncia de um elemento tradicional no ocidente como o preto do luto e criacdo de
uma tradigc&o a partir de seu vestido branco de noiva que foi escolhido pelas mulheres
vitorianas em seguida como uma tendéncia.

A pesquisa confirmou as hipéteses anteriores, que como individuos sociais 0s
seres humanos tendem a se assemelhar para nutrir um sentimento de pertencimento.
Ademais, a moda como sistema possibilita criar esse ideal comum entre as pessoas,
reproduzindo em escala coletiva. Assim, facilitando a permanéncia e recriacado de
roupas que ja existiram previamente.

Com todos as analises em conjunto, € possivel notar que a relacéo da histéria com
a moda esté nas pessoas, em seu comportamento social diante do vestuério utilizado
por alguém visto como “acima” e o sentimento de se assemelhar com tal pessoa, na
forma de prosseguir com um costume que por mais antigo traduz a esséncia de uma
cultura e a vontade de fazer algo inovador, mas sempre olhando para o passado para
pensar no futuro.

As referéncias bibliogréficas e visuais foram de extrema importancia para a
compreensao e materializacao da teoria que rege esta pesquisa, trazendo o ponto de
vista dos autores para construir com as andlises da autora, e as imagens como
inspiracdo e contextualizacdo das palavras aqui escritas.

A partir desses conceitos € possivel ampliar essa tematica com mais referenciais
e produtos inspiradores. Por questdo de tempo e buscando trazer uma
contextualizacao tedrica, nao foi possivel alcancar esses quesitos. No entanto, para o
futuro certamente deve ser levado em consideracéo a criacdo de uma colecdo com
base no estudo e agregar novas ideias que busquem sancionar a complexidade do

paralelo entre tendéncia e costume.
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