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Resumo

Este trabalho busca expor o processo de criagdo do produto audiovisual
intitulado "Umfazi: Um fashion film sobre a mulher preta suburbana do Rio de
Janeiro”, que traz uma tematica baseada em representacdes dos elementos
estéticos e de vestimenta atrelado a cultura afrodescendente presente na vida
dessas mulheres. Foi produzido em formato de fashion film a proposta de
traducdo do conceito dessas mulheres, atrelada a marca de moda Irmandade
black que pode usar esse produto para se apresentar e se aproximar do seu
consumidor. A pesquisa aborda desde as formas de comunicacdo de moda e a
importancia de um fashion film para a comunicacdo de moda, trazendo os
conceitos propostos pelos autores Marketa Uhlirova, Paloma Diaz Soloanga e
Leticia Garcia Guerrero. E assim é apresentado a proposta tematica através do
histérico dos elementos estéticos e de vestimenta presentes na cultura afro-
brasileira, até a comparacao direta destes as escolhas cotidianas da mulher
preta periférica carioca. Além disso, também foram registrados os éxitos e
dificuldades encontrados durante todo processo de producéo.

Palavras-chave: Design. Fashion film. Mulher preta.
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Abstract

This work seeks to expose the creative process of the audiovisual product entitled
"Umfazi: A fashion film about the suburban black woman of Rio de Janeiro”,
which brings a theme based on representations of aesthetic and clothing
elements linked to the afro-descendant culture present in the lives of these
women. These women’s concepts were translated in the fashion film format and
linked to the fashion brand “Irmandade Black.” They used these links to present
and connect to their consumers The research covers forms of fashion
communication and the importance of a fashion film for fashion communication,
bringing the concepts proposed by the authors Marketa Uhlirova Paloma Diaz
Soloanga and Leticia Garcia Guerrero. And so the thematic proposal is presented
through the history of the aesthetic and clothing elements present in Afro-
Brazilian culture, until the direct comparison of these the daily choices of the
peripheral carioca black woman. In addition, the successes and difficulties

encountered throughout the production process were also recorded.

Key-words: Design. Fashion film. Black Woman.
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Introducéo

Apesar da moda funcionar como um proprio meio de comunicacao, €
possivel perceber que apds a fase de criacdo, prototipagem e distribuicdo do
produto de moda a fase de comunicacdo e marketing, € sem divida um passo
importante para qualquer empresa na atualidade. O avanco exacerbado da
comunicacao digital e do marketing digital ocasionada por conta da pandemia,
no ano de 2020 em fungédo da disseminacéo do virus COVID-19, causando um
isolamento social inesperado, trouxe consigo beneficios e maleficios para os
negocios. Um desses beneficios € a possibilidade de um contato muito mais

direto com os seus publicos.

Com todos em casa, inimeras pessoas e empresas tiveram de trazer a
sua vida para as midias digitais, se adaptando agora para a sobrevivéncia do
negocio. No mundo da moda isso ndo seria diferente, as marcas comegaram a
dar mais enfoque para o e-commerce e para O instagram, que acabou se
tornando a maior plataforma de comunicacdo no momento atual. Desfiles online
e em 3D, divulgacfes por meio de pessoas influentes, publicacdes frequentes e
fashion films foram algumas das alternativas criadas por marcas de moda para

divulgacao pelas redes sociais.

A motivacao para o desenvolvimento desse projeto veio por intermédio de
uma proposta em uma unidade curricular que é ofertada no curso de design da
faculdade SENAI CETIQT, que é estudada no 6° periodo chamada fashion film.
Seu objetivo principal é apresentar os conceitos relacionados ao fashion film e
seu papel como estratégia de comunicacdo de moda, aplicando técnicas e

ferramentas de criacao e execuc¢ao de um filme de moda.

Baseada nas informacgdes que foram adquiridas nesse processo, apliquei
0S ensinamentos obtidos para apresentar e trazer uma nova proposta de criagéo

de referéncias visuais que funcionaram como direcionamento para o
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desenvolvimento do projeto do fashion film que € um meio de comunicacao de

moda pouco explorado no Brasil atualmente.

No desenvolvimento deste projeto foi compreendida a relevancia de um
fashion film na comunicacdo de moda, bem como a producdo de moda voltada
para a ampliacdo da representatividade da mulher preta suburbana carioca no
veiculo de comunicagdo de moda. Levantamentos de dados foram utilizados no
embasamento dos topicos, e posteriormente foram aplicados na incorporacéo do
processo de experimentacdo para a elaboracdo do fashion film. E para a
elaboracdo do objetivo final foram apresentadas caracteristicas coerentes para

a fundamentacado do tema apresentado no fashion film.

Em todo o processo de pesquisa e fundamentacdo foram adquiridas
informacdes divididas em etapas. Que teve como principio a etapa de
contextualizacdo do fenbmeno da comunicagdo na moda, seus objetivos e
caracteristicas. Na segunda etapa foram analisados a importancia de um fashion
film, o que é e o objetivo que se quer alcancar com tal qual. A terceira etapa
consistiu na contextualizagdo da afrodescendéncia presente no Brasil, suas
estéticas, sua influéncia no enredo histérico, correlacionando essas informacdes
com o0 momento atual e com as estéticas encontradas nas mulheres pretas
presentes na periferia do Rio de Janeiro. A parte que configura o relatério de
producao do fashion film descreve desde o processo de concepgéo, a curadoria
e a finalizacao do filme, cujas etapas foram definidas por um conjunto de acdes

especificas.

O fashion film que tem como titulo Umfazi: Fashion film sobre a mulher
preta suburbana do Rio de Janeiro. Apresenta a perspectiva dessa mulher, da
moda em sua vida cotidiana e como toda a estruturagéo cultural do Brasil
influenciada pela cultura africana, faz parte mesmo que subliminarmente das
escolhas estéticas e de vestimenta dessa mulher. A escolha do titulo desse filme

foi pensada a partir dessa influéncia africana. O dictionary of south african

11



english - DSAE (2022) apresenta um dos significados da palavra Umfazi em Zulu
e Xhosa (linguas de paises africanos) é mulher, especificamente mulher preta.

Ao final, € concluido na parte que configura as consideracg@es finais que
para a divulgacao dos produtos da marca Irmandade black, através da principal
rede social utilizada como meio de comunicacao com seus clientes, o instagram.
O fashion film se apresenta como a ferramenta para uma aproximagao mais

direta e comovente com o seu publico consumidor.
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1. Comunicagao na moda

As pesquisas no ambito da comunicacéo indicam diferentes teorias e
experiéncias préaticas acerca de sua definicdo. Tendo em vista a dimenséo
comunicativa envolvida na dinAmica da industria da moda, temos o
conhecimento da influéncia através da midia na atualidade. Ela nos passa
informac0des atualizadas sobre os acontecimentos e o curso do mundo, capazes
de adaptar a configuracao do nosso comportamento e da moda muita das vezes.
Segundo Franca (2008, p. 71-91 apud Martino e Marques, 2015, p.15) a
comunicacdo pode ser vista como interacdo entre interlocutores, discursos,
dispositivos, espacos conversacionais e interpretacfes. Que sutura distancias,
aproxima diferencas e que nunca aparece sob uma Unica forma, pois €, ao
mesmo tempo, afetivo e racional, consensual e conflitivo, estético e politico.
Assim as praticas comunicativas podem trazer diferentes tipos de interpretacéo
e de entendimentos a partir de uma Unica informacdo disseminada por um

interlocutor.

E justamente esse entendimento da comunicagdo como processo de
elaboracao de a¢bes expressivas, de identidades subjetivas, da cultura
e atualizacdo da linguagem que pode nos ajudar a perceber a préatica
comunicativa como uma dindmica que articula a situagéo discursiva,
os interlocutores, os discursos por eles acionados e as interacfes
simbdlicas e acdes mediadas pela linguagem. Sob esse aspecto, as
interagcbes comunicativas configuram-se como momentos em que
diferentes interlocutores usam a linguagem (e produzem linguagem) de
modo a produzirem entendimentos sobre algo no mundo obijetivo,
social e subjetivo. Esses entendimentos ndo se estabelecem
unicamente pela via racional, mas também, e sobretudo, pela emocéo
e pela afetividade. (MARTINO; MARQUES, 2015, p.16)

A linguagem que se utiliza no processo de interacdo exerce a funcéo
dessa producéo de opinides e de ideais que configuram no futuro a formacao de
identidades. Uma vez que a rede social se torna esse meio de comunicacao

podemos levar em consideragdo que subjetivamente a midia funciona como um
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dos elementos pelos quais as pessoas formam sua identidade e onde também
séo representados valores, habitos e comportamentos.

Um dos objetivos da moda € comunicar ou expressar algo através de um
produto, um objeto. Uma vez que ndo se utiliza de palavras ou escritas na
maioria das vezes, pode ser considerada uma comunicagao nao verbal, que de
acordo com Barnard (2003, p.76 apud Alves, 2017, p.5) promovem interagéo
social através de fendmenos culturais. Esses produtos devem compor um
conceito impulsionado por mensagens simbdlicas para que as pessoas se
identifiguem, afinal um produto € um consumo. Uma vez que essa comunicacao
estabelece significados na decodificacdo dos sinais, pode ser relacionada com
a nossa capacidade do individuo de compreender as mensagens presentes em
cada peca.

Essa comunicacéo criada através do vestuario promove um conjunto de
signos, que se transforma em uma linguagem, que de acordo com Davis (1992,
p.3 apud Gomes, 2010 p.21) essa linguagem traz um texto livre com varios
sentidos. O que a torna uma linguagem visual com sua prépria graméatica, sintaxe
e vocabulario. Suas representacfes sao consumidas de diversas formas, desde

a peca de roupa em si, passando pelas revistas, desfiles e chegando até filmes.

O vestuario representa um dos maiores meios e estimulos para a
comunicacao e insinuacao visual de tragos identitarios e pessoais. A
moda é mais do que uma ideia presa na cabeca de um designer, é a
necessidade de responder a um factor social de identidade.
(BARTHES,1990, p.16 apud GOMES,2010, p.32)

O vestuario pode ser um transmissor da expressao de individualidades,
quando a relacdo do que a pessoa veste pode estar ligada aos seus signos e
significados. Com isto, o individuo desenvolve a capacidade de formar seu
proprio estilo, criando uma imagem e identidade que gera semelhancas e
diferencas em relagédo aos demais individuos, e o torna um representante de si.

Tracando uma andlise comparativa da comunicacdo através da moda,

desde os primordios o campo da moda sempre contou com 0s campos midiaticos
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para sua difuséo e legitimacao, inicialmente por meio de jornal e revistas. Porém
com a estrutura social contemporanea, traz consigo a necessidade cada vez
mais da comunicacao através das midias digitais. Essa nova configuracdo regida
pela l6égica da midia, acabou por alterar a relacéo entre todos os campos sociais,

principalmente nos campos midiaticos?.

Desta forma, tenha-se em conta que cada publicacdo, cada andncio e
artigo, cada imagem vai ser lida e interpretada por um destinatario que
vai produzir um sentido e uma interpretagdo com base nos
mecanismos que adquiriu. Apesar da presenca e influéncia dos
modelos e simbolos globais da sociedade, existe aqui uma questdo de
subjectividade, pois cada leitor vai interpretar cada publicacdo de
acordo com o seu pensamento. Ou seja, a leitura do cddigo da moda
pressupde uma intervencéo por parte de quem recebe a informacéo.
Devido a natureza deste codigo, o receptor, e leitor, do texto da moda
€ convidado a interpretar e a tomar decisdes sobre o texto que tem
perante si, formando uma opinido. (GOMES,2010, p. 23)

Embora no tempo atual observamos cada vez mais a inducdo e
glorificagdo de qualquer informagdo por intermédio da globalizagdo, todo
conteldo gerado pelas midias atuais pode e vai ser interpretado por cada um de
uma forma. Mesmo que se perceba a valorizacdo da opinido de uma pessoa
influente, aguela pessoa apenas influencia um grupo de pessoas que seguem
supostamente uma mesma linha de interpretacdo daquela determinada
informacgao. A partir dessa sistematizacdo podemos ver com clareza toda essa
tomada de deciséo feita através da exposi¢cao do codigo, feita pelo interlocutor
que afeta assim o seu receptor.

Na comunicacdo de moda a expressdo desse fendmeno é construida a
partir de mecanismos e habitos comuns de linguagem, recriando elementos de
uma realidade estética. De acordo com Gomes (2010) essa representacdo do
conceito e de uma imagem € percebida perante uma concepg¢do linguistica

segundo um sistema e discurso préprios. O autor leva em consideracao questdes

1 0 campo jornalistico-midiatico tem como caracteristica a analise de discursos da midia informativa e
seus diversos formatos: impresso, televisivo, radiofonico, digital, além das publicidades (FIDELIX, 2021,
p.1)
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de semidtica nessa abordagem, na qual somos levados a utilizar nossos léxicos
e codigos para tentar compreender a mensagem e a imagem que estdo sendo
transmitidos. Procuramos esses conceitos apresentados nas publicacdes, com
intuito de que essas acdes direcionadas tragam-nos um objetivo que queremos

concluir apés observar essa agao.

Figura 1- Producdo de Moda

Fonte: Clara Morena store 2(2021)

A producdo de moda traduz conceitos através da imagem. Por tras de
uma imagem que venha representar esse conceito, ha todo um trabalho
minucioso que premedita cada detalhe pensando no impacto que a mensagem
tera para o seu cliente.

Existem multiplas possibilidades para a producéo de moda, o produtor de

moda pode atuar no mercado cultural, comercial e institucional. O mercado

2 Disponivel em: https://claramorenastore.com.br/blog/quais-as-principais-profissoes-para-quem-quer-
trabalhar-com-moda-em-2021/
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cultural sdo as revistas de moda, programas de TV, novelas, filmes, shows,
pecas de teatro, dentre outros. O mercado comercial sdo os desfiles, editoriais,
publicidade (de uma forma geral), producédo de catalogos, fashion films, enfim
todo o material que ira divulgar o produto. O mercado institucional se destina as
necessidades das pessoas que querem personalizar a propria imagem, aqui 0
produtor assume o papel do consultor de imagem ou personal stylist.

O personal stylist é o profissional que tem como objetivo vestir uma
pessoa adequadamente, dentro do que a beneficia - biotipo, cores,
estilo pessoal, estilo de vida -, ou seja, ele pega o melhor da moda e
traduz para o estilo da pessoa, equilibrando a imagem externa com seu
interior, nos sentidos psicoldgico, emocional e fisico.

Enguanto o personal stylist se volta mais para a moda, o consultor de
imagem, como o "proprio nome diz, avalia a imagem geral da pessoa,
como pele, cabelo, maquiagem, e também déa dicas de comportamento
e etiqueta social. (AGUIAR,2019, p.31)

Com o crescimento dos influenciadores digitais gracas ao aumento do
consumo das midias digitais, os servigos de consultoria de imagem e de personal
stylist estdo cada vez mais solicitados na atualidade. Nesta fungéo o produtor de
moda pode atuar como prestador de servicos as marcas de moda, a empresas
gue precisam atentar a sua imagem corporativa e de seus funcionarios. Bem
como vestindo celebridades, influenciadores em eventos ou até em publicidades

para marcas.

1.1. Editorial de moda
Partindo deste principio de como a interpretacdo da mensagem e da
imagem influenciam nas publicacbes, Gomes (2010, p.48) conclui que:

(...) a construcdo dos editoriais, das paginas e a sua sequéncia na
revista de moda, revela uma atencéo e preocupa¢éo com o modo como
a vamos observar, na medida em que pretende condicionar a nossa
interpretacdo, ou seja, 0 N0sso ritmo de leitura e as nossas emocdes.

As técnicas de publicidade e de marketing, da consultoria de imagem, bem

como todas as relacdes publicas atuais, serviram de impulso para 0 mundo da
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moda, principalmente o contetdo e editorial de revistas de moda. Essa midia
tem intuito de tornar uma imagem daquele determinado produto atraente, iSso

envolve uma producéo estética para que toque o ideal consumidor do cliente.

Figura 2- Pagina do editorial da Revista Vogue Portugal

Fonte: Blog as escolhidas3(2012)

O editorial de moda é a base da revista, um espaco onde a imagem e o
texto se cruzam e relacionam. Editoriais traduzem uma ideia, um conceito
através de fotografias de modelos exibindo pecas pensadas milimetricamente
para que essa mensagem com o0 auxilio do texto transmita o tema ao qual a
revista esta direcionada. A mensagem atrelada a fotografia € um elemento
imprescindivel que contribui para a exaltacgdo da mensagem por tras da

elaboracao do editorial.

3 Disponivel em: http://blog.asescolhidas.com.br/editorial/terra-nova-editorial-vogue-
portuga/#.Yjipyb3MLIU
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Os meios de comunicagéo e a publicidade destes mesmos bens, no
que diz respeito a moda, exploram um espectro de identidades
traduzidas em varios tipos de significantes. Para consolidar os varios
modelos, recorrem a uma constante repeticdo e variacao de imagens.
(RHODES E ZULOAGO p.1 apud GOMES, 2010, p. 54).

A projecao dessa identidade e desse estilo que o individuo percebe como
seu é produzida através da publicidade. A apelacdo para esse mecanismo €
induzida por conta do ciclo de vida dos produtos, cada vez mais curto, 0 que nos
obriga a recorrer a condicdo de consumir tudo o tempo todo. Gomes (2010)
explica que para que essa publicidade seja entendida apenas ao olhar uma
juncdo de imagem e texto sdo necessarias competéncias na area da
comunicacao e do visual.

Por isso, os servicos de um publicitario e de um maketeer* estdo sendo
cada vez mais exigidos no mercado. Para ter uma ligagéo precisa com o publico
ao qual aquela informacdo esta sendo direcionada é importante que esses
codigos e simbolos sejam transmitidos de forma a conquistar os interesses

daquele individuo.

Existe hoje uma necessidade de criar novas estratégias e instrumentos
gue tenham em conta o contexto, preocupacfes e complexidades do
mundo p6s-moderno cujo modelo social esta cada vez mais baseado
no visual e nas tecnologias e estratégias ligadas a este. Perante este
cenario, o marketing, como instrumento de gestdo que tem a
consciéncia de que o0 sucesso sustentado de uma empresa, ou
empreendimento, depende da capacidade desta em responder as
necessidades e desejos do consumidor, tem recorrido as tecnologias
digitais e visuais, e aos recursos oferecidos pelos varios canais de
comunicacao e distribuicdo para potenciar o consumo. (GOMES, 2010,
p.55)

Na realidade atual de um mundo pandémico essas propostas e
estratégias que antes poderiam ser mais estudadas para a sua implementacéo

real, tiveram que ser aplicadas na integra. A mobilizacdo do mundo em torno da

4 De acordo com o dicionario de inglés para portugués (BAB.LA), maketeer quer dizer comerciante; mas
o dicionario informal brasileiro assinala como um eufemismo que define a pessoa que trabalha o
marketing.
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comunicacao digital aumentou exorbitantemente, e o Unico modo de contemplar
a demanda mundial foi a realizagdo de estruturas para conter essa aceleracao.
Na moda nao foi diferente, a necessidade de um publico que agora dentro de
casa nao consegue viver a experiéncia com o produto de perto antes da compra
faz com que os instrumentos visuais e sensoriais sejam oferecidos de forma

diferente do comum. Agora, o importante € a experiéncia dentro do mundo digital.

1.2. Desfile de Moda

A primeira acdo de comunicacdo e campanhas de lancamento cole¢cdes
das marcas e de designers de moda internacionalmente conhecida é o desfile
de moda ou fashion show, como ressalta Hansen et.al (2015).E continuam
afirmando que o processo de divulgacao através da midia € movimentado a partir
dos desfiles, que levam a informacdo para um grande numero de pessoas
facilitando e estimulando o consumo excessivo e também tornando o evento um
momento de socializacdo, tendo em vista que hoje em dia muitas outras figuras
importantes sdo convidadas além daqueles que fazem parte do mundo da moda.
Apoiados nisso podemos entender o papel dos desfiles para o mercado da moda

€ a sua validacdo como ferramenta de comunicacdo atualmente.

Skov (2009, p.2), se refere aos desfiles como um mecanismo de
vendas e promocdes na industria da moda que é reconhecido pelo
mundo como um evento cultural. Isto €, as marcas usam os desfiles
como uma ferramenta para as transformar em vendas e
reconhecimento, uma vez que a imprensa presente no desfile pode
chamar muita atenc&o para a mesma. (MAGALHAES et al.,2020, p.2)

Na imagem abaixo, podemos observar o contexto direto com a realidade
atual apresentada. Apesar de ainda estarmos passando por uma pandemia, 0s
desfiles de moda continuam sendo a principal ferramenta de comunicacéo, entdo
a pressa para a volta foi grande. Muitas empresas multiplicaram os projetos em
relacdo ao mundo digital, porém o desfalque que a falta do desfile de moda traz

€ muito grande para o mercado, para a divulgacdo da colecdo e dos produtos.
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Figura 3: O espetaculo das passarelas volta a semana de moda paris - AFP Paris

Fonte: Uol® (2021)

Hansen et al. afirma que a esquematizacdo do desfile de moda veio
mudando a sua historia.

Apo6s 1914, com o aumento da demanda internacional, as cole¢fes
passam a ser apresentadas em primeira mdo aos compradores
profissionais, sendo, a partir de entdo, apresentadas aos clientes
particulares somente de duas a trés semanas depois. O autor ressalta
também que, a partir destes desfiles os representantes, escolhiam os
modelos e compravam suas licencas para adaptacdo (geralmente
simplificag8es) e fabricagdo em série em seus paises (LIPOVETSKY
,1989 apud HANSEN et al.,2012, p. 85)

Depois dessa nova estrutura as modelos passam a ser escolhidas pela
sua propriedade de vender aguele produto e os shows acabam sendo cada vez
maiores, se tornando uma performance com coreografias que fundem o corpo
com moda que apresentam uma comunicacdo e a medida que as midias

usufruem dessa informacao, os desfiles algam mais e mais pessoas.

5> Disponivel em: https://www.uol.com.br/nossa/noticias/afp/2021/09/27/espetaculo-das-passarelas-
volta-a-semana-de-moda-de-paris.htm?cmpid=copiaecola
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O que se pretende vender realmente com esses eventos ndo sdo as
pecas nele mostradas, mas sim aquelas que estdo expostas nas
vitrinas das lojas, como acessoérios, maquiagens, perfumes, meias,
bijuterias e tantos outros produtos secundarios que, pela forca da
publicidade, irdo se impor como elementos de grande necessidade a
desenfreados consumidores. (GOES, 2006, p. 128 apud HANSEN et
al.,2012, p. 90).

Através dos desfiles de moda de forma indireta 0 mesmo consumidor que
nao tem acesso a esse tipo de evento acaba sendo afetado. Ja que o objetivo
final disso tudo ndo € somente a divulgacdo de produtos para um nicho
especifico, mas é também a propagacdo daquela tendéncia para todos no
mercado da moda. Com a divulgagéo instantanea e os desfiles digitais, qualquer
um consegue ter acesso a esta propagacdo nos tempos atuais, o que facilita
esse processo de publicidade. Deixando cada vez mais esse consumidor
almejando a um produto que em outra época seria muito mais dificil de ser

exposto em redes sociais.

Para ndo perder a oportunidade de apresentar uma nova cole¢édo ao
publico, diversas marcas optaram por adotar a chamada “Phygital’,
onde em paises com uma maior flexibilidade nas medidas protetivas
de contagio ao virus, designers mostraram as suas obras através de
desfiles com plateia reduzida e com inlimeros contetidos exclusivos de
forma digital, (...). Locais onde o distanciamento social ainda estava em
voga contaram com um formato 100% digital de seus espetaculos, no
qgual os desfiles digitais, proporcionaram ao publico a possibilidade de
acompanhar ndo s6 as novas pecas de seus designers preferidos, mas
também todo o processo de criagdo, backstage, até a apresentacao
final das roupas (GLORIA,2021, p.20)

Com a pandemia da covid-19, o mercado da moda, como aqui ja foi citado,
foi bem afetado, eventos presenciais tiveram que ser cancelados. Mas através
disso, a ascensédo da tecnologia foi um dos pontos beneficiario, explorando o
mundo phygital, algumas marcas souberam utilizar desses recursos e adapta-
los para as plataformas digitais para manter o entusiasmo e engajamento de
seus publicos com o espetaculo. Os desfiles de moda, que tém como um dos
objetivos apresentar as préoximas tendéncias das estacbes do ano, agora
passam a ser feitos em formato audiovisual. A escolha de novos métodos como

desfiles, digitais, desfiles 3D, roupas digitais e até videos ou fashion films como
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forma de divulgacdo para novas colegbes e tendéncias trouxe uma nova
perspectiva para mercado da moda e para seus consumidores. Neste cenario,
as redes sociais se tornaram grandes aliadas para promover esses eventos, em
especial, em tempos de isolamento social.

Gloria (2021) retrata em seu trabalho, exemplos de desfiles adaptados
por diversas marcas em alguns lugares do mundo. A semana em Nova York, por
exemplo, além de contar com dias reduzidos e nimero de pessoas na plateia. A
edicao foi transmitida pela plataforma digital Runaway 360, que reuniu boa parte
dos videos das apresentacdes e transmissdo simultanea no site NYFW.com. Ja
em Londres, na edicdo de 2020 a maioria das marcas se apresentaram com
publico reduzido. Mas, 10 marcas optaram por mostrar suas cole¢des via video,
onde o publico pode assistir online. Na edicdo 2021, os desfiles foram 100%
digital em funcéo de uma implementacéo do lockdown no local.

Os desfiles digitais comegam a ser cada vez mais comuns, fashion shows
em forma de videos bem editados, transmissfes ao vivo e fashion films que
representavam os conceitos direcionados nas colecdes. Mais um exemplo
argumentado por Gloria (2021), foi aqui no Brasil, na edicdo anual do S&o Paulo
Fashion Week em 2020 o evento exibiu os desfiles no formato digital. Com cerca
de 500 conteudos programados para os 5 dias. Transmissfes em forma em
refletores e em prédios espalhados pelas ruas de Sao Paulo, filmes curtos
contando histérias ou com dancas tornaram- se alternativas encontradas pelos

designers com o intuito de expor sua nova colecéo.

Durante a pandemia do COVID-19, muitas marcas também tém
recorrido ao uso de roupas digitais para serem usadas em desfiles,
aponta FFW (2020). A brand Hanifa foi uma das quais fez o uso da
nova tecnologia para produzir um desfile onde tanto as modelos como
as roupas eram 100% digitalizadas. Na internet tudo é possivel,
portanto, é carregando esse lema que as empresas decidiram entrar
de cabeca e usar e abusar da sua criatividade no segmento das roupas
digitais. (GLORIA,2021, p.20)
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Figura 4: Colecao digital de Hanifa

Fonte: Lilian Pacce® (2020)

A virtualizagdo traz uma nova experiéncia para os produtos de moda
ampliando os canais e as formas de experimentacdo. Experiéncias essas, que
agora podem ser vividas por plataformas online. Com servigos que tentam levar
uma experiéncia cada vez mais realista ao seu publico consumidor. Amorim e
Boldt (2020) ressaltam como a virtualizagdo pode aprimorar a vivéncia,
permitindo que pecas sejam vistas de qualquer Angulo, nos minimos detalhes

além de tamanho e preco que é o comum apresentado.

Os desfiles 3D também s&o uma realidade pés pandémica, o
desenvolvimento de pecas de roupa completamente digitais, que podem ser
apresentadas nas midias digitais. No qual, o desfile ndo conta com nenhuma
caracteristica fisica de um modelo humano, mas mostra as roupas sobre um
corpo moldado. Os modelos podem ser vistos andando nos posts como Amorim
e Boldt (2020) explicam. Assim como, roupas digitais apresentadas em 3D

vestidas por avatares digitais ou a imagem fotografica de uma pessoa. Esse tipo

6 Disponivel em: https://www.lilianpacce.com.br/webstories/metaverso-na-semana-de-moda-de-nova-
york/
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de interacdo ocasiona uma comunicacdo muito mais préxima considerando o
momento em que toda a populagcdo se mantinha em isolamento social. A partir
dessa evolucéo tecnoldgica os consumidores podem usufruir do produto por
programas e softwares digitais, muitas vezes para usarem somente em suas

redes sociais.

1.3. Fotografia de Moda

Com a necessidade de uma experiéncia cada vez mais realista, a
fotografia € um recurso fundamental nessa construcdo. E nela que percebemos
esse realismo com base em jogos de luz, posi¢cdo, acessorios, aderecos, entre
inimeros outros fatores. Esse conjunto de efeitos visuais traz uma série de
sensacdes, emocdes e percepcles diferentes a partir de um conceito que,
muitas vezes, ndo consegue ser expressado apenas através de um texto. A
publicidade encontra na fotografia uma das suas maiores ferramentas na
modernidade, assim como, a moda e a fotografia de moda reconhecem na
fotografia um elemento imprescindivel.

A linguagem fotogréafica atribui novo sentido as roupas, dando mais
evidéncia aos detalhes que acabam aflorando novos significados além do que a
prépria roupa ja apresenta e até criar uma mensagem propria. Mesmo existindo
variados tipos de fotografia que a cada época mudam de acordo com a
necessidade do momento, a fotografia de moda sempre foi abordada a partir de
um modelo vestir criagdes de um designer, que levam em consideragao o cenario
€ a pose para demonstrar o conceito desejado. Segundo Gomes (2010, p.51) “A
fotografia de moda é diferente dos outros géneros de fotografia. Ela € o reflexo
do desejo humano, um quadro construido para surtir um efeito estético aprazivel
e desejavel”. E uma imagem real do produto sobre uma visualizacdo com intuito

de comunicar uma mensagem especifica.
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Figura 5- Fotografia de Moda -FashionStock.com / Shutterstock.com

Fonte: InfoEscola’

A fotografia de moda surge paralelamente com o desenvolvimento das
revistas ilustrativas, antes disso as revistas de moda usavam gravuras que
mesmo assim eram atipicas suas publicacfes. Marra (2008; Campany, 2012
apud Elman, 2016) afirma que somente em 1880, a técnica da fototipografia
(impressao de imagem e texto na mesma pagina) comecam a ser utilizadas. A
partir disso, os proprios editoriais de revistas de moda apresentam um discurso
onde a imagem e o texto aparecem como integrados, que em seu principio
serviam como exemplos e modelos de producédo de vestuario. Gomes (2010)
evidencia que no século XX, houve uma substituicAo da ilustracdo pela
fotografia, que revolucionou o modelo que era utilizado para este tipo de
publicacdo. Assim, ocorreu uma mudanca na estratégia das revistas, no qual a
mensagem comeca a focar cada vez mais a sua atencdo nos interesses e

7 Disponivel em: https://www.infoescola.com/profissoes/fotografo-de-moda/
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desejos do consumidor. As informagdes traduzidas em editoriais, que controlam
as noticias e publicidades para que estejam de acordo com as mudancas e

necessidades dos novos leitores.

1.4. Revistade Moda

As revistas de moda possuem um espaco importante, como uma das
formas de midiatizacao. A partir do século 17, os periédicos de moda comegam
uma nova esquematizacdo na sociedade, em que ha influéncia por esse novo
meio de comunicacao.

Apesar de terem tido influéncia no histérico do mundo da moda
movimentando cada vez mais o mercado, a imprensa feminina, ou seja, 0s
jornais de moda e as revistas de moda, atualmente ainda sao dificeis a distin¢éo
uma da outra. A revista apresenta as tendéncias e as cole¢cdes mostradas nas
passarelas a partir de um discurso préprio, enquanto formato possui essa
caracteristica de servir como diretrizes para um publico sobre estilo, imagem e
beleza trazendo realidades alternativas que aumentam o desejo do consumidor
pelo que aquilo representa.

Alves (2019) evidéncia o papel da revista de moda caracteriza o
jornalismo de moda. Toda a esquematizacdo pensada na construcdo das
paginas de uma revista de moda tem um cuidado em como aquela mensagem
deve e pode ser passada, escolhendo os melhores grafismos, fotografias
bastante produzidas a partir das roupas, maquiagem, cenarios, utilizando
manequins e formando imagens com o objetivo de serem perfeitas, em uma frase
como elemento de exaltacdo da mensagem, da estética. O conjunto de imagens
e de texto que compdem uma revista sdo os responsaveis em transformar roupa
em moda. Desta forma, o texto € um elemento tdo importante como a propria

fotografia na elaboracéao do editorial.

Os editoriais traduzem-se em secg¢les, variando de acordo com o
género de publicacdes, desde politica, economia, lazer, decoracgéo, até
aos mais variados temas. O editorial de moda € a secc¢éo da revista
dedicada ao tema “moda e estilo” preconizado, em geral, por
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fotografias de modelos exibindo pegas de vestuario num cenario
contextualizado, onde tudo é pensado ao pormenor para que, com 0
auxilio do texto que descreve e reflete sobre as pecas e o contexto,
seja transmitido um determinado estilo e mensagem (GOMES, 2010, p.
46 e 47)

Pode-se observar que conforme as midias digitais crescem no ambito
social, as revistas de moda no papel acabaram perdendo sua influéncia nos
consumidores que hoje preferem informacdes concisas e digitalizadas. Esse foi
um pensamento inicial ocasionado pelas revistas que percebendo as

necessidades de seu leitor se adaptou para o mundo digital.

Esse processo ocorreu antes mesmo da febre da mobilidade, quando
as revistas ja estavam explorando recursos digitais ao colocar seu
conteudo em outras midias, como “Cd-roMs e, posteriormente no
ciberespago, em paginas na internet, arquivos PDF e na forma de
webzines, que simulam paginas de revistas impressas por meio da
tecnologia Flash”. (NATANSOHN E CUNHA, 2013, p. 143 apud
ALVES, 2019, p.8)

Com a ascensédo da internet uma nova era na comunicacdo da moda
surge. Agora, além da preocupacdo com a divulgacao, também é direcionada a
preocupacdo com interacdo com o consumidor. Observa-se neste momento a
importancia das blogueiras digitais e sua influéncia para a consolidacdo e
divulgagédo de um produto de moda. Assim, as revistas impressas seguem a
migracdo para as midias digitais, fazendo seus préprios sites e paginas nas
redes sociais, ndo somente a digitalizacdo do material impresso, mas a utilizacao
dessas midias paratrazer de forma estratégica para convencer o leitor a comprar
e ler a revista. Embora tenham surgido novos métodos de distribuicdo das
revistas digitais, ao que tudo indica a revista impressa continuara por um bom
tempo (Alves,2019).
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Figura 6- Editorial de margo 2022 da Revista Elle Brasil - Evan Erick Menezes

6 ellebrasil e pathydejesus

0 ellebrasil € "Hoje mudou bastante, apesar de faltar muita coisa. Na
minha época, a gente ndo tinha voz ativa. Ninguém queria saber o
que a modelo tinha para falar, o que ela sentia. Sua personalidade
nao podia aparecer. E isso me cansou, porque eu precisava dar
vazdo a esses sentimentos”, conta Pathy Dejesus (@pathydejesus),
uma de nossas capas da #ELLEView de Margo.

Nesta edi¢do, guatro modelos que fizeram histéria na moda
contam como suas carreiras, vidas e cabeg¢as mudaram com o
tempo. Como escreve nossa editora convidada, Bell Kranz
(@bellkranz), "a idade € uma convencdo para satisfazer um modelo
econdmico e social que nos define como mercadoria. Mas gente
nio é mercadorial”.

Paricen arnmnanhamne ac ane atraveccaram ns AN nara nroduzir

Qv W
S MULHERES Curtido por brunogagliasso e outras 6.445 pessoas
E O TEMPO .5’

Fonte: Instagram da Revista Elle Brasil® (2022)

Como por exemplo, em marco de 2022, a revista Elle Brasil publicou fotos
com uma apresentacdo da edicdo impressa, antes mesmo delas estarem
disponiveis para a compra, para os seguidores no seu perfil da rede social
Instagram, convidando ao acesso a contelddo que ndo estdo disponiveis em

outra plataforma.

No Instagram, as postagens efetuam diversas estratégias, mas
podemos destacar que, além de videos de apresentacao e entrevistas
com as pessoas retratadas nas capas para publicizar o contetdo da
versao impressa, também trazem pequenos textos acompanhados de
fotos com indicacéo para o link de redirecionamento para as paginas
da web das publicacdes. (..) ndo s6 exploram a moda como também
outros assuntos: celebridades, negécios, tecnologia, comportamento,
arte, a depender da linha editorial da publica¢éo. (ALVES, 2019, p.12)

Neste momento nao se trata de apenas um processo de transicdo e sim
uma realidade em que se busca a adaptacdo as demandas do publico. Usando

uma combinacdo de texto e videos ou fotografias para captar a atencdo do

8 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CbYRTxZIP-d/
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usuario, que procura informacéo rapida e de facil acessibilidade, com textos
curtos diretos (Gould-Kavet, 2011 apud Oliveira, 2017, p.33).

Com o0 aumento de usuarios em redes sociais como o Instagram, que
trazem em seu principio o foco na comercializagdo da imagem digital, os
editoriais de moda seguem adaptados a essa realidade. Com 0 mesmo intuito
de trazer uma legenda que se relaciona com o objetivo final do tema abordado
naquela instituicdo, um editorial dedicado a uma rede social como o Instagram
demonstra uma peca em um contexto que reflete a mensagem final daquele
produto para o usuério. Continuando assim o legado que uma revista de moda
traz que é potencializar a vontade do consumidor em uma peca idealizada em
cima de uma estrutura estética que tem como objetivo fazer com que seu leitor
se identifique ou se ponha naquela situacao.

"A possibilidade de comentario nas postagens oferece ao analista uma
imagem de como o leitor aprova ou desaprova a revista" (ELMAN, 2016, p.7). A
interacdo permitida a partir do uso das midias sociais faz com que a participacao
e a reproducédo do leitor seja presente nessa nova dinamica de relacionamento.
A disseminacdo das informacfes das passarelas chega mais rapido as maos dos
leitores, que assim tem uma sensacao de fazer parte das revistas, ndo apenas
vendo ou lendo, mas também opinando sobre os comentarios nas paginas das

revistas.

1.5. Midias Sociais

O fenbmeno da globalizagéo e a criacao da Internet, trouxe consigo o que
€ conhecido hoje como redes sociais que podem ser definidas como ferramentas
de comunicagao, como Blogs, Facebook, Instagram, Twitter, Flickr, Pinterest,
entre outros que compartilham fotos, videos, arquivos e textos. Atualmente
podemos observar que midias sociais s8o meios para uma pessoa compartilhar
com o mundo aquilo que mais lhe interessa, mostrando seu ponto de vista.

Porém, ndo tdo somente individuos podem interagir e expressar suas opinies,
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muitas empresas vém se incorporando a esse meio como um método de

aproximacgdo com a sua clientela.

As midias sociais séo tecnologias e praticas que as pessoas usam para
compartilhar contelido, opinides, insights, experiéncias, perspectivas e
multimidia. Ou seja, em outras palavras, Social Media consiste nos
contelidos gerados por redes sociais. (GABRIEL, 2009, p. 20 apud
CEBRIAN, 2015, p. 10)

Uma infinidade de temas é abordada por pessoas que compartilham e
influenciam outros individuos com suas opinides e interagindo mostrando seu
dia a dia nas midias sociais que a partir disso sdo vistas como uma forma de
relacionamento online. Uma midia tradicional, por sua vez é o conteudo criado
por uma empresa que tem como intuito controlar através de mensagens
especificas seu publico-alvo, sobretudo sem uma abertura interativa nesses

canais.

O acesso a internet ampliou é acelerou a evolucao tecnoldgica, mas
Madeira e Gallucci (2009) afirma que esse ciclo evolutivo das midias é redes
sociais ndo esta atrelado apenas evolugcdo tecnologica. O termo web foi
apresentado como as eras um que se podem definir essa evolucdo, sendo web
1.0 a época na qual os recursos de conversacdo eram limitados transformando
0S usuarios em espectadores apenas, de uso individual, uma internet comercial,
a criacao de sites eram muito caro o que limitava mais ainda o seu uso. A autora
ainda apresenta a web 2.0 que possibilita facil interacdo entre pessoas e
empresas, 0 que aumenta o numero das redes sociais, agora, o usuario pode
editar conteudos publicados. Ja a web 3.0 é a fase mais recente que proporciona

a interacdo em tempo real, além de mobilidade.

De acordo com Hayes, pode-se definir as trés fases da Web como:
e Web 1.0: unidirecional e baseada no conceito de push, ou seja,
informar os usudrios sem priorizar meios para suas respostas; o
USUario neste momento é mero expectador;
e Web 2.0: bidirecional, baseada no didlogo entre as pessoas por meio
da rede. A palavra chave é share, ou seja, compartilhar, uma vez que
todo o contelddo publicado (seja em forma de videos, fotos ou textos)
é compartilhado;
* Web 3.0: rede colaborativa personalizada e em tempo real, que pode

31



ser adaptada ao comportamento de cada usuario (pessoas fisicas ou
empresas). (HAYES apud MADEIRA; GALLUCC:I; 2009, p.8)

Hoje as redes sociais podem ser dividas por tipos a partir de que servigos
séo oferecidos a seus usuarios, o que a acaba denominando-as pela distribui¢cao
de um objetivo em comum. Podem ser classificadas por uso, por conteudo, por
tipo de interacéo, por perfil que interligados formam uma rede social. Outro fator
importante é a imigracao de empresas para as redes sociais, na tentativa de uma
aproximagdo mais direta e humanizada com 0s seus clientes, e até um processo

de influéncia para a utilizacdo de algum produto.

Essa nova era possibilita uma inversdo dos papéis como emissor e
receptor de mensagens para a utilizagcdo de computadores, celulares e internet
de baixo custo. “A nova onda de tecnologia transforma as pessoas de
consumidores em prosumidores®” (KOTLER, 2010, p.07 apud Borges, 2016,
p.2). Com estas mudancas nos meios de comunicacdo, as estratégicas do
marketing e propaganda devem ser pensadas para esse novo consumidor e
como esse pode estar em contato com a marca. Essa comunicacao deve vender
algo maior que o produto, um contexto de um estilo de vida em torno deve

produto. A maior fixagdo da marca, é o objetivo principal.

Cobra (2007) ressalta: ‘A moda em um ambiente fortemente
influenciado pela midia torna os consumidores seus dependentes’. Por
iSso, as empresas necessitam ampliar investir na comunicacdo da
marca, principalmente das midias o conhecimento do consumidor para
sobre ela, através de estratégias de marketing personalizadas e
diferenciadas para atingir seu consumido (COBRA, 2007 apud
MACEDO; ALMEIDA 2018, p.4)

Com o surgimento dos blogs como uma das primeiras midias sociais a
partir do ano de 1999, comeca a inser¢cdo da moda nesse meio. De acordo com
Prata (2014 apud Cebrain, 2015) pessoas comuns tem acesso a esse meio que
acaba se tornando um tipo de diario de navegacao virtual, no qual pode se falar

° De acordo com Borges (2016, p.2-3) “o conceito de prosumidor é formado pela juncio das palavras
“consumidor” e “produtor”, indicando que na atualidade os consumidores sdao também produtores de
conteudo, produtos e servigos”.
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de todos os assuntos possiveis. Assim 0s blogs de moda emergem apos a
ascensdo das cameras fotograficas digitais, qualquer individuo consegue
fotografar e dar sua opinido sobre um look ou pecas de roupas utilizados por
qualquer um. E com isso consumidores da plataforma com interesses em comum
passam a seguirem e acompanharem a pessoa que posta sobre o conteudo,
fazendo desta pessoa um blogger. “A Internet € um dos media mais influentes
para os consumidores e os blogues vém oferecer uma forma facil e acessivel de
acompanhar as novas tendéncias a medida que vao surgindo” (OLIVEIRA, 2017,
p.17). A explosédo dos fashions bloggers se da a partir do momento que esses
usuarios divulgam tendéncias atuais do mercado da moda e também,

compartilham seus estilos proprios tentando influenciar a outros.

Essa interacdo baseada no entendimento de que agora, os consumidores
podem se comunicar e produzir conteddo transformou toda a esquematizacdo
da imprensa. Revistas de moda perceberam a necessidade de criar seus
préprios sites e redes sociais, deixando assim de ter somente o papel como meio
de producédo. O nivelamento do leitor com o jornalista de moda se da através de
versdes impressas que migram para versoes online. Ha a interatividade atravées
desses mesmos sites e de publicacdes bem direcionadas ao usuario, com o

intuito de aumentar a visibilidade dos conteudos.

Com o passar dos anos essa revolucao digital traz a tona uma série de
redes sociais que se alteram em parte, mas que ao fim estéo ligadas pelo seu
principal sentido que é transmitir uma mensagem através do conteudo. Por volta
de 2015, o instagram travou uma continua evolugdo como uma poténcia

profissional no mundo da moda.

A estratégia do Instagram é vincular a captura da imagem ao
compartilhamento, propondo a fotografia como principio da interagao
nessa rede. Na rede do aplicativo é possivel seguir e ser seguido por
outros usuarios, curtir, comentar e compartilhar imagens e pequenos
videos. Pode-se adicionar uma legenda a imagem, soma-la também
ao mapa de fotos e ainda compartilha-la em outras redes sociais, como
Twitter, Facebook, Tumblr, Flickr e Foursquare. (ELMAN, 2016, p.139)
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O fotografar e compartilhar simultaneamente abre novas perspectivas
para o sentido da fotografia jornalistica e fortalece a fotografia de moda. A
fotografia de moda que tem como principal objetivo, a codificacdo de um
simbolismo que se transforma em algo desejavel aos olhos dos consumidores
aparece aqui novamente como intermédio de divulgacdo do produto, j& que o
intuito neste momento € preciso transformar essa experiencia distante do

produto o mais realista possivel.

Figura 7- Instagram da marca Isaac silva Brand

— mEmAZO! [~ xé‘g’w..

Fonte: Instagram?? (2022)

Atrelado a isso € que reavemos a importancia dos influenciadores,
Cebrian (2015) acentua o advento dos “cagadores de tendéncias” como
ferramentas para o marketing. Que com posts diarios de pessoas bem-vestidas
pelas ruas, ou com looks que os proprios blogueiros utilizam que evidenciem as

tendéncias momentaneas, acabaram chamando a ateng¢do de marcas do setor

10 Disponivel em: https://www.instagram.com/isaacsilvabrand/
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de moda. Percebem potencial de comunicacdo e patrocinam esses posts, no
qual esses influencers sédo monetizados para fazer a divulgagao desse produto.

“Este tipo de publicacao é classificado como publieditorial ou, como é mais
conhecido no meio digital, publipost ou apenas publi.” (BORGES ,2016, p.7). A
confianca construida em cima dessas personalidades pelas pessoas que se
tornam seus “seguidores” transformam a blogueira em uma formadora de
opinido. Neste momento, qualquer assunto, produto e servico ofertado por ela €
fundamental na decisdo de compra dessa comunidade. As marcas de moda
principalmente, utilizam desse meio para a expansao de uma nova tendéncia
gue a muito tempo so6 seria ofertada a membros da alta classe que normalmente
tem acesso a desfiles. Pois, por esse material ser interativo, possibilita um

entrosamento maior do consumidor.

Assim, os editoriais de moda que apresentam como foco a divulgacéo por
meio da publicidade se adequam ao meio digital. Trazendo fotografias e
produgbes cada vez mais trabalhadas para atrair esse consumidor que
apresenta um nivel de exigéncia maior por ndo ter acesso direto ao produto antes
da compra. Aprender com as experienciais dos outros e ganhar vantagem
analisando o melhor custo/beneficio na compra dosa produtos para sempre

“estar na moda” € o que esse consumidor almeja (Cebrain, 2015).

N&o s6 as fotografias fazem parte desse universo, com 0 avanco da
pandemia em 2020, os videos aparecem com mais énfase nas redes sociais. O
video reconfigurou esfera midiatica, se caracterizando pela sua natureza hibrida,
pois, a construcdo da imagem videogréfica é feita a partir das juncfes com outras
linguagens. Assim, é desenvolvida uma nova expectativa quanto ao campo da
comunicacdo na moda, apresentando uma maneira ainda mais eficaz
direcionada ao meio digital. Desempenhando um papel importante nessa tomada
de decisdo do consumidor, que agora além de desenvolver um desejo por aquele
determinado produto, pode transmitir valores e estilos da cole¢éao ou do produto

criando assim a consciéncia de marca.
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1.6. Videos

Com essa nova esquematizacdo na midiatizacdo da moda, gracas a
estrutura necessaria por conta da pandemia, observamos a importancia da
incorporacdo do video como uma das formas principais de comunicacdo e
divulgacdo em todo o sistema proveniente de interligagdo com o consumidor do
produto de moda. E possivel perceber a partir disso, que a definicdo geral do
gue vem a ser um video pode vir a ser algo além de um conjunto de imagens
que replicadas em espacos de tempo incrivelmente curto de tempo, acabam

formando um movimento.

Philippe Dubois se da conta entdo de que o video nasce e se
desenvolve numa dupla dire¢cdo. De um lado, chamamos de video um
conjunto de obras semelhantes as do cinema e da televisao,
roteirizadas, gravadas com cameras, posteriormente editadas e que,
ao final do processo, sao dadas a ver ao espectador numa tela grande
ou pequena. Mas, de outro, video pode ser também um dispositivo: um
evento, uma instalacéo, uma complexa cenografia de telas, objetos e
carpintaria, que implicam o espectador em relagbes ao mesmo tempo
perceptivas, fisicas e ativas, abrangendo, portanto, muito mais do que
aquilo que as telas mostram. (MACHADO,2004, p.13 apud
DUBOIS, 2004, p.13)

A infinidade de procedimentos que ressignificam 0 que se encontra como
video atualmente, mostra uma visdo bem mais ampla. Videos interativos, ao
vivo, de dancas, performance, animacdes digitais, diversos tipos de linguagens.
Mello apresenta o video como hibrido por natureza, um momento da arte que
revela os mais variados procedimentos e linguagens que compartilha
diferenciadas praticas na direcdo de um pensamento. Ou seja, a partir dessa
interagdo o video se revela ndo s6 como meio de comunicacao audiovisual, mas
como arte que oferece a um individuo diversas constru¢des de suas narrativas,
guando consegue afetar outras linguagens. Na verdade, ele é considerado como
uma arte nao linear localizada em um ambiente de fluxo continuo de informacéo
por Mello (2008).

“A videoarte surgiu em meados da década de 1960, em um momento em

gue acontecia uma expansao da arte na sociedade, ndo mais se limitando a seus
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suportes tradicionais” (TUROLA,2015, p. 2). Com a reconstrucao desse objeto
artistico novos limites criativos da linguagem videografica sdo apresentados, &
assim que a estrutura sociocultural comeca a difundir meios e influenciar todo o
campo midiatico atual. Depende da producéao e da distribuicdo que deve ser bem
pensada, objetivando uma interatividade com o publico ao qual esta direcionado,
considerando toda a esquematizacado aqui apresentada sobre a influéncia das

redes sociais no mundo contemporaneo.

As formacgbes que convergem a moda e video sdo observadas a partir do
momento em que a roupa se torna um suporte para a criacao da narrativa e para
dar visibilidade ao movimento no video. A movimentacdo atrelada a roupa
constrdi um contexto em que a roupa se transforma em uma extensao do proprio
corpo. Fashion films de reflexdo n&o sédo filmes sobre moda, mas filmes que
criam uma empatia com a moda ao ponto de criar novas visualidades. E para a
idealizacdo da narrativa, a linguagem do video deve dialogar com a moda, a

musica, o0 corpo, a danca e até com a literatura.

Figura 8 — Fashion film Editorial Okun e a ficha técnica- Edgar Azevedo para

@revistaraca

Editorial Okun

Fotografia: Edgar Azvdo e Rafael Zu
Filme: Edgar Azvdo

Retouch: Edgar Azvdo

Designer de Moda: Carol Barreto
Stylist: Rafael Zu

Roupas Acervo: Dipanda

Joias: Silvana Grappi

Hair: Raquel Domingos

Beleza: Bruna Barreto

Assistente de Beleza: Flora Boxus

Estevam e Elis Brito

Fonte: Vimeo'? (2018)

Turola (2015) ressalta que ao refletir sobre a sociedade contemporanea,

€ possivel concluir que dentro da expanséo e do crescimento da tecnologia, a

12 Disponivel em: https://vimeo.com/260983048
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fotografia de moda evolui e esse conhecimento a partir dela auxilia na exploracao
para dos fashion films, que vem a ser o audiovisual que converge com a moda e
surge como uma maneira de reconsiderar e experimentar novas propriedades e

as formas como a moda € apresentada na atualidade.

O envolvimento da moda na era digital ganhou maior visibilidade no
ano 2000, com o surgimento do SHOWSstudio, uma plataforma on-line
dedicada aos fashion films, criada e dirigida pelo fotégrafo de moda
Nick Knight. O SHOWSstudio defende a ideia de que a imagem em
movimento é o meio ideal para comunicar a moda nha
contemporaneidade, porque, além de permitir visualizar as intencdes
do designer na constru¢é@o da roupa, o video esta inserido diretamente
nas midias digitais, o0 que permite maior visibilidade. (TUROLA,2015,

p. 2).

A medida que as marcas se atentaram para o potencial da unido cinema
com moda, a ideia de uma representacdo com movimentacdo permite a moda
um novo meio de comunicacdo que pode passar a ideia, o conceito que o
designer deseja com muito mais clareza e rigueza. A conexao com seus
consumidores é a maior base possibilitada pelo video que claramente é um
fenbmeno que constitui maior interatividade pelas midias digitais. Essa é a

aproximacao que se precisava em meio a um isolamento social.
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2. O que é um Fashion film?

O fashion film € um conjunto de projetos audiovisuais produzidos para
marcas de moda. Filmes, curta metragens e também video arte sdo exemplos
do que incorporam esse conceito, que surge, principalmente, a partir da
convergéncia entre as linguagens da moda, do video, do cinema, da fotografia,
da musica e do corpo (Soloanga e Guerrero, 2016). Apesar de caracteristicas
semelhantes ao cinema e videoclipes o filme de moda traz essa diferenciacéo
por ter uma construcao artistica voltada para a propagacao da esséncia de uma
marca.

O filme de moda ao contrario da fotografia e outras imagens estaticas
desdobra pelo tempo e ao contrario do desfile de moda, fixa a moda como
imagem. “As origens do fashion film podem ser tracadas até a emergéncia do
cinema, evoluindo para outras midias como comerciais de moda.” (UHLIROVA,
2013 apud RODRIGUES, 2020, p.36). Ao longo do século XX fotografos de moda
comecaram a demonstrar interesse no investimento da representacdo do corpo
da moda de forma dinamica e movel, na “fotografia encenada” como um
dispositivo para contar histdrias. O potencial do filme de moda comecou a ser
explorado por diversos fotégrafos de moda, a fim de observarem a
movimentacdo do corpo vestido em coreografias simples, como um meio de
reformular o consumo como entretenimento visual.

Entre os anos de 1898 e 1900, George Mélies lanca comerciais para
espartilhos usando dancarinas e chapéus Delion, se tornando assim um dos
pioneiros nessa nova conjuncdo de filmes. Outros comerciais de moda
despontam nas décadas seguintes, em formato de curtas esquetes de comédia,
a fim de enfatizar os detalhes do design de seus produtos. Como o exemplo da
figura abaixo, o anuncio da Warner Corset Advertisement, que conclui com uma
impressionante sequéncia de animacdo em stop-motion que mostra o espartilho
dobrando, desdobrando e girando, a fim de enfatizar seu design e propriedades
unicas em detalhes (UHLIROVA, 2013).
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Figura 9- Ampliagdes de quadro do antncio do Warner Corset, dir. desconhecido,
EUA, década de 1910.

Thank goodness its a

Warners and its
rust -proot |

Fonte: Moda em Cinema e Biblioteca do Congresso (2013)

J& entre os anos de 1920 e 1930, curta- metragens com narrativas sédo
retratados pelos comerciais. Os comerciais de sapatos Bat’a, feitos por um grupo
de cineastas tchecos é um exemplo dessa proposta representada na época
(Figura 8).

Figura 10- Ampliagdes de quadros de A Lady’s Shoe, dir. Elmar Klos para Bat’a,
Tchecoslovaquia, 1935.

Fonte: Moda em Cinema e Arquivo Nacional de Praga (2013)

Evans (2011 apud Uhlirova, 2013, p.142), observa que Paul Poiret
substitui o seu desfile por um filme colorido no ano de 1913, pratica essa que
retorna nos anos 90 e 2000 e que representa grande parte do que conhecemos
como fashion films nos tempos atuais.

A partir dessa movimentagao o cinejornal ou “cinemagazine” torna -se o
formato mais popular para a exibicdo da moda, com movimentos lentos e

limitados modelos sdo enquadradas com o objetivo de evidenciar o
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detalhamento dos itens. Informativo e as vezes divertidos o cinejornal era o
casamento perfeito do cinema e da moda, em 1910 (UHLIROVA, 2013). Apés a
segunda guerra mundial, o cinejornal evoluiu em estilo, incorporando a narracéo
na era som trazendo assim novas possibilidades como os documentarios de
moda e filmes que agora trazem uma dindmica mais artistica, com o objetivo
principal de mostrar novas tendéncias de cada estacdo ou o processo de
fabricacdo de um produto. Assim, durante 0s anos seguintes muitas

experimentacfes foram apresentadas por inimeros profissionais da moda.

As técnicas de filmagem e edig&o foram evoluindo gradativamente para
representar fielmente os detalhes dos itens de moda veiculados nos
filmes, contrapondo-se a antiga ideia de apenas vestir corpos e nao
capturar os seus possiveis movimentos. (RODRIGUES, 2020, p.)

Com a virada do século XX para o século XXI, designers comecaram a
incorporar projecbes de videos em seus desfiles, impulsionados pelas
possibilidades tecnolégicas agora facilmente acessiveis, mas pela nova
esquematizacao do desfile de moda que se torna um espetaculo que deveria
impressionar o publico. Esse tipo de sistema de video destacou a presenca em
tempo real do desfile de moda e, ao mesmo tempo reformulou a experiéncia em
um espaco-tempo virtual. Mais uma dimenséo da virtualidade do show foi a
transmissdo ao vivo do SHOWSstudio. De acordo com Uhlirova (2013) o
lancamento do site em 2000, pelo fotografo de moda Nick Knight e pelo designer
grafico Peter Saville, como defensor dessa cultura emergente da imagem em
movimento e precursor dos aspectos da “logica eletrbnica” como tempo,
duracdo, movimento, som, e participacdo por meio de interatividade, trouxe ao
fashion film um conceito.

Uhlirova (2013) ressalta que a principio o objetivo da plataforma era de
mostrar o backstage, mas o filme de moda surgiu de um impulso para animar um
mundo que era em grande parte mediado pela fotografia (estatica). O filme de
moda foi relativamente lento para se estabelecer na Internet, e o topo da industria

da moda foi bastante resistente a ele. A relutancia inicial em incorpora a midia
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digital em suas principais estratégias de marketing e publicidade foi o principal
obstaculo. Os primeiros filmes de moda digital estimulados pelas ambicdes
criativas (se nao frustradas) de seus criadores, diante de formatos e plataformas
restritivos da industria da moda (UHLIROVA, 2013).

Em 2008, o filme de moda experimenta uma espécie de boom, agora com
a quantidade maior de plataformas para a producéo e exibicdo, observa-se uma
boa presenca de trabalhos. Com isso, a percepcéao de filme de moda comecou
a mudar dentro da industria, e sua ascensao ocorre gracas as praticas de
substituir os desfiles por filmes que representavam as cole¢cdes. Grandes marcas
comecaram a investir mais nos fashion films e a divulga-los online e até nos
canais mais tradicionais (como televiséo, cinema, espacos comerciais). A espera
de sair das convencdes publicitarias que ja existiam e elevar o comercial a uma

experiéncia cinematogréfica aperfeicoada.

Figura 11- Fashion film da marca Approve no Youtube

= » YouTube fashion film

> Ml W o2s/10

Fashion Film Approve - Cole¢ao Ruinas
< Moda  Carregados recentemente  Vistos

1y 187 GJ NAOGOSTO ) PARTILHAR

Fonte:Youtube 13 (2020)

2.1. Fashion film como ferramenta de comunicagédo na moda

Com o avanco das tecnologias digitais nos ultimos anos, as marcas de

moda encontram nas plataformas que videos, como Youtube, Vimeo e Tiktok,

13 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=eHHFRHF9F-o0
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uma nova forma de comunicacdo com seu publico. Isso ndo se deve somente
as possibilidades técnicas, mas também aos influenciadores que como ja foi
apresentado aqui, divulgam suas escolhas e perspectivas para os outros. A
evolucao do fashion film faz com que ele se transforme em uma revolucionaria
ferramenta adotada por diversas marcas, que de acordo com Soloanga e
Guerrero (2016), criou uma forma diferente de expressao, arte, branding e forte
conexdo com comunidades da internet.

Atualmente o mais importante para uma marca € trazer uma proposta
diferenciada das demais, para assim atrair cada vez mais a atencdo do
consumidor. Nos anos 80 o conceito de representacdo de uma marca através de
um estilo de vida, surge como ideia de comunicacao (Wickstrom, 2006, p. 2 — 4
apud Soloanga; Guerrero, 2016). E o audiovisual se torna a linguagem perfeita
para transmitir um estilo de vida por meio de uma histoéria contada. A teatralidade
€ usada como instrumento de seduc¢do, com o intuito de impactar sensorialmente
0 espectador.

O principal canal de distribuicdo no meio da moda foi alterado com o
tempo, agora uma loja é apenas uma vitrine ou um lugar pra viver experiéncia,
nao propriamente dito um lugar para a compra. A partir disso muitas marcas
utilizam das redes sociais para um lugar de interacéo e de geracdo de contetudo
para as marcas, vendo assim no fashion film indmeras vantagens. Como
Soloanga e Guerrero (2016) demostram, a experiéncia envolvente e colaborativa
de seducao do filme de moda é melhor do que os anuncios de televisdo. Mas,
continuam mostrando que o objetivo principal dessa ferramenta ndo é

persuasao, ou seja, para vendas, e sim para o branding.

Branding ou Brand Management é uma estratégia de gestdo da marca
gue visa torna-la mais reconhecida pelo seu publico e presente no
mercado. A estratégia busca a admiracéo e desejo pelos valores que
a marca cria em torno de si mesma. Seu objetivo principal é despertar
sensacdes e criacdo de conexdes fortes, que serdo fatores relevantes
para a escolha do cliente pela marca no momento de decisdo de

compra. (SEBRAE, 2019, p.1)
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Por todas estas razbes podemos dizer que o fashion film ndo é apenas
uma nova forma de publicidade, mais uma forma de branded content!4. Soloanga
e Gerrero (2016) relembram a importancia da criacdo de uma imagem forte para
que a identidade de uma marca seja “grudada” na mente de seus clientes. E
como aqui ja foi dito todo o processo de publicidade esta atrelado ao conceito de
aspiracdo e desejo, que influencia na tomada de decisdo do consumidor e o
mercado da moda foi um dos primeiros a interpretar esse conceito e aprimora-lo
de forma diferente na comunicacédo. As marcas de moda o utilizam o fashion film
como parte da estratégia de marketing online, forcada pelo comportamento
digital dos novos consumidores digital.

Essa ferramenta trouxe consigo os mesmos principios das midias de
moda tradicionais, promove a moda por sua incessante energia criativa, por suas
qualidades conceituais e artesanais, por transformar a identidade social, ou
como instrumento para a expressdo da individualidade (Soloanga e Gerrero,
2016). Mas além disso, empresas de moda a utilizem como forma de construcéo
de suas marcas, pois pode ser também uma nova forma de experiéncia através
do entretenimento e da sedugdo, como manifestagcao do marketing experiencial,
estabelece uma nova relagdo com os consumidores, mais proxima e intima do
que qualquer outra estratégia de comunicacdo, a narrativa e a serializacdo de
filmes de moda sédo algumas das fontes mais recorrentes para construir o
engajamento da marca, desmaterializam os produtos e os diferenciam de suas
caracteristicas.

O marketing experiencial quando aplicado no mundo digital reforga o
desafio atual da experiencia de compra através de novas estruturas para um. A
exibicdo de curtas-metragens de grande orgcamento € uma estratégia para
estimular desejos e também divulgacdo de conteddos sujeitos a criticas e

compartilhamento. Ao escolher narrativas que representam seus valores

14 Branded content é uma forma de contetido que ressignifica e reapresenta os valores de uma marca.
Contudo, essa apresentacgao é feita de uma forma atrativa e envolvente, com formatos diferenciados, em
campanhas amigaveis. (TRAYCORP, 2021, P.1)
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centrais, as marcas mostram o seu mundo, contam sua historia e provocam
clientes; em alguns casos pela beleza, outros pela ironia e apelo aos
apreciadores da marca (Soloanga e Gerrero, 2016).

O buzz marketing®® em torno de determinados langamentos de filmes de
moda faz com que o consumidor sinta a necessidade de mais participagao, por
iIsso a comunicacdo de uma marca de moda deve apresentar argumentos
emocionais centrados em comover o destinatario. Soloanga e Gerrero (2016)
ressaltam que o objetivo dessa proposta de comunicacao é apelar a imaginacao
e ao desejo do espectador, ndo convencer com argumentos racionais sobre a
conveniéncia do produto. E elas continuam dizendo que os filmes de moda
tratam de fazer com que o cliente receba uma mensagem personalizada,
customizada, ainda que o conteddo seja centrado em valores e ideais.

A narrativa do filme de moda é um fator essencial para buscar a atencéo
do espectador. Uma boa histéria é a chave para seduzir com sucesso 0S
espectadores e envolvé-lo. Mijovic (2013, p.183 apud Soloanga e Gerrero, 2016,
p.49) afirma que existem trés tipos diferentes de filmes de moda: os “ndo
narrativas”, aqueles que sdo uma espécie de editoriais de revista com
movimento; a “narrativa convencional”’, focada na moda como simbolo
aspiracional e a “narrativa organica” onde a roupa € o centro da trama e as
caracteristicas e movimentos das pecas sdo essenciais. Mas as autoras
ressalvam que além dessas caracteristicas apresentadas por Mijovic (2013),
mesmo os filmes de moda n&o narrativos e organicos podem incluir narrativa e
serializagao.

Os filmes de moda apresentam narrativas que tem funcao de transmitir
significado além de demostrar narrativas organizadas em um esquema de
apresentacao, climax e desfecho. Dando sentido assim ao ato de compra de um
determinado produto através de uma identidade, que se refere aos valores

essenciais de uma marca. Por meio de histérias cinematografias oferecem ao

15 Estratégias de Marketing que visam aumentar o alcance de uma mensagem da marca utilizando as
pessoas como canal (THOME, 2016, p,1)
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espectador uma experiéncia estética ou emo¢cdo memoravel. Essas histérias ou
conceitos propostos tendem a resumir as cole¢Bes, campanhas ou noticias que
estdo fragmentadas em diferentes canais de comunicacao. As marcas contratam
diretores e fotégrafos para produzir seus curtas- metragem, pois esses sabem
seduzir o espectador e trazé-los para um mundo imaginario.

Nesse sentido, o storytelling'6 é de fato muito Gtil no ponto de vista de que
pode “humanizar as marcas facilitando o engajamento de clientes atuais e
futuros. O storytelling € uma ferramenta amplamente explorada pelo branding,
que ndo se implica necessariamente em contar uma histéria, para o campo do
marketing (Fog, Budtz, Munch & Blanchette, 2003, p. 28 apud Soloanga e
Gerrero, 2016, p.53). Se Levarmos em consideracdo que o branded content é
mostrado por meio de storytelling, os valores apresentados nos filmes de moda,
e nao apenas os produtos, tornam-se mais um personagem da trama. A
serializacdo também é um dos recursos utilizados nos filmes de moda, que
permite um enredo desenvolvido detalhadamente e atrai a fidelidade dos
espectadores por meio da expectativa criada em torno década langcamento do
proximo episédio.

Paul Ricoeur (1996, p.147-148 apud Soloanga e Gerrero, 2016, p. 53)
diria que a identidade humana se constréi por meio da narracdo de nossa propria
histdria, selecionando fatos e articulando-os segundo uma trama. A coeréncia da
narracao cria, assim, a identidade de um personagem. Esta € uma das razdes
para o profundo prazer de assistir a videos e filmes. A maioria dos filmes de
moda dobra de tempo de uma publicidade em video convencional, sendo
distribuidos online, cada espectador decide quando e se quer vé-lo. A chamada
geracdo Youtube busca sempre conteudo inovados e produtos de qualidade.

Estratégias como o fashion film estabelecem barreiras sociologicas e né&o

16 A definicdo que se costuma dar é que storytelling é a pratica de se contar uma boa histéria. E este “boa”,
na imensa maioria das vezes, quer dizer relevante. Ou seja, uma histéria que consiga reter a atencdo do
interlocutor — esteja ele onde estiver — e que, de preferéncia, marque-o, fique em sua memoaria. Uma
narrativa bem articulada, com comeco, desenvolvimento e final especificos, e que de alguma forma
capture o publico — seja por meio do drama, da tragédia, da comédia ou da agdo, ndo importa. (BRASIL,
2021, p.1)
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financeiras: a imersdo no universo de uma marca cria conhecedores
especializados, criticos estéticos, usuarios alfabetizados em determinados
valores da marca.

Algumas marcas de moda colocam o estilo inovador do produto acima de
qualquer outro valor e consideram o fashion film como ferramenta para aproximar
0 vestuario a uma obra de arte. Esses videos protagonizam a vestimenta para
transmitir conceitos abstratos. Evidenciar o processo de criacdo do comecgo ao
fim é o principal objetivo. Geralmente, esses tipos de filmes de moda substituem
as passarelas classicas porque seus criadores consideram que as
caracteristicas especificas da filmagem permitem uma transmisséo mais efetiva
das texturas, do movimento e do conceito criativo de uma colecdo (SOLOANGA;
GERRERO, 2016). A experiéncia estética que os espectadores podem desfrutar,
nao faz com a promocéo de venda ou a persuasao, sejam ignorados em uma
estratégia de marketing implicita.

Dessa forma, a filmagem do processo criativo para destaca-lo e
apresentar o designer ou o fabricante como um artista e a demonstracdo do
processo de fabricacdo do produto para mostrar a qualidade e expertise de sua
confeccao, sdo métodos onde o vestuario assume um papel hegembnico. Mas a
estética é representada na sua dimensao artistica: movimento, textura, luz e cor
se misturam para criar uma experiéncia cinestésica. O espectador pode apreciar
todas as dimensdes ndo estando necessariamente com o produto na mao,
caracteristica muito importante a partir do mundo pos pandémico.

A producéo audiovisual enfatiza a técnica, a inovacao e transgressdo da
arte contemporanea que combinam passarelas tradicionais com curtas-
metragens que mostram suas cole¢cbes de um ponto de vista diferente. Essa
ferramenta de comunicacao por poder divulgar o produto de moda de diversas
abordagens diferentes, acaba tendo um aumento significativo a partir do ano de
2020. Com o isolamento social esse passou a ser um método muito utilizado por

inUmeras marcas de moda.
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3. Arepresentagdo da mulher preta na cultura brasileira

O Brasil € um pais formado pela influéncia de diversas culturas trazidas por
diferentes povos. Essa miscigenacao presente no pais é o que formou toda a
sua histéria e a sua identidade cultural. Um dos povos que representam grande
parte dessa mistura que é esse pais, sdo 0s povos africanos. No século XVI
inimeras pessoas foram trazidas do continente da Africa para serem
escravizadas, durante o longo periodo em que durou o trafico negreiro
transatlantico. (Portal da cultura Afro —brasileira, 2022, p.1)

Correa e Santos (2012) constatam a partir de uma reportagem publicada pelo
site Brasil, que no Brasil se concentra a maior parte da populacdo de origem
africana fora da Africa, e deste modo, a cultura desse continente contribuiu para
a cultura brasileira em uma enormidade de aspectos: danca, musica, religido,
culinaria e idioma. Essa influéncia se faz notar em grande parte do pais; em
certos estados como Bahia, Maranhao, Pernambuco, Alagoas, Minas Gerais, Rio
de Janeiro, Sdo Paulo e Rio Grande do Sul a cultura afro-brasileira é
particularmente destacada em virtude da migracdo dos escravos.

Apés a abolicdo da escravatura em meados do século XIX, as pessoas pretas
representavam mais da metade da populacéo brasileira, porém, nao foi oferecido
a possibilidade de condi¢cdes de vida melhores, escolaridade e autonomia
(Correa; Santos, 2012). Nesse contexto, a imagem da pessoa preta foi
marginalizada e associada a atraso e degradacédo. As elites nacionais da época,
promoveram um processo de embranquecimento da nacéo brasileira, com o
incentivo da imigracdo de trabalhadores europeus afim de criar uma imagem do
pais sem a presenca do negro!’. Assim a identidade nacional, e

consequentemente a imagem do negro foi planejada pela elite brasileira.

17 0s termos negra e negro estdo sendo pensados a partir da perspectiva de ressignificacdo e de
distanciamento da «carga pejorativa que envolvia a terminologia». A ressignificagdo do termo estd em
meio ao contexto de lutas e resisténcias dos movimentos negros contra o racismo e a exclusdo social.
Concomitante ao debate e lutas de afirmagdo de identidades étnicas, também o termo afro-brasileiro,
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Oliveira (2011 apud Braga et al., 2018) afirmam gue mesmo com essa
presenca significativa e sua influéncia no mercado consumidor, no periodo pés
escravatura, 0 negro raramente aparecia em anuncios publicitarios, e quando
aparecia, estava em uma posicdo de inferioridade social. Assim é possivel
observar o reflexo desses esteredtipos nos produtos midiaticos. A publicidade
até poderia enxergar o negro como consumidor de produtos, mas ndo o queria
como modelo em frente as caAmeras.

Durante as proximas décadas, a publicidade assim como outros setores da
midia, continuaram menosprezando a existéncia das pessoas pretas. Somente
a partir da década de 1990 com o surgimento de uma revista voltada
especialmente para esse publico, a revista Ragca. Que conseguiu influenciar o
comportamento do mercado publicitario, e passou a incluir e valorizar mais o
negro em pecas publicitarias (Wich; Escobar, 2012). A partir desse momento o
negro comegou a ser considerado um consumidor ativo. A revista tem como
objetivo evidenciar e apresentar o orgulho pelos tracos afrodescendentes, a
valorizagdo da beleza da identidade preta. “Nesse contexto, houve também
inclusdo de um maior numero de negros em outros produtos culturais, como
telejornalismo, programa de auditério, telenovelas e outros” (SANTOS, 2004,
p.10 apud WICH e ESCOBAR, 2012, p. 234). Notavelmente, nos ultimos anos,
a publicidade brasileira teve avancos em relacéo a insercédo das pessoas pretas

em materiais produzidos pela publicidade.

afro-americanos e afrodescendentes ganham relevancia e se tornam realidades denunciadoras dos
processos de exclusdes, ao mesmo tempo referéncia para se propor e buscar estratégias conjuntas de
inclusdo (ROCHA 2010, 899-907 apud BRAGA et al., 2018, p.150).

49



Figura 12- Capa da edi¢cdo de 1996 da revista Raca Brasil
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Fonte: Pinheiro ¥(2007)

Apesar desse avanco a sociedade ainda se vé presa ha uma padronizacéo,
no que diz respeito a representacdo da beleza feminina. Um olhar mais atento
para as campanhas publicitarias, periddicos e teledramaturgia é o suficiente para

percebemos que existe uma norma padrdo de beleza. Mulheres cis'?, brancas,

18 Disponivel em: https://www.livrosgratis.com.br/ler-livro-online-6690/analisando-significados-de-

capas-da-revista-raca-brasil--um-estudo-de-caso-a-luz-da-semiotica-social

3Cisgénero (Cis) é o termo utilizado para se referir ao individuo que se identifica, em todos os aspectos,
com o seu "género de nascenga". Em outras palavras, na pessoa cisgénero a identidade de género (a
forma como a pessoa se vé) corresponde ao género que lhe foi conferido ao nascer. Ou seja, uma mulher
cis é uma pessoa que nasceu com o érgao sexual feminino, tem atitudes e comportamentos relacionados
ao papel de género feminino e se identifica como mulher. (SIGNIFICADOS, 2022, p. 1)
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magras, altas, heterossexuais e jovens sdo sempre representadas, o que gera
uma ascensdo de uma sociedade desigual. Levando em conta esse cenario é
importante pensar acerca da mulher preta, o fato delas aparecem pouco ou
estereotipadas nas midias € uma das maneiras de reforcar o esquema racista
presente na nossa sociedade desde seus primordios.

A heranca do periodo escravocrata se perpetua até hoje na vida da mulher
preta que sofre duplo preconceito, racial e de género. Ao analisar as conquistas
da mulher na sociedade brasileira, temos que levar em consideracdo que as
condicdes de vida femininas ja partiram de patamares desiguais. De acordo com
Creshaw (2012 apud Braga et al. 2018), € fundamental que a experiencia das
mulheres negras seja considerada a partir da intersecéo de ambas as partes que
impactam sobre elas. Assim, a mulher preta ainda ocupa um lugar de menor
visibilidade na sociedade, ndo somente nos fatos j& mencionados referentes as
representacfes midiaticas, mas também fatos como salarios menores e
profissbes com menos prestigios. Essa baixa representatividade, faz com que a
mulher preta precise comprovar sua competéncia mais do que a mulher branca.

Cabe ainda ressaltar como a publicidade evidencia esteredtipos raciais, e
ainda os une a estere0tipos sexuais e sociais. Retrata a mulher preta como um
ser promiscuo e apelativo, além de forte apelo erético. Ao falar de corpo como
fator social e como representacdo € bom lembrar que o corpo da mulher preta
(assim como o da mulher indigena) foi alvo de uma construcéo histérica colonial
racial, sexista e também de conflitos e abusos que permeiam seu cotidiano até
os dias atuais (SANTOS, 2016 apud BRAGA et.al, 2018).

A partir do enfoque interseccional que as questfes de raca e género e
os conflitos latentes na formacgéo social brasileira sdo expressas na
figura da mulata, constituida no nivel simbodlico nacional como a
dengosa, graciosa, sensual. A mulata € vista como a desejavel que
provoca descenso social, enquanto o mulato simboliza ascenséo social
ou desafio & ordem social. De acordo com Correa, a literatura nacional
corrobora com a constituicdo de uma imagem positiva do homem
mulato e negativa da mulher mulata. Para Caldwell, a «heranc¢a cruel
gue coube as negras do Brasil, lembrando o cruzamento das racas
durante a época colonial resultou na mulata — considerada o Unico
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produto brasileiro que merece exportacdo» (CALDWELL 2000, p.8
APUD BRAGA ET.AL, 2018, P.155).

A questdo do fendtipo também é evidenciada pelas midias em que séo
reforgados tragos brancos. Quanto mais escura for a pele de uma mulher preta,
mais improvaveis as chances de estrelar uma campanha relacionada a temas
como estética e beleza, e se destacar na midia em geral. “O mercado publicitario
tende a se inserir numa perspectiva social que atende interesses do senso
comum, pois, trabalha com os mesmos referenciais” (WINCH; ESCOBAR, 2012,
p.239). Os autores ressaltam como a propaganda ndo é revolucionaria, ela
mostra 0 que a maioria das pessoas querem ver, sendo considerado assim que
a imagem da pessoa preta ser encarado como algo ruim, apenas reforca o que

a sociedade quer ver, refor¢cando ideias histérico preconceituosos.

Figura 13- Anuncio de lingerie da Duloren em favela - Imagem da campanha da

Duloren, lancada em margo de 2012 (Foto: Divulgacdo)
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Fonte: G1 20(2012)

Constantemente a mulher preta é colocada em segundo plano e também, é
apresentada em posicdes estereotipadas. Usa-las como figura central, ndo
significa representar a realidade da sociedade brasileira. Portanto, o anincio néo
contribui para a ruptura desses velhos conceitos. A dignidade e intelectualidade
dessas mulheres sdo descartadas e a fungcéo de objeto sexual, entretenimento
e diversdo ainda é a imagem que alguns publicitarios preferem transmitir.
Situac6es em que a mulher preta é considerada protagonista, sdo espagos onde
essas figuras sdo representadas como vitima do sistema social, como pessoas
carentes que necessitam de assisténcia do governo, ou seja, sempre fazendo
referencias pejorativas a imagem da mulher preta.

Com a ascenséo de movimentos de aceitacdo impulsionados pelas pessoas
pretas, com o intuito de elevar a autoestima e autoimagem desta parcela da
populacdo. Através da legitimacdo da importancia da exaltacéo dos tracos e das
caracteristicas que fazem parte do histérico da cultura da nossa nacao, por meio
da educacao, da visibilidade positiva e do protagonismo preto nos dispositivos
de comunicacdo. Faz com que cada vez mais esse esteredtipo e preconceitos
atrelados a imagem da pessoa preta sejam deixados de lado para trazer uma

representacdo mais frequente e menos negativada.

3.1. As estéticas presentes no historico da cultura afro-brasileiros

Compreender a importancia dessa influéncia dos povos afros?® que
representam grande parte da cultura nacional e como essas caracteristicas
estdo ligadas, mesmo que subliminarmente, a estéticas e elementos que
pertencem ao cotidiano do brasileiro, faz parte de toda a estruturacdo que

desencadeou no sistema a ascensdo do movimento negro. A pluralidade do

20 Disponivel em: https://gl.globo.com/economia/midia-e-marketing/noticia/2012/10/conar-determina-
retirada-de-anuncio-de-lingerie-da-duloren-em-favela.html
21 De acordo com o dicionério Aurélio de Portugués (2022), vem da palavra africano; préprio da Africa
negra, africanos, de seus descentes, ou que neles se inspira.
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continente africano constréi o Brasil através de algumas etnias, sua riqueza
cultural se mescla a cultura brasileira. Conhecer essa cultura valorizando sua
identidade, seus costumes, suas caracteristicas fisicas, sua arte e sua forca
estética € o primeiro passo para desmistificar a padronizacdo disfarcada de

racismo presente na sociedade.

Com 0s negros que para ca foram trazidos para serem escravizados
vieram também os costumes e uma cultura africana. A colonizacéo
mudou esses costumes africanos impondo uma nova educacao aos
negros. Mas, os colonizadores ndo conseguiram apagar a ascendéncia
étnica dos povos que para cé foram trazidos. Hoje temos no nosso
pais, uma forte influéncia ligada as culturas bantu, ioruba e nagé, que
se faz presente na religido, na linguagem, nas praticas culturais e na
moda interferindo na forma de ser do negro brasileiro. (GONCALVES,
2008, p. 35)

No processo de colonizagéo, as pessoas pretas, enxergadas como mao de
obra escrava, além de p6r muito tempo perderem o direito a liberdade, Ihes foi
tirado o direito de praticar sua cultura e seus costumes. A massa europeia da
época definiu um processo de “educacado” em que impuseram sua cultura e
caracteristicas como hegemonia. Tentando assim excluir toda a bagagem trazida
pelos povos africanos, bem como a cultura ja presente aqui pelos povos
indigenas. Como ja foi aqui ressaltado isso, resultou em um sistema
padronizado, que inferiorizou a imagem da pessoa preta. Apesar disso, muitos
elementos culturais desses povos foram fincados e incorporados na nacao
brasileira. Relacionando isso a estética em que a mulher preta esté atrelada nos
tempos atuais, podemos observar a presenca desses elementos em sua

representacgao.

O termo “estética” (..) é utilizado no sentido de aparéncia fisica e como
sinbnimo de beleza, para pensar nas relacbes raciais, sociais e
culturais envolvem os padrdes valorizados e como estas questfes
afetam a vida de mulheres negras. (SANTOS, 2017, p.37)
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A discusséao sobre a estética negra no Brasil tem como fio condutor a ideologia
de branqueamento e as resisténcias a ela. H4 uma busca pelo resgate da
ancestralidade africana na tentativa de recuperar valores, referéncias artisticas,
culturais e estéticas. Isso se materializa nas manifestacfes estéticas integradas
a vida e a sociedade. Para Lody (2004 apud Goncalves, 2008) os
afrodescendentes constroem a arte através do corpo, que se transforma em uso
e em experiencia cotidiana. Pois ele se materializa no corpo inteiro por
intermédio de cores, formas, pensamento e acdo. Este corpo negro pensado
para além do individual, é cabelo, boca e nariz, mas é também coletivo. E essa
arte € compreendida no conceito de cada penteado africano, cada adereco, cada
tecido, fazendo do que é belo, um lugar de profundo significado para a ordem, a
religido, as organizacdes sociais e politicas.

A estética negra esta presente desde os primérdios da construcao cultural do
Brasil, as escravas da época trouxeram costumes diferentes no quesito moda e
estilo. Tratando-se do aspecto especifico do traje, elas utilizavam aderecos com
caracteristicas peculiares a matriz africana, saia de bico de renda, turbante,
cachimbos, amuletos, adornos e pinturas corporais. Em diferentes ocasides as
vestimentas eram acrescentadas de joias, correntes e batas encomendadas
pelos senhores de escravos de maneira a expor poder e as riguezas
conquistadas. Os elementos utilizados por elas eram carregados de significados,
tinham finalidades tanto ritualisticas como também profanas, mas eram potentes
em expressao mesmo em meio a escravidao. (Monteiro; Ferreira, 2005 apud
Santos et al., 2017)

Partindo desse principio, serd ressaltado aqui alguns desses elementos
estéticos, sua importancia e sua relevancia na histéria da mulher afro-brasileira.
O primeiro elemento aqui apresentado serdo as trancas africanas. Mas antes de
entendermos a sua importancia, precisamos compreender o significado da
cabeca para esse povo. Segundo Santos (2017) para varias culturas africanas,
ato de mexer na cabeca e no cabelo é algo sagrado e de intimidade familiar.

Continua explicando que de acordo com Dias (2014 apud Santos, 2017) a
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cabeca é o reservatdrio da personalidade e do destino (ipin) e € composta pelo
ori odé (cabeca exterior) e ori inu (cabeca interior). O ori guarda a razdo, 0s
sentimentos e a espiritualidade da pessoa e, por isso, precisa ser protegido. O
acesso é reservado somente a quem se confia

Os cabelos e como séo utilizados, séo elementos de poder, e por isso ndo é
qualquer pessoa que pode fazer os penteados. Lody (2004 apud Gongalves,
2008) afirma que geralmente sdo pessoas da familia que moldam os cabelos. O
penteado, portanto, funciona como uma forma de expressdo e manifestacédo da
cultura através dos seus significados particulares. Geralmente, é uma atividade

desenvolvida que faz parte da obrigacéo da mulher, da dona-de-casa.

Na Africa, ha uma riqueza de elementos utilizados nos penteados
como o barro, o 6leo, pigmentos naturais, metais, fibras e pelos de
animais. Eles usam todos os elementos da natureza que assumem
possibilidades de se construir um penteado. Os africanos ainda fazem
penteados representando animais que se que se identificam, séo os

chamados penteados zoomorfos22. (GOLCALVES, 2008, p.50)

As trancas elas servem de distin¢cdo entre 0s grupos étnicos, a posicao dentro
do seu grupo, e as situacdes da vida em que se encontra o individuo. Andrade
(2021) diz que em 3.550 a.C., os penteados eram utilizados como identificagcao
das tribos na Africa Ocidental. Muito dos nomes dados a cada tipo de tranca,
representam cada povo locais. Cada regido tinha seus penteados tradicionais,
alguns deles utilizados apenas em cerimfnias, como casamentos, ritos de
passagem e até ocasides flnebres. As trancas também serviam para informar
religido, estado civil, transmitir sentimentos e enviar mensagens. Ha uma grande
variedade de estilos tradicional de trancas africanas, que vado desde curvas
complexas e espirais para a composigao estritamente linear. “No inicio do século
XV, com a escravidao das sociedades africanas, o cabelo exerceu a importante
funcdo de condutor de mensagens. Nessas culturas, o cabelo era parte
integrante de um complexo sistema de linguagem” (ZAMBUKAKI, 2022, p.1).

Destaca-se a arte de trancar como uma das caracteristicas que sobreviveu a

220 dicionario Aurélio (2022) define zoomorfo como quem tem forma animal.
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invasdo dos europeus na Africa. Aqui no Brasil, continuou-se esse legado
através da comunicacdo. Escravas sinalizavam que queriam fugir e tracavam

rotas de fuga para quilombos nas cabecas uma das outras. (Andrade, 2021)

Figura 14- Produgdo de Moda- fotos histéricas

Fonte: FFW UOL 23(2020)

Outro costume entre as escravas e suas filhas, era trancar os cabelos usando
semente de sua terra natal, como forma de sobrevivéncia, que se passou por
diversas geracoes (LIMA, 2021). Observando estes fatos em torno da origem
das trancas, como elas refletem dando forca para o seu povo, consegue-se
entender como o ato de fazer trancas nos tempos atuais pode transmitir o
conhecimento ancestral assumindo uma identidade, assim como uma forma de
representatividade e resisténcia. Além de ser um método que gera renda para

muitas mulheres pretas. O mercado de matéria-prima também precisou se

2 Disponivel em: https://ffw.uol.com.br/noticias/beleza/potencialidades-penteados-afro-a-historia-e-
seus-cruzamentos-na-moda/
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expandir. O Jumbo, a fibra sintética responsavel pela extensdo das trancas,
ganhou tamanhos, texturas e cores diversas. Vinculando assim as trangas
também a estética.

Alguns adornos de cabeca também sdo destacaveis como elementos
presentes na cultura da mulher preta. Como o exemplo das perucas, Sanchez
(2009) informa que nos séculos XVI e XVII, ao Egipcios?4, criavam as perucas

com crina de cavalo e de bode.

Figura 15- Peruca elaborado no Antigo Egito

Fonte: Verso do universo 25(2020)

24 Uma civilizacdo do Antigo Oriente Préximo do Norte de Africa, concentrada ao longo ao curso inferior
do rio Nilo, no que é hoje o pais moderno do Egito (Educa mais brasil,2018, p.1)
% Disponivel em: https://discountonline.2021salecheap.ru/menu?name=perucas+egipcias+antigas
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As perucas surgiram por necessidade de se proteger do frio e por
guestdes higiénicas. Os egipcios eram especialistas em fazer cabelos
falsos, tanto para homens como para mulheres. Assim como 0s
turbantes, eles deixavam a cabeca fresca, protegendo-a do sol. Para
usa-las, os cabelos deveriam ser curtos ou raspados. Geralmente, o
topo era feito de cabelos encaracolados, e as laterais, de um conjunto
de plantas. Quem néo podia pagar por um cabelo de verdade, usava
la. (SANCHEZ, 2009, p.1)

No periodo romano as perucas ganharam fama, entre as mulheres. Ja em
1660, na Franca a fama se estendeu passando ser usada por homens também
e assim se tornou um simbolo de elegéancia, estilo e uma marca de classe social.
Com o passar do tempo, os japoneses a fibra sintética que acabou chegando
anos de 1960 nos Estados Unidos. Através de mulheres pretas famosas da
época voltasse a popularidade das perucas e também do entrelacamento de
cabelo, com a proposta de permitir estilos de cabelo da moda para essas
mulheres passar pelo demorado e, em alguns casos, doloroso processo de
alisamento. (VEGANAPATI,2022). Atualmente, a evolucdo nos apresenta a
diversos tipos de perucas diferentes, como as laces, que esta totalmente atrelada
as mulheres pretas, muita das vezes como ferramenta para passar pela transicéo
capilar, por poder propiciar uma mudanca de visual sem agredir os fios e até
como forma de representar um elemento estético criado pela cultura africana.

Mais um adorno de importancia para a cultura preta sdo os turbantes, seu
simbolismo € caracteristico através de toda a historia. Santos et al. (2017)
ressaltam que até hoje ndo se tem conhecimento ao certo das suas origens.
Foram utilizados por povos do Oriente e até hoje é usado como simbolo religioso,
ja na Africa os turbantes fazem parte da indumentéaria da populacéo trazendo
consigo um significado de protegao. “O turbante (...) chegou ao Brasil por volta
do século XIX através dos escravos islamizados e também pelos portugueses
da época”. (MONTEIRO; FERREIRA, 2005, p.390 apud Santos et al., 2017). Ao
chegar ao Brasil, esse elemento de funde a cultura afro-brasileira e € conhecido

como Oj4, é utilizado como acessorio religioso.

Durante o periodo escravagista os turbantes eram convencionalmente
utilizados por mulheres negras como medida de higiene, para trabalhar
nas casas dos senhores e mais tarde, no periodo pés-escravidao,
como empregadas domésticas. Mas os significados dos turbantes
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antecedem muito esse contexto. (...)Por isso 0s turbantes séo
utilizados tanto para proteger esse sinal de poder de olhares invejosos
guanto para adornar e proteger o ori. Cada tipo de amarracdo tem seu
significado social, politico e/ou espiritual, caracteristica que ainda
podemos observar no uso de turbantes por autoridades religiosas de
matriz africana (SANTOS, 2017, p.22)

As mulheres vindas da Africa faziam uso do turbante e de roupas usadas no
seu pais de origem, reproduzindo e legitimando seus costumes no Brasil. Borges
(2015 apud Santos et al., 2017) afirma que o turbante, nas religides africanas
possui uma conexdao com a espiritualidade, suas amarracdes e suas cores
trazem diversos significados distintos como a indicacdo de sua origem, tribo ou
casta da pessoa. Além disso era usado na antiguidade por rainhas africanas. Ele
chega no Brasil mantendo essa caracteristica como um acessorio e um simbolo
de protecdo para as religibes afro-brasileiras, como Candomblé e Umbanda.
Convém salientar que o0 uso do mesmo aponta para esse processo de formacéo
cultural. A partir dessa compreenséo podemos relacionar a representatividade

de seu uso que passa pela valorizacéo da identidade afro-brasileira.
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Figura 16- Mulher de turbante, 1870 circa - Alberto Henschel
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Fonte: Brasiliana Fotografica 26(2012)

Com base no que foi apresentado acima, cabe aqui discutir sobre o que esta
sendo vinculado ao atual uso do turbante. Com o processo de comercializagédo
de acessorios, as suas origens estdo sendo inibidas o que da lugar a uma
suposta recordacdo equivocada. Muitas das vezes seu uso € visto como algo
marginalizado em pessoas pretas e algo aceitdvel em pessoas brancas.
Reconhecer o turbante como adereco de representatividade é indispensavel aos
individuos de modo geral. Isso evita que seu uso seja banalizado e sofra
esvaziamento do seu real significado. Também é valido acentuar que essa
representatividade continua através das religides afro-brasileiras, que utiliza o

turbante como signo em seu traje.

% Disponivel em: https://brasilianafotografica.bn.gov.br/brasiliana/handle/20.500.12156.1/6847
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A mulher africana também trouxe de usa terra de origem o gosto de se adornar
com joias. Os escravos vindos da Costa Ocidental Africana chegaram aqui
apresentando suas técnicas de confeccdo de joias para o Brasil, a joalheria
africana era feita a partir de materiais ndo nobres, como: migcangas, vidrilhos,
cabacgas, palhas, cobre, ferro, penas coloridas. (Mél, 2002 apud Primo, 2008,

p.12) Durante o periodo colonial brasileiro,

mesmo diante de privagfes de toda ordem conseguiram materializar

e fazer circular simbolos que expressavam resisténcia ao regime a que
eram submetidas ao trazerem consigo suas culturas e seus saberes
artesanais, que foram gradualmente mesclados e absorvidos,
possibilitando a criacdo de pecas iconicas de joalheria (TEIXEIRA,
2013, p.13)

Acessorios como pulseiras, argolas, braceletes, brincos, colares, anéis, penca
de balangandéas, sedas entre outros objetos de adornos corporais eram
confeccionadas pelos diversos tipos de materiais como latdo, sedas ouro e
outros metais, marfim, micangas, palha, madeiras, plumas. As chamadas “joias
de crioulas afro-brasileira" 2’ foram para as mulheres pretas um hibrido
econdmico e cultural, resultado da sincretizardo dos arquétipos africanos, com a
influéncia islamica e europeia. Estes adornos se diferem das joias usadas pelas
senhoras brancas, em relacdo a dimensao, ao peso e a qualidade do material,
formato e decoracdo, eram joias grandes, apesar de ocas, além de muito
decoradas e eram usadas e em grandes quantidades. (TEIXEIRA,2013)

270 termo “jdias de crioulas afro-brasileiras” s3o pecas confeccionadas nos séculos XVIIl e XIX no qual
consistem em uma colecdo de pecas compostos por: colares, braceletes, pulseiras, brincos, anéis, penca
de balangandas entre outros objetos de adorno corporal direcionado exclusivamente para as mulheres
africanas, mulatas ou crioulas no Brasil, sob a condi¢do de escravizadas, alforriadas ou libertas. Este
conceito estda embasado de acordo com os estudos do antropdlogo Raul Lody além de respeitar a antiga
grafia (TEIXEIRA, 2013, p.13)
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Figura 17- Marc Ferrez. Negra da Bahia, c. 1885. Salvador, BA - Acervo IMS

Fonte: Reddit 28(2018)

O uso dessas joias representava para essas mulheres uma carga social que
elas querem ostentar. Apesar dessa reconstrucao identitaria, gracas a perda de
elementos da sua identidade, era através desse tipo de coisa que a
autopreservacdo das mesmas foi estruturada. Os senhores portugueses

demostravam suas riquezas a partir do uso dessas joias pelas suas escravas,

28 Disponivel em:

https://www.reddit.com/r/Colorization/comments/6paovz/woman_1885_rio_de_janeiro_brasil_marc_f
errez/?utm_source=ifttt
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que desempenhavam a funcdo de mucamas?® e habitavam a casa grande. Com
o0 intuito de comprar a sua carta de alforria, 0 acumulo de pecdulio era feito por
essas mulheres a partir da venda dessas pecas, elas faziam de tudo que
permitisse a elas liberdade, distancia do cativeiro. (TEIXEIRA,2013)

As joias de carater religioso sdo recorrentes no Brasil colonia, essas mulheres
professavam a religido oficial, que seria o catolicismo, e incutiam nestes signos
os significados de sua cultura de origem. Estes adornos tinham uma fuséo entre
medalhas ou simbolo catdlicos, e os amuletos africanos eram recorrentes entre
0s habitantes da col6nia (PRIMO, 2008).

Miniaturas em prata ou ouro (figas, moedas, frutas, sementes, animais,
instrumentos de trabalho ou musicais) podiam particularizar a devogéo
por um determinado santo ou culto, ou representar o pagamento de
alguma promessa... (LARA, 2004, p.134 apud PRIMO, 2008, P.13)

A integracéo entre a cultura do povo africano com a cultura dos portugueses
€ presente em inUmeras situacfes, essas caracteristicas sdo o que formam o
Brasil que conhecemos hoje. Pudemos observar isso nessa estética das joias de
crioulas afro-brasileiras e podemos observar isso em outras aspectos da nossa
cultura. Essa estética existente até hoje e aparece como um dos aspectos de
muitas mulheres pretas, principalmente com a influéncia dos movimentos negros
na década de 60. Que culminou na ascensao de mobilizac&o por intermédio das
questbes de representatividade. N&o s&o vividas as tradicdes da Africa, mas é
procurado ressaltar sempre a importancia da ancestralidade através do cabelo
crespo, dos penteados, das trancas e de diversas outras coisas. As pessoas
procuram expor o conceito estético do que é afro.

Esses movimentos politicos tomaram corpo dentro da sociedade brasileira,

intervindo na valorizacao visual, nos espacos de beleza, utilizando como objeto,

29 No Brasil e na Africa portuguesa, a mucama era a escrava ou criada negra, geralmente jovem, que vivia
mais préxima dos senhores, ajudava nos servicos caseiros e acompanhava sua senhora em passeios; ama-
de-leite dos filhos de seus senhores. Disponivel em:
http://houaiss.uol.com.br/busca.jhtm?verbete=mucama&stype=k. Acesso em: 10 nov. 2012. (TEIXEIRA,
2013, p.18)
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0 corpo para reivindicagoes e tomadas de espacgos. Assim foi se surgindo novas
representacdes que pudessem combater a inferiorizacdo da imagem do preto.
“A imagem do cabelo natural no Brasil passou a ser reverenciada como aquela
que contrapde o cabelo liso que estaria em consonancia com uma hova
mentalidade do ‘ser negro’[a]” (SANTOS, 2000, p. 55 apud SANTOS,2017, p.23).

Figura 18- Cabelo Black Power: um importante simbolo da luta do movimento negro

Fonte: Fashion bubbles 30(2021)

Um movimento que aparecia naquela época era o hip-hop, que surgiu na
década de 70. Fochi (2007) afirma que ao contrario do que muitos pensam o hip
hop, ndo é somente um género musical (apesar do forte vinculo com a masica),
ele apresenta uma influéncia sobre a populacdo afro estadunidense como

movimento social e cultural.

A cultura hip hop nasce a partir de a¢des para conter as inUmeras
guerras e disputas entre gangues que assolavam a periferia de Nova

30 Disponivel em: https://www.fashionbubbles.com/historia-da-moda/cabelo-black-power/
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York. Alguns jovens que organizavam bailes, festas de rua e em
escolas na periferia, resolveram criar disputas dentro dos bailes, por

meio da danca, no intuito de conter as brigas que aconteciam nas ruas.
(FOCHI, 2007, p.62)

Através dos protestos vigentes na época houve uma influéncia na estrutura
do hip hop que acaba se tornado aos poucos uma voz da periferia jovem afro
estadunidense. Os negros puderam através do hip hop, voltar a se orgulhar das
suas origens. O hip hop desenvolveu vertentes para acolher a comunidade negra

cedendo diversos espacos de manifestacdes artisticas.

Figura 19- Hip hop

Fonte: Technicutr3(2016)

A partir desses movimentos novos elementos estéticos comegam a ser
apresentados e atrelados a figura da pessoa preta, fazendo referéncia a todas
as guestdes de resiliéncia. Um adorno apresentado a partir dessa época pelos

préprios afros estadunidense foi a durag,

Do inglés "do-rag" (que em traducgao livre quer dizer “feitas de trapos”)
€ um acessorio que teve origem e uso por homens e mulheres afro
estadunidenses escravizados no século XXI, para proteger as suas

31 Disponivel em: https://www.technicultr.com/hip-hop-has-had-a-bigger-effect-on-american-culture/
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cabecas do sol, insetos e outras coisas que pudessem atingir suas
cabecas durante o trabalho. (SILVA, 2021, p.1)

Figura 20 - Harriet Tubman a escrava estadunidense- jim gensheimer, nat geo image collection

Fonte: National Geographic %2(2019)

Ja nos de 1930, ele comeca ser utilizado para manter um penteado ou até
mesmo por opcao estética. A partir dos movimentos ativistas raciais nos 60,
tornou-se um acessorio de moda ou até mesmo por op¢ao estética, simbolo de
resisténcia entre os afros estadunidenses da época. Nos anos 90, sua
popularizagdo fincou- se por conta de artistas pretos que usavam, em sua
maioria rappers. Atualmente, a durag aparece em muitos momentos sendo
usados por grandes artistas em eventos, premiacoes, desfiles de moda, shows
e revistas. (Silva,2021). Dentro desse contexto, € impossivel ndo dizer que o

32 Disponivel em: https://www.natgeo.pt/historia/2019/10/harriet-tubman-arriscou-tudo-pelos-

escravos-americanos-porq ue
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durag acabou se tornando um elemento simbalico e politico da populac¢do negra.
traz duas pontas para serem amarradas.

Todos esses elementos estéticos trazidos diretamente pelos povos vindos do
continente africano, fazem parte do cotidiano ndo s6 dos afros, mas muita das
vezes que de pessoas que ndo conhecem o seu real significado para a historia.
A importancia de entender toda a representagcdo através da cultura africana e
como esses itens se tornam simbolos de resisténcia na histéria do mundo € um
principio para que toda a esquematizacdo pejorativa em cima das pessoas
pretas seja sanada. Atualmente grande parte das mulheres pretas tem como
objetivo principal, em diversos pontos, utilizar da estética afro na intencao de
mostrar como essa valorizagao positiva faz com o movimento de aceitacao seja

cada vez maior.

3.2. Ainfluéncia da afrodescendéncia na moda

E basicamente impossivel falar da cultura preta brasileira sem falar da
escraviddo, nesse periodo, mulheres pretas vindas da Africa trouxeram consigo
estampas, acessorios, cores, trajes, tecidos, que hoje fazem parte do que
conhecemos como a cultura afro-brasileira®®. Os trajes afro-brasileiros, tem
grande importancia para a identidade e moda brasileira. Apesar de ter sido um
continente fortemente influenciado por paises que por ali passaram querendo a
sua dominacao e implementacdo de sua cultura. O povo africano teceu através
dos tecidos uma histéria que se perpetua nos diversos lugares ao quais foram
deportados.

As bandas de tecido formam as vestes e grandes panos envoltorios do corpo
usados pelas mulheres, sob a influéncia da moral ocidental que impds as

mulheres para cobrir o corpo. Dele se originam também as bandas que, no Brasil,

33 podemos chamar essa mistura de afro-brasileira, cujo conceito, segundo PORTAL DA CULTURA AFRO
BRASILEIRO, é o conjunto de manifestacGes culturais do Brasil que sofreram algum grau de influencia da
cultura africana desde o tempo do Brasil Col6nia até a atualidade. (PORTAL DA CULTURA AFRO-
BRASILEIRA, 2017 apud BERNELLI, 2017, p.17).
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se emendavam para fazer os panos da Costa. O pano de Costa € uma peca de
vestimenta feita de algodao, 1, seda, rafia ou da mistura de duas dessas fibras.
Tem essa denominagéo “da costa” por ser um produto importado da Africa, como
todos os produtos que partilham desse mesmo principio, e tinham uso popular
detinham dessa denominacdo. E considerado um importante elemento da

vestimenta crioula.

Figura 21- Mulheres iorubas, da Nigéria
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Fonte: Arruda e Vidal 34(2020)

O negro africano se diferenciava do negro nascido no Brasil colonial, era
denominado crioulo, e apesar de ainda ser escravizado o seu tratamento perante
os senhores era diferente. Além de ser naturalizado e falar a lingua de seus
senhores, 0 que facilitava a comunicacdo, possuiam meios de perpetuar as
memorias da Africa mesmo que em outro arranjo cultural. Nesse contexto a
imagem e o traje da mulher crioula é vista como indicador de uma visualidade
especifica da mulher negra nascida no Brasil. A partir disso € possivel perceber
a influéncia na vestimenta da mulher negra brasileira vinda da imagem da mulher

crioula.

34 Disponivel em: https://dobras.emnuvens.com.br/dobras/article/download/1236/646
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As mulheres crioulas que poderiam ser livres, libertas ou escravas, mas eram
antes de tudo descendente da escraviddo e de uma memoaria africana na Bahia
do século XIX. A indumentéaria crioula, representam dentre os trajes afro-
brasileiros grande importancia para a identidade e para a moda brasileira. As
negras de ganho, usavam corpetes ajustados ao corpo por cima de uma blusa
curta e solta (como batas), caindo nos ombros. Seus decotes deixavam o colo
ou parte do ombro a mostra, que aos poucos comecava ser copiado pelas
brancas. A modelagem trazia referéncia dos povos malés e dependendo do seu
status social, poderia vestir o bordado Richelieu (TORRES, 2004).

Carregavam em seus ombros, em suma um xale retangular, em cores fortes,
com listras, denominado, como aqui ja foi apresentado, como pano da costa.
Saias rodadas, compridas e franzidas que recebiam arremates bordados ou
aplicacao de babados arrematados com croché ou renda e com estampas de
flores pequenas, xadrez ou triangulares. Os turbantes também eram elementos
presentes na vestimenta dessas mulheres, que mantiveram vivas as suas
tradicdes que vao da culinéria, a moda e até a religiosidade. “Essas roupas se
assemelham a vestimenta das primeiras mulheres que representam a
emancipagéo feminina, as baianas, as negras domésticas...” (VIDAL, 2020). E
possivel perceber que a primeira identificacdo de uma indumentaria
genuinamente brasileira, através da roupa baiana e as roupas tipicas nas

religibes de matrizes africanas, candomblé e umbanda.
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Figura 22- Indumentérias de baiana do reconcavo — Ludmila Senna

Fonte: Pinterest 5(2020)

Ao longo do tempo essa trajetoria foi silenciada, na tentativa de apagar essa
cultura. Nesse contexto a estética afrodescendente emerge como simbolo de
identidade africana no Brasil. Na moda, as cores e estampas étnica sdo mais
utilizadas, podemos encontrar em todos os tipos de vestuario, os simbolos facam
referéncia a moda afro e de certa forma remete ao africanismo. Através da moda
podem ser transmitidas caracteristicas e elementos que remetem a determinada
cultura, tradicéo ou religido.

As estampas sdo encontradas nas producdes téxteis africanas segundo
Nascimento e Ga (2009 apud Arruda; Vidal, 2020) em padronagens que
apresentam imagens de animais e imagens humanas relacionados aos Acra e
presente nos tecidos Adinkra que vestiam os reis. Essa estamparia se propagou

como simbolo de poder e identidade e para o afro-brasileiro esta veiculada

35 Disponivel em: https://pin.it/37Dyo9s
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também a importancia como forma de escrita. As estampas wax simbolizam
tradicdo, por serem associadas a cultura africana. Com elementos florais e com
cores vivas. A moda um movimento social gera uma necessidade de uma
experiéncia estética completa, e a roupa estampada com desenhos tradicionais

africanos é o elemento mais impactante.

Figura 23- Estampas africana -Katuka Africanidades
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Fonte: TripAdvisor 36(2022)

Sendo assim, os tecidos assumem grande importancia a medida que se
mostram como forma de representacdo para o entendimento do processo de
construcéo da identidade de afro-brasileira. Transmitem simbolos culturais e
narrativa histéricas que ao longo de geracdes se eternizam e estao presentes no
cotidiano brasileiro e principalmente na moda afro-brasileira. Pode-se ver a

cultura africana misturada com a brasileira através da roupa, da moda. E a moda

36 Disponivel em: https://www.tripadvisor.com.br/LocationPhotoDirectLink-g303272-d13273992-
i294598347-Katuka_Africanidades-Salvador_State_of_Bahia.html
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afro-baiana se estabeleceu lentamente, os produtos trabalham no sentido de

resgatar valores e elementos oriundo da africana como aqui ja foi apresentado.

O movimento de recuperacdo da tradicdo por meio das estampas
acontece, evidentemente, tal qual uma via de méo dupla. De um lado,
empreendedoras que assumem uma identidade negra e, do outro,
consumidores em consonancia com essas ideias que buscam
alternativas em um mercado que durante tanto tempo ignorou as
demandas da populacdo negra — consequentemente, desta parcela de
consumidores (MAIA, 2019, p.158)

A moda vem sendo utilizada como estratégia de resisténcia pelos movimentos
negros no século XX e XXl em diversos paises da diaspora africana. Esses
movimentos buscam por meio da moda, expressar sua afiliacdo ao grupo étnico
afro-brasileiro como uma resposta ao racismo que impera no pais. Esse racismo
ndo esta ligado somente a direitos civis basicos, mas também reprova o uso de
objetos estéticos indumentarios que relacionem a cultura africana. A Bahia por
ser um centro cultural e politico, onde diversos grupos vivenciam trocas e
experiéncias. E essas experiéncias acontecem gracas a essa busca pela
“‘identidade africana”, e essa identidade muita das vezes é mostrada através da

busca pela estética semelhante a estética africana.

O que denomina “afro” no Brasil € baseado num certo sentido de
africanidade atribuida a partir de impresséao ou intuicdo. Os objetos que
sdo considerados “afro”, por exemplo, como determinadas roupas,
penteados ou adornos ndo sao assim denominados por terem sido
criados na Africa, mas muitos por remetem a Africa. O que importa é o
sentido de africanidade que estes objetos supostamente carregam.
(PINHO, 2004, p.91 apud GOLCALVES, 2008, p.64)

Muitos produtos e consumidores usam a moda como forma de protesto e
determinam formacdes de identidade. H4 uma construcéo da identidade negra a
partir de atividades estéticas desenvolvidas em lojas, blocos afros, salées de
beleza com relagdo ao negro e as pessoas que fazem uso da moda afro-baiana.
Esses elementos que passam a ser divulgados com bastante énfase na década

de 70 por conta desses movimentos, acabam se tornando caracteristicas de uma
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cultura baiana. A Bahia recebeu influéncias mundiais, principalmente quando o
assunto é moda, passa por outros paises, como Estados Unidos, onde a
negritude é muito presente, trazendo assim um pouco da cultura da América do
Norte, ressaltando o africanismo.

As joias crioulas aqui ja apresentadas também influenciam até hoje a moda
afro-baiana. As negras baianas usavam as joias como forma de perpetuar a
tradicdo milenar de seus antepassados. As saias de tecidos com bainhas de bico
de renda, anaguas por baixo das saias para armar a roupa, camisa branca
bordada em richilieu ou com rendas de bilro e a bata de tecido fina, chinelas de
couro, pano de costa, turbante também séo trajes da vestimenta crioula que de
mantém até hoje na cultura baiana.

A moda torna-se uma matriz pela qual podemos compreender fatos sociais,
em vez de vé-la como um fenbmeno superficial, por emergir de tensdes da
dindmica social. E entender quais elementos sdo mantidos como referéncias
para os estilistas e consequentemente sdo fundamentais para o mercado de
moda e para quem se identifica com esses conceitos. Existem poucas marcas
de moda direcionadas especificamente aos afro-brasileiro no Brasil, porém pode-
se perceber um potencial significativo para esse segmento de mercado. Através
da moda pode- se observar a formacéo de grupos que identificam, a partir disso
muitos consumidores se identificam com a cultura negra, fazendo com que o

segmento ganhe maior visibilidade.

“A valorizagdo da moda afro-brasileira é, antes de tudo, uma politica
de afirmacao da identidade brasileira, porém, o reconhecimento ainda
tem um longo caminho a percorrer. E necessario que o mercado, as
instituicbes e o publico reconhegam a moda afrobrasileira como
influéncia da nossa cultura. Entretanto, o segmento ainda esta muito
longe de ser aceito dentro de um processo, porque ele exige uma
produgdo, uma promog¢ao, uma resposta positiva da midia” (JARDIM,
2012 apud HARGER, 2015 p.77).
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Figura 24- Beyoncé - All Night (Video) Usando um vestido com estampa Wax

SanC v »
oy ')

Fonte: YouTube 37(2016)

A classe artistica negra brasileira usa a moda para contestar as politicas de
miscigenacdo que trabalharam historicamente para enquadrar 0 negro num
papel de subserviéncia e minar sua autoestima. Assim, a moda integra-se nos
movimentos culturais que se empenham por mudancgas politicas. O vestuario
pode conter discursos de empoderamento das identidades étnicas que criam
comportamentos e permitem que as pessoas afirmem identidades sociais.
Baseado nisso Harger e Berton (2013) constatam que a moda afro-brasileira
apresenta carater cultural estando inserida ha moda étnica, enquanto a moda
brasileira pode referenciar aspectos e elementos variados, pode fazer referéncia
a lugares, tribos, a natureza, a masica, a pessoas, enfim as marcas brasileiras
podem utilizar qualquer elemento para ser a base da sua referéncia em certa
colecdo. Assim, os consumidores se identificam com dadas marcas e fazem

escolhas por certo estilo de roupa baseado em suas raizes, ou como dizem as

37 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=gM89Q5Eng M
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autoras, em sua historia pessoal fazendo com que a roupa esteja carregada de
conteudo simbdlico.

Desde o ano 2000 até 2013, no Sdo Paulo Fashion week, algumas marcas
trabalharam com os temas africanos nas colecfes. Harguer e Borton (2013 apud
Harger, 2015) observam essas caracteristicas através de vestidos estampados,
acessorios a misturados a roupa elementos do candomblé, como figa, bazio e
concha, vestidos das baianas, turbantes e colares. Além de muitas amarracées
e nos fazendo referéncia aos elementos utilizados pelos africanos. Tons neutros,
que utilizam elementos das tribos africanas também estdo presentes nessas

pecas.

Cabe ressaltar que segundo Ana Beatriz Factum (2008, p. 8) o uso das
contas ou migangas pelo povo africano € mantido como “simbolo de
beleza, riqueza ou posicdo social, para protecéo e cura, para indicar
uma adesdo religiosa, como sinais de fases da vida e como indicador
de identidade grupal’. Este estilo também é mantido na moda afro-
brasileira, 0 uso das contas e micangas esta presente em acessorios
como colares, brincos e em bordados das pecas. (apud HARGUER E
BERTON, 2013, p.)

Através dos tempos podemos ver cada vez mais a moda afro-brasileira
presente no mercado, como esse meio para relembrar e reforgar a importancia
histérica contidas em cada detalhe. Mas a moda ndo engloba somente o
vestuario em si, a peca de roupa, mas 0s acessorios, a forma de arrumar o
cabelo, 0s gostos pessoais, 0 corpo e o comportamento. A midia € outro fator
importante na divulgacao e aceitacdo de produtos, portanto € fundamental que
a moda afro-brasileira aos poucos ganhe espaco e visibilidade. No momento em
gue ha uma ascensao da ideia de representar e reafirmar a cultura afro, através
da midia pode-se observar uma mudanca com relacdo a representacbes na
década de 90, com a criacdo da Revista Raca como essa ferramenta de
afirmacdo étnica e politica.

Editoriais de moda, transmitem diversas caracteristicas presentes nesse
histérico da cultura afro-brasileira. Adornos como o turbante ganharam grande

destaque na revista, como um traco de heranca africana ou que aluda a religides
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afro-brasileiras, que representam a articulacdo entre luta e afirmacao politica
diante de uma sociedade que ainda condena elementos ritualisticos e simbolos
da figura negra. Nessas mesmas perspectivas de valorizacdo cultural hd um
cruzamento de diversas fontes de inspiracéo étnica como estampas e as belezas

das modelos contemplando o black power assim como elementos do hip-hop.

Figura 25- Estilo hip hop- Danilo DVN

Fonte: The hip hop thugsta 28(2019)

Nessa mesma perspectiva cultural, outras caracteristicas foram percebidas
nos vestuarios. Culturas de rua e musicas populares como o Hip Hop e samba
também aparecem como grandes influenciadores de moda. Matsunaga (2006
apud Braga et al., 2018) a exibicdo da estética hip hop, basicamente montada
por roupas mais largas, bones, camisetas com frases e jaguetas grandes. A

estética da cultura hip hop promove também uma interacéo e identificacdo dos

38 Disponivel em: https://thugstabr.blogspot.com/2018/11/estilo-do-hip-hop-dos-anos-90s-mais.html
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grupos sociais em meio a sociedade. Que futuramente retorna através de alguns
estilos que tem como o intuito manter essa valorizagéo da estética preta.

O brinco de argola tem uma histéria de séculos que continuar a evoluir até os
dias de hoje. As argolas sdo um acessorio bastante comum e no qual ndo se
pensa muito, mas nem sempre foi assim. Os brincos de argola estédo
profundamente enraizados na cultura africana. A realeza egipcia usava argolas
grossas e pesadas feitas de ouro para assinalar o seu estatuto social. Com o
passar dos anos, diferentes culturas utilizaram as argolas como simbolos. Os
brincos de argola foram passados de geragédo em geracado, mudando de estilo e
significado. Isso é particularmente verdadeiro para mulheres de ascendéncia
africana ou hispanica. (NOTICIAS AO MINUTO, 2021)

Durante a década de 20, Josephine Baker, uma cantora e dancarina afro-
americana, ativista dos direitos civis. Foi a unica mulher a fazer discurso em
marcha na época de 60. De acordo com o site Noticias ao minuto (2021), Baker
usava brincos de argola grandes e ornamentados com frequéncia, tanto no palco
como fora dele, e faziam parte do seu visual de marca. Além das argolas,
Josephine popularizou um outro simbolo de identidade das mulheres pretas, o
baby hair, que quer dizer “cabelo de bebé e se refere aos cabelinhos rebeldes
gue contornam a linha do cabelo. Eles sao estilizados em formatos variados para
ficarem grudados a cabega. "Esses ‘cabelos' frontais ficam na hair line, a linha

de cabelo que contorna o rosto.

Por ndo se tratar de fios longos propriamente ditos, podemos chama-
los de penugem porque tém uma textura mais fina e uma fase de vida
mais curta do que as mechas do resto da cabeca", conta Lu Carrilho,
terapeuta capilar especializada em cabelos com curvatura.
(MAGALHAES, 2022, p.1)

A adocédo da tendéncia por pessoas que ndo fazem parte dessas

comunidades levanta debates sobre a apropriacao de simbolos e elementos que

pertencem a outras culturas, principalmente quando essa origem e importancia

78



cultural ndo é reconhecida. Muitas meninas enxergam no baby hair uma

autoidentificacdo e aprendem a amar seus cabelos com eles.

Figura 28- Josephine Baker — Getty Images

Fonte: National Geographic 3°9(2019)

Nos Estados Unidos, afro-americanas e hispanicas tiveram de lutar contra
0 estigma que apelidava o seu estilo de "do gueto” e reivindicar o seu direito de
usarem argolas sem preconceitos. Este simples acessério foi um simbolo do
"poder negro” nas décadas de 1960 e 1970. Os brincos de argola ressurgem na

cultura do hip hop nos anos 80 e 90, a tendéncia nessa época era vista como

39 Disponivel em: https://www.noticiasaominuto.com/lifestyle/1818304/a-historia-surpreendente-do-
brinco-de-argola
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um “estilo de rua” pelos de fora, que ndo entendiam a longa trajetoria e tradicao
destes acessorios. (NOTICIAS AO MINUTO, 2021)

Figura 28- Mulher preta com argola nos tempos atuais — Turah Jeannie

Fonte: Pinterest 49(2021)

Os muitos e grandes cordfes dourados também fazem parte dessa cultura
presente na atualidade. Pode ser considerado uma referéncia direta as joias
crioulas, instituidas aqui pelo povo africano. As formatacbes e o material se
diferem, mas o conceito acaba sendo o mesmo. Além da banalizacdo, ou seja,

0 uso comum, dessas pec¢as que eram muito ornadas muito se é referenciado

40 Disponivel em: https://mobile.twitter.com/turahjeannie/status/1350895798834364417?s=12
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pelos artistas que pretendem mostrar a importancia para a historia, esse tipo de
joia através da imagem direta de uma representacdo. Como na figura abaixo, a
cantora Beyoncé usou-as para passar uma mensagem. Esta incrivel
indumentéaria que ela usou durante a sua atuacdo no Grammy de 2017 faz
referéncia a deusa africana Oxum, que representa a fertilidade, o amor e a

sensualidade na religido ioruba.

Figura 29- Beyoncé se apresenta no grammy 2017- Getty Images

Fonte: Noticias ao minuto 4(2021)

Outra joia presente na cultura black atual sdo os usos de muitos anéis que se
fazem presente nessa estética trazida pela cultura preta. O uso do turbante ainda

se faz muito presente no cotidiano da mulher preta, principalmente por ainda ser

41 Disponivel em: https://www.noticiasaominuto.com/lifestyle/1818304/a-historia-surpreendente-do-
brinco-de-argola
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um simbolo de representatividade preta. Mesmo que com o tempo o verdadeiro
significado desta peca seja esquecido pela meméria de muitos, movimentos
sociais de empoderamento apresentam sempre a importancia desse adorno
para a histéria do pais. Outros adornos que veio de uma variacao direta do
turbante sdo as bandanas e os lengos. Lubnon (2021) diz que estudos afirmam
que a rainha Nefertiti foi a primeira mulher na histdria a usar um len¢o na cabeca
em 1350 a.C. O tipo de lenco que a misteriosa rainha do Egito usava era

conhecido como “khat”.

Figura 30- Mulher preta de Turbante — The Black woman's bible

Fonte: Pinterest 42(2019)

No que se refere a moda, as consequéncias do preconceito instalado
pela classificagdo da cor podem ser observadas no baixo ndmero de
modelos negros nos desfiles realizados no pais, nas campanhas
publicitarias de marcas veiculadas na televisdo e nas publicacdes
especializadas em moda, como revistas e cadernos de variedades de
jornais diarios, entre outros exemplos. (CORREA; SANTOS, 2012, p.2)

42 Disponivel em: https://flyandfamousblackgirls.tumblr.com/post/187529340914/melli
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Considerando este dado, verifica-se que o baixo percentual de negros no
‘mundo” da moda ainda é consequéncia de uma cultura histérico social que
desfavorece a etnia. Trata-se nitidamente da moda exercendo o papel de
reforcadora da condicdo de minoria social do negro, em que tal postura pode
influenciar na construcéo identitaria de modelos negras, principalmente naquelas
que estao iniciando sua carreira e, por isso, sdo facilmente moldadas por
padrdes impostos pelo universo fashion. Martins (2013) apresenta que segundo
Dias (apud GLOBO, 2009) um dos motivos para a exclusdo dos negros em
desfiles é o fato de o mercado de moda brasileiro, incluindo os estilistas
nacionais, utilizarem como padréo de beleza e de consumo o modelo europeu,
ou seja, uma mulher magra, alta e de pele branca. O corpo feminino se limitou a
um ideal de beleza em cada década do século XX, em nenhum momento
privilegiando o padrao negro.

As modelos pretas sdo chamadas quando séo desfiles tematicos relacionados
a pessoa preta, com a identidade brasileira e sua miscigenagéo, ou quando o
estilista quer ser reconhecido por ter pessoas pretas na passarela. Uma analise
das revistas Vogue feitas por Harger e Berton (2015) mostra a veracidade dessa
fala. Poucas modelos pretas séo representadas, principalmente na capa e
guando sao trazem temas que se relaciona com a mulher preta. A ideia de
algumas midias de moda atuais € desmistificar essa imagem em cima da mulher
preta, representando-a em qualquer situacao e cotidiano. Mas apesar de evoluir
em alguns pontos ainda € possivel se ver o retrocesso com relacao a isso. Em
revistas de moda, propagandas e em desfiles de moda pode- se observar esse

aumento frequente da mulher preta sendo representada.

3.3. Elementos presentes na vestimenta da mulher preta suburbana

Ao estudar o uso dos elementos estéticos e de vestimenta, pode- se entender
alguns comportamentos que foram culturalmente aprendidos a partir da

integracdo das pessoas pretas no Brasil. Muitos estados brasileiros trazem em
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sua formacdao cultural caracteristicas agregadas a toda essa influéncia. O Rio de
Janeiro apresenta essa integragao a cultura motivada pelo povo afro-brasileiro,
através da musica, da danca, das representacoes estéticas e de vestimenta, da
religiosidade aqui presente. Para falar de como esses tracos afetaram e afetam
a mulher preta, é preciso compreender toda a histéria desse povo no Rio de

Janeiro.

O Rio de Janeiro € uma cidade marcada pela época colonial, em que por um
periodo foi a segunda capital do pais. Se tornando assim, um local de grande
importancia para o comeércio de minério. E a partir do Século XIX, com a chegada
da familia real portuguesa, a cidade vivenciou transformacfes com inicio da
modernizacdo. Ao longo dos anos, a cidade continua sendo palco de eventos
importantes par a historia brasileira. Marcos como a assinatura da abolicdo da
escravidao em 1888, foram vividos no Rio de Janeiro. Esses ocorridos fazem
com gue se solidifiguem as classes sociais e se inicie uma luta pelo espaco,
gerando conflitos que vao se refletir na esfera urbana da cidade. (GUITARRARA,
2022)

A presenca dos pobres na area central da cidade ocasiona conflitos. Os pretos
libertos da Bahia sentiram a crise econdmica e o forte aumento da repressao
contra os africanos. Muitos voltaram para 0s seus paises, porém, outros
migraram para a capital do império. A chegada massiva dos negros baianos no
Rio, impactou o panorama étnico e cultural carioca. Os corticos*3, abrigavam
grande parte da populacédo pobre carioca pela dependéncia da mobilidade de
trabalho, muitos foram obrigados a viver nesses lugares, por ser mais perto do
centro. Com a proibicdo da construcdo de novos corticos em 1866, a populacao
pobre foi sendo expulsa aos poucos do centro da cidade, ratificando o seu
carater elite e langcando a moradia da classe de baixa renda na ilegalidade,

marcando assim a excluséo social dessas pessoas.

43 habitacdo coletiva e insalubre e palco de atuacdo preferencial das epidemias de febre amarela.
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conforme Abreu ressalta, ndo podendo se afastar do centro da cidade,

de uma maior concentracao de ofertas de trabalho, vai buscar outras
formas de se manter no centro, surgindo entdo as primeiras favelas
(ABREU, 1988, p.42 apud MAXWELL, p.62)

Nota-se que a construcao periférica € resultado histérico da segregacao tanto
social quanto espacial. A diferenciacdo social e de separacao organizaram esse
espaco urbano. Lima e Santos (2017) afirmam que conforme dados do IBGE de
2012, é predominante composto por autodeclarados pretos e pardos. Ja foi
apresentado aqui como a falta de condi¢des de vida oferecida para as pessoas
pretas pés escravatura afetaram todo o historico dessas pessoas. E
evidentemente isso se perpetua na estrutura periférica e se agrava mais ainda

quando se fala da mulher preta nesse territorio.

A mulher preta periférica é discriminada, e com a negligéncia de seus direitos
e conseguentemente com a auséncia na construcdo das decisbes que afetam
essas mulheres, ha uma dificuldade de sua insercéo e aceitacdo na sociedade.
Assim, no processo de empoderamento, percebe-se a pouca representatividade
da mulher preta em espacos institucionais, espacos esses que nao costumam
fazer um recorte racial e social, levando muita das vezes a um silenciamento da
parte das mesmas. Com isso é possivel constatar que toda essa influéncia aqui
citada, esta presente no cotidiano do carioca, principalmente da mulher preta

carioca.

As manifestacbes musicais sdo um dos maiores exemplos da heranca cultural
negra nos suburbios cariocas. O samba, o jongo, o funk, o charme e o passinho
podem ser entendidos como parte dessa apropriacdo urbana. Que vem ha muito
tempo contribuindo para 0 que se considera como a imagem dos suburbios e da
propria cidade. O bairro de Madureira, localizado na zona norte do Rio de Janeiro

principal bairro que representa esses movimentos culturais. Mas, Torre et al.
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(2019) ressaltam que com a expansédo da cidade, as areas denominadas como
suburbio essas manifestacdes apareceram por todo o Rio.

Com a divisdo social as elites cariocas, mantem um preconceito constante em
cima da cultura preta. Como consequéncia, essas manifestacdes musicais
encontram novos lugares. Eventos como carnaval que se iniciou com a presenca
do culto afro, passa a ser afastado de suas caracteristicas primarias e se
transformando em festas dominados pela cultura branca. Com o samba néo foi
diferente, foi um género musical perseguido e sua apropriagdo pelas classes
dominantes e pelo grande comércio da cidade, que vendia a imagem do Brasil

associada samba, transformando o género musical em algo “bom” visto por eles.

Antes do samba outras formas musicais como o jongo** também se
desenvolveram em areas fluminenses, muitas vezes em locais como o Vale do
Paraiba, onde a presenca de escravos contribuiu para a manutencao de antigas

tradicdes trazidas da Africa e novas, nessa mistura cultural brasileira.

Se a musica sempre foi uma das maneiras como a cultura negra se
manteve presente, novas formas musicais foram surgindo, como o
charme, o funk e o hip-hop. Derivados da cultura de rua norte
americana tiveram no suburbio carioca uma forte apropriagcao, sendo
transformados em cultura local. Ao falar do charme, Lopes (2012) fala
gue esse estilo de baile popular surgiu no comeco da década de 1980
“‘em meio a juventude negra e de classe média baixa dos suburbios”
(LOPES, 2012, p. 92) com eventos em clubes de Madureira e Méier.
Com relacdo ao funk carioca, Lopes (2012) fala que teve seu
surgimento nas favelas, a partir dos anos 1990, e que muitas vezes se
relacionava com letras agressivas e com situagdes transgressoras,
como a pornografia e o trafico de drogas. (TORRE et al., 2019, p.6)

O passinho também é uma expressao musical ligado as coreografias que os

jovens faziam em bailes funk nas favelas e ganhou ascenséo através da internet.

4 “ym ritmo afro-brasileiro, considerado um dos ancestrais do samba, e que é praticado em rodas de
danca e de umbigada, uma danca de origem afrobrasileira, criada em meados do século XIX.” (LOPES,
2012, p. 205 apud TORRE et al., 2019, p.6)
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A associagao direta entre o grupo de samba que criou 0 movimento e essas
novas expressées musicais ligadas a cultura negra reforca a ideia de uma
participacéo efetiva de moradores nesse processo de apropriacdo de espacos
publicos por grupos coletivos. Essas manifestacbes musicais acabam
influenciando na estética das pessoas que a consomem, com iSSO se
desenvolvem formas de se vestir, um estilo fundado de cada uma dessas
expressdes. Que assim como no hip hop se transformam em movimentos de

representatividade preta na esfera carioca.

Mas quando falamos da mulher preta suburbana carioca se observa
nitidamente essa influéncia através dessa estética e da vestimenta. Que reflete
toda essa segregacdo racial e social presente em seu cotidiano. Com o
entendimento de todas essas estruturas sociais e toda a cultura afro-brasileira
representada por meio dos elementos estéticos e de vestimenta aqui ja
estudados, € possivel analisar suas aplicacdes atualmente. E como essa

representatividade se faz presente mesmo que involuntariamente.

Ao pensar na imagem da mulher preta periférica € necessario ressaltar que
baseado nessa esquematizacdo da sociedade essa mulher € sujeita a uma vida
em que a sua relacdo com as roupas ndo esta totalmente atrelada ao glamour
das passarelas exibida pelo mundo da moda. O se vestir, muita das vezes é sem
pensar em como essa roupa afetara sua imagem diretamente. E fundamental
também destacar que devido sua condicdo de vida essa mulher, na maioria das
situacdes estd mais preocupada com outras questdes do seu dia, do que

necessariamente consumir uma peca de roupa da moda.

Com essa fundamentacao, € valido apresentar a imagem dessa mulher preta
periférica através de algumas perspectivas. Ao analisar as imagens abaixo &
possivel perceber a presenca de elementos recorrentes e evidentes, de estética
e vestimenta. Na figura 26, observa- se a representacdo dessa mulher preta
suburbana através de uma personagem da novela cheias de charme, que

passou no ano de 2012 na emissora rede globo, interpretada pela atriz Thais
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Aratjo. Em um apanhado de cenas transmitidos na novela, o figurino da
personagem, que é uma mulher contextualizada na favela, tem sempre a
presenca de cores e estampas chamativas, como a exaltacdo dos acessorios.

Argolas, corddes e pulseiras douradas, faixas, cintos e bolsas grandes.

Figura 26- Figurinos da Personagem Maria da Penha da novela Cheias de Charme- TV
Globo

Fonte: Penso moda“*® (2012)

Na figura 27, encontrada no decorrer de uma pesquisa de referéncias, pode-
se observar novamente cores vibrantes na vestimenta dessas meninas, assim
como estampas marcantes e que remetem ao povo afro. Os cabelos marcados
pela representacdo do cabelo black power, trancas africanas também fazem
parte dessa composi¢do. Aos acessorios, continuaram com argolas, corddes
dourados, além do turbante. Todos esses simbolos aqui j& demostrados como
representacao da resiliéncia preta.

4 Disponivel em: https://pensomodafannylittmann.wordpress.com/2012/08/09/cheias-de-charme-

figurino-de-penha-rosario-e-cida/
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Figura 27- Mulheres pretas suburbanas
. " 35

Fonte: Pinterest 46(2016)

Analisando essas imagens constata-se a presenca de elementos da
vestimenta da cultura afro nos tempos atuais, tais elementos fazem total aluséo
aos elementos do passado aqui ja citados. Porém a influéncia da modernidade
e de outras culturas transforma esses elementos, que desencadeiam novas
estruturas de representacdes, movidas por velhos movimentos politicos sociais.
Mesmo que essa mulher preta periférica ndo entenda totalmente os verdadeiros

4 Disponivel em: http://www.afropunk.com/profiles/blogs/interview-meet-the-young-afro-brazilian-
women-behind-sohttp://www.afropunk.com/profiles/blogs/interview-meet-the-young-afro-brazilian-
women-behind-social-andcial-and

89



significados que esses objetos utilizados por ela trazem, ainda sim fazem parte
de um estilo pessoal definido e reconhecido pela sociedade por elas.

Quando se é falado sobre a mulher preta suburbana, todos esses elementos
estéticos sdo atrelados a um estilo especifico que comecga vingar apos 0s
movimentos pretos. O estilo afroPaty é basicamente uma mulher negra com
estilo de patricinha. O que diferencia uma patricinha de uma afroPaty ou Preta
Patricia € o cunho social e historico do movimento de mulheres negras. Enquanto
as patricinhas valorizam apenas o status e o poder de consumo, as afropatys
veem a ascensao social da mulher preta pelo que ela simboliza: a conquista de

direitos para a populacdo negra e o0 combate ao racismo.

Ha relatos de que o movimento teve inicio nos Estados Unidos. Pessoas
negras pertencentes a classe média ou alta, engajadas em trazer prosperidade
para a comunidade afrodescendente, eram chamadas de “black american
princess/prince” (BAP). Muitas das referéncias neste quesito eram de jovens
brancas, remetendo a imagem da Barbie, um icone mundial. Mas ja vimos
algumas “Pretas Patricias” nas telinhas. As duas mais famosas sao Hilary Banks,
da série “Um Maluco no Pedago” e Dionne Davenport, do famoso filme “As
Patricinhas de Beverly Hills”. Mesmo quando as produgdes americanas
apresentaram esse conceito, com as personagens citadas, tudo era muito

superficial. (ANGELICA, 2021)

A busca por produtos de beleza aumentou e se diversificou com a revolugéo
do cabelo natural, uso de laces, trancas e outros acessoérios. A afroPaty pode
ser sO alguém conquistando a propria independéncia e mostrando que merece
mais e pode mostrar esse confianga com seu estilo. As trangas, que de uns anos
para que estouraram principalmente no ambiente periférico. Foi adotado por
muitas mulheres pretas que comecaram a passar pela transicdo capilar, para
uma aceitacdo de seu cabelo natural. Elas fazem um grande corte de cabelo
deixando somente a parte livre de quimicas de alisamento e logo ap6s comegam

a utilizar trancas, mega hair e até as famosas laces.
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Figura 31-Mulher preta carioca de trancas

Fonte: Pinterest 47(2022)

47 Disponivel em: https://pin.it/31JHXSA
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Figura 32- Mulher preta de entrelace- Ana Rachel

Fonte: Pinterest 48(2022)

Figura 33- Lace e Cabelo Crespo - @Brunnagoncalves

Fonte: Jetss 4°(2020)

48 Disponivel em: https://pin.it/7ao5baG

4 Disponivel em: https://br.jetss.com/entretenimento/famosos/2020/05/brunna-goncalves-mostra-
cabelo-natural-apos-2-anos-de-transicao-apaixonada-pelos-os-meus-cachinhos/
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Segundo Santos (2000 apud Santos 2017) ressalta que nos anos 2000 foi
possivel observar o aumento da valorizacdo do cabelo liso em detrimento do
cabelo crespo e a emergéncia de inUmeros processos quimicos e técnicos para
transformar o cabelo crespo em liso (escova quente, escova progressiva,
alisamento com formol, escova japonesa, escova inteligente etc.) ou em um
cabelo com cachos sem volume (permanente afro), que poderia ser socialmente
aceitavel nas esferas publicas e privadas. Alisar os cabelos, afinar o nariz com
maquiagem ou cirurgia, deixar a pele mais clara, disfargcar o tamanho dos
quadris. Estes s&o procedimentos e atitudes que mulheres negras conhecem
muito bem e que muitas vezes se sentiram obrigadas a passar por, seja como
um sonho de beleza a ser alcancado, seja como meio de insercdo em um

contexto social.

E o uso das trancas, das laces e mega hair como métodos ndo s6 para passar
pelo processo de aceitacdo, mas como simbolos que claramente rementem as
caracteristicas histéricas para o povo afro. Assim as mulheres pretas conhecem
novas formas de resisténcias ao sistema que sempre tenta oprimi-las. No estilo
afropaty também sdo acrescentadas as unhas extravagantes, muito grandes,
muitos coloridas e enfeitadas. Que se perpetua nessa imagem da mulher preta
periférica, € um costume dessas areas essas mulheres enfeitarem muito as suas

unhas em um formato bem chamativo.
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Figura 34- Unhas Decoradas- Jonnell Chavez

Fonte: Pinterest®® (2022)

Atualmente no Brasil a ideia de afroPaty é associada as meninas do funk, do
rap e do hip hop. Com o tempo, os exemplos também aumentaram, um dos
maiores icones é a cantora Rihanna. E a lista s6 cresce, tem nomes como:

Beyoncé, Lizzo, Ludmilla, Camilla de Lucas, lza.

50 Disponivel em: https://br.pinterest.com/pin/844495367641453961/
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Figura 35 -1za e Ludmilla, cantores e exemplos de Afropaty

Com relacdo as pecas de roupas, muito dessa representacdo atual esta
atrelada a estética criada pelo hip hop aqui ja apresentada, mas também ha a
essa moda com representatividade e que remete diretamente ao povo africano
e que se faz presente em delas quase que imperceptiveis. A fim de vestir uma
moda politica, muitas mulheres apelam para marcas que tragam em seu nucleo

a vestimenta afro-brasileira ou que sejam para o publico preto.

E valido ressaltar que apesar da continua esquematizacdo midiatica racista
gue insiste em atribuir todos esses elementos a pessoa branca e frisar que na
pessoa preta essas pecas ficam ruins. A uma luta constante através do
movimento preto em busca da sua representatividade e de relembrar sempre

gue essas caracteristicas fazem parte da historia e da luta do povo afro.

A mulher que se arruma, se enfeita, se maquia € essa imagem da mulher preta
suburbana ao sair para algum evento, para festas, bares, ou seja, para 0 seu

momento de lazer. Mas que em seu dia a dia ndo se preocupa tanto com esse
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tipo de coisa, seu consumo de moda esta totalmente atrelado a essa saida, esse

possivel evento.
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4. Marcas de moda

A partir do que foi apresentado na proposta tematica se faz necessério a
escolha de uma marca que possa representar os elementos citados a cima.
Apos compreender toda a influéncia afrodescendente na moda, faz-se
necessario aqui a procura por marcas brasileiras que apresentem essa estética,
gque possuem em seu conceito a estética afro-brasileira e que se preocupam com
os valores do movimento preto e toda a luta dessas pessoas. Que tragam em
Seu conceito a caracteristica de protestar e informar através da moda. Com isso,
0 embasamento para o desenvolvimento do fashion film em questéo seré feito

apoiado no estudo na marca.

4.1. lIsaac Silva

Nas redes sociais e no site oficial da marca a marca Isaac Silva se apresenta
como uma marca ativista, que desafia o preconceito racial através de criacfes
repletas de referéncias afro-brasileiras e indigenas. Ou seja, seu enfoque além
de tudo é em trazer cada vez mais representatividade e desafiar o preconceito
racial em seus produtos. Em suas pecas a marca traz sempre uma
correspondéncia com a sua identidade. Seja em forma de estampas, tecidos e
no formato. Isso mostra como a marca quer ser um simbolo de resisténcia,
transmitir e propagar a mudanca e o respeito pelas "minorias".

No site oficial da marca sdo evidenciadas informacdes sobre o dono da
marca. Que nasceu em Barreiras, cidade do interior da Bahia a 800
quildmetros de Salvador. O estilista com formag&o em Design e Gestado de moda,
Isaac Silva também é tecndlogo em producéo do vestuario. Atualmente possui
sua propria marca de nome homénimo, que virou febre entre influenciadores,
fashionistas e artistas. A marca tem 5 anos no mercado. O simbolo da marca é
uma aluséo direta ao simbolo de resisténcia utilizado pelo movimento de ativismo

negro.
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Figura 36- Logotipo da marca Isaac Silva

ISAAC SILVA

BR ASITL

Fonte: Isaac Silva.com °1(2022)

“Acredite no seu Axé” é uma filosofia de vida, que nao esta no campo, esta
presente na escada de seu atelié/ loja, em estampas das pecas e até em
publicacdes frequentes em suas redes sociais. Com o intuito também de mostrar
muito da cultura das religibes afro-brasileiras. Que também esta4 bastante
presente na vida do criador da marca.

As estampas e bordados feitos pela marca, sdo sempre bem pensadas para
gue tenham o maximo de relagdo com a colecdo em questdo. E essas cole¢cdes
por sua vez, tem ligacoes diretas com 0 que a marca representa, com a
identidade visual, temas conectados com povos afro-brasileiros e indigenas.
Bem como trazem estampas bem simples que nos fazem lembrar do
minimalismo que a marca quer representar também. E uma loja democratica de
roupas sem género que vestem todos os tipos de corpos. Com modelagem sua

maioria para vivéncias de verdo, os tecidos sé&o fluidos e frescos. A alta costura

51 Disponivel em: https://www.isaacsilva.com.br/
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também esta presente, produzida através da técnica de moulage com tecidos
finos e renda Richelieu, séo feitos em handmade>?.

Figura 37- Produtos da marca

Fonte: Instagram da marca %3(2021)

Muitas estampas criadas pela marca trazem sempre alusdo aos povos afro-
brasileiros e indigenas. E nitido o foco da marca que sempre traz em suas

colecOes temas que séo totalmente atrelados a essa identidade.

Figura 38- Produtos da marca

520 handmade, do inglés "feito a m30", é um conceito utilizado no universo da moda ha algum tempo e
que agora esta ganhando espago também na decoracdo. A pratica propde pecas produzidas e
customizadas de forma manual, o que as tornam exclusivas e cheias de personalidade, denotando ainda
as raizes culturais do local onde foram confeccionadas. (FOLHA DE LONDRINA, 2012, p.1)

53 Disponivel em: https://instagram.com/isaacsilvabrand?igshid=YmMyMTA2M2Y=
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Fonte: Instagram da marca 54(2021)

Pode- se ver mais um exemplo disso na imagem abaixo que é uma estampa de
uma colecao inspirada no Egito e a foto que traz estampas inspiradas na pantera

negra.

Figura 39- Produtos da marca

54 Disponivel em: https://instagram.com/isaacsilvabrand?igshid=YmMyMTA2M2Y=

100



M, B
- -

- Y ot
=Kyl
I

|| (=

Q 1
;

4 -"‘

—

s

e

PR (5

Fonte: Instagram da marca 55(2021)

Apresenta uma colecdo que traz o maior numero de bordados. A principal
inspiracdo dessa colecao € a representacdo dos orixas cultuados no Candomblé,
na Umbanda e em diversas religides afro-americanas. O que observasse € a
representacdo continua da identidade visual da marca. Em algumas de suas
criagbes, o estilista Isaac silva, traz modelagens e tecidos trazem fluidez e
também constroem uma perfeita alusdo a roupas utilizadas por povos afro-

brasileiros.

55 Disponivel em: https://instagram.com/isaacsilvabrand?igshid=YmMyMTA2M2Y=
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Figura 40- Produtos da marca

Fonte: Instagram da marca °6(2021)

O publico da marca sé@o pessoas preocupadas ndo s em vestir, mas em vestir
para politizar, para comunicar e principalmente para evidenciar a cultura afro-
brasileira muita das vezes esquecida. Por ser uma marca que nao produz para
um género definido, pode ser vestida por toda e qualquer pessoa que esteja
nesta linha de consumir produtos com causa. O movimento evidenciado pela
marca conquista um tipo de pessoa especifica, principalmente as minorias vistas

pela sociedade.

Estilista Isaac Silva para o jornal folha de S&o Paulo
Empreender no Brasil é dificil, e o que me motivou a fazer a
marca foi ver grandes mulheres, principalmente mulheres
negras, ascendendo socialmente, na midia. Eu pensei: 'Essas
mulheres precisam ser vestidas por uma marca que tenha um
propdsito, eu vou fazer uma marca para vestir essas mulheres'
(SAO PAULO, 2021, p.1).

Apesar da néo definicdo de género o dono da marca ressalta que a sua
inspiragéo principalmente para a criagdo da marca foram as mulheres pretas que

pretendem se comunicar através da moda.

56 Disponivel em: https://instagram.com/isaacsilvabrand?igshid=YmMyMTA2M2Y=
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4.2.0 GUE

A marca afro de origem Youruba, criada em 2015, apresenta pecas que
envolve movimento, versatilidade e ancestralidade. De acordo com as redes
sociais da marca a O Gue € uma marca agénero que traz em debate de
experiéncias e conhecimentos sobre a didspora negra e sua cultura,
promovendo assim pecas que possibilitam um consumo de ativismo. Além disso,
sua identidade pode ser lida através de sua linguagem definida da cultura afro,
roupas agénero e com estampas étnicas caracteristicas (Ankara). Faz parte
também de sua esséncia compartilhar e integrar uma comunidade que partilha
do mesmo estilo e causas sociais e politicas. Em 2017, marca teve uma pausa

e voltou com novas pecas e identidade visual no ano de 2019.

"A O Gue é uma marca afro que tem como missdo a troca de
experiéncia e conhecimento sobre a didspora negra, através de
colegBes que abordam temas sobre a nossa ancestralidade,
valorizando a nossa cultura. Tendo a visdo que somos todos iguais,
mas sabendo que a realidade n&o corresponde, a marca aborda a
tematica de maneira que todas as pecas sdo sem género, pensadas
no bhiétipo masculino e feminino. " (O GUE, p.1)

A marca tem como objetivo principal trazer temas sobre a ancestralidade
valorizando a cultura negra por meio das suas pecas, que incorporam toda essa
expressdo coletiva. Sobre a perspectiva que todos somos iguais a marca traz
como conceito um estilo agénero que atende os dois bi6tipos e esse é um
diferencial para o mercado. A sua missdo € a troca de experiéncia e
conhecimento sobre a diaspora negra através das suas cole¢des e contetdo

utilizado nas midias

Figura 41- Produtos da marca
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Fonte: Instagram da marca 57(2022)

As pecas apresentadas pela marca sempre apresentam bastante leveza, com
modelagens simples. Mas, a marca sempre apresenta temas que fagam aluséo
ao povo afro, além das estampas bem desenhadas e com bastante cores, todas
as representacbes sdo feitas com acessoérios e pinturas que remetem as

mesmas estruturas apresentadas pelo povo africano.

57 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CI8397nJkH3/
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Figura 42- Produtos da marca

Fonte: Instagram da Marca 58(2022)

A marca prioriza a valorizacdo da cultura, ancestralidade e mao de obra negra,
fomentando o mercado de black money, agregando valor e destacando, no
cenario atual, especialmente a mulher negra. Por ser uma empresa pequena e
familiar, a maior parte € gerida e produzida pela dona, que busca em suas
contratacdes priorizar funciondrios negros e proporcionar um ambiente de
trabalho integro e responsavel. Através de uma visdo de uma sociedade
igualitaria e sustentavel, procura estar inserida em um ambiente responsavel e

comprometido com a populacao negra.

O publico consumidor da O Gue enxerga a esséncia da marca de forma
genuina. As roupas sdo idealizadas para pessoas reais que exaltam sua
liberdade de pensamento e expressao, agregando o consumo de ativismo para
o0 conceito da marca. Além disso, o0 estilo de seus produtos transparece a

autenticidade e o conceito que a O Gue busca estabelecer desde sua criagéo.

%8 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CI8397nJkH3/
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4.1. Irmandade Black

Através de uma profunda pesquisa no Instagram da marca foi apurado
gue a marca Irmandade Black foi criada a partir de um sonho de dois irmaos
pretos, Vitor Silva e Luiz Otavio da Silva. Apos o falecimento de um dos
idealizadores, essa realizagao foi concretizada. Eles se apresentam como uma
marca que respeita as diversidades, moda para todas as cores, todas as etnias,
todos os sexos, todos os credos, todas as tribos, ou seja, moda e estilo para
todos e todas. Apesar disso focal em um estilo black style. Acreditam que por
meio da moda ha diversas maneiras de se expressar, e através delas podemos

mostrar quem somos e quais nossas lutas.

A marca € bem presente nas redes sociais, apesar de nao possuir um
site préprio parte de suas vendas € no meio online. Com o whatsapp que é onde
eles apresentam seu catalogo geral e o atendimento de vendas mesmo, ja no
instagram € onde a marca esta sempre se comunicando com seu publico. Possui
identidade visual bem definida e também é utilizado como um tipo de vitrine
virtual, a uma presenca com posts constantes, stories e até reels. Pode se
observar que marketing virtual da empresa é bem profissional e a entrada de um

fashion film para a promocao do produto s6 agregara mais.

Eles definem sua missdo em prestar servicos e fornecer produtos de
qualidade, vestir com estilo tendéncias e sustentabilidade, gerando satisfacéo
aos seus clientes. Oferecem um estilo mais casual em alguns momentos, mas
sua variedade de produtos possibilita a mistura e a construgédo de variados
estilos. A logo da marca €, vista-se com 0 que faga vocé ser vocé. E € isso que

se pode observar ao analisar as pecas ofertadas pela marca.
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Figura 43- Produtos da marca

Fonte: Instagram da Marca 5°(2022)

Eles presentam pecas com estampas que deixam o visual descontraido e
moderno, mas nao deixam de apresentar caracteristicas afros em suas
estampas. Prezam muito pelo conforto, pela praticidade e seguem um design
urbano. Para eles o conforto e o estilo andam lado a lado. Sempre com looks
casuais e leves, muitas de suas pecas séao feitas de linho, viscose.

Figura 44- Produtos da marca

59 Disponivel em: https://www.instagram.com/irmandade.black/tagged/
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Fonte: Instagram da Marca 5°(2022)

Outro 6timo ponto da marca € a presenca de algumas pecas de moda
praia, tanto femininas quanto masculinas. Maids, bermudas, shorts, biquinis
fazem parte desse repertério, considerando que essa é uma marca carioca,
adicionar esse tipo de peca ao catalogo € uma vantagem no mercado local. E
também traz novas possiblidades para essas pecas, podendo ser usadas em

outras situagoes.

Figura 45- Produtos da marca

%0 Disponivel em: https://www.instagram.com/irmandade.black/tagged/
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Fonte: Instagram da Marca 6%(2022)

A venda de acessorios como durag, buckets, bolsas de ombro, éculos
também é um viés apresentado pela marca e que acaba atraindo cada vez mais
outros publicos. Podemos ver que essas pecas apresentadas acima trazem
cores bem vivas e isso € mais uma caracteristica dessa marca. E mesmo que
em sua maioria sejam pecas soltas e leves, em alguns momentos pode se ver a

presenca de looks que fogem um pouco disso.

Apesar da marca focar no publico preto, e evidenciar isso na escolha de
modelos e estilo de pecas, estampas e acessorios, acaba afetando outros tipos
de publicos também. A luta pela visibilidade e valorizagéo do publico preto é um
dos elementos presente no conceito da marca, por tanto seu publico real pode
ser considerado o publico negro em geral, que também procura por marcas que

falem e evidencie essa pauta, que querem se ver nas vitrines nas suas escolhas

61 Disponivel em: https://www.instagram.com/irmandade.black/tagged/
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de se vestir. Mesmo com esse foco principal, eles acabaram transformando seu
publico real em pessoas que ndo necessariamente estao atreladas a essa figura,

e sim que curtem o estilo e as pecas apresentados pela marca.

A escolha desta marca para a producédo do fashion film se deu n&o sé6 por
estar localizada no bairro de Santa Cruz no Rio de Janeiro, mais especificamente
na Rua engenheiro Gastdo Rangel ,914, loja b. Mas também, por ser uma marca
gue aborda e remete sempre a representatividade da pessoa preta. No bairro de
Santa Cruz, estéo localizadas algumas das comunidades cariocas, e a maioria
do publico que consome a marca sdo parte das comunidades que vivem no
préprio bairro e arredores. Entéo, partindo das anéalises de mercado de moda
apresentadas neste capitulo, optamos por relacionar a producdo de moda do
fashion film a uma marca de moda na qual a mulher preta suburbana carioca

tenha acesso direto, que é a Irmandade Black.
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5. Metodologia para a producao do fashion film

O projeto em questao consiste na producdo de moda direcionada para toda
influéncia da afrodescendéncia presente no Brasil, a partir da producao
audiovisual de um fashion film de Titulo Umfazi ( Que é um dos significados para
mulher preta em Zulu e Xhosa, linguas africanas):Um fashion film sobre a mulher
preta suburbana do Rio de Janeiro. O plano principal idealizado é uma
experimentacdo de uma possivel representacdo da estética e de vestimenta da
mulher negra presente nas periferias carioca, trazendo em pauta questbes de
representatividade. Uma proposta que tem como intuito mostrar como é a moda
no dia a dia dessas mulheres, distante de todo o luxo e glamour presente nos
desfiles, em revistas, em redes sociais. Dessa forma, o trabalho apresenta-se
como um manifesto contra qualquer tipo de inferiorizagdo, preconceito que essa
mulher sofre.

Para uma apreciacdo completa do fashion film, faz-se necesséario a
compreensao dos moodboards referencias, que nortearam toda a criacdo do
projeto e que serdo apresentadas no subcapitulo producdo deste relatério, as
quais estdo acompanhadas de uma explicacdo e justificativa. A metodologia
neste trabalho esta dividida em trés etapas: a primeira é tedrica, a segunda
refere-se a execucédo do planejamento e a terceira € toda a parte apés producao.
Inicialmente, partindo de uma pesquisa bibliografia sobre os elementos estéticos
de vestimenta presente no histérico afro-brasileiro, a fim de se entender a
existéncia desses mesmos elementos na realidade atual da mulher preta
periférica.

Com apuracéo dessas informacdes, foi identificar marcas de moda que
trouxeram em sua identidade a valorizagc&do da cultura preta, resgatada atraves
das raizes afro-brasileira. A escolha da marca "Irmandade Black" foi pautada n&o
s6 por ser uma marca que apresenta caracteristicas do ativismo negro, mas por
estar localizada em Santa Cruz, um bairro carioca no qual a presenca periférica

€ eminente. Com o entendimento da importancia de um fashion film para
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comunicacdo de moda para a traducéo do conceito contido na marca de moda,
a proposta desse fashion film para uma marca recente no mercado que pretende
um contato mais direto com seu consumidor através do marketing digital.

Assim foi elaborada a proposta do fashion film com fase Umfazi, que
retrata em uma linguagem visual e narrativa, o cotidiano de mulheres que vive
em uma ambientacdo periférica. O processo segue com mulheres negras se
arrumando no seu dia a dia. Suas escolhas diarias com relacdo as suas
aparéncias, tanto para sair quanto para ir trabalhar. Mulheres negras vivendo
nas ruas e nos espagos movimentados dos bairros, ha os momentos trazendo o
enfoque para caracteristicas, acessorios, estética que nos remetem 0s tracos
histéricos da afrodescendéncia presente no Brasil. Atrelando a toda essa
imagem da mulher suburbana, a imagem da antiguidade dos povos africanos e
suas culturas, bem como a imagem de mulheres pretas em épocas em que todas
essas mesmas caracteristicas eram desprezadas. A periferia vista de uma
sobreposicao da mulher preta.

Com o proposito de facilitar e ilustrar o tema para o desenvolvimento do
fashion film, foi feita uma ampla pesquisa imagética a fim de construir pranchas
de referéncias destinadas a equipe técnica formada durante a pré-producao. De
modo geral, cada um dos moodboards foi criado apds estudo e definicdo do
fashion film é sera utilizada como suporte imagético para controle do processo
de producao. Foram desenvolvidos moodboards de referéncias visuais, conceito,
casting, stylist, locacdo e cenario e beleza, que serdo apresentadas no decorre
do relatorio.

5.1. Pré- Producéo

Na pré-producao foram determinadas a definicdo e contratacdo da equipe de
producéo: criacdo, producgdo, apoio, finalizagéo, trilha sonora; moda: casting,
maquiador, cabeleireiro, stylist; locacdes, equipamentos, roteiro, cronograma e
ordem do dia. Para melhor visualizagéo da parte do cliente e da equipe se fez

necessario a apresentacao de referéncias visuais através de moodboards. A pré-

112



producdo, também constata tudo que foi pesquisado na fase anterior. “A
preparacado é a parte mais importante de um filme. Nessa fase, fazemos um
levantamento minucioso de tudo que sera necessario para que o filme seja feito
de acordo com a visao e as necessidades do diretor” (RODRIGUES,2005, p.51
apud RODRIGUES; FREIRE, 2020, p.42).

5.1.1. Busca de Referéncias

A busca por referéncias estéticas para a construcdo imagética do produto
partiu do estudo realizado em cima de trés componentes especificos de estética
e vestimenta existente no histdrico da cultura afro-brasileira, bem como esses
mesmos elementos atrelados a mulher preta suburbana carioca. Atrelado ao
formato de um fashion film voltado para a producédo de moda, todos previamente

retratados no presente trabalho.

Assim, foi elaborado uma logistica para adaptar a tematica aos produtos da
Irmandade Black, ligando os objetos de pesquisa a uma proposta de marketing
para a marca, bem como um plano de representagcédo para as mulheres pretas
que vivem no suburbio. Representado através da producao de moda direcionada
para a marca Irmandade Black. O figurino aplicado também teve como base as
orientacdes descritas anteriormente, para melhor visualizacao referéncias para
a execucdo do trabalho foram pesquisados fashion films que equivalem ao
conceito a ser apresentado.
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Figura 46- Moodboard dos fashion films referéncias
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No moodboard acima foram apresentados os fashion films utilizados como
referéncias para a iniciacdo desse projeto. Sendo Bota Dendé (2020), feito para
o afro fashion day e com a producao para 37 marcas baianas. Ele aborda uma
representacdo de pessoas pretas atreladas a vestimenta e elementos estéticos
da cultura afro-baiana, bem como aluséo a religides afro-brasileiras. Imprint ZA
(2018), apresenta o cotidiano de uma mulher na regido pobre da Africa, que vive
uma vida comum e dificil, mas ao vestir um vestido todo produzido, ela se sente
a mulher mais lindado mundo, sai andando pelas ruas chamando a atencéo de
todos. Ja o Editorial Okun (2018), apresenta vestidos de noivas produzidos
através da estética negra e sobre a representacdo de mulheres pretas. O ultimo,
Rios Different face of fashion (2017) € um tipo de documentario que apresenta a
vivéncia das pessoas periféricas através da moda.

Foi observado a presenca preta e da cultura afro-brasileira através da moda,
assim como a vida cotidiana de pessoas que nao vive o luxo normalmente
representado pelas marcas de moda. Apds essa analise a partir de uma ideia,
foi desenvolvido e pensado no argumento, no qual foi aprofundado e se deu o
conceito objetivado contando de forma parcial o inicio, 0 meio e o fim. Incluindo
também as defesas para as escolhas criativas relacionadas aos aspectos visuais
(COSTA, 2021).

Com imagens cotidianas de mulheres pretas na periferia, se arrumando para
0 seu dia a dia. Suas escolhas diarias com relacao as suas aparéncias, tanto
para sair quanto para ir trabalhar. Essas mulheres vivendo nas ruas, em espagos
movimentados, ha todo o momento trazendo o enfoque para elementos que
remetem aos tracos histéricos da descendéncia afro presente no
desenvolvimento cultural dessa mulher. Atrelando a toda essa imagem da
mulher suburbana, a imagem da antiguidade dos povos africanos e suas
culturas, bem como a imagem de mulheres pretas em épocas em que todas
essas mesmas caracteristicas eram desprezadas. Acessorios dourados,
trancgas, apliques, maquiagem marcantes, roupas com cores vibrantes, tecidos

leves para trazer a sensacao de harmonia.
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Figura 47 - Moodboard de conceito

Fonte: O préprio autor (2021)
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A traducdo dessa proposta em um moodboard de conceito (figura 47),
através de uma busca de referéncia que reflete a imagem dessa mulher preta
suburbana estudada anteriormente foi o terceiro passo na parte de construcéo
da idealizacédo. Apoiado nisso as caracteristicas apresentadas na estrutura do
projeto foram decididas. Pode-se observar a semelhanga de uma estética e de
tracos entre as imagens escolhidas. Concluiu-se entdo, a necessidade da
montagem de cenarios distintos para a criagao da narrativa desejada. Locacdes
externas e internas foram utilizadas. A escolha do figurino e da marca que melhor
representard teve como base também esse conceito, serdo montados

moodboards para o direcionamento de cada traje.

5.1.2. Definicdo de Modelos e Locacdes

Para o casting (Figura 48), na busca de retratar a beleza da mulher preta,
trouxe para o video modelos que representem fielmente essa estética da mulher
preta periférica. Com isso, acompanhamos a tendéncia sobre representatividade
das mulheres pretas excluidas do ambiente da moda e também retratar fielmente
0 publico-alvo da marca. As referéncias contaram com beleza modelos pretas
com diferentes tons de pele, alturas e biotipo. Bem como personalidades que
representam os aspectos presentes na estética brasileira.

Foram convidadas amigas que ja tiveram contatos com esse tipo de
producdo para serem modelos desse trabalho. O critério para o niumero de
modelos foi estabelecido de acordo com a necessidade de correlacdo com o
conceito pretendido e com as disponibilidades das convidadas. Foram
convidadas duas modelos, Sara e Mariana, que inclusive participaram da
representacao contida no moodboard abaixo. Um termo de autorizacédo de uso
de imagem e som (Anexo A) foi elaborado almejando garantir a seguranca das

modelos e da equipe.
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Figura 48- Moodboard de Casting
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A locacédo e o cenario foram pensados a partir da estruturacéo do trabalho,
que apresenta essa mulher preta pela visdo da estética da cultura afro-brasileira
presente nas favelas do Rio de Janeiro. Com as informacdes obtidas nos
capitulos anteriores do seguinte trabalho, sobre essa influéncia em lugares e
principalmente na periferia carioca, entendeu -se a necessidade de trazer em
maior destaque através do cendrio. Entdo os cenérios internos designados para
essa gravacdo foram casas e espacos de eventos que representam essa
estética. E os cenarios externos fizeram parte da determinacéo da locacéao.

O espaco de locacao foi escolhido com base na ligagdo com a marca
Irmandade Black que esté localizada no bairro de Santa Cruz. Bairro que marca
relacdo com a temética por conta da presenca periférica eminente. Atrelado a
isso foi necessario que essa locagao se estendesse para os bairros adjacentes,
como o bairro de Paciéncia e o sub bairro Urucania. A escolha também possuiu
teor de representatividade e politico, uma vez que o espagco é ocupado por
minorias, que em geral costumam ser excluidas, vitimas de preconceito. Gragas
a isso é um local esquecido e desvalorizado pela massiva carioca, o objetivo é
trazer mais visibilidade positiva para os locais em questdo e mostrar que existe

moda em todos os lugares.
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Figura 49- Moodboard de Cenario e de Locagao
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5.1.3. Elaboracéo de Roteiro e Storyboard

O fashion film ndo possui um roteiro bem definido, por ser um produto
audiovisual conceitual e focado na estética. Embora a narrativa proposta nao
necessite ter linearidade, foi criada uma historia cronolégica para uma melhor
organizacdo das cenas na hora das filmagens. A partir da experimentacdo da
producado de um fashion film no ano de 2021, foram feitas alterac6es para melhor
coeréncia com a apresentacdo da marca escolhida. E valido ressaltar que o
roteiro serve como um guia para o diretor e para a parte de producdo. Esse
roteiro foi pensado com espacos de improvisacao por conta da esquematizacao

de gravacao que podera ser alterada.

Um filme, seja ele longa-metragem, curta-metragem, documentario,
videoclipe ou publicitario, nasce a partir de uma ideia. Esta ideia, entao,
se transforma em um roteiro. A ideia pode nascer a qualgquer momento,
em qualquer lugar, a partir de diversas razées|...] um roteiro é uma
histéria contada com imagens[...] (RODRIGUES, 2005, p.50 apud
RODRIGUES; FREIRE, 2020, p.46).

O filme comega com imagens do amanhecer nas ruas dos bairros de Santa
Cruz, Urucania e Paciéncia. Uma das personagens feminina em sua rotina
matinal, se arrumando para mais um dia de trabalho. Decidindo sua roupa,
aplicando sua maquiagem basica, penteando seus cabelos e escolhendo seus
acessorios. Nesse inicio manteve-se uma iluminacdo baixa, somente com as
luzes do quarto em que a personagem se encontra. A fim de trazer a impressao
desse amanhecer que vai da escuridao a claridade. A partir desse momento do
filme retrata essa mulher em transporte coletivo se locomovendo até o seu
trabalho.

Na secao intermediaria do filme foi apresentado outra personagem feminina,
em plano médio evidenciando os detalhes, imagens dessa mulher ajeitando seus
cabelos. Fazendo penteados, trangas e/ou colocando laces, bem como, fazendo

suas unhas. Com intuito de fazer aluséo a estética afro citada aqui no trabalho.
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O filme segue a partir de imagens de uma noite vivida pelas personagens.
Elas em suas casas se produzindo para badalar pelas noites. Momentos de
maquiagem, agora mais pesada e marcante. Pondo suas roupas “de sair”,
guardando suas coisas em bolsas. Com uma paisagem escurecida em contraste
com seus looks, encerro com elas saindo de suas casas andando até o portao.
O portéo se fecha!

Ao final dessa secdo as mesmas personagens femininas se posicionaram e
desfilaram pelas ruas, com um enfoque nos detalhes de moda e estéticos. A
concluséo desse filme apresenta essas mulheres em espacos diferentes, em um
baile charme e em um barzinho, arrumadas e se divertindo com suas amigas.

ApoOs a criacdo do roteiro foi criado o storyboard (Apéndice A) para ilustrar
graficamente o resultado pretendido na gravacdo do fashion film. Em cada
quadro do storyboard sera observada a idealizacdo da composicao de cenario,
planos fotogréficos para auxiliar a visao do diretor.

5.1.4. Definicdo de equipamento técnico

Para a captacéo das imagens definiu-se o uso da camera Canon EOS Rebel
T5, lente EF-S 18- 55mm f 3.5-5.6 Ill, em alguns momentos a camera foi
acoplada em um tripé para garantir melhor estabilidade. A gravacéo foi feita em
um angulo horizontal. Para seguir a iluminacao desejada, foi utilizada em grande
parte a luz natural do dia, em algumas situacdes a luz artificial foi utilizada, por
canta da pouca iluminacdo dependendo do espaco dos cenarios e a baixa

iluminacéo recorrente do horério do dia.

No moodboard abaixo foram utilizadas imagens que referenciaram o
conceito visual de fotografia e iluminagdo. A fotografia dos planos foi
fundamentada desde o plano geral, que € quando o modelo/objeto esté distante
da camera, ocupando uma parte pequena do cenario, ou as vezes nem aparece.
Passando pelo plano médio, em que mostra a modelo da cintura para cima, plano
americano, em que mostra o0 modelo dos joelhos para cima. Contra-plogé em

gue a camera de baixo para cima., plano inteiro, que é um pouco mais préximo
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que o plano geral, com énfase no modelo, nas suas a¢des e chegando no
primeiro plano no qual mostra o rosto e os ombros, seu enquadramento é feito
com o modelo do busto para cima, um pouco abaixo das axilas., primeirissimo
plano em que a camera esta bem proxima do modelo, ndo deixando quase
espaco em volta e o plano detalhe que mostra apenas parte do rosto ou corpo.
(Costa, 2021). Ora para evidenciar os detalhes dos modelos, ora para mostrar
as caracteristicas dos bairros em questéo. Plano geral, inteiro e americano foram
utilizados para ambientacdo dos modelos em relacdo ao ambiente; com o
objetivo de demonstrar a harmonia entre o styling da modelo e locacao, utilizando
o plano médio, contra-plogé; ja o primeiro, primeirissimo e plano detalhe foram
destinados as cenas em que 0S acessoOrios e vestimenta devem ser

evidenciados.
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Figura 50- Moodboard de fotografia
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5.1.5.Cronograma

Para manter um bom fluxo de produtividade nos dias de gravacao, a ordem
do dia (Apéndice B) e uma checklist (Apéndice C) foram estruturados para
determinar os horarios a serem seguidos e itens indispensaveis para os dias de
gravacao. Neles constam os tempos em que as cenas foram gravadas, bem
como a organizacao do figurino mediante a as cenas propostas, para que o

tempo seja bem utilizado.

Figura 51- Exemplos do que vem a ser Ordem do dia e Checklist

Umfazi: Um fashion film sobre a mulher Preta suburbana do Rio ORDEM DO DIA: 01 CHECKLIST
de Janeiro
Diregéo! Leticia Teixeira Alexandre Sexta-feira, 030612022
Sexla- feira (03/06/2022) ~ Gravado no dia (06:06/2022)
EQUIPAMENTO TECNICO OK
Locago Cémera Canon Rebel T5 .
s Pulseras dourades
Urucania/ Wadureira Lents EF-S 18- 55mm 3,556 Il Biusa estampade
2 Highlights para iluminacao
Tripé para cdmera
Saie i Canegadores 2 - Acervo pessoal ds modelo
Elenco ro set. 14h Saida 18h Sl g8 Memane by o
Mlaquiagem: 14h 30 min Fimagem: 18 3 min ena Sandate cade
Fimagem: 16h Extenséo Barciaa peet
Maquiagor: 17h 30 min iama
FIGURINO OK .
1-Meu acervo pesscal E;’;ﬁ'z;"
Conjunto estampaco laranja -
SEQ | Luz Locagdo Set | Descrigdo dos Planos Blusa listrada DOCUMENTAGAO 0K
ot Interna | Santa Cruz | Quarto(Casa1) | ;'t gz“”"‘,"“” d”‘;‘: Short marrom Tewrncs de sukcsizaclo de igem
1 ano detaihe Sancélia de saltinho bege Roforo
02 | ExtiTarde | Santa Cruz Rua | PL01- Piano geral Sendaka de tras prota St
03 | Ext/Tarde | SantaCruz Rua | Cordges dourados
o interna__| Santa Cruz | Quarto (Casa 1) | PL 01- Primeiro Plano Anéis dourados
05 Interna___| Santa Cruz | Quarto (Casa 1) | PL 01-Primeiro Plano g”’"ms d'ilu'e’d“
PL 01- Piano detalhe ulseiras douradas
06 | Extemo | SantaCruz Muro L 05 Pomgazhe Bolsa azul
07_|_Exi/ Nofte | Sania Cruz Casa 1 [PLO1- Plano cetalhe
08 | Ext/Notte | Santa Cruz Rua [ PLO1- Plano Inteiro CENARIO O
: | PL01- Plano Médio Retrada de objetos
09 | Ext/Note | SantaCruz = | PL 02- Piano detalhe Coisas em cima da penteaceira
Copos na parte alla da penieadeira
Departamentos. Nomes Algumas bolsas do cabiceiro
Elonco Mariana dos Santos.
Figuranies ,
P DOCUMENTAGAO OK
Maquiagem Storyboard

Roteiro

Resumo da Analise Técnica - Dia 02 (03/06/2022)
Sébado (0406/2022)

| | Sinopses :
ELENCO SEQ 01 PL 01/ PL 02 Mariana fazendo seu baby hair EQUIPAMENTO TECNICO OK
Mariana dos Santos | Camera Canon Revel T5
v | SEQ 02 PL 01- Mariana desfilando Lente EF-S 18- 55mm f35-56 lll
| 2 Highlights para iluminacio
Acen ! | - M 2 4
cervo pessoal SEQ 03 PL 01- Mariana parada, faco na roupa Tripe pers chmers
©OBJETOS DE CENA | SEQ 04 PL 01- Mariana fazendo um penteado em sua franca Caregadores
Zmddu\as delmauumgem Cartao de memoria
el de cabelo SEQ 05 PL 01- Marlana pegando sua roupa no amrio
Escava de Baby hair | Foo 2 Setone
EQUIPANENTOS | $2Q 06 PL 01 /PL 02- Foco nos detanes, acesssrios FIGURINO OK
Camera Canon Rebel T5 y 1-Acervo pessoal
SEQO7PL 01
Hghiight | Brincos dourados
Tripé para camera | seqospL o Cordes dourados
| Macacio Azul
| seqoa L of 0 bar se divertindo

| SEQ 09 PL 02- For Andis dourados

Fonte: O préprio autor (2022)

Foram divididos em dois dias de gravacéo, cada dia com uma personagem.
No primeiro, a gravagao no inicio do dia das imagens adicionais, logo apods
gravacdes nos cenarios internos até o fim da tarde. E de noite as gravacdes do
ambiente da noite. JA4 no segundo dia foram gravadas as cenas da segunda
personagem em um saldo de beleza e na parte da noite as cenas nos lugares

externos.
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5.1.6.Figurino e Beleza

A beleza é um fator crucial para comunicar a mensagem do filme. Por isso,
apos esse estudo e o desenvolvimento do roteiro foram definidas duas fases em
que essa mulher serd apresentada. Para a primeira fase foi necessario
demostrar que essa mulher vive uma vida longe do glamour ao qual € atrelada
muita das vezes, entdo a maquiagem pensada para esse momento foi uma
magquiagem mais leve e muito sutil apenas para realcar sua real beleza. Ja na
segunda fase como essa mulher foi apresentada em um momento mais noturno,
em que ela se arruma para sair, a maquiagem ficou mais marcada, com o olhar

em destaque utilizando cores pontuais. (Figura 52)

No que se refere ao cabelo, foram apresentados no decorrer desse trabalho
a importancia do cabelo black power, dos penteados, das trancas, das perucas
no histérico da mulher afro brasileira. Assim, a escolha dos cabelos a serem
apresentados foi pensada nesse significado para toda luta dessa mulher, as
trancas em diversos formatos, o cabelo crespo, o baby hair foram bem utilizados
nessa producdo. A representacdo desses elementos foi estruturada no
moodboard abaixo.
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Figura 52- Moodboard de Beleza (maquiagem + cabelo)

Fonte: O préprio autor (2021)
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Sendo a moda um fator de extrema importancia nessa producéo, a escolha
do figurino, ou seja, do stylist e dos acessérios foi minuciosa para que todo o
conceito da marca, toda a narrativa que a marca pretende apresentar sejam
passados com alta clareza para o receptor. Grande parte do stylist foi pelo
incrementado a acessorios, 0s acessoérios sdo fundamentais para a retracéo
dessa mulher preta suburbana. No desenrolar do trabalho, ja foram
apresentados esses acessoOrios como caracteristica importante para a definicdo
de um estilo atrelado a essa mulher, assim como todos esses acessorios tém

muita importancia para o povo afro.

As argolas, os muitos corddes e anéis, turbantes, durag e as unhas bem
decoradas serdo elementos presentes nesse filme. Através de uma reproducédo

de como essa mulher se arruma, se embeleza durante a noite e durante o dia.
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Figura 53- Moodboard de Moda (acessorios)
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Fonte: O préprio autor (2021)
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Assim, todo figurino foi idealizado a partir das pecas apresentadas pela
marca Irmandade Black, em seu Instagram, imagens feitas pela prépria marca.
Bem como as referéncias imagéticas utilizadas para a elaboracédo do moodboard
de stylist (figura 54).

O objetivo é fazer uma curadoria das pecas da marca atrelada as medidas
das modelos escolhidas, descritas na tabela abaixo. E desenvolver assim os
looks que efetivamente entraram em cada cena. A principio a ideia era fazer essa
curadoria com as proprias pecas da marca escolhida para essa producao,
porém, por conta de imprevistos com a mesma optei por trazer a traducao das
pecas ofertas pela marca através de looks compostos por pecas disponibilizadas
pelas proprias modelos, assim como do meu proprio acervo. Respeitando todo

0 conceito proposto pela marca e também a estética apresentada pela mesma.

Tabela 1- Tabela de Medidas das modelos

Medidas
Modelo Partes de Cima Parte de baixo Numero de Sapato
Sara M 40 37
Mariana PM 36 37

Fonte: O Préprio autor (2022)

O moodboard é composto por pecas para o dia bem como pecas que podem
ser utilizadas para a noite, além de pecas em outros contextos que podem
compor um look nessa producéo. Esses dois momentos que foram retratados no
filme e a vestimenta sera o elemento chave para gque isso seja possivel. Com
relacdo as cores, foram usadas cores vivas e estampas que a marca evidéncia

e fazem total alusdo as estampas africanas citadas nos ultimos capitulos.
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Figura 54- Moodboard de Moda (Stylist)
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5.2.Producao

A etapa de producdo é a parte em que é colocado em pratica toda a
organizacdo feita na etapa de pré-producdo. Para a tradugcdo do conceito
pretendido para um fashion film em especifico, a producdo de moda muita das
vezes anda em conjunto com a producédo. Afinal, toda a ideia do fashion film é

embasada em cima do figurino.

Producdo em geral, seja ela de um filme comercial, longa-metragem,
documentério, institucional, filme de treinamento ou desenho animado,
€ um trabalho incrivelmente fascinante, pois abraca na sua totalidade
e em profundida de a arte, o belo, a objetividade, a percepgéo, a
inteligéncia, a sensatez, a sensibilidade e a criatividade do homem. De
uma maneira geral, produg¢do é o periodo que envolve a filmagem
propriamente dita, ou seja, as filmagens em termos fotograficos e a
captacdo do som das cenas descritas no roteiro, envolvendo os atores
principais sob a supervisdo do diretor (RODRIGUES, 2005, p.67).

5.2.1.Direcéao

Todas as cenas internas tiveram controle quase total do ambiente e por isso,
foi possivel seguir conforme o planejado. Porém, devido aos recursos limitados
de espaco e equipamento de iluminacdo disponiveis, e a falta de experiéncia
com o equipamento de filmagem, algumas cenas apresentadas possuem
sombreamento do cenario, bem como falta de estabilidade nas imagens. Na
realizacdo das gravacdes externas o tempo se apresentou chuvoso, nublado
variando em alguns momentos para pouco ensolarado. Por conta disso, as
organizacdes feitas no documento de ordem do dia ndo foram estritamente
seguidas. Nas externas noturnas a falta de equipamentos de iluminacéo
novamente foi uma problemética. Entretanto, em algumas cenas isso ocasionou
um beneficiamento para o alcance da estética desejada. Improvisos tiveram que

ser feitos para a otimizac&o do tempo.
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Em todas as cenas foram utilizadas a propor¢ao 16:9 (1920 x 1080), em 30
fps. No primeiro dia de planejamento o cartdo de memdria colocado na camera
nao se apresentou compativel com a mesma e por esse motivo as gravacoes
tiveram que ser adiadas. ApOs a aquisicdo de um novo cartdo de memodria
compativel todo o cronograma de filmagem pode ser reestabelecido. A partir do
segundo dia a camera foi configurada da seguinte forma: ISO automatico nas
gravacodes diurnas e ISO de 6400 nas gravacdes noturnas. A programacao do
foco em modo manual facilitou a utilizacdo da camera do modo video.

Em grande parte, foi seguido o que havia estabelecido no roteiro, mas foi
necessario inserir alguns improvisos criativos a partir de experimentacdes, e
também, adequacdes gracas as condicfes externas e internas limitantes. Para
as modelos foram determinadas as mesmas diretrizes conforme as personagens
apresentadas. Em relacao a traducéo da estética da mulher preta suburbana foi
pedido as modelos para que representassem 0S seus momentos de
embelezamento e arrumacdo através de momentos se maquiando, se
penteando e escolhendo suas roupas para 0s momentos cotidianos. Além disso,
foi pedido as modelos para desfilarem pelas ruas afim de focar na apresentacéo
das pecas de roupas da marca. E também o foco em elementos estéticos como
trancas, bijuterias, o fazer as unhas, o cabelo crespo foi evidenciado pelas
modelos nas cenas. Quanto aos momentos de danca foi requerido a Sara, a
modelo, Isaac e Derick (que fizeram participacao especial) que apresentassem
movimentos livres de dan¢ca charme com as musicas que tocavam ao fundo no
baile charme.

Foram explorados ambientes tradicionais na vida dessas mulheres,
atentando aos minimos detalhes de espacos e objetos que realmente estdo
presentes na realidade das mulheres pretas periféricas. A retirada de alguns
objetos ja existentes nos cenarios, que ndo condiziam com a proposta tambéem
foi realizada. Assim as cenas externas e internas foram apresentadas em ruas,
e casas localizadas nos bairros de Santa Cruz e no sub bairro Urucania. Mas, a

ida até o bairro de Madureira para a gravacao também se fez necessaria por
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conta do baile charme, que além das pistas de dancgas, envolve a valorizacao da
cultura black e identidade negra, com seus estilos e musicas, com uma grande
riqueza cultural. Com uma mistura referéncias classicas do soul, rhythm and
blues (R&B), jazz e hip-hop, o baile charme trouxe um novo aspecto para a
cultura carioca com o passar dos anos.

5.2.2.Producéao Colaborativa

Esta secdo sera dedicada para exaltar terceiros que contribuiram na
producdo do filme, pois a realizacdo desse projeto ndo seria possivel sem o
auxilio de algumas pessoas. Desde o empréstimo de equipamentos, materiais,
apoio no set e até o fornecimento de alguns cenarios, que contei com a ajuda de
amigos e colegas para a concretizar essa ideia.

Primeiro, gracas a Claudio Felipe que cedeu a utilizacdo de sua camera
fotografica para a gravacdo do filme. Visto que a procura falha por um
profissional da area para essa funcdo ocasionou na ajuda de Isaac Lacerda
como operador de camera. Durante as gravacdes, além de contar a participacéo
das modelos Sara Lacerda e Mariana dos Santos, também pode- se ressaltar a
participacdo de Derick Rodrigues e de Isaac Lacerda como modelos nos
momentos do filme. Nesta situacdo, atuei também como operador de camera,
pelas condicGes de gravacao externa.

Com relacdo a alguns cenarios, deve-se a Winnie Lacerda e Indiamara
Lacerda, que cederam suas casas e espaco de trabalho para as gravacgdes
internas e com a composi¢ao de montagem do cenario. Registro também o apoio
do bar Dom tulipa localizado no bairro de Santa Cruz, que cedeu o espaco de
muito bom grado para ser a base de producdo do nosso filme e um dos cenarios
na segunda diaria de filmagens, além de fornecer materiais para a direcao de

arte, como cervejas, mesas e cadeiras

5.1.3. Trilha Sonora

A partir da estética do filme houvesse a necessidade do desenvolvimento de

uma trilha sonora que se adequasse a situagao e isenta de direitos autorais. Foi
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explicitado a vontade de uma mistura através dos ritmos encontrados na cultura
black e da cultura brasileira em si.

Isaac de Lacerda Carvalho de Almeida, que tem familiaridade com producao
de musicas, produziu a faixa a partir de elementos do trap e do funk. Com batidas
dessas musicas que acabam por sua vez sendo uma variagdo do proprio hip-
hop.O aplicativo Voloco foi utilizado nesse processo e a edi¢do partiu da juncao
e producédo de diversas batidas.

Alguns elementos sonoros também foram adicionados para efeitos, assim

como o som ambiente em determinadas situacoes.

5.3.Pés-producao

A préxima etapa a ser relatada comporta os processos de montagem, edi¢éo,
finalizacdo do filme e divulgacdo. Aqui serdo feitas as devidas correcdes do
material captado para, enfim, determinar o produto final.

5.3.1.Edic&o | Montagem

O processo de edicao levou em torno de 13 horas. Para isso, foi analisado
todo o material capturado, para identificar quais arquivos poderiam ser aplicados
e quais seriam descartados. A principio esse processo seria feito no software
Adobe Creative Cloud express, porém por falta de recursos no aplicativo online,
se fez necessario a procura de outro software. Assim a montagem e a edicao do
video se deram com o aplicativo Movavi Video Editor.

Os cortes foram feitos de maneira a conduzir a historia para manter um ritmo
de manha, tarde e noite. Momentos, da vida dessa mulher. Efeitos de luz e
sombra foram adicionados para caracterizar mais estética do dia raiando.
Transicoes leves, ajustes de cor e estabilizacdo também foram adicionados na

edicdo, afim de corrigir falhas de gravacao.
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Figura 55- Ferramenta de estabilizagdo- Captura de Tela
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Fonte: Movavi Video editor (2022)

Na apresentacdo do video foi utilizado o movimento de zoom out para as
partes em que o titulo e a direcdo sao expostos. Os textos utilizados para a
direcdo e os créditos, foram editados com a fonte courier prime, baixado e
adicionado ao aplicativo de edicéo, para manter a sensacdo de uma maquina de

escrever.
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Figura 56- Texto com a direcéo do video- Captura de Tela
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Fonte: Movavi Video editor (2022)

Além disso, cenas adicionais de ambientacdo aos bairros escolhidos para
essa gravacao utilizei o seu som original. Optei por colocar a trilha sonora a partir
do momento em que a primeira modelo aparece. O arquivo final foi exportado
em formato MP4, com duragao de 3:20 minutos, na resolugédo 1920x1080 para

preservar a qualidade.
Figura 57- Texto com a direcéo do video- Captura de Tela
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Fonte: Movavi Video editor (2022)

5.3.2.Divulgacéao
Esta sendo feito um contato com a marca Irmandade Black, com
perspectivas futuras de publicacdo do produto final, o fashion film, no proprio
Instagram da marca como parte de uma estratégia de divulgacdo afim de

apresentar e ressaltar as pecas femininas vendidas pela marca. Uma parte
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primordial para o processo de comunicacdo de moda como ja citado aqui neste
trabalho € o marketing. O objetivo principal aqui foi focar no marketing digital,
que como aqui ja foi ressaltado, vém crescendo com o passar dos anos. A
proposta de um fashion film para a marca de moda traduz através do conceito
uma expectativa diferente em seus clientes, principalmente os clientes vindos

por meio das redes sociais.

Ou seja, como um marketing digital, o filme de moda aumenta ndo s6 a
credibilidade dessa marca, mas também o engajamento, 0 seu alcance para um
publico maior que se identifigue com o que a marca representa. Sendo o
Instagram, um dos maiores, se ndo 0 maior instrumento nesse mercado digital e
também a principal rede utilizada pela marca, sua escolha como meio de

distribuicao foi feita minuciosamente.

5.3.3. Resultado

Como produto final deste trabalho obtivemos um fashion film ¢?voltado para
a marca Irmandade Black, com o objetivo de ativar os valores da marca perante
seus consumidores. Ao final, do processo de execucdo deste trabalho
ressaltamos como a moda esta presente na vida da mulher preta suburbana
carioca mesmo que de forma imperceptiveis. E como a cultura afro-brasileira se
destaca perante a vivencia periférica. Também se fez possivel observar a
importancia de um profundo conhecimento sobre a marca, bem como uma vasta
pesquisa sobre o tema pretendido para a realiza¢do de um produto coerente com
a marca.

Nesta cena (figura 58) busquei representar a rotina dessa mulher preta, que
sempre se arruma e se penteia, fazendo o seu baby hair e com suas trancas,
que sdo simbolos de representagdo da estética preta. Elementos presentes no
cenario, como a lace pendurada ao fundo, também fazem alusdo aos elementos

presentes também nessa estética

52 Umfazi: Fashion film sobre a mulher preta suburbana do Rio de Janeiro (2022) esta disponivel por
completo em: https://youtu.be/11V55K9ss5c
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Figura 58- Cena modelo penteando o baby hair

[
Fonte: Isaac L. C. de Almeida e Leticia T. Alexandre (2022)

Na cena abaixo (figura 59) representa essa mulher preta novamente se
arrumando e se maquiando, mas agora para um momento noturno, bem
presente na vida dessas mulheres. Se maquiando e colocando suas joias

douradas bem marcantes na estrutura estética estudada.

Figura 59- Cena modelo se maquiando
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Na figura 60, a cena apresentada faz novamente um enfoque nos detalhes

das bijuterias usadas por essa mulher em diversas situacoes.

Figura 60- Cena detalhamento dos acessorios

Fonte: Isaac L. C. de Almeida e Leticia T. Alexandre (2022)

O intuito do fashion film é despertar emoc¢des, mais que contar uma historia
cronolégica. Como foi explicitado anteriormente, a estética proposta pela
pesquisa teve como finalidade desenvolver um projeto mais artistico e
experimental, ligado a representatividade. Reuniu- se diversos artificios para
tornar viavel a simulagéo de um registro intimo. Na ficcdo, hd inUmeras maneiras
de contar histérias, e o produto descrito aqui representa o olhar da diretora a
partir de sua realidade.

A despeito da narrativa do filme ndo ser totalmente linear, observa- se que
houve éxito no que se refere a criacdo de uma historia concisa. Os elementos
apresentados neste produto dialogam entre si de maneira harmonica, refletindo
o esforco de um longo processo, no qual cada etapa foi cuidadosamente

planejada, para atingir uma boa execucao.
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Consideracdes finais

Apébs todo o processo de desenvolvimento e distribuicdo de uma peca de
roupa, a parte de comunicacao, ou seja, como a ideia de adquirir aquela peca,
vai chegar até o consumidor final, € essencial para uma marca de moda,
principalmente na era digital que vivemos atualmente, onde o marketing e a
comunicacdo digital cresceram exorbitantemente. Assim, a criacdo de novos
métodos de comunicacdo na moda é pensada para suprir essa necessidade,
transformando esse contato tdo distanciado em uma experiencia mais
acolhedora. Como apresentado no primeiro capitulo desta pesquisa que retrata
a evolucdo que afetou todo o canal de comunicacdo de moda. E um desses
novos métodos de comunica¢do utilizados nos ultimos tempos por diversas
marcas, foi o fashion film.

O fashion film como ferramenta de comunicacéo traz novas possibilidades
para o mercado da moda. As praticas publicitarias ressaltam a importancia
criacado de uma identidade forte, que seja fixada na cabeca dos consumidores, e
muitas marcas comecam a ver no fashion film essa possibilidade. Pois, é através
da criatividade conceitual e artesanal que se pode utiliza-lo como uma nova
ferramenta de entretenimento e sedugdao, construindo um engajamento para
marca. Assim, as marcas apresentam para 0 mercado o seu diferencial, a
motivacdo para o consumo da mesma. Isso deve ser feito através de uma
histéria, uma narrativa que tem como fungcdo transmitir ao espectador um
significado por traz de uma colecédo, de um desfile ou de uma marca de moda no
geral.

A partir disso se fez necessario o desenvolvimento de um fashion film que
traduziu o conceito a estética da mulher preta suburbana carioca atrelado a uma
marca de moda que é a marca Irmandade black. Através de uma imersédo em
todo o historico de elementos estéticos e de vestimenta que fazem parte de toda
a cultura afro-brasileira, ao qual essa mulher esta inserida. E que acabam por

serem banalizadas e inferiorizadas pela sociedade que n&do entende o valor
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significativo existente em cada um dos elementos estudados. Assim, foi
constatado a importancia de destacar essas caracteristicas e de trazer cada vez
mais representatividade para as mulheres pretas, sobretudo as mulheres pretas
gue vivem em bairros periféricos do Rio de Janeiro.

A escolha da marca em questdo como suporte para personificar essa ideia
se deu pelo fato de a marca trabalhar com o foco no publico preto e trazer
consigo o conceito que presa pelos valores do movimento preto. E por estar
localizada no bairro de Santa Cruz, que foi escolhido para retratar o video
pensando ndo somente no fato de ser um bairro periférico, mas também por ser
um lugar pouco conhecido. A intencdo foi ressaltar e mostrar para todos que
existe moda em todo lugar, até na vida cotidiana fora de todo o glamour das
revistas e passarelas.

Apls essas definicbes foram feitos os caminhos para do processo
metodologico para o desenvolvimento do fashion film em questéo. Que foi divida
em pré-producdo, producdo e pés-producdo. Na parte de pré-producdo foram
elaboradas as etapas de busca de referéncias para embasar o conceito por traz
da ideia, definicho de modelos e locagcbOes, a elaboracdo do roteiro e do
storyboard, a definicdo do equipamento técnico, o cronograma e o figurino e a
beleza. Cada uma dessas etapas foi estruturada com moodboards
inspiracionais, bem como todo o processo pretendido na proxima parte do
projeto.

A parte de producdo demostrou efetivamente como ocorreu a realizagéo
dessas etapas no processo de imagem. O numero de recursos materiais, bem
como as condicdes temporais, a disponibilidade de terceiros e o
comprometimento com prazos também contribuiram como limitagbes. Foi
tentado contato com a marca para utilizagcédo dos produtos para o video, mas por
falta de compatibilidade de horario e de retorno da mesma, nao foi possivel esse
empréstimo. As pecas usadas no filme foram disponibilizadas por mim e pelas

modelos, mas procurando manter a ideia das pecas da marca. As condi¢cbes do
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clima prejudicaram alguns dias de gravacdo, bem como a falta de recursos
técnicos.

A parte de pés-producao consistiu no momento o em que o video gravado foi
editado, compilado e como ele pode ser divulgado. Apesar de poucos recursos
de edi¢cdo e a problematica em cima do primeiro programa de edi¢ao escolhido,
todo o ensinamento adquirido na matéria de fashion film ofertada pela faculdade
SENAI CETIQT foi implementado na execucdo desse processo. A parte de
divulgacao desse material tem expectativas eminentes de publicacdo nas redes
socias da marca e por se tratar de um video extenso, foi elaborada a proposta
de divisdo do video em pequenos videos de 1 minuto, caso a marca sinta a
necessidade de utiliza-lo em momentos de divulgacdes especificas.

Conclui-se assim que essa ferramenta de comunicacéao, que é o fashion film,
pode e deve ser utilizada como recurso digital para alcancar o publico de
consumo, levando em consideracdo a estrutura atual do mercado digital e do

mercado de moda.
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Apéndice A

APENDICE A - STORYBOARD/ROTEIRO FASHION FILM UMFAZ

Titulo: Umfazi : Um fashion film sobre a mulher Tempo: 2 min 35 seg
preta suburbana carioca

Marca: Irmandade Black Data de filmagem: /06/2022

Trilha sonora: Trap funk —iceken Roteirista : Leticia Teixeira Alexandre

Filmagem: Isaac de Lacerda Carvalho de
Almeida

Imagem do letreiro da estacao de brt de Santa
cruz

Letting ~> Fundo preto com letras que parecem
recortadas do papel com o titulo.

zoom out leve contra-plonge
3 seg Cémera com a sensagao de que & alguém
observando
5 segundos

Imagens da movimentacéo ao nascer do sol no bairro

Movimentagéo ac amanhecer no bairro de Santa Cruz.
de Santa Cruz . 3 2
o Pessoas esperando ba fila do 6nibus, os 6nibus passando.
Camera direcionada do lado esquerdo, parada com
b i v camera parada do lado esquerdo
fluxo na imagem acontecendo em uma dnica diregao.
6seg 6 seg

narua ao no
bairro Urucénia.
Stiecs patade opiedo equerp € ok Estagao de trem de Paciéncis, imagem da
7seg placa da estagdo. Logo apds o trem
passando da direito para a esquerda e
tampando essa placa.
Camera parada na diregao reta.
8seg

By
Leticia Alexandre

7 (4
5 x
: P =
Letting ~> Fundo amarelo com letras fazendo © movimento ‘ 4 A‘.

de como estivessem sendo escritas pelo o
ApéGs a Gltima cena, aparece primeiro o fundo amarelo Modelo se arrumando, escolhendo sua roupa no armério
como um desfecho dp trem passando e depois a escrita. Plano Méio
5seg 10 seg
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Modelo penteando seus cabelos
Primeiro plano
4seg

Modelo aplicando sua maquiagern em frente
ac espelho
Primeiro plano
5seg

Modelo esté sentada na condugao olhando
para a paisagem em movimentagao
Primeiro plano
Zoom out
4seg

Imagem de jumbos vistos de cima
33seg

i =
k gl
|

A modelo em frente ao espelho, se preparando e colando sua lace. ;plano
médio e Primeiro plano; A camera se movimentara da direita para a esquerda,
saindo do espelho e indo até a nuca mostrando seu cabelo. 10 seg

Modelo ests ajeitanco seus cabelos e
penteando com gel seu baby hair.
planc detalhe
foco total no momento em que faz isso
8 seg

Essa mulher fazendo seu penteando no seu cabelo
Plano detalhe
Camera direcionada de lado todo o tempo.
4 seg

Modelo Parada de perfil olhando para
orizonte
Primeirissimo plano e plano detalhe
focando em postos como maquisgem e
cabelos
10 seg

A personagem fazendo as unhas em um saléo de
beleza
plano americano
5Seg

Em plano detalhe sao mostrados acessérios e
unhas da personagem
8seg

Acessorios e maose plano detalhe
33seg.
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Imagem da fachaFachada de uma loja de
roupa



Em plano detalhe seré mostrado a modelo Modelos andando uma por uma e saindo
pegando sua carteira, maquiagem e dlccol pela porta até o corredor.
em gel e colocando em sua bolsa. Plano inteiro
5 seg

Em plano geral e zoom out seré apresentado a

Modelos saindo pelo portéo, portao se
maodelo vestido um look e encostada em uma

fechando .
Plano geral parede de uma rus movimentada
8seg 10 seg

Em plano detalhe serd mostrado a roupa Uma imagem da modelo sentando em uma
escolhida para usar na noite pela bancada em sua casa.
personagem Plano geral, Zoom in direcionando até o rasto
Contra-plongé ja que a roupa estara da modelo.
pendurada pelo cabide. 10 seg
5 seg

a ¥

hiL.

Madelo se iando. dessa vez uma i mais pesada. Em plano detalhe, serd mostrado a modelo
A modelo estaré de perfil e serd filmada em primeiro plano vestido e abotoando sua roupa escolhida.
10 seg. 4 seg

Em plano inteiro as duas modelos sao apresentadas Modelo em um bar aproveitando com suas
desfilando na rus, cortes para mostrar detalhes dos i
acessorios Plano americano
10 seg 4seg

Aqui os créditos de todos os que
colaboraram e participaram desse filme. Os
agradecimentos.

Linhas subindo

Personagem dangado um baile charme
Contra- plogé
4seg
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Apéndice B

Umfazi: Um fashion film sobre a mulher Preta suburbana do Rio

de Janeiro

Direcéo: Leticia Teixeira Alexandre

Locacéao
Urucania/ Madureira

Sexta-feira, 03/06/2022

Tarde

Elenco no set: 14h
Magquiagem: 14h 30 min
Filmagem: 16h
Maquiagem: 17h 30 min

Noite
Saida 18h
Filmagem: 18h 3 min

ORDEM DO DIA: 01

SEQ Luz Locacao Set Descricao dos Planos
PL 01-Primeiro Plano
01 Interna Santa Cruz Quarto (Casa 1) PL 02 — Plano detalhe
02 Ext./ Tarde | Santa Cruz Rua PL 01- Plano geral
03 Ext/Tarde | Santa Cruz Rua Etlj_t)o 1 Fiahg Intehs: (Zoom
04 Interna Santa Cruz Quarto (Casa 1) | PL 01- Primeiro Plano
05 Interna Santa Cruz Quarto (Casa 1) | PL 01-Primeiro Plano
PL 01- Plano detalhe
06 Externo Santa Cruz Muro PL 02- Plano detalhe
07 Ext./ Noite Santa Cruz Casa 1 PL 01- Plano detalhe
08 Ext./ Noite Santa Cruz Rua PL 01- Plano Inteiro
. PL 01- Plano Médio
09 Ext./ Noite Santa Cruz Bar PL 02- Plano detalhe
Departamentos Nomes
Elenco Mariana dos Santos
Figurantes Leticia Teixeira Alexandre
Camera Isaac de Lacerda Carvalho de Almeida
Maquiagem Leticia Teixeira Alexandre

Resumo da Analise Técnica - Dia 02 (03/06/2022)

Sinopses

ELENCO
Mariana dos Santos

FIGURINO
Acervo pessoal

OBJETOS DE CENA
Produtos de maquiagem
Gel de cabelo

Escova de Baby hair

EQUIPAMENTOS
Camera Canon Rebel T5
Highlight

Tripé para camera

SEQ 01 PL 01/ PL 02- Mariana fazendo seu baby hair

SEQ 02 PL 01- Mariana desfilando

SEQ 03 PL 01- Mariana parada, foco na roupa

SEQ 04 PL 01- Mariana fazendo um penteado em sua tranga
SEQ 05 PL 01- Mariana pegando sua roupa no armario

SEQ 06 PL 01 /PL 02- Foco nos detalhes, acessérios

SEQ 07 PL 01- Mariana colocando a sandalia

SEQ 08 PL 01- Mariana andando pela calgcada

SEQ 09 PL 01- Mariana e a figurante sentada no bar se divertindo
SEQ 09 PL 02- Foco na roupa da modelo
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Umfazi: Um fashion film sobre a mulher Preta suburbana do Rio

de Janeiro

Direcéo: Leticia Teixeira Alexandre

Locacgao

Urucénia/ Madureira

Sabado, 04/06/2022

Manha

Elenco no set: 10h

Maquiagem: 11h

Tarde

Filmagem: 15h
Maquiagem: 17h 30min

Noite
Trem: 20h 30min
Chegada: 22h

ORDEM DO DIA: 02

Refeigdo: 13h Filmagem: 22h 30 min
SEQ Luz Locacao Set Descricdo dos Planos
01 Interna Urucénia Quarto (Casa 2) | PL 01-Primeiro Plano
02 Interna Urucénia Sala (Casa 2) PL 01- Plano Médio
- % PL 01- Plano Médio
03 Interna Urucéania Saldo (Casa 3) PL 02- Plano Detalhe
%G PL 01- Plano Inteiro
o Extdarde: | Uncinia Rua PL 02 — Primeirissimo Plano
05 Interna Urucéania Quarto (Casa 2) | PL 01- Plano Detalhe
i o 2 5 PL 01- Plano Médio
06 | Int/Hinglight | Urucénia | Bancada (Casa 2) PL 02- Primeirissimo Plano
- - PL 01- Primeiro Plano
07 | Int/Hinglight | Urucénia | Bancada (Casa 2) PL 02- Plano Americano
08 Ext./ Noite | Madureira Viaduto PL 01- Plano detalhe
09 Ext./ Noite Madureira Viaduto Rua PL 01- Plano geral
; : ; PL 01- Plano geral
10 Ext./ Noite | Madureira Baile Charme PL 02- Plano geral
Departamentos Nomes
Elenco Sara de Lacerda Carvalho de Almeida
Figurantes Leticia Teixeira Alexandre
Camera Isaac de Lacerda Carvalho de Almeida
Maquiagem Leticia Teixeira Alexandre

Resumo da Analise Técnica -

Dia 02 (04/06/2022)

Sinopses

ELENCO
Sara Lacerda

FIGURINO
Acervo pessoal
Acervo pessoal da modelo

OBJETOS DE CENA
Produtos de maquiagem
Espelho rosé

Cabide

EQUIPAMENTOS
Camera Canon Rebel T5
Highlight

Tripé para camera

SEQ 01 PL 01- Sara escolhendo uma roupa em seu armario, se arrumando
SEQ 02 PL 01- Sara penteando o cabelo
SEQ 03 PL 01/ PL 02- Sara fazendo suas unhas no saldo

SEQ 04 PL 01- Sara desfilando pela rua
SEQ 04 PL 02- Sara parada e camera se movimenta da direita pra esquerda

SEQ 05 PL 01- Vestido no cabide

SEQ 06 PL 01- Sara se maquiando
SEQ 06 PL 02- Sara colocando cordao

SEQ 07 PL 01- Sara colocando anéis
SEQ 07 PL 02- Sara pegando sua bolsa e “saindo”

159




SEQ 08 PL 01- Placa do viaduto de Madureira
SEQ 09 PL 01- Sara desfilando perto do viaduto

SEQ 10 PL 01- Sara dangando charme
SEQ 10 PL 02- Pessoas dancando charme
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Apéndice C
CHECKLIST

Sexta- feira (03/06/2022) — Gravado no dia (06/06/2022)

EQUIPAMENTO TECNICO OK
Cémera Canon Rebel T5

Lente EF-S 18- 556mm f3.5-5.6 Il
2 Highlights para iluminacéo
Tripé para camera

Carregadores

Cartdo de memoaria

Bateria

Extenséo

FIGURINO OK

1-Meu acervo pessoal
Conjunto estampado laranja
Blusa listrada

Short marrom

Sandalia de saltinho bege
Sandalia de tiras preta
Corddes dourados

Anéis dourados

Brincos dourados
Pulseiras douradas

Bolsa azul

CENARIO OK

Retirada de objetos:

Coisas em cima da penteadeira
Copos na parte alta da penteadeira
Algumas bolsas do cabideiro

DOCUMENTAGAO OK
Storyboard
Roteiro

Séabado (04/06/2022)

EQUIPAMENTO TECNICO OK
Céamera Canon Rebel T5

Lente EF-S 18- 55mm f 3.5-5.6 llI
2 Highlights para iluminacé&o
Tripé para camera

Carregadores

Cartdo de memdria

Bateria

FIGURINO OK
1-Acervo pessoal
Brincos dourados
Corddes dourados
Macacao Azul
Anéis dourados

161



Pulseiras douradas
Blusa estampada
Bolsa branca

2 — Acervo pessoal da modelo
Vestido branco

Sandalia bege

Sandalia preta

Pijama

CENARIO OK

Espelho rosé

DOCUMENTAGAO OK

Termos de autorizag&o de imagem
Roteiro

Storyboard
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Anexo A

TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM

Eu, (nome completo da pessoa filmada), (nacionalidade), (estado civil), portador(a) do RG n.2

, inscrito(a) no CPF sob o n.° , residente na Rua

n.2 , (cidade) — (estado), AUTORIZO o uso de minha

imagem, constante na filmagem de (nome
completo do cinegrafista), com o fim especifico de , sem qualquer énus e

em carater definitivo.

A presente autorizagdo abrangendo o uso da minha imagem na filmagem acima mencionada é
concedida a a titulo gratuito, abrangendo inclusive a licenga a

terceiros, de forma direta ou indireta, e a insercdo em materiais para toda e qualquer
finalidade, seja para uso comercial, de publicidade, jornalistico, editorial, didatico e outros que
existam ou venham a existir no futuro, para veiculagao/distribuicdo em territdrio nacional e
internacional, por prazo indeterminado.

Por esta ser a expressao da minha vontade, declaro que autorizo o uso acima descrito, sem
que nada haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a imagem ora autorizada ou a
qualquer outro, e assino a presente autorizagdo em 02 (duas) vias de igual teor e forma.

Local e data:
Assinatura:

Telefone para contato: (___)

(Obs.: Cada pessoa que aparecer na filmagem devera assinar um termo como este)
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