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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo o desenvolvimento de um editorial de moda
que une trés pilares conceituais: a marca Smiley, reconhecida mundialmente por seu
simbolo de positividade; Rita Lee, figura artistica irreverente e auténtica que se tornou
um icone cultural brasileiro; e a Vogue Brasil, veiculo escolhido para a publicagéo do
editorial, devido a sua relevancia e influéncia no cenario da moda contemporanea. A
proposta surgiu da intengdo de propor uma nova estratégia de visibilidade para a
marca Smiley, que normalmente aposta em parcerias amplamente divulgadas pelos
canais de seus colaboradores. Neste projeto, a estratégia se diferencia ao utilizar a
Vogue Brasil como plataforma de disseminagao, buscando atingir um publico mais
segmentado e alinhado ao perfil de consumidores da marca. As pesquisas
bibliograficas, documentais e iconograficas forneceram base tedrica para a
compreensao das identidades da Smiley e da Vogue Brasil, bem como para a anélise
de seus respectivos publicos e linguagens visuais. A Smiley foi estudada ndo apenas
como marca comercial, mas como um fendmeno simbdlico que transcende seu
logotipo e reflete movimentos culturais e sociais desde a década de 1970.
Paralelamente, a pesquisa sobre a Vogue Brasil possibilitou compreender suas
diretrizes editoriais, linguagem estética e posicionamento no mercado da moda,
aspectos fundamentais para a criagao de um editorial compativel com sua identidade.
A figura de Rita Lee foi escolhida como eixo inspirador do projeto por representar
autenticidade, ousadia e liberdade, valores que dialogam diretamente com a filosofia
da Smiley e com o nome do editorial, “Entre o sorriso e a irreveréncia”. O resultado
consiste na produgcao de um editorial fotografico, que sintetiza a proposta estética e

comunicacional deste trabalho.

Palavras-chave: Design; Smiley; Rita Lee; Vogue Brasil; Editorial de Moda.
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ABSTRACT

This work aims to develop a fashion editorial that unites three conceptual pillars:
the Smiley brand, globally recognized for its symbol of positivity; Rita Lee, an irreverent
and authentic artistic figure who became a Brazilian cultural icon; and Vogue Brazil,
the chosen publication platform due to its relevance and influence in the contemporary
fashion scene. The project emerged from the intention to propose a new visibility
strategy for the Smiley brand, which traditionally relies on partnerships widely
promoted through its collaborators’ communication channels. In this project, the
strategy takes a different approach by using Vogue Brazil as a platform for
dissemination, seeking to reach a more segmented audience aligned with the brand’s

consumer profile.

Bibliographical, documentary, and iconographic research provided the
theoretical foundation for understanding the identities of both Smiley and Vogue Brazil,
as well as for analyzing their respective audiences and visual languages. Smiley was
studied not only as a commercial brand but also as a symbolic phenomenon that
transcends its logo and reflects cultural and social movements since the 1970s. In
parallel, research on Vogue Brazil made it possible to understand its editorial
guidelines, aesthetic language, and market positioning key aspects for creating an

editorial compatible with its identity.

Rita Lee was chosen as the inspirational axis of the project for embodying
authenticity, boldness, and freedom values that directly dialogue with Smiley’s
philosophy and the name of the editorial, “Between the Smile and Irreverence.” The
final result consists of a photographic fashion editorial and its production manual, which

together synthesize the aesthetic and communicative proposal of this work.

Keywords: Design; Smiley; Rita Lee; Vogue Brazil; Fashion Editorial.
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1 INTRODUGAO

Este trabalho fundamenta-se em um editorial de moda que possui um tripé
conceitual que articula trés dimensdes estratégicas: a Smiley como simbolo universal
de positividade; Rita Lee, como expressao artistica auténtica e culturalmente iconica
do Brasil; e a Vogue Brasil, enquanto veiculo empregavel para o editorial proposto,
dada sua relevancia estética e influéncia no cenario contemporaneo da moda.

O que motivou o desenvolvimento desse trabalho foi usar uma diferente
estratégia para a Smiley, visto que a marca prioriza a visibilidade por meio de parcerias
amplamente divulgadas nos canais dos parceiros. Optou-se por uma abordagem
distinta: utilizar a Vogue Brasil como meio de divulgacao do editorial, direcionando o
conteudo a um publico de alto poder aquisitivo, que valoriza produtos de qualidade e
consome moda como expressao de estilo e identidade. Essa escolha se alinha ao
posicionamento da marca e a proposta estética do projeto, ampliando seu alcance
dentro de um nicho exigente e atento as tendéncias do mercado fashion. De fato, a
Smiley ja consolidou aliangas com grifes de grande notoriedade como Moschino,
Loewe e Richard Mille marcas que compartilham um perfil de publico semelhante ao
da Vogue Brasil, justificando a escolha estratégica desse veiculo como plataforma de
maxima afinidade com os valores e posicionamento desejados para o projeto final.

O desenvolvimento deste projeto teve inicio com a pesquisa sobre a Smiley,
que serviu como base para a investigacdo. Na analise da revista Vogue Brasil,
identificou-se um publico-alvo com caracteristicas proximas, o que possibilitou tracar
diretrizes para a criagdo de uma estratégia de divulgagao, proposta ainda inédita para
a marca. Para fundamentar essa construgao, serdo utilizadas as metodologias de
pesquisa bibliografica, documental, assim como, iconografica, fornecendo suporte as
analises tanto da marca quanto do veiculo de comunicagao.

O segundo capitulo oferece um panorama abrangente da evolugao histérica da
marca Smiley, buscando contextualizar sua relevancia no mercado e sua participagao
em marcos simbdlicos ao longo das décadas, que foi desenvolvido a partir de
pesquisas no proprio site da marca. A simples figura da carinha amarela nao se limita
a ser um logotipo: ela consolidou-se como um verdadeiro simbolo de positividade e,
em certos momentos, tornou-se icone associado a movimentos sociopoliticos e

culturais. A narrativa acompanha a génese do simbolo criado por Franklin Loufrani no
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inicio dos anos 1970 como um elemento grafico para destacar boas noticias no jornal
France-Soir e seu desdobramento em fenémeno global de merchandising e
comunicagao visual. O logotipo, inicialmente simples, foi adotado por subculturas
como a cena rave e o0 acid house, ganhando implicagdes de rebeldia e hedonismo
com forte impacto na estética contracultural. O capitulo conclui com uma analise dos
4P’s de marketing (produto, prego, promogao e praga) permitindo compreender a
dindmica operacional da marca no mercado, reforgando como esses elementos
estruturais sustentam sua atuacéo e sua forte visibilidade institucional.

Ja no capitulo trés, a autora ira explorar a trajetéria e 0 amadurecimento da
revista Vogue Brasil como veiculo poderoso de comunicagdo no universo da moda.
Esse estudo abrangerd n&o apenas a histéria editorial, mas também o perfil do
publico-alvo, com o intuito de compreender as praticas mais eficazes de comunicacao
e posicionamento para o projeto. A analise incluira uma pesquisa investigando dados
demograficos e comportamentais que permitam alinhar o editorial a linguagem visual
e simbdlica mais adequada para seus leitores.

Além disso, sera conduzido um estudo dos editoriais mais recentes, com o
objetivo de construir um acervo visual consistente que dialogue de forma direta com
as expectativas do publico-alvo da revista. Nesse contexto, a Vogue Brasil (edicao de
2025) sera utilizada como objeto de estudo principal na etapa de analise de editoriais,
permitindo examinar producdes atuais como modelos de referéncia estética e
estrutural para o formato pretendido neste projeto. Esse capitulo, portanto, oferecera
a base tedrica e estratégica para que o projeto final seja visualmente impactante e
comunicativamente assertivo ao ser inserido dentro do universo icénico da revista
Vogue Brasil.

Nesta penultima seg¢do, a autora apresentara o conceito central do trabalho,
fundamentado na figura emblematica de Rita Lee, uma presenca marcante tanto no
campo da moda quanto da musica brasileira. Celebrada por sua autenticidade,
irreveréncia e impacto visual, Rita Lee tornou-se um verdadeiro icone cultural que
ultrapassa fronteiras geracionais. Sua estética distinta e postura pioneira a elevam
além do universo musical, transformando-a em uma fonte poderosa de inspiracao
visual. Em paralelo, esta parte também explicitara toda a trajetéria de pesquisa
desenvolvida, incluindo a selegao criteriosa de referéncias estéticas, a confeccao de

moodboards e a escolha de elementos visuais. O capitulo sera finalizado com a
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apresentacdo completa da etapa de pré-producéo do projeto, reunindo os elementos
que fundamentam o desenvolvimento conceitual e visual do editorial.

O projeto culmina com a apresentacéo de seus resultados praticos, compostos
pelo manual de produgdo de moda, o registro dos bastidores e o editorial intitulado
“Entre o sorriso e a irreveréncia: Rita Lee como centro de um editorial Smiley publicado
na Vogue Brasil”. Esses componentes representam os produtos finais deste trabalho,
sinalizando uma proposta inovadora de divulgagdo da marca e uma forma original de

didlogo com seu publico-alvo.
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2 SMILEY

A marca escolhida para este estudo de caso é a Smiley, reconhecida por seu
impacto cultural, histérico e simbdlico no cenario global. A motivagéo da escolha foi o
fato icone de otimismo e alegria ter ido além da midia impressa, influenciando a moda,
a arte e a cultura pop.

As informacdes que fundamentam este capitulo foram obtidas através do site
oficial da Smiley, que disponibiliza um portfélio abrangente de informacgdes e noticias,
além de seu perfil no Instagram, proporcionando uma visao detalhada da evolugéo e

impacto da marca ao longo dos anos.
2.1 Biografia da Marca

De acordo com o site da Smiley (2025), a histéria da marca comega em 1971
na Francga, onde seu fundador Franklin Loufrani teve um momento de inspiragao,
abandonando a faculdade e ingressando em seu primeiro jornal aos 19 anos. Cansado
do fluxo recorrente de noticias negativas decidiu criar uma campanha que destacasse
historias positivas para os leitores. A ideia dele? Um circulo amarelo, dois pontos e um

sorriso, resultando no simbolo da marca (llustragao 1).

llustracdo 1 — Logo da marca Smiley

Fonte: lesechos.fr, 2025.

O langcamento ocorreu em 1° de janeiro de 1972, saia na primeira pagina do
jornal “France-Soir” uma coluna intitulada “Reserve um Tempo para Sorrir” (llustragéo
2). Franklin especialista em propriedade intelectual que se tornara, correu para o
Instituto Nacional de Propriedade Industrial da Franca (INPI) e registrou seu desenho.
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Detendo ndo s6 dos direitos autorais da obra, mas também seus direitos de
exploragdo comercial o fundador usava o logo ao lado de todas as noticias positivas
e em produtos divertidos dando visibilidade a campanha em todos os lares e espacos

publicos.

llustragdo 2 — Primeira pagina do "France-Soir" de 1° de janeiro de 1972, com a seg¢ao "Reserve um

tempo para sorrir", ilustrada com o primeiro Smiley

SAMEDI 1+ JANVIER 1972 o | Dénoncé par son complice, il est amété & Mexico (pwe s,

TIERCE

samedi

Belstar de Riez et Bartavelle
peuvent gagner (Pipe )

PHILIPPE, L’ENFANT [T
PERDU, RETROUVE | b
SAMAMAN A REIMS |

Le pére avait abandonné le petit garcon dans un grand magasin (ru- 2 |

C’est le jockey le plus Maurice Chevaler: |
() l h d l s = nouvelle épuration |
malicnanceux ae lL'annee du sang envisagée |
11 est tombé & lu dernitre haie de la dernitre course | o
v de qualification pour le Grand National ik,
2 "A X S 3 (’Inhrwu—r-rllilk)
SR La mini-Renaut
PRENEZ { RS5: 9740 F
Hausse d'ici a mars
LE TEMPS sur les veitures
DE i
SOURIRE
aver RTL et « France-Soir »

le orss> & | N SPECTACLE TOTAl

Caire 3 12 nai

Fonte: lesechos.fr, 2025.

Guerra e Paz

Na década de 1970 a 1980 o logotipo, até entdo sem marca definida, fez-se um
referencial e um indispensavel icone da cultura da paz e do amor e percorrendo a
década de instabilidade econbémica, politica e social. O smiley entra em evidéncia em
distintos contextos como: Campanhas publicitarias, moda e musicas, sendo destaque

e simbolo na cena Acid House (llustragao 3).
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llustragédo 3 — Painel Imagético da Smiley pela década de 1970 a 1980

Fonte: Compilagdo da Autora, 2025.1

Movimento Juvenil e Contracultural

Ainfluéncia da logo expandiu lado a lado das subculturas musicais emergentes,
ganhando espaco e convertendo-se em um simbolo do movimento de musica
eletrénica, tendo continuidade até os anos 90. Impresso em inumeros veiculos de
comunicagao, de adesivos a camisetas, canhotos de ingressos, panfletos e cadargos,
e esse icone grafico passou a representar uma geragao que valoriza o consumo, a
diversédo e a autoexpressao. A Smiley concretizou seu status em um nivel elevado e
icdnico no langamento de album “Nervermind” do Nirvana, tendo a carinha estampada
no pdster usado para o anuncio da banda, inspirando assim a criagao do movimento

grunge dos anos 90.
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llustragéo 4 — Painel Imagético da Smiley pela década de 1980 a 1990

Fonte: Compilagdo da Autora a partir do pinterest, 2025,

A Linguagem Oficial do Sorriso

Em 1997, houve o segundo marco na histéria da carinha amarela. Seu filho
Nicolas (llustragao 5), entdo com 26 anos, fez-se CEO da Smiley Company, de acordo
com o diario econdmico e financeiro francés Les Echos (2025) seu cartdo de visita
dizia:

“Amado “Quando assumi a empresa, estavamos comegando do zero”, diz
Nicolas Loufrani. “Recriei um negdcio. Meu pai tinha um logotipo, e eu queria
forna-lo uma marca de verdade, com um nome — Smiley — que
colocassemos em todos os nossos produtos. Profissionalizamos o negoécio
criando um estudio com cartas graficas, estratégias comerciais e criativas
para estar em sintonia com os tempos. Comecei a personificar o Smiley, em
3D, com expressbes e acessorios. Criei categorias com objetos, signos do
zodiaco, esportes, tudo com vistas ao merchandising para cartbes

comemorativos, bichos de pelucia e alimentos. O mundo do licenciamento
percebeu o impulso.”
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llustragéo 5 - Nicolas Loufrani e seu pai Franklin em 2021. O primeiro € CEO, o segundo,

presidente da Smiley Company

Fonte: Florence Moncenis/velvet studio Foto. lesechos.fr, 2025

O icone da Smiley exerceu um impacto cultural profundo e duradouro ao ser
incorporado por uma nova geracgao digital. Antecipando tendéncias emergentes,
Nicolas Loufrani promoveu a transformacéao do simbolo original ao desenvolver um
amplo conjunto de expressbes faciais, gerando um sistema comunicativo
universalmente compreendido no ambiente digital. Essa colegcdo de emoticons,
organizada tematicamente e catalogada online como Smiley Dictionary (llustragéo 6),
catalisou uma revolugao na comunicagao visual, sendo disseminada globalmente em

escala continua.
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llustragédo 6 — Smiley Directionary

) Smiing Chrl+1
@ i Frowning Ctrl+2
=) ‘Winking Ctrl+3
@ =P Sticking-out-tongue  Ctrl+4
@ =0 Surprised Ctrl+5
¥ Kissing Ctri+6
@ =0 Yelling Ctrl+7
& 8y Cool Ctrl+8
-$ Money-mouth Ctrl+5Shift+1
- @ | @] é v Us 5 Foot-in-mouth Chrl+Shift+2
T @ @ [ Embarrassed Ctrl+shift+3
@ @ ® @ @ 0=} Innocent Ctrl+shift+4
@ i\ Undecided Ctrl+Shift+5
; = i Crying Ctrl+Shift+6
@ @ =X Lips-are-sealed Ctrl+Shift+7
| M IcQ I~ SMS @ 0 Leughing Ctrkshift+5

Fonte: br.Pinterest.com.fr, 2025"

O Colaborador Original

A Smiley continua a exercer influéncia significativa na cultura contemporanea,
consolidando-se como uma das principais marcas globais de licenciamento
colaborativo. Através de parcerias de alto nivel, abarcou os setores de moda, arte,
beleza, artigos para o lar, alimentacdo e bebidas. No campo artistico, suas
associagdes mais notaveis incluem obras emblematicas como Flying Copper (2003) e
Grin Reaper (2005), do artista de rua Banksy, nas quais o rosto sorridente do Smiley
é inserido em figuras policiais ou na personificacdo da Morte. A entrada da marca no
universo da moda e do design representou uma exploragao inédita de seu legado
cultural, através de colaboragcbes com grifes como Supreme, Armani, Loewe, Zara,
Moschino, Raf Simons, H&M, Eastpak, Dsquared?2 e Adidas, entre outras (llustracéo
7).
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llustragdo 7 - Painel Imagético de colabora¢des da Smiley 2000 a 2010

Fonte: Compilagdo do Autor a partir do Pinterest, 2025."

50 Anos de Otimismo Desafiador

Em 2022, no contexto de suas celebragdes por meio século de existéncia, a
Smiley langou uma campanha global que resgatou seu mantra fundacional “Reserve
um tempo para sorrir’. Essa iniciativa impulsionou colabora¢gdes com mais de 60
marcas e varejistas ao redor do mundo, englobando exposi¢cdes, composigdes

musicais exclusivas, colegbes tematicas de produtos e experiéncias imersivas.

Ainda naquele ano, a marca anunciou a criagdo da campanha Future Positive,
concebida como uma acao pioneira no setor. Essa iniciativa teve como foco a
promogao de justica social e ambiental por meio de praticas transparentes e

sustentaveis na producéo.
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2.2 Analise dos 4P’s

Kotler (1998, p. 97) define o composto de marketing como os “4 P’s” (produto,
preco, promogao e praga) como “a jungao de ferramentas que uma organizagéo utiliza
para atingir seus principais objetivos de marketing no mercado”. Dessa forma, torna-
se imprescindivel examinar cada um dos 4 P’'s da marca em estudo, a fim de

compreender suas estratégias e posicionamento no mercado.

PRODUTO E PRECO

Kotler e Keller (2006) afirmam que o produto pode ser definido como tudo o
que pode ser oferecido a um mercado para satisfazer uma necessidade ou um desejo,
ou seja, bens fisicos, servigos, experiéncias, eventos, pessoas, lugares, propriedades,
organizagdes, informacgdes e ideias.

O ecommerce da marca é dividido em 6 categorias: Moda All Smiley, Futuro
Positivo, Homens, Mulheres, Criangas e Acessorios. A categoria Moda All Smiley
apresenta todas as colecdes e produtos da marca criados até os dias atuais. Ja a
categoria Futuro positivo trata-se de uma iniciativa de sustentabilidade da Smiley, cuja
missao e lema consistem em inovar e promover melhorias junto a seus parceiros e
licenciados.

A marca diz sobre a categoria: “Correspondendo a nossa parceria com as
Nacgdes Unidas para cumprir o Objetivo de Desenvolvimento Sustentavel 12 da ONU:
produgcdo e consumo responsaveis, estamos buscando um equilibrio entre
responsabilidade e criagdo de produtos mais sustentaveis para vocé e para o planeta.”

Homens, Mulheres e Criangas sao categorias atribuidas a separacao dos
produtos de acordo com o género e idade. Por fim, a aba acessério apresenta
pantufas, bolsas, joias, acessoérios de cabecga e entre outros.

No presente capitulo, sera realizada uma avaliac&o inicial dos produtos da
marca, com foco nos aspectos de precos, faixa de tamanhos disponiveis e quantidade.
Os resultados serdao disponibilizados em tabelas e acompanhados por imagens

extraidas diretamente da plataforma oficial da marca.
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MODA ALL SMILEY

A Smiley mantém extensas colabora¢gées com uma variedade de parceiros, que
vao desde marcas de luxo até varejistas populares. Observa-se que a principal parcela
de seus investimentos é alocada nessa area, resultando em uma gama variada de

valores envolvidos (tabela 1 abaixo).

Tabela 1 - Apresentagao dos pregos, grade e quantidade dos produtos

MEMNOR PRECO MAIOR PRECO GRADE QUANTIDADE

R%16,79 R:7.17264 ¥5,5 M, L XL 633 produtos

Fonte: Smiley.com, 2025.

Com o objetivo de estabelecer uma relagao clara entre prego e produto, a
autora selecionou uma série de imagens disponiveis no site da marca (ilustracéo 9),

proporcionando uma identificacdo visual mais precisa dos itens analisados.

llustracao 9 — Imagens representativas dos precos e produtos
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PRETO

QUALQUER TRAJE OLD IRON X SMILEY® TERNO ROSA ANY OLD IRON X SMILEY®

£978.00 £978.00 ® i £307.00 a

Fonte: Smiley.com, 2025.
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FUTURO POSITIVO

A categoria sustentavel da marca representa uma das iniciativas que
evidenciam seus esforcos em prol da sustentabilidade. Os produtos disponiveis nessa
secao abrangem uma diversidade de itens incluindo bolsas, adornos para o lar, Happy
Soda, quadros, ponchos, camisetas, chapéus, corddes e ténis, todos contemplando
caracteristicas projetadas para promover um futuro positivo. Como apresenta a Tabela
2, observa-se uma associagao entre seus pre¢os, a grade de tamanhos e a quantidade

de pecas da categoria.

Tabela 2 - Apresentagéo dos pregos, grade e quantidade dos produtos

MEMNOR PRECO MAIOR PRECO GRADE QUANTIDADE
¥S, 5, M, L %L
R&80,57 R&1.283,45 61 produtos
36 ac4db

Fonte: Smiley.com, 2025.

A llustracao 10 apresenta exemplos de produtos destacados, juntamente com

seus respectivos valores, conforme detalhado a seguir.

llustracao 10 — Imagens representativas dos pregos e produtos

Q@ FUTURE
'\ _4POSITIVE.

Fonte: Smiley.com, 2025.
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HOMENS

No segmento masculino, a marca disponibiliza exclusivamente itens voltados a
esse publico, incluindo casacos, camisetas, ecobags, shorts, acessérios para cabeca
e ténis. Essa organizagdo favorece uma navegacdo intuitiva, permitindo ao
consumidor visualizar facilmente as op¢des disponiveis e fomentar combinag¢des (mix
and match) de forma mais fluida e eficaz entre as pecgas do portfolio. Conforme
demonstrado na Tabela 3, observa-se os valores minimo e maximo, a variagao de

tamanhos e a quantidade de itens.

Tabela 3 - Apresentagéo dos pregos, grade e quantidade dos produtos

MEMNOR PRECO MAIOR PRECO GRADE QUANTIDADE
5, M, XL, XL
R$44,00 R51.283,45 235 produtos
36ao046

Fonte: Smiley.com, 2025.

No contexto da llustracdo 11, sdo apresentadas amostras representativas dos
modelos identificados na Tabela 3, com o propdsito de fornecer uma visualizagao clara

e informativa das variagdes de estilo praticadas pela marca.
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llustracdo 11 — Imagens representativas dos precos e produtos

1% ') \*\ G

CALGAO DE BANHO SMILEY® POSITIVE VIBES - BOLSA RECICLADA PEQUENA FLOWERS BONE SMILEY® ORIGINALS - CINZA CLARO BOB SMILEY® ORIGINALS - VERDE CLARO
MULTICOLORIDO AQUARIUS
£10.00 £10.00
£6.00 £8.30 e ®

CARDIGAN LUREX CREME GOLA ALTA PIXEL CINZA GOLA ALTA PIXEL PRETA CARDIGAN SMILEY® PRETO

£355.00 £342.00 £342.00 £338.00

Fonte: Smiley.com, 2025.

MULHERES

Essa segmentacgao apresenta uma curadoria diversificada que abrange desde

pecas casuais até itens mais sofisticados, incluindo camisetas, vestidos, calgas,

jaquetas, pijamas e acessoérios. Conforme evidenciado na Tabela 4, essa categoria se

destaca por sua ampla gama de produtos, sendo a segunda com maior volume de

pecas € pela colaboragcdo com diversas grifes e varejistas renomadas, consolidando-

se como um dos pilares centrais do portfélio da Smiley.

Tabela 4 - Apresentacao dos precgos, grade e quantidade dos produtos

MENOR PRECO MAICR PRECO GRADE QUANTIDADE
S, M, EL, 26l
R$29.78 R37.172,64 548 produtos
36aods

Fonte: Smiley.com, 2025.
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Na llustracado 12, sdo exibidos exemplos representativos dos modelos listados
na Tabela 4, oferecendo ao leitor uma compreensdo visual clara das distintas

caracteristicas dos produtos analisados.

llustracado 12 — Imagens representativas dos precos e produtos
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PRIDE

£2.29 £4.90 £5.72
£408

Fonte: Smiley.com, 2025.

CRIANCAS

A secéao dedicada ao publico infantil representa a mais recente e experimental
do portfélio da Smiley. Embora ainda disponha de um numero menor de itens em
comparagao as outras categorias conforme demonstradas na Tabela 5, essa aba
destaca-se como uma iniciativa estratégica de expansdo. A marca enxerga o
segmento infantil como uma area de forte potencial e crescimento futuro, onde esta

em fase de testes e consolidagao.

A Smiley langou sua primeira colegdo voltada ao publico infantil, chamada
Smiley Originals, em parceria com a Camfoni. Voltada a criangas de 2 a 16 anos, a
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linha inclui pegas com estilo esportivo, cortes trabalhados e denim, destacando-se por
uma paleta de cores que mescla os tons vibrantes caracteristicos da marca com

referéncias visuais que remetem as suas origens culturais.

Além disso, a marca firmou colabora¢des importantes no segmento infantil,
como uma colecdo em parceria com a H&M. Essa colecdo busca transmitir
positividade e leveza por meio de roupas e acessoérios casuais, incorporando materiais

mais sustentaveis e reforcando o valor da expressdo emocional desde a infancia.

Tabela 5 - Apresentagéo dos precos, grade e quantidade dos produtos

MENOR PREGO | MAIOR PRECO GRADE QUANTIDADE

R$265,55 R$3.981,62 2al6 anos 16 PRODUTOS

Fonte: Smiley.com, 2025.

Para estabelecer uma conexao entre preco e produto, selecionaram-se
imagens extraidas do site, apresentadas como llustragdo 13, que permitem ao leitor
visualizar os modelos representativos dessa linha. Esse recurso visual facilita a
compreensao das caracteristicas principais dos produtos e sua correspondéncia com

os valores praticados.

llustracao 13 — Imagens representativas dos precos e produtos

ne A

£330.00

CALGA TERMICA SMILEYS INFANTIL

£38.00 £38.00 £44.00

Fonte: Smiley.com, 2025.



ACESSORIOS

27

A secao de Acessérios da Smiley no site oficial apresenta uma selegao

cuidadosamente curada de itens que refletem a identidade da marca, caracterizada

por otimismo, autenticidade e estilo contemporéneo. Projetada para complementar

diferentes estilos pessoais, mantendo a esséncia positiva da marca e os mais variados

valores, como demonstrado na tabela 6. Os itens variam desde pecas mais discretas,

como o estojo de lapis, até acessorios mais ousados, como o gorro invertido e o

chapéu estilo bucket, permitindo que os consumidores expressem sua individualidade.

Tabela 6 - Apresentagao dos pregos e quantidade dos produtos

MEMNOR PRECO

MAIOR PRECO

QUANTIDADE

R$16,79

R$2.9559,60

145 produtos

Fonte: Smiley.com, 2025.

Abaixo, na llustracdo 14, estdo apresentados exemplos de

mencionados anteriormente.

llustracao 14 — Imagens representativas dos precos e produtos

Fonte: Smiley.com, 2025.
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PRACA

A Smiley concentra suas vendas nas plataformas online dos seus parceiros
licenciados. Ao selecionar um produto no site oficial, o consumidor é redirecionado
automaticamente para o ambiente digital do colaborador para finalizar a compra. Esse
fluxo de venda é claramente demonstrado na llustracdo 15, a qual exibe exemplos de
produtos da Smiley sendo comercializados em sites de marcas como BAW, Renner e
Fashiola. Esse modelo fortalece a presenca da marca em diferentes canais de e-

commerce, ampliando seu alcance com eficiéncia.

llustracao 15 — Printscreen dos sites Baw, Renner e Fashiola
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Fonte: bawclothing.com.br; fashiola.com.br; lojasreener.com.br, 2025.

Além do e-commerce a marca divulga sua histéria e apresenta suas linhas de

atuacao, permitindo ao publico compreender a amplitude do universo Smiley

(llustragao 16).
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llustracdo 16 — Linha do tempo e novidades sobre a marca
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Fonte: Smiley.com, 2025.

PROMOGAO

Para Rocha (1999) “o composto promocional é, portanto, o conjunto de
marketing voltados para informar o cliente atual ou potencial sobre ofertas da
empresa, motiva-lo a considerar essas como alternativas de compra e persuadi-lo a
adquirir os produtos ou servigos da empresa como melhor alternativa para a realizagao
de seus desejos ou o0 atendimento de suas necessidades”.

A Smiley utiliza o Instagram como plataforma principal para promover suas
colaboragcées e langamentos de produtos (ilustragdo 17), visando aumentar a
visibilidade da marca e fortalecer a conexao com seu publico-alvo. Através de
conteudos visuais atrativos e campanhas interativas, busca-se incentivar o

engajamento e a fidelizagdo dos consumidores.
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llustragcdo 17 — Printscreen da pagina do Instagram da marca

17:06 oty 17:08 7
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Fonte: instagram.com/smiley/, 2025.

A Smiley frequentemente anuncia parcerias com marcas renomadas, como
Adidas, destacando langamentos exclusivos e colegbes especiais. Essas
colaboracgdes sdo promovidas por meio de posts e Reels que enfatizam a unido de

estilos e valores compartilhados, demonstrado na ilustragao 18.

A campanha "We Are All Original" da Smiley, em colaboracdo com a Adidas, é
uma celebragdo da autenticidade e da expressao pessoal. Através de conteudos
visuais vibrantes, como os Reels no Instagram, a marca destaca a uniao de estilos e
valores compartilhados, promovendo uma mensagem de positividade e inclusdo. Essa
iniciativa ndo apenas apresenta langamentos exclusivos, mas também convida os

seguidores a se envolverem ativamente, compartilhando suas proprias historias e
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interpretagcdes da originalidade. Com isso, a Smiley refor¢a seu compromisso com a

diversidade e a criatividade, criando uma comunidade engajada e inspiradora.

llustragcao 18 — Printscreen da pagina do Instagram da marca e imagens da campanha com a Adidas
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Fonte: instagram.com/smiley/, 2025.

A marca também visa incentivar os seguidores a compartilharem suas préprias
interpretacdes dos produtos Smiley, utilizando hashtags especificas. Isso ndo so6
amplia o alcance da marca, mas também fortalece o senso de comunidade e

pertencimento entre os consumidores (llustragao 19).
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llustragcdo 19 — Printscreen da aba marcados da pagina do Instagram da marca

Fonte: instagram.com/smiley/, 2025.

Através dessas estratégias, a Smiley visa aumentar a conscientizagéo sobre
seus produtos e valores, engajar seu publico-alvo e fortalecer sua presenca no
mercado. O uso eficaz do Instagram como ferramenta promocional contribui para o
crescimento continuo da marca e sua conexdao com os consumidores. Em resumo, a
Smiley adota uma abordagem estratégica e criativa em suas promog¢des no Instagram,
alinhando-se aos seus valores centrais e utilizando a plataforma para construir uma

comunidade engajada e fiel.
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3 VOGUE

Ao contrario da estratégia tradicional da Smiley, que costuma investir na
visibilidade por meio de parcerias amplamente divulgadas nos canais dos
colaboradores, neste projeto foi escolhida uma abordagem diferente: utilizar a Vogue
Brasil como veiculo para a difusdo do editorial. A intengao foi alcangar um publico mais
segmentado e em sintonia com o perfil das colaboragdes ja consolidadas da marca.
Para sustentar essa proposta, a autora realizou um estudo tanto da marca quanto do
publico-alvo, tomando como base informacdes disponibilizadas no site oficial da
revista e no site da Panamericana Escola de Arte e Design (Vogue.com e escola-

panamericana.com.br, 2025).

3.1 Biografia Vogue

Ao longo de sua notavel trajetéria, a revista Vogue ascendeu gradativamente
como uma das publicagbes mais influentes do universo da moda contemporanea.
Fundada em 17 de dezembro de 1892 por Arthur Baldwin Turnure em Nova York, nos
Estados Unidos da América a revista inicialmente se propds a retratar o que o editor
considerava “o lado cerimonial da vida”, voltado para membros da elite social da
cidade, desde debutantes até magnatas e damas da alta sociedade. De modo
bastante distinto do que ocorre atualmente, a edi¢cao inaugural da revista Vogue
abordava (ilustragéao 20), de forma diversificada, conteudos que vao desde moda para
ambos os géneros até criticas de literatura, além de musica, arte e diretrizes de

comportamento em eventos sociais aquilo que, na época, era considerado trivial.


https://www.escola-panamericana.com.br/
https://www.escola-panamericana.com.br/
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llustragédo 20 — Capa da primeira edi¢gdo da revista

Fonte: Vogue.com, 2025.

Em 1909, Condé Montrose Nast adquiriu a publicagao e a transformou em uma
revista voltada exclusivamente para o publico feminino, com enfoque em moda e
elegancia. Ele expandiu suas edigdes para o exterior, com langamentos como a British
Vogue (1916) e a Vogue France (1920), consolidando a revista como um fendbmeno

editorial internacional.



35

llustragdo 21 — Capa da Britsh Vogue e Vogue France, respectivamente.
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Fonte: archive.vogue.com, 2025.

Visualmente, a estética editorial também passou por profundas
transformacdes. Até os anos 1930, as capas eram dominadas por ilustragdes
artisticas; posteriormente, a partir de 1932, a revista incorporou fotografias coloridas
como elemento central, influenciando toda a industria da moda na disseminacéo de
narrativas visuais sofisticadas. A ilustracdo 22 demonstra essa transigao de forma

clara e expressiva.
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llustragdo 22 — Painel imagético de transigado das pinturas para fotografias na capa da Vogue

Fonte: archive.vogue.com, 2025.

Durante a década de 1960, quando Diana Vreeland assumiu o cargo de editora-
chefe, a revista passou por um importante processo de renovagéao editorial (llustragéo
23). Nesse momento, o perfil da Vogue sofreu mudangas significativas e ganhou um
tom mais jovem, com pautas e editoriais que refletiam diretamente a revolugao sexual
da época. A moda contemporanea e as discussdes em torno da sexualidade tornaram-
se temas recorrentes, 0 que aproximou a publicagdo n&o apenas do publico jovem,

mas também das transformagdes culturais que marcaram aquele periodo.
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llustracdo 23 — Painel imagético das capas do ano de 1960

Fonte: archive.vogue.com, 2025.

Vogue chegou ao Brasil, em maio de 1975 (llustragcdo 24), a revista
rapidamente se consolidou como referéncia de ousadia e sofisticagdo, mantendo a
linha editorial consagrada internacionalmente. Apresentou em primeira mao as
principais tendéncias da moda, explorou locagdes impressionantes ao redor do mundo
e destacou personagens de grande relevancia desde as mulheres mais elegantes da
sociedade até icones da MPB, além das modelos que marcaram época, sempre

registradas por renomados fotégrafos, tanto nacionais quanto estrangeiros.
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llustragédo 24 — Capa da primeira Vogue Brasil

Fonte: vogue.globo.com, 2025.

Posteriormente, em 1988, sob o comando de Anna Wintour, a revista passou
por uma revitalizagdo que redefiniu sua influéncia global e estilo editorial,
consolidando edigdes segmentadas como Teen Vogue e Men’s Vogue (llustragéo 25),

além de intensificar ainda mais sua presenca digital.
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llustracdo 25 — Painel imagético Teen Vogue e Men’s Vogue

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.Y

Atualmente, Vogue é reconhecida como uma “biblia da moda”, e sua relevancia
reside no poder de moldar tendéncias e discursar sobre cultura global por meio de
visuais arrojados e narrativas influentes. A revista transcende o campo da moda,

atuando como um referencial estético e cultural de abrangéncia internacional.

llustragédo 26 — Painel Capas Vogue 2024/2025

LADYGAGA

Fonte: archive.vogue.com, 2025.
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3.2 Analise de Publico-Alvo

No livro Fashion Management (2022), Rosemary Varley apresenta o conceito de
publico-alvo como o grupo de pessoas cujas necessidades e desejos devem ser
atendidos pelos produtos e servicos de uma marca. Ela ressalta ainda que, ao tentar
satisfazer todos os consumidores ao mesmo tempo, a marca corre o risco de nao
atender efetivamente ninguém. A autora baseou a pesquisa em classe social,
comportamento, estilo de vida, relagdo com as midias e engajamento digital.

A Vogue Brasil direciona seu conteudo principalmente a um publico feminino de
alto poder aquisitivo. De acordo com a midia kit mais recente, ou seja 2025, cerca de
63% dos leitores sdo mulheres das classes sociais A e B!, com prevaléncia nas faixas

de até 44 anos, a llustragdo 27 demonstra a porcentagem.

llustragcao 27 — Painel de Porcentagem de Publico da Vogue

63% 63% 86%

MULHERES CLASSES A-B ATE 44 ANOS

Fonte: Midia Kit Vogue, 2025.
COMPORTAMENTO E ESTILO DE VIDA

Segundo o Midia kit Vogue 2025 (llustracdo 28), as leitoras da revista séo
consideradas entusiastas da moda, valorizam produtos de luxo e atuam como
formadoras de opinido em seus circulos sociais. Elas demonstram elevada
receptividade a anuncios, indicando que a publicidade influencia suas decisées de
compra, € mantendo fidelidade as marcas nas quais confiam. Além disso, acessam

suas redes sociais diariamente, o que confirma uma forte presenca digital.

' De acordo com o Mais Retorno (2022), a classe alta brasileira, ou seja, as classes A e B s&o
formadas, sobretudo por individuos que compartilham, na maior parte, dos mesmos valores e do
mesmo padrédo de vida. Empresarios, banqueiros, acionistas de grandes conglomerados, donos de
empresas e pessoas com rendas muito altas.



llustracdo 28 — Painel de Audiéncia da Vogue
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Fonte: Midia Kit Vogue, 2025.
CONSUMO DE MIiDIA E ENGAJAMENTO DIGITAL

O alcance da publicagéo vai além das paginas impressas. A revista acumula
mais de 6,5 milhdes de visitantes unicos mensais em seu site, ja no formato fisico
detém de apenas 20 mil, 4,5 milhdes de seguidores no Instagram e expressivo
engajamento em outras redes sociais e newsletters como: Facebook, Pinterest,
Youtube, Twitter/X e Linkedin, dados esses representados imageticamente na

ilustracao 29.
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llustragcdo 29 — Painel de Numeros da Vogue
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Fonte: Midia Kit Vogue, 2025.

A revista estabeleceu uma conexdo bastante proxima com seu publico ao
oferecer contetidos regulares ao longo da semana. As tercas, quartas e quintas-feiras,
mais de 18 mil leitores recebem uma curadoria especial, desenvolvida pelas equipes
de beleza, moda e digital, respectivamente. Os temas abordados semanalmente
incluem langamentos, novidades exclusivas e perfis de mulheres inspiradoras, além
de espaco dedicado a chamadas de branded content. Além disso, a Newsletter Vogue
Negocios, enviada mensalmente aos assinantes, traz noticias e analises sobre os
mercados de moda e beleza, bem como discussdes voltadas a lideranca feminina e
as transformacoes do setor.

Vogue nao se limita a moda: ela amplia seu universo editorial ao abordar temas
como beleza (com foco em bem-estar), lifestyle, cultura, gastronomia, viagens, saude,
inovagcado e educacdo. Essas verticais evidenciam a preocupagao da revista em

atender a uma leitora sofisticada e multifacetada.
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Tabela 7 — Conclusado do Publico-Alvo

GENERD 63% FEMINIMG
FADLA ETARIA 25 3 44 ANOS
CLASSE SOCIOECONGMICA AeB

INFLUENCIADORAS, FIES A5 MARCAS E

COMPORTAMENTO DE CONSUMO ATIVAMENTE EMNGAJADAS MAS REDES SOCIAIS

PRESENCA DIGITAL INSTAGRAM, TIKTOK E MNEWSLETTERS

MODA, CULTURA, BELEZA, LIFESTYLE,

INTERESSES WELLMESS, VIAGEMS, EDUCACAC E BEM-ESTAR

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

Em sintese, a Vogue direciona seu conteudo a mulheres contemporaneas,
informadas, exigentes e ativas no ambiente digital, especialmente a faixa etaria de 25
a 44 anos (Tabela 7). Esse publico forma um grupo sofisticado, com elevado poder
de consumo, caracteristicas que tornam o editorial proposto, que alia a identidade
otimista da Smiley a irreveréncia de Rita Lee dentro da plataforma Vogue, altamente
compativel com o perfil dessas leitoras. Com essa compreensao, é possivel moldar a
narrativa visual e estética do projeto de forma estratégica, alinhando-se ao estilo de

vida e expectativas desse publico criterioso.
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3.3 Analise dos Editoriais

A revista Vogue Brasil dedica em suas edi¢des de 2025 um espacgo especifico
a apresentacao de editoriais completos: uma pagina inicial explica o conceito e as
subsequentes exibem todo o editorial, permitindo que o leitor visualize integralmente
0 ensaio. Foi essa se¢cdo que a autora selecionou como objeto de analise, pois

corresponde exatamente a forma como ela pretende apresentar seu produto final.

Grunge Dos Trépicos

O presente editorial encontra-se na Vogue Brasil — 01/09/2025 (llustragao 30).
Denominado como Grunge dos Tropicos, ele une o calor e o humor que s6 o Brasil
tem ao peso e a personalidade do Grunge. Para tropicalizar e atualizar o guarda-roupa

90’s, texturas impactantes e estampas graficas compdem looks tdo sexy quanto cool.

llustragcao 30 — Painel Imagético Grunge dos Trépicos

UNIMOS 0 CALOR E 0 HUMOR
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FOTG NICOLE IEIVGER
EGHO DF MOBA 1114 PECEG0

Fonte: Vogue Brasil, 2025.
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Este editorial apresenta uma composi¢gao visual marcada por cenarios
predominantemente urbanos, mesclando fotografias realizadas em estudio com
imagens externas. As locagdes urbanas com fachadas, muros grafitados e texturas
diversas sao utilizadas como simbolo de modernidade e tensao estética, o que reforca
a tematica grunge com forte influéncia contemporanea.

A iluminacédo fria e direta contribui para estabelecer um tom visual intenso,
dramatizando os contrastes e enfatizando tragcos faciais e volumes corporais. Esse
clima reforca uma atmosfera sensual e ousada, expressando visualmente a fusao
entre o espirito grunge e a identidade cultural brasileira. O resultado € um ensaio visual
potente, que equilibra roughness? e sofisticagéo, intenso e simbdlico.

Ficha Técnica
e Fotografa: Nicole Heiniger
e Editora de Moda/Estilista: Zaza Pecego
e Diretora de Moda: Julia Filgueiras
e Maquiador: Jake Falchi

e Modelos: Ana Clara Falconi , Sheila Bawar

Passarela Carioca

O editorial “Passarela Carioca” (llustragao 31), publicado na edicdo de agosto
da Vogue Brasil, apresenta Irina Shayk em uma breve passagem pelo Rio de Janeiro,
capturada em clima intimista com o cenario urbano carioca ao fundo. A modelo exibe
composi¢cdes sensuais que combinam tecidos como cetim, renda e transparéncia,

iluminadas por uma atmosfera que realga a vibragao e sofisticagao do look.

2 Tradugéo: Brusquidéo


https://models.com/people/nicole-heiniger
https://models.com/people/zaza-pecego
https://models.com/people/julia-filgueiras
https://models.com/people/jake-falchi
https://models.com/models/ana-clara-falconi
https://models.com/models/sheila-bawar
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llustragédo 31 — Painel Imagético Passarela Carioca

PASSARELA

U PISTAREN AiLNPLAD P

Fonte: Vogue Brasil, 2025.

Irina Shayk é capturada em locagbes urbanas do Rio de Janeiro, com destaque
para fachadas e paisagens da cidade maravilhosa. A iluminagcdo quente e suave,
caracteristica do por do sol carioca, confere as imagens um tom acolhedor e sensual.
Essa escolha de iluminagdo destaca as texturas dos tecidos, como cetim, renda e
transparéncia, criando uma atmosfera intimista e sofisticada.

A estética geral do ensaio dialoga com um posicionamento visual ousado, onde
a sensualidade elegante se une a imponéncia da paisagem carioca. Os
enquadramentos proximos e os gestos naturais de Shayk reforcam sua
expressividade, enquanto o pano de fundo urbano funciona como contraponto
estético. Essa combinagao resulta em um material visual de forte impacto.

Ficha Técnica
e Fotografo: Lufré, Gabriel Gimenez e Felippe Costa
e Editora de Moda/Estilista: Leandro Porto
e Diretora de Arte: Thais Varela
e Maquiador: Henrique Martins

e Modelos: Irina Shayk


https://models.com/people/nicole-heiniger
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Grande Angular

Publicado na Vogue Brasil em 16 de junho de 2025, o editorial Grande Angular,
fotografado por Lufré, evidencia a atual valorizagdo do volume na moda
contemporanea, contrapondo-se a silhueta contida dos anos anteriores. As formas
amplas e arredondadas, destacadas pelo trabalho estético e pelo ambiente
cuidadosamente construido, atuam como uma armadura robusta e simbdlica. Ao
destacar a poténcia feminina por meio dessas silhuetas expandidas, o editorial
ressignifica o corpo da mulher como espago de expressividade e forga visual.

Demonstrado visualmente na ilustracéo 32.

mij
‘\\l .

llustragcao 32 — Painel Imagético Grande Angular
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Fonte: Vogue Brasil, 2025.
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O enquadramento visual privilegia planos longos nos quais a figura ocupa
grande parte da moldura, destacando a relevancia expressiva dos volumes no corpo
da modelo Daiane Sodré. A iluminagao do editorial parece exercer papel estratégico
ao enfatizar tridimensionalidade e forma. Provavelmente, o uso de luz lateral ou
levemente ténica acentua o relevo estrutural do vestuario, projetando sombras que
amplificam os contornos e conferem profundidade aos volumes.

Essa iluminagcdo n&o apenas realgca a estética arquitetural das roupas, mas
também reforga a percepcao de forga e presenca, conferindo uma aura escultural a
modelo. Essa abordagem visual, volume como forma expressiva e iluminagdo como
elemento formador de sentido, representa um referencial valioso.

Ficha Técnica
e Fotografo: Lufré, Gabriel Gimenez e Matheus Machado
e Editora de Moda/Estilista: Amandha Gaio e Rafael Tatsuo
e Diretora de Moda: Rita Lazzarotti
e Maquiador: Silvio Giorgio

e Modelos: Daiana Sodré

A Protagonista

O editorial, publicado na Vogue Brasil — 09/04/2025 (llustracdo 33), explora a
convergéncia entre trés arquétipos femininos muito presentes na cultura estética: a
vila sofisticada, a sofredora resiliente e a diva classica. Estas personagens sao
reinterpretadas por meio da presenga marcante de Tais Araujo, cuja performance
enriquece a narrativa visual. As produgdes evocam o drama por meio de composi¢des
romanticas, utilizando-se de paletas em preto ou tons pastel, além de volumes
expressivos e a abundancia de lagos, elementos que reforcam a dramaturgia e a

dimensao estilistica das imagens.


https://models.com/people/nicole-heiniger
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llustracdo 33 — Painel Imagético A Protagonista

A PROTAGONISTA
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Fonte: Vogue Brasil, 2025.

O editorial exibe diferentes arquétipos femininos: a vila sofisticada, a sofredora
resiliente e a diva classica, encarnados através da presenca expressiva de Tais
Araujo. Os cenarios domésticos sdo cuidadosamente estilizados com mobiliario retrd,
cortinas pesadas, tapecarias e carpetes que evocam um ambiente dramatico e
intimista. A iluminagao, predominantemente quente e suave, enfatiza as texturas dos
figurinos, que incluem rendas, cetins, volumes dramaticos e lagos abundantes, criando
uma atmosfera rica em sensualidade e nostalgia visual. Esse tratamento conjunto
reforca a narrativa emocional de cada personagem e oferece profundidade estética
ao ensaio.

Os enquadramentos variam entre close-ups que valorizam a expressividade
facial da modelo e planos médios que integram o espago ao corpo, reforcando a
simbiose entre figura feminina e cenario. Os volumes das roupas s&o intensificados

por composi¢des que realgcam a teatralidade e a presenga escultural. As paletas de
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cores combinam o contraste entre o preto dramatico e tons pastel suaves, sinalizando
a tensao entre poder e vulnerabilidade, dominéncia e suavidade. Esse jogo visual
entre luz, espaco e design de figurinos cria uma narrativa visual sofisticada, que pode
inspirar o seu proprio projeto editorial ao promover uma estética que une forga,
dramaticidade e feminilidade emblematica.
Ficha Técnica

e Fotografo: Mar+Vin, Victor Juliano e Tallis Tuthill

e Editora de Moda/Estilista: Paula Santiago e Rafael Tatsuo

e Diretora de Moda: Rita Lazzarotti

e Maquiador: Henrique Martins

e Modelos: Tais Araujo

Caleidoscopio

O editorial intitulado Caleidoscépio, publicado na Vogue Brasil em 6 de margo
de 2025, destaca o recém-inaugurado Edificio Pietro Maria Bardi, novo anexo do
MASP, como uma verdadeira tela em branco. Sua fachada austera e minimalista
oferece o contraponto ideal para blocos de cor vibrantes e inesperados, atuando como
cenografia viva que amplifica o impacto visual da moda.

Nesse contexto arquitetbnico, os contrastes cromaticos ganham ainda mais
énfase, fazendo com que cada composigao transmita forca e modernidade por meio
de toques vibrantes e designs audaciosos. A estética construida nesse editorial
convida o espectador a enxergar o espago museoldgico como parte ativa da narrativa
visual, potencializando a expressividade da moda em dialogo com a arquitetura

contemporanea do MASP.
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llustragédo 34 — Painel Imagético Caleidoscépio

Fonte: Vogue Brasil, 2025.

Ficha Técnica

Fotégrafo: Nicole Heiniger, Bruno Bralfperr, Lucas Bonolo e Kaique Fonseca
Editora de Modal/Estilista: Rafael Ourives

Diretora de Moda: Carlos Esser

Maquiador: Silvio Giorgio

Modelos: Angel Galego, Anna Herrera, Ana Barbosa
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Portanto, este subcapitulo evidencia a relevancia da estrutura editorial adotada
pela Vogue Brasil (2025) como referéncia direta para o desenvolvimento e
apresentacao do projeto proposto. A escolha dessa segao reforga a intengao da autora
em alinhar seu trabalho aos padrbes profissionais do mercado editorial de moda,
valorizando tanto a coeréncia conceitual quanto a qualidade visual e narrativa da
composicdo final. Assim, a analise realizada ndo apenas fundamenta as decisbes
estéticas e estruturais do projeto, mas também consolida sua legitimidade enquanto
produto criativo e comunicacional, em didlogo com uma das revistas mais influentes

do segmento.



53

4 ELABORAGAO DO EDITORIAL

Este capitulo tem como objetivo apresentar todo o processo de construgéo do
editorial de moda, desde a concepcéo do conceito até a finalizagdo das imagens.
Inicialmente, aborda-se o desenvolvimento da ideia central que orientou o projeto,
destacando as referéncias tedricas, visuais e estéticas que serviram de base para a
criacdo da narrativa e da identidade visual do editorial.

Em seguida, séo detalhadas as etapas de pesquisa e selegcédo das referéncias
estéticas que influenciaram diretamente os figurinos, ressaltando como o dialogo entre
moda, historia e cultura contribuiu para a definicdo da proposta visual. Essa fase foi
essencial para garantir coeréncia entre o conceito criativo e a materializagdo das
escolhas de figurino, beleza e ambientacgéao.

Por fim, o capitulo contempla as etapas de pré-producéo, produgao e poés-
producao, evidenciando o papel do planejamento, da execugdao e do acabamento
técnico no resultado final. Dessa forma, busca-se demonstrar como cada uma dessas
fases, em conjunto, foi fundamental para transformar o conceito inicial em um produto

visual consistente, expressivo e alinhado a proposta estética do editorial.

41 Tema

Neste subcapitulo, sera apresentado o conceito central do editorial desenvolvido
neste trabalho, que tem como principal inspiragao a figura de Rita Lee. A artista sera
contextualizada desde sua trajetéria inicial no movimento Tropicalia até sua
consolidagao como icone da moda e simbolo sociocultural brasileiro, destacando sua
irreveréncia, estilo pessoal e constante capacidade de reinvencéo. A analise de sua
carreira e de sua estética permite compreender como sua imagem pode ser traduzida
em elementos visuais e narrativos, servindo como referéncia para a criagdo de um

editorial que integra musica, moda e identidade cultural.
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A relagédo entre Rita Lee e a marca Smiley nasce da convergéncia entre duas
forgas criativas que simbolizam liberdade, humor e rebeldia com leveza. Assim como
o icone do sorriso amarelo se consolidou como simbolo da contracultura, da
irreveréncia e da positividade nos anos 1970, Rita Lee também emergiu nesse periodo
como um rosto revolucionario da musica e da moda brasileira, rompendo padrdes e
celebrando a autenticidade. A presenca do Smiley, portanto, atua como um elemento
simbdlico que reforga a mensagem otimista e provocadora presente na identidade
visual do editorial, conectando o universo pop global a esséncia libertaria da artista.

Toda a pesquisa sera fundamentada nos livros escritos pela prépria Rita Lee, os
quais oferecem uma visao intima e auténtica de sua trajetéria, servindo como base

conceitual e imagética para a constru¢ao do projeto.

Rita Lee

Rita Lee Jones nasceu em 31 de dezembro de 1947, em S&o Paulo, filha de méae
de origem italiana e pai norte-americano (llustragdo 35). Durante a adolescéncia,
demonstrou inclinagao artistica aprendendo piano, bateria e guitarra, e participou da
formacéao de suas primeiras bandas femininas de rock, demonstrando desde cedo seu
espirito pioneiro.

Sua primeira banda na adolescéncia, e que pode ser descrita como uma iniciativa
marcante de protagonismo feminino na musica, foi o grupo chamado Teenage Singers
(Cantoras Adolescentes), criado em 1963 com outras duas garotas, com quem ela se

apresentava em festas escolares e pequenos shows locais.
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llustragdo 35 — Rita Lee na infancia

|

Fonte: Pinterest, 2025."

Na primavera de 1964, Rita Lee integrou o conjunto Six Sided Rockers, fruto da
fusao entre as bandas Teenage Singers (com as jovens garotas que incluiam a prépria
Rita) e Wooden Faces, na qual tocava Arnaldo Baptista, futuro parceiro de Rita tanto
na musica quanto na vida pessoal. Do sexteto original, restaram apenas trés
integrantes: Rita Lee (vocal e percussao), Arnaldo (vocal, teclado e baixo) e seu irmao
Sérgio Dias (vocal e guitarra. Apos algumas reestruturagdes, o grupo recebeu o nome

Os Bruxos, antes de finalmente adotar o nome Os Mutantes, sugerido pelo
apresentador Ronnie Von durante participagao no programa O Pequeno Mundo de
Ronnie Von da TV Record, em 1966 (llustragao 36).
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llustragéo 36 — O’s Seis e Os Mutantes na TV Record.

Fonte: efemeridesdoefemello.com, 2025."i

A partir de margo de 1970, Os Mutantes consolidaram sua evolugao musical ao
lancar o album A Divina Comédia ou Ando Meio Desligado, uma obra notoriamente
mais ousada e progressiva, marcada por uma sonoridade predominantemente
psicodélica e experimental. Este trabalho simbolizou uma ruptura consciente com o
tropicalismo original e estabeleceu um novo patamar de originalidade e irreveréncia

na musica brasileira.
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Contudo, esse periodo de intensa criatividade foi o preludio do término dessa
trajetéria: em maio de 1972, apds o langamento do album Mutantes e Seus Cometas
no Pais dos Baurets, marcado por tendéncias progressivas no som, Rita Lee decidiu

se afastar da banda devido a divergéncias criativas com os demais integrantes.

llustragao 37 — Os Mutantes e Discografia de 1969 a 1972.

Fonte: Compilag&o do Autor a partir do Pinterest e do Google imagens, 2025."

ApOs sua saida de Os Mutantes em 1972, Rita Lee deu inicio a uma nova fase de
sua carreira ao se unir a banda Tutti Frutti, com a qual langou o album Atras do Porto
Tem Uma Cidade em 1974. Este trabalho marcou o inicio de sua consolidagdo como
artista solo, trazendo sucessos como "Mamae Natureza" e "Menino Bonito", e
revelando uma coesao estética entre a vocalista e a banda de apoio.

Em 1975, Rita Lee e Tutti Frutti langaram Fruto Proibido, alboum que se tornou um
divisor de aguas do rock brasileiro. Gravado com liberdade criativa proporcionada pela
gravadora Som Livre e producao de Andy Mills, o disco apresentou uma linguagem

sonora inovadora, com influéncias de glam e blues rock, e trouxe hits emblematicos
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como “Ovelha Negra” e “Agora S6 Falta Vocé”, que se tornaram hinos de rebeldia e
empoderamento feminino. A obra foi amplamente reconhecida por sua audacia

estética e impacto cultural, consolidando-a como figura central do rock nacional.

llustragdo 38 — Rita Lee & Tutti Frutti e Discografia de 1974 a 1976.

Fonte: Compilagdo do Autor a partir do Pinterest, 2025.*

Na década de 1979, a artista consolidou-se como uma referéncia do pop brasileiro,
alcangando grande repercussao com sucessos como Langa Perfume, Mania de Vocé
e Banho de Espuma. Sua producao musical ndo apenas atravessou diferentes estilos,
como também influenciou tendéncias de moda, estética e comportamento,
consolidando sua presenga como icone cultural. Nesse contexto, sua imagem publica
passou a refletir valores de liberdade e empoderamento feminino, tornando-se
referéncia de expressao individual e estilo, elementos que dialogam diretamente com

as transformacoes culturais e visuais da época no Brasil.
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llustragéo 39 — Painél Imagético de Rita Lee e Discografia de 1978 a 1981.

Fonte: Compilagdo do Autor a partir do Pinterest, 2025.%

A trajetdria pessoal da artista também esteve marcada pela parceria com Roberto
de Carvalho, musico e compositor com quem manteve uma relagdo duradoura, tanto
na vida pessoal quanto na carreira profissional. Juntos, desenvolveram projetos
musicais e composi¢cdes que se tornaram parte significativa de sua obra, refletindo
uma colaboragao criativa consistente.

Além disso, a unido contribuiu para a construgdo da imagem publica da artista,
consolidando uma narrativa de cumplicidade e suporte mutuo que influenciou seu
estilo, sua presenga em apresentagoes e sua projecao cultural, reforcando aspectos

de autenticidade e identidade visual que dialogam com o campo do design e da moda.
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llustragéo 40 — Painél Imagético de Rita Lee & Roberto de Carvalho e Discografia de 1982 a 1990.
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Fonte: Compilag&o do Autor a partir do Pinterest e do Google imagens, 2025.

Seu estilo musical irreverente, aliado a letras que abordavam liberdade, rebeldia e
guestionamento de normas sociais, permitiu que ela se destacasse em um cenario
predominantemente masculino, conquistando o titulo simbdlico de "rainha do rock
brasileiro". Esse periodo ndo apenas fortaleceu sua presenca artistica, mas também
estabeleceu sua imagem como uma personalidade inovadora, capaz de influenciar
geracdes de musicos e fas.

Paralelamente a carreira musical, Rita Lee destacou-se como icone de moda,
consolidando uma estética propria que refletia sua personalidade e valores de
liberdade e ousadia. Seu estilo visual explorava cores vibrantes, estampas ousadas e
combinagdes inusitadas de tecidos e acessérios, que variavam entre o teatral e o

cotidiano, mostrando que a moda poderia ser uma extensao da identidade artistica.
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llustracdo 41 — Painel Imagético Figurinos Rita Lee.

Fonte: Compilagao do Autor a partir do Pinterest, 2025 .7

Figurinos de shows, capas de albuns e aparicbes em programas de televiséo
tornaram-se exemplos emblematicos de como a artista utilizava a vestimenta para
comunicar atitude, humor e rebeldia. Ao integrar musica, comportamento e estética,
Rita Lee demonstrou que o estilo pessoal ndo se restringe a aparéncia, mas atua como
uma forma de expressao cultural, tornando-se referéncia ndao apenas no rock, mas
também no universo do design e da moda brasileira.

Este subcapitulo evidenciou a trajetéria de Rita Lee, da tropicalia ao status de
icone de moda, marcada por irreveréncia, humor e constante reinvengao. Sua estética
visual, vibrante e provocativa, estabelece dialogo com a identidade otimista e ludica
da marca Smiley. O editorial final do TCC, ao unir a figura de Rita Lee a linguagem

visual da Smiley, cria uma fusao simbdlica entre a irreveréncia da musica brasileira e
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a estética contemporanea da moda, consolidando o projeto como uma expressao

cultural que conecta comportamento, estilo e design.

4.2 Pesquisa de Referencias

Os figurinos que marcaram a trajetéria de Rita Lee serdo explorados como
referéncia central para a construgao do editorial, servindo como fonte de inspiracao
para cores, formas, proporgcdes e detalhes. Sua estética, frequentemente
caracterizada por combinacgdes inesperadas, mistura de estampas, sobreposicoes e
acessorios originais, evidencia ndo apenas uma personalidade irreverente, mas
também estratégias visuais que reforgcam presenca e expressao artistica.

A autora realizou uma selegao criteriosa dos figurinos que apresentam maior
pertinéncia em relagdo ao conceito proposto neste projeto. Cada look foi analisado de
forma detalhada, com a contextualizagdo de sua histéria, significado cultural e impacto
estético. A partir dessa investigagao, foi possivel extrair as paletas cromaticas que
compdem cada figurino, organizadas em tabelas de cores que servirdo como
referéncia para a escolha dos elementos usados na reformulacio estética das pecas.

O primeiro figurino selecionado corresponde a composigao utilizada pela artista
no ensaio fotografico para a revista O Cruzeiro, publicado em dezembro de 1973,
demostrado na llustragao 42. Esse registro possui relevancia histérica, pois marcou a
primeira aparigao de Rita Lee com os cabelos tingidos de vermelho em uma capa de
revista, recurso estético que, posteriormente, se tornaria um de seus tragos visuais
mais emblematicos e recorrentes.

Do presente figurino, a autora extraiu a paleta de cores como principal
referéncia criativa, explorando tons de azul, vermelho, amarelo, laranja e verde. Essa
combinagao vibrante traduz a energia, a irreveréncia e o espirito livre caracteristicos
de Rita Lee, reforcando o dialogo entre cor, emogao e expressao artistica. As cores,
além de evocarem a estética marcante da artista, foram utilizadas de forma simbdlica
para representar diferentes nuances de sua personalidade da intensidade do

vermelho a leveza do azul compondo uma harmonia visual que reflete sua pluralidade.
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llustragéo 42 — Figurino Rita Lee.

Fonte: Pinterest, 2025 X

O segundo figurino integra um dos ensaios realizados em 2016 (llustragcédo 43),
na residéncia da propria artista, intitulado “Paz, Amor, Bichos e Horta”. Produzido em
um ambiente intimo e acolhedor, o ensaio buscou traduzir a esséncia de Rita Lee em
seu espaco de conforto, rodeada por elementos que remetem a sua vida pessoal e ao
estilo de vida que cultivava. Essa atmosfera doméstica e afetiva reforca a dimensao
humana da cantora, em contraponto a sua imagem publica marcada pela irreveréncia
e pelo palco. O registro integra o livro imagético “favoRita”, obra que reune fotografias
e memoarias visuais da artista, compondo um retrato sensivel e multifacetado de sua
trajetoria.

Neste figurino, a autora inspirou-se na leveza e na estamparia do kimono usado
por Rita Lee, peca que simboliza sua fase mais livre e experimental. O kimono, com
sua fluidez e movimento, foi reinterpretado no editorial como representacdo da
feminilidade descontraida e da estética irreverente da artista. A inspiragao traduz nao
apenas a elegancia do tecido e das cores, mas também o espirito libertario de Rita,
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que transformava cada roupa em uma extensdo de sua personalidade e expressao

artistica.

llustracdo 43 — Figurino Ensaio na Casa de Rita.

Fonte: Pinterest, 2025. XV

Na llustragdo 44, observa-se Rita Lee com suas icOnicas botas prateadas da
boutique londrina Biba, uma das pec¢as mais marcantes de sua trajetéria visual. Essas
botas, que se tornaram simbolo de sua estética ousada, foram adquiridas de maneira
pouco convencional: em entrevista, a prépria artista relatou ter “subtraido” o par da
loja enquanto a vendedora se ausentava para buscar um numero maior. O episodio,
narrado com irreveréncia, reforga o carater contestador e humorado que marcou sua
personalidade publica. O figurino, que inclui as famosas botas, foi utilizado em uma
apresentacao realizada em Salvador, Bahia, no ano de 1976, tornando-se um dos
registros mais emblematicos da fase em que Rita Lee consolidava sua imagem como

icone de estilo e transgressao no cenario musical e cultural brasileiro.



65

Os elementos centrais escolhidos deste figurino sdo o vestido longo, as fendas
e o tecido com transparéncia, que juntos compdem uma proposta visual marcada pela
sensualidade sutil e pela fluidez dos movimentos. A escolha dessas caracteristicas
reflete uma estética que valoriza o corpo de forma elegante e livre, remetendo ao estilo
ousado e, ao mesmo tempo, refinado que Rita Lee frequentemente explorava em suas
apresentacoes. A transparéncia e as fendas, em especial, simbolizam a quebra de
padrdes e a afirmacao da feminilidade sem excessos, traduzindo a esséncia de uma

mulher confiante e auténtica.

llustragao 44 — Figurino de Rita Lee.

~y

Fonte: Pinterest, 2025.%

O figurino a seguir é considerado um dos mais icénicos e frequentemente
recriados na trajetéria da artista. Durante suas pesquisas, a autora identificou
inumeros videos e registros de fas recriando essa peca, seja em celebracdes festivas,

como o Carnaval, ou em ensaios fotograficos dedicados a homenagem da cantora.
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Conhecido como o figurino de estrelas (llustragao 45), ele se destaca como um dos
mais emblematicos da carreira de Rita Lee: uma peca inteiramente confeccionada em
tela e adornada com lantejoulas prateadas, originalmente utilizada durante a turné
Babil6nia, no ano de 1978. Essa roupa n&o apenas simboliza a irreveréncia e o estilo
unico da artista, como também se tornou referéncia para o imaginario visual de seus
admiradores e do universo da moda inspirado em sua estética.

As estrelas foram selecionadas como elemento simbdlico para serem
incorporadas ao editorial, representando ndo apenas um icone recorrente na estética
de Rita Lee, mas também a ideia de brilho, liberdade e fantasia que permeia sua
trajetdria artistica. A presenca das estrelas refor¢ca o carater ludico e expressivo do
projeto, funcionando como um fio condutor entre moda, identidade e memoria visual.
Mais do que um detalhe estético, esse simbolo traduz o universo irreverente e cosmico
da artista, transportando para o editorial a energia de quem sempre brilhou por

autenticidade.

llustragao 45 — Figurino de Rita Lee.

Fonte: Pinterest, 2025.xVi
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O figurino de presidiaria utilizado por Rita Lee transcende o mero aspecto
estético e se consolida como um ato politico de resisténcia. Apds ter sido presa
durante o periodo da ditadura militar, a artista incorporou a vestimenta como forma de
manifestar publicamente seu posicionamento contrario ao regime, transformando o
traje em um simbolo de liberdade, irreveréncia e contestagdo. Na llustracdo 46, é
possivel observar esse momento emblematico, em que Rita aparece “escoltada” por
soldados, enquanto sorri e caminha em direcao ao palco para realizar mais uma
apresentagcdo, uma cena que sintetiza sua postura corajosa diante da repressao e
reafirma seu papel como icone de resisténcia e autenticidade na cultura brasileira.

Os elementos extraidos desse figurino concentram-se principalmente nas
listras pretas e brancas, que remetem visualmente as vestimentas tradicionais de
antigos uniformes prisionais. Essa escolha estética reforca o carater simbdlico e
provocador da pega, evocando a imagem da prisdo como metafora de resisténcia e
liberdade, temas que Rita Lee explorava de forma critica e bem-humorada em sua

trajetdria artistica.

llustragcao 46 — Figurino Rita Lee.

Fonte: Pinterest, 2025
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O ultimo figurino apresentado foi utilizado no ensaio Flerte Fatal, em 1987,
composto por um marcante macacdo de estampa de oncinha. A escolha da
padronagem néo foi aleatdria: a animal print, historicamente associada ao imaginario
de ousadia e sensualidade, revela-se absolutamente coerente com a proposta do
ensaio. A pega, ao mesmo tempo provocativa e elegante, refor¢ca a atmosfera sedutora
sugerida pelo titulo, traduzindo em linguagem visual a irreveréncia e a intensidade que
permeiam a estética da artista naquele periodo de sua carreira. Esse figurino pode ser
observado na llustragdo 47, consolidando-se como um dos registros do acervo
imagético da cantora.

Do presente figurino, a autora tomou a estampa animal print como principal
fonte de inspiragao, explorando seu simbolismo de forga, ousadia e sensualidade. A
padronagem, amplamente associada a estética provocante e auténtica de Rita Lee,
foi reinterpretada no editorial como um elemento de expressao e poder feminino,

reafirmando o didlogo entre moda, atitude e identidade artistica

llustragcao 47 — Figurino de Flerte Fatal.

Fonte: Pinterest, 2025 xVi
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Ao analisar esses figurinos, € possivel identificar padrdes de estilo e escolhas
de vestuario que dialogam com comportamentos culturais e atitudes de sua época, ao
mesmo tempo em que oferecem elementos adaptaveis a moda contemporanea. O
estudo desses looks permite reinterpretar sua esséncia visual, transformando
caracteristicas iconicas em propostas de styling que incorporam ousadia, humor e
autenticidade. Dessa maneira, o editorial se apropria da linguagem visual da artista,
estabelecendo conexdes entre sua identidade, a narrativa musical e a expressao

estética no universo da moda.

4.3 Conceito

O conceito do editorial foi construido a partir da selegdo dos figurinos mais
significativos da trajetéria de Rita Lee, os quais foram analisados individualmente para
extrair elementos visuais e simbdlicos essenciais a identidade da artista. Esses
elementos foram reinterpretados e organizados como diretrizes estéticas que norteiam
o desenvolvimento do editorial, traduzindo o legado da cantora em uma proposta

contemporanea para o design de moda.

O primeiro figurino utilizado como referéncia corresponde ao ensaio para a revista O
Cruzeiro, publicado em 1973 (llustragao 42), quando Rita Lee surgiu pela primeira vez
com os cabelos vermelhos, caracteristica que posteriormente se tornaria um marco
em sua imagem publica. Desse look, foram extraidas cores como azul, vermelho,
amarelo, laranja e verde, tons vibrantes que expressam alegria, liberdade e energia
criativa. O conceito resultante desse conjunto cromatico se traduz em uma estética
expansiva, irreverente e pop, evocando a espontaneidade que sempre marcou a

artista.

No segundo figurino, proveniente do ensaio Paz, Amor, Bichos e Horta (2016),
analisou-se o kimono como pecga-chave de representagdo. Sua fluidez, leveza e
estamparia sugerem uma feminilidade descontraida, conectada ao espirito livre e a
fase mais introspectiva de Rita Lee. Os elementos extraidos desse look orientam a
construcéo de pecas que valorizam o movimento e o conforto, com foco na elegancia

despretensiosa e na unido entre moda e estilo de vida.
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O terceiro figurino de referéncia contempla as botas prateadas da boutique Biba,
utilizadas pela artista em um show na Bahia em 1976 (llustracdo 44). O brilho metalico
e o design ousado do calgado foram essenciais para consolidar Rita como icone de
estilo. Além das botas, o vestido transparente com fendas adiciona sensualidade e
dramatizagdo dos movimentos no palco. A sintese conceitual desse look propde uma
estética glamourosa, ousada e contestadora, expressando feminilidade sem

submissao e atitude como instrumento de comunicagao visual.

No quarto figurino, o look de estrelas da turné Babildnia (1978), observam-se materiais
que remetem ao espetaculo, como lantejoulas prateadas e estrutura em tela
(llustracao 45). As estrelas aparecem como elemento simbdlico de brilho individual,
fantasia e protagonismo. No editorial, este figurino inspira a incorporacgéo do ludico e

do césmico como linguagem estética, um convite a imaginagéo e a liberdade criativa.

O figurino de presidiaria (llustragdo 46), por sua vez, aporta uma camada politica
fundamental ao conceito. As listras em preto e branco remetem a repressao sofrida
durante a ditadura militar, mas foram ressignificadas como simbolo de resisténcia e
questionamento social em sua performance. O elemento central desse look é a
irreveréncia critica, transformando a moda em manifesto visual. Este figurino
acrescenta ao editorial um discurso sobre autonomia, coragem e emancipagao

feminina.

Por fim, o macacao de estampa de oncinha do ensaio Flerte Fatal (1987) (llustragao
47) reune forgca, sensualidade e empoderamento. A animal print reforca o carater
indomavel da cantora, traduzindo segurancga e autenticidade. A partir desse figurino,
0 conceito estético explora atitude, protagonismo e poder pessoal enquanto

linguagens essenciais da moda contemporanea.

Dessa forma, cada um dos figurinos analisados contribui com camadas distintas para
o conceito do editorial: cores vibrantes que comunicam alegria € movimento; fluidez e
conforto que representam liberdade cotidiana; brilho e transparéncia que ressaltam
ousadia; simbolos como estrelas e listras carregados de significados culturais e
politicos; e estampas emblematicas que reforcam identidade e presenca. O resultado
€ uma narrativa visual que celebra Rita Lee como musa da autenticidade e traduz seu

legado em cddigos estéticos aplicaveis ao universo atual do design de moda.
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4.4 Pré producao

A etapa de pré-producao representa o alicerce fundamental para a construcao
do editorial, uma vez que € nesse momento que se definem as escolhas criativas e
estratégicas que irdo dar vida ao conceito desenvolvido. Cada decisdo tomada nesse
processo vai muito além do aspecto estético: trata-se de construir uma narrativa visual
coerente e impactante, capaz de dialogar com o publico e transmitir, de forma
auténtica, a esséncia da proposta.

O modelo aplicado neste trabalho seguiu os principios apresentados por Philips
(2008), que aponta que um briefing eficiente deve ser objetivo, direto e de facil
compreensao, garantindo uma comunicagao clara e funcional para o alcance dos
objetivos estabelecidos. Dessa forma, o briefing foi utilizado como ferramenta de
orientagdo ao longo de toda a fase de pré-producgao.

Neste subcapitulo serao apresentados os principais elementos que compdem
essa fase: Local, Beleza, Cabelo, Modelos, Equipe, Materiais e Vestuario. Cada um
deles sera explicado em profundidade, considerando a intencionalidade por tras de
sua selecdo e como contribuem para o resultado final. Além disso, essas escolhas
serao traduzidas visualmente em mood boards, recurso que permite materializar
referéncias e reforgar a unidade estética do projeto.

Mais do que decisdes técnicas, essas escolhas constituem o fio condutor que
orienta toda a producéo e assegura que o editorial mantenha consisténcia, identidade

e relevancia dentro do universo da moda.

Local

A escolha do campo e da natureza como cenario para o editorial,
complementados por moveis de casa, esta diretamente ligada ao conceito de criar
uma narrativa visual que una o organico ao intimo. O ambiente natural transmite
liberdade, autenticidade e espontaneidade, enquanto os moveis domeésticos
introduzem a ideia de acolhimento, memdria e pertencimento. Essa combinagao
estabelece um dialogo entre o publico e a proposta estética, reforgando a ideia de que
a moda nao se restringe a espacgos formais, mas pode habitar tanto o cotidiano quanto

o extraordinario. O cenario, portanto, ndo apenas contextualiza as imagens, como
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também amplia a mensagem do editorial, traduzindo a conex&o entre corpo, ambiente

e estilo de vida em uma atmosfera poética e contemporanea.

llustracdo 48 — MoodBoard Local Inpiragao.

Fonte: Pinterest, 2025.%*

A APA da Fazendinha do IAPI da Penha foi escolhida como locagao para o
editorial fundamenta-se na presenca de elementos que dialogam diretamente com o
conceito proposto a unido entre o organico e o intimo. Localizada no bairro da Penha,
na zona norte do Rio de Janeiro, a Fazendinha é uma Area de Protecdo Ambiental
que se destaca por integrar natureza e urbanidade, abrigando amplas areas verdes,
hortas, animais de pequeno porte e estruturas rusticas que evocam simplicidade e
acolhimento. O espaco transmite uma atmosfera de liberdade, autenticidade e
espontaneidade, caracteristicas essenciais para a construcdo da narrativa visual do

editorial.
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llustragao 49 — MoodBoard Local.

Fonte: Pinterest, 2025.

A Fazendinha cumpre também uma fungéo social e educativa significativa,
sendo utilizada pela comunidade local para atividades de lazer, convivéncia e
educacdo ambiental. A visitacdo e a estadia no local sdo gratuitas (Tabela 8),
permitindo que os visitantes participem das atividades e tenham contato direto com as
praticas educativas e de preservacdo. Dentro do complexo, encontra-se a
Universidade Castelo Branco, que abriga cursos na area de veterinaria e ciéncias
biolégicas, reforcando o carater formativo e educativo do local. Essa presencga
académica amplia a relevancia cultural e ambiental da area, tornando-a um espaco

de integragao entre conhecimento, preservagao e bem-estar coletivo.



74

Tabela 8 — Valor da Locagéao.

FUNCAO VALOR
LOCAGAD R$0,00
TOTAL R$0,00

Fonte: Elaborada pela Autora, 2025.

Assim, a locacgao foi escolhida ndo apenas por sua beleza natural, mas por sua
capacidade de traduzir, de forma sensivel e contemporanea, a relagdo entre corpo,
ambiente e estilo de vida. Ao unir o ambiente natural a presenga de elementos
domésticos como médveis e objetos cotidianos, o editorial constréi um dialogo entre o
humano e o natural, o publico e o intimo, transformando o cenario em uma extensao
do conceito criativo. A APA da Fazendinha do IAPI da Penha, portanto, ndo é apenas
um pano de fundo, mas parte ativa da narrativa visual, reafirmando a proposta de um

editorial que celebra a harmonia entre natureza, memoria e expressao artistica.

Beleza

A beleza escolhida para o editorial parte de uma estética natural e glossy,
ressaltando frescor, luminosidade e autenticidade, em sintonia com o espirito livre e
irreverente de Rita Lee, que se via como uma obra em constante reinvencao. As
sardas fake funcionam como tributo a artista, reforcando a conexdao com sua

identidade visual unica.
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llustragao 50 — MoodBoard Beleza.

Fonte: Pinterest, 2025.%

Para maior autonomia e logistica otimizada durante a producéo, cada modelo realizou
sua prépria maquiagem, de acordo com sua preferéncia estética e mantendo a
coeréncia visual do editorial. Essa escolha se torna ainda mais viavel pelo fato de as
modelos possuirem experiéncia consolidada na area, tendo trabalhado por anos no
mercado da moda e desenvolvido a habilidade de executar a propria maquiagem com
qualidade profissional. Dessa forma, a beleza do editorial n&do apenas homenageia a
cantora como icone, mas também traduz sua esséncia, unindo memoria e atualizagao

no campo da moda e da beleza.

Cabelo

A concepgao dos cabelos para o editorial parte de uma leitura estética das
décadas de 1970 e 1980, periodos marcantes tanto para a moda quanto para a
trajetéria artistica de Rita Lee. Os cabelos ondulados, volumosos e esvoacantes
remetem ao final dos anos 1970, fase em que Rita se consolidava como a “rainha do
rock brasileiro”, trazendo em sua imagem a forga e a liberdade caracteristicas daquela
década. O uso de scrunchies grandes e exageradas dialoga diretamente com os anos
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1980, quando esse acessorio tornou-se simbolo fashion e divertido, em sintonia com
a irreveréncia e a leveza da cantora. Para maior autonomia e logistica otimizada
durante a producdo, cada modelo realizou seu proprio penteado, respeitando a
estética proposta.

Por fim, o rabo de cavalo com trangas longas surge como uma homenagem
explicita as trancas que Rita frequentemente usava em suas performances,
reafirmando sua identidade unica. A presenga simbdlica da marca Smiley, icone
cultural da contracultura e da estética pop global, conecta-se a proposta de unir

positividade, rebeldia e estilo, valores que também ecoam na trajetéria da artista.

llustracao 51 — MoodBoard Cabelo.

Fonte: Pinterest, 2025.%

Assim, os cabelos no editorial ndo apenas evocam eras distintas da moda, mas
também constroem uma narrativa que atravessa as fases da carreira de Rita Lee,

transformando a beleza em veiculo de memaria e reinvencgao.
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Modelos e Equipe

O critério de selecao dos modelos foi definido a partir de dois aspectos
principais: afinidade pessoal e experiéncia profissional, resultando em 5 modelos. A
escolha por amigos proximos reflete o carater afetivo e simbdlico do projeto,
considerado de extrema importancia pela autora, que buscou estabelecer uma relacéo
de confianga e vinculo emocional com os participantes. Paralelamente, a experiéncia
na area da moda foi um fator determinante, uma vez que o objetivo era garantir
profissionalismo, qualidade estética e uma performance que dialogasse de forma
eficaz com o mercado e o publico-alvo do editorial. Essa combinacéo entre conexao
pessoal e competéncia técnica resultou em uma equipe capaz de traduzir com
autenticidade o conceito proposto.

Também foram incluidas duas cadelas na composicao do editorial, com o
propdsito de representar o afeto, o cuidado e a profunda ligacdo que Rita Lee
mantinha com os animais. A presenca delas reforca o aspecto sensivel e humanizado
do projeto, traduzindo visualmente uma das facetas mais genuinas da artista seu amor
incondicional pela natureza e pelos seres vivos. Essa escolha simbdlica amplia a
narrativa do editorial, conectando a estética a esséncia afetiva e empatica que sempre
permeou a trajetoria pessoal e artistica de Rita Lee.

A sequir, foi elaborada uma breve biografia de cada participante, apresentando
informagdes como nome, idade, profissao, altura e o grau de intimidade com a autora.
Essa descrigao tem como objetivo contextualizar o perfil dos envolvidos, evidenciando
a diversidade e as relagbes interpessoais que contribuiram para a construgdo do

editorial e para a autenticidade das imagens produzidas.
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lustragao 52 — Modelo 1.

Conheca as pessoas
incriveis que tornaram

MODELOS =

Nome: Victorio. Martins
Idade: 23 anos
Profissdo: Social Midia
Altura: 1,68

Victoria Martins,
autora do presente
projeto que atua como
modelo desde os 13

anos.

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.
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lustragéo 53 — Modelo 2.

T Conheca as pessoas
A I N D E incriveis que tornaram
esse projeto realidade

| ©

‘ Jilio césar, amigo que a
autora conheceu na

‘ agéncia de modelo e atua
na drea integralmente.

%‘%

X
Nome: Julio César
Idade: 21 anos
Profissdo: Modelo comercial
Altura: 1,82

LALLMV

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.
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Conheca as pessoas
A I IN DE incriveis que tornaram
esse projeto realidade

{13334

RALLLLLLLAAAMAAAN

Nome: Ano. carolina

Idade: 23 anos

Profiss@o: Design de Sobrancelhas
Altura: ],72

ke

Ana Carolina, amiga de
longa data da autora
que atuou  como
modelo durante a
adolescencia.

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.



(CRLLLLLLLEALAAANAYI

lustragéo 55 — Modelo 4.

Conheca as pessoas
incriveis que tornaram
esse projeto realidade

©

Charlotte, cachorrinhe
da autora que a
acompanha desde os 12

anos.

Nome: Charlotte

Idade: 11 anos

ProfissGo: Cachorra de Apartamento
Altura: 50cm

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

81



82

lustragdo 56 — Modelo 5.

Conheca as pessoas
A I IN D incriveis que tornaram
esse projeto realidade

©

Juliette, doguinha resgatada
pela mae da autora a 1 ano
atrds apds ser atropelada
no  estacionamento do

supermercado. ‘Qﬂ

Nome: Juliette

Idade: Y anos

Profisso: Cachorrinha Caramelo
Altura: 90 cm

ALRLLLLLAAAAAARMANT)

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.
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Logo abaixo, a Tabela 9 apresenta o caché correspondente a cada modelo,
permitindo uma visao detalhada da distribuigéo financeira destinada aos participantes

diretos do editorial.
Tabela 9 — Valor do Caché.

FUNGAO VALOR
ANA - MODELO R$350,00
JULIO - MODELO R$350,00
VICK - MODELO E AUTORA R$0,00
CHARLOTTE - MODELO 1 PACOTE DE PETISCO
JULIETTE - MODELO 1 PACOTE DE PETISCO
TOTAL R$700,00

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

Para além dos modelos, o projeto contou com o apoio de uma equipe
responsavel por toda a execugdo e organizagao do editorial. A selegdo desses
colaboradores seguiu 0 mesmo critério aplicado aos modelos, sendo composta por
amigos e familiares da autora. Essa escolha reflete o carater afetivo do projeto, que
valoriza o envolvimento de pessoas com vinculos de confianga e afinidade emocional,
fortalecendo o ambiente colaborativo e garantindo uma dindmica de trabalho mais

auténtica e integrada durante todo o processo de produgéo.
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lustragédo 57 — Equipe Fotografica/Backstage.

Fonte: Fotografado pela autora, 2025.

Na ilustracéao 57, observa-se, a esquerda sentado em um banco, Allyson
Ognibene, namorado da autora e integrante da equipe. Ele foi responsavel por
registrar as imagens de bastidores de todo o editorial, além de atuar ativamente na
logistica e suporte técnico da producéo auxiliando no transporte dos equipamentos
com o0 uso de um carrinho de mao e colaborando na iluminagdo, segurando o
rebatedor durante algumas capturas fotograficas.

A direita, encontra-se Arthur Staneck, fotégrafo e amigo da autora, cujo olhar
sensivel e técnico foi determinante para dar vida ao projeto. Com sua experiéncia,
Arthur conseguiu capturar a esséncia de cada figurino e cenario, traduzindo

visualmente o conceito do editorial. Além disso, foi o responsavel por toda a etapa de
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pos-producdo e edigdo das imagens, garantindo coesdo estética e qualidade
profissional ao resultado final.

Ao fundo, destaca-se Gabriela Pazini, amiga de Arthur e assistente de
fotografia, que desempenhou papel fundamental na construgéo da iluminagéo de cada
cena. Foi ela quem coordenou o posicionamento do flash e do rebatedor, criando uma
luz difusa e natural, que valorizou a ambientacdo e conferiu um tom organico e realista
as imagens.

Tabela 10 — Valor do Caché.

FUNGAO VALOR
ARTHUR - FOTOGRAFO R$400,00
GABBI - ASSISTENTE R$400,00
ALLYSON - BACKSTAGE R$400,00
TOTAL R$1.200,00

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

Na tabela 10, encontram-se registrados os valores destinados a cada membro
da equipe, proporcionando uma visao clara da distribuicdo dos recursos financeiros
entre os colaboradores envolvidos na produgao.

A proxima integrante da equipe € mencionada em carater afetivo e simbdlico: a
tia Rita (llustracao 58), familiar da autora que ja ndo se encontra presente neste plano.
Foi ela quem despertou o interesse inicial pela escolha de Rita Lee como referéncia

conceitual deste projeto, uma vez que a cantora era sua artista favorita.
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lustragédo 58 — Equipe Familiar.

Fonte: Fotografado pela autora, 2025.

Além disso, havia entre ambas uma notavel semelhanga estética e de
personalidade, o que refor¢ca o vinculo emocional estabelecido com o tema. Dessa
forma, sua memoaria se tornou parte fundamental do processo criativo, constituindo
um dos elementos mais significativos e comoventes no desenvolvimento deste

editorial, que também funciona como forma de homenagem.
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lustragédo 59 — Equipe Familiar.

Fonte: Fotografado pela mae da autora, 2025.

Michele, mae da autora, teve participagcao essencial em todas as etapas do
projeto, oferecendo suporte constante tanto emocional quanto logistico.

Atuou como motorista da equipe, acompanhou a autora em todas as visitas
aos brechods e esteve presente em cada fase da produgdo, garantindo que nada
faltasse. Mais do que isso, foi o pilar de incentivo que manteve a autora firme em
momentos de cansago e duvida, nao permitindo que ela desistisse, mesmo diante das
dificuldades.

Regina, avo da autora, também teve contribuicdo fundamental na execugéao do
projeto. Com sua delicadeza e habilidade manual, foi responsavel por bordar todos os
pingentes de Smiley aplicados ao vestido de estampa animal print, agregando valor
simbdlico e artesanal a peca. Além de sua colaboragao pratica, foi uma fonte
constante de apoio e encorajamento, sempre reforgando a Victéria sua capacidade de

concluir e realizar o trabalho com exceléncia. (llustracéo 59)

Tabela 11 — Valor do Caché.

FUNGAO VALOR
REGINA - BORDADO R$350,00
MICHELE - LOCOMOGAO R$350,00
TOTAL R$700,00

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.
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Este topico se encerra com a Tabela 11, que apresenta os valores pagos as
duas ultimas integrantes da equipe, acompanhada de um enorme reconhecimento a
todos os colaboradores que participaram do projeto. A dedicagdo e o empenho de
cada membro foram fundamentais para a concretizacdo do editorial, evidenciando

que, sem a contribuicdo de todos, os resultados alcancados n&o teriam sido possiveis.

Materiais

Abaixo, na llustragdo 60, estdo apresentadas as pegas garimpadas que foram
utilizadas como figurino neste projeto, todas provenientes do Brech6 do Amparo
Thereza Christina, localizado no bairro de Riachuelo, no Rio de Janeiro. O brecho é
reconhecido por seu acervo diversificado e acessivel, composto por roupas e
acessorios provenientes de doagdes, cuja venda é revertida para a manutengao das
atividades sociais do Lar Amparo Thereza Christina, instituicao filantrépica dedicada

ao acolhimento e cuidado de pessoas idosas.

lustragcado 60 — Pecas Garimpadas e Brecho Thereza Cristina.

Fonte: Fotografado pela autora e Google Imagens, 20251
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Os valores das pecgas de vestuario estdo organizados na Tabela 12, que
apresenta de forma clara e detalhada o nome de cada item e o custo total.

Tabela 12 — Valor das Pegas.

NOME VALOR

KIMONO LISTRADO R$10,00
VESTIDO ANIMAL PRINT R$15,00
CAPUZ ESTAMPADO R$5,00
CAMISA LISTRADA R$5,00
TOTAL R$35,00

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.
As pecas a seguir (llustragdo 61) pertencem ao guarda-roupa pessoal da autora e de
seu companheiro, sendo incorporadas ao editorial de modo estratégico, sem a

necessidade de quaisquer intervengdes que comprometessem seu uso posterior.

lustracdo 61 — Acervo Pessoal.

Fonte: Fotografado pela autora, 2025.
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A Tabela 13 foi elaborada com o intuito de manter a padronizagcdo adotada neste
tépico, ainda que as pegas nao tenham sido adquiridas, mas sim obtidas por meio de
empréstimo. Dessa forma, sua inclusdo assegura a coeréncia metodolégica da
apresentacdo dos dados, permitindo que o registro visual e descritivo dos itens
utilizados siga o mesmo critério organizacional aplicado as demais produg¢des do
editorial.

Tabela 13 — Valor das Pegas.

NOME VALOR
VESTIDO BRANCO PERTENCENTE A AUTORA
CROPPED OFF WHITE PERTENCENTE A AUTORA
BERMUDA OFF WHITE PERTENCENTE A AUTORA
CUECA LISTRAS PERTENCENTE AO COMPANHEIRO
TOTAL ‘ R$0,00

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

Os materiais utilizados para a repaginagdo das pegas garimpadas foram
integralmente adquiridos na loja Kagula no centro do Rio de Janeiro. Esses materiais
serao apresentados na ilustragao 62, a fim de proporcionar ao leitor uma visualizagao

precisa dos recursos empregados no desenvolvimento do figurino
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lustragdo 62 — Materiais de Repaginagéo.
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Fonte: Fotografado e Elaborado pela autora, 2025.

Na Tabela 14, estdo descritos detalhadamente os materiais utilizados no
desenvolvimento das pegas, incluindo o nome de cada item, seu valor unitario e o
custo total, considerando que alguns materiais foram empregados em maior

quantidade.
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Tabela 14 — Valor dos Materiais.

NOME VALOR VALOR TOTAL
COLA DE TECIDO R$16,00 R$16,00
ALFINETE R$10,00 R$10,00
ESTRELA TERMOCOLANTE R$2,50 R$12,50
POMPOM R$1,00 R$20,00
TINTA SPRAY R$20,00 R$40,00
PINJENTES R$3,99 R$87,78
AGULHA R$3,50 R$3,50
NYLON R$4,99 R$4,99
CANETA PILOTO rR$6,50 R$6,50
CANETA DE TECIDO R$8,90 R$35,60
BOTAO R$2,00 R$4,00
TOTAL RS$79,38 R$240,87

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

Conforme demonstrado na llustracdo 63, estdo dispostos os materiais
utilizados na composicédo dos cenarios do editorial, os quais desempenharam papel
essencial na criagado da atmosfera visual e conceitual do projeto. Todos os materiais
foram adquiridos em lojas localizadas no centro do Rio de Janeiro, regidao conhecida
pela ampla oferta de produtos voltados a confeccéo e a producgao artistica. A escolha
desses elementos foi orientada pelo desejo de transmitir naturalidade, simplicidade e
autenticidade, valores que norteiam toda a narrativa estética e simbdlica desenvolvida

ao longo do editorial.
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lustragdo 63 — Composi¢do do Cenario.

Fonte: Fotografado e Elaborado pela autora, 2025.

Os materiais utilizados na ambientagdo dos cenarios estao apresentados de

forma detalhada na Tabela 15, que reune informacdes sobre o nome de cada item,

seu valor individual e o custo total, considerando as variagbes de quantidade
empregadas em cada composigao.

Tabela 15 — Valor da Composi¢édo do Cenario.

NOME VALOR UN VALOR TOTAL
CESTA DE FRUTAS R$39,90 R$39,90
MAGA R$1,00 R$3,00
SCRUNCHIES R$5,00 R$15,00
CADEIRA ESCOLAR R$50,00 R$50,00
MACO DE CIGARRO R$7,50 R$7,50
TOTAL R$103,40 R$115,40

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.
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A estrutura técnica de registro fotografico teve papel essencial na construgéo
visual do editorial, assegurando que cada imagem traduzisse com precisédo o conceito
e a atmosfera propostos. A selecao dos equipamentos utilizados como cameras,
lentes, rebatedores, tripés e sistemas de iluminacédo foi feita de forma criteriosa,
priorizando recursos que garantissem fidelidade de cor, naturalidade de luz e
qualidade estética nas composi¢des. Todos esses instrumentos estdo apresentados
na llustracdo 64, que demonstra o conjunto técnico do acervo pessoal do fotégrafo
que foi responsavel por viabilizar a coeréncia entre o conceito criativo e a execugao

fotografica do projeto.

lustragdo 64 — Material Fotografico.

SOUFOTO

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.%

Na tabela 16, estdo listados os equipamentos fotograficos utilizados,

detalhando seus nomes, caracteristicas e valores.



Tabela 16 — Valor do Material Fotografico.

NOME VALOR
CAMERA SONY A7iv R$19.305,00
LENTE SIGMA 24-70mm R$12.494,00
LENTE MINOLTA 8mm R$1.759,98
FLASH + RAIO GODOX 100X R$1.622,14
REBATEDOR R$169,99
TOTAL R$35.351,11

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.
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Com o objetivo de garantir a alimentagao adequada e a hidratagdo de todos os

envolvidos durante a sessao fotografica, foram adquiridos lanches frescos e

disponibilizadas garrafas de agua (llustracdo 65). Essa medida se mostrou

especialmente necessaria, considerando que a sessao ocorreu em um dia de intensa

exposigao solar, evidenciando a preocupagao da autora com o bem-estar, a seguranca

e a manutengdo da energia dos participantes ao longo de todo o processo de

producao.

lustracao 65 — Alimentagao da Equipe.

Fonte: Elaborado pela autora a partir do Pinterest, 2025 .V
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A seguir, apresenta-se a Tabela 17 que detalha os custos relacionados a

alimentacgao.
Tabela 17 — Valor da Comida.

NOME VALOR UN VALOR TOTAL
MELAO R310,00 R$10,00
MACA R$1,00 R$10,00
AGUA MINERAL R$3,00 R$15,00
MINI CROASSANT R$25,60 R$51,20
TOTAL R$39,60 R$86,20

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

Foi empregado um carrinho-plataforma de madeira (llustragédo 66) como meio
de transporte para todos os equipamentos, utensilios pessoais e itens de alimentacéo,
garantindo maior organizagao, eficiéncia e praticidade durante o deslocamento dentro
do ambiente de produgéao. Esse recurso logistico contribuiu para a otimizagao do fluxo
de trabalho, permitindo a equipe concentrar-se nas atividades criativas e técnicas com

maior seguranga e agilidade.

lustracao 66 — Transporte de Equipamento.

Fonte: Fotografado e Elaborado pela autora a partir da Loja do Mecanico, 2025.%V
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Nesse momento, a autora contou com a colaboragdo do responsavel pela
locacéo, que gentilmente disponibilizou o carrinho para uso durante a produgéo. Essa
acao facilitou significativamente o transporte dos materiais e utensilios, evidenciando

a importancia de parcerias e do apoio logistico na execugao eficiente do projeto.

Tabela 18 — Valor da Comida.

NOME VALOR
CARRINHO-PLATAFORMA O LOCAL NOS EMPRESTOU
TOTAL R$0,00

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

Por fim, destaca-se o uso dos 6culos, que desempenham uma fungao dupla:
além de compor o estilo visual, remetem a uma das marcas registradas de Rita Lee.
A artista apresentava fotofobia, uma condicdo que a tornava extremamente sensivel
a luz, e desenvolveu uma forma singular de lidar com essa limitagédo, incorporando
oculos de diferentes modelos e estilos em seu repertdrio visual. Dessa maneira, o
acessorio transcende sua fungao pratica, tornando-se um elemento iconico e distintivo

de sua imagem (llustragéo 67).

lustragdo 67 — Acessorios.

Fonte: Fotografado pela autora, 2025.
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A Tabela 19 apresenta os acessorios utilizados, detalhando modelo,

caracteristicas e custo total.
Tabela 19 — Valor da Comida.

NOME VALOR

OCULOS LENTE VERMELHA R$22,90
OCULOS LENTE AZUL R$25,00
OCULOS LENTE MARROM R$18,80
TOTAL R%E67,80

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

A fim de concluir a Tabela 20, que apresenta o custo total dos materiais
utilizados no editorial, esta desempenha papel fundamental ao fornecer uma visao
clara e objetiva dos recursos empregados ao longo do processo criativo. Sua inclusao
permite ao leitor compreender, de forma transparente, como cada material contribuiu
para a execugao do projeto, evidenciando o planejamento técnico, a viabilidade
econbmica e o equilibrio cuidadosamente estabelecido entre criatividade,
funcionalidade e orgcamento durante todas as etapas de producgao. Vale destacar que
o material fotografico utilizado (cameras, lentes e iluminagao) nao foi contabilizado,
pois pertence ao acervo do fotégrafo e ndo representou um custo de aquisi¢cao para a

autora neste projeto.

Tabela 20 — Valor Total.

NOME VALOR

ROUPAS GARIMPADAS R$35,00
MATERIAIS PARA REPAGNAGAO R$240,87
COMPOSCAO DO CENARIO R$115,40
ALIMENTACAO R$86,20
TOTAL R$ 477,47

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.
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Vestuario

De acordo com Salles (2009, p. 34), “o processo de criagao é o lento clarear de
tendéncias que, por sua vagueza, esta aberto a alteragdes”. Essa definicao reflete
com precisdo o0 percurso criativo desenvolvido ao longo deste projeto, no qual a
geragao de ideias se mostrou uma etapa essencial para o desenvolvimento das pegas
e para a consolidacédo da proposta estética do editorial.

As pecas utilizadas foram repaginadas a partir de achados de breché em
especial do Brechd Tereza Cristina e de itens do guarda-roupa pessoal da autora e do
seu namorado. Durante esse processo, ocorreram erros e acertos, inerentes a
natureza experimental da criagcdo, que contribuiram para o aprimoramento das
decisdes visuais e conceituais.

Todo o processo criativo foi cuidadosamente documentado por meio de
registros fotograficos e da elaboragcdo de moodboards, ferramentas fundamentais para
a organizacao das referéncias visuais e para a materializagao da identidade estética
do projeto. Com o intuito de proporcionar uma compreensao mais completa do
processo de criagao, foram incluidos, na parte final dos moodboards, os figurinos de
inspiracédo de Rita Lee e imagens do backstage do editorial, permitindo visualizar de
forma integrada as etapas que conectam a referéncia conceitual a execugao pratica.

No look 1 (llustracéo 68), apenas a camisa passou por alteragdes, enquanto o
vestido (utilizado como saia) foi mantido em sua forma original. A intervengao na peca
superior consistiu em um trabalho artesanal detalhado, no qual foram empregadas
canetas para tecido nas cores azul, laranja, verde e amarela, além de pompons
amarelos, botdes, cola para tecido e caneta piloto preta. Cada linha da camisa foi
cuidadosamente pintada manualmente, tanto na parte frontal quanto na posterior. Os
pompons foram colados um a um, formando um circulo, sobre o qual foram aplicados
os botdes, representando os olhos do icone Smiley. Por fim, a caneta piloto preta foi
utilizada para desenhar o sorriso caracteristico, finalizando a personalizagao da peca

de forma criativa e coerente com o conceito visual do editorial.
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lustragdo 68 — Processo Criativo 1.

Fonte: Fotografado pela autora, 2025.

A composicao 2 (llustragao 69) é formada por um vestido pertencente a autora,
complementado por pompons amarelos, caneta piloto preta e alfinetes de fralda. Os
pompons foram aplicados manualmente, utilizando os alfinetes embutidos na parte
interna do vestido, de modo a preservar a integridade da peca e permitir seu uso
posterior ao editorial. Em cada pompom foram desenhados olhos e sorrisos com
caneta piloto preta, remetendo de forma ludica e simbdlica a identidade visual da
marca Smiley. O resultado final combina criatividade e funcionalidade, integrando
elementos de customizacdo artesanal sem comprometer o valor afetivo da peca

original.
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lustragdo 69 — Processo Criativo 2.

Fonte: Fotografado pela autora, 2025.

A composicao 3 (llustracéo 70) foi inteiramente produzida utilizando tinta spray
nas cores amarela e preta. Como ambas as pecgas escolhidas, o quimono e a cueca,
ja apresentavam uma estampa listrada, optou-se por uma intervengcdo mais sutil e
simbdlica: a aplicagdo de um sorriso na parte posterior do quimono, remetendo ao
icone da marca Smiley. Antes de ser reproduzido diretamente no tecido, o desenho
foi testado no chao, a fim de avaliar proporgbes, formato e intensidade da cor,
garantindo um resultado visual equilibrado e coerente com a proposta estética do
editorial.
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lustragdo 70 — Processo Criativo 3.

Fonte: Fotografado pela autora, 2025.

A seguir na Figura 71, é apresentado o processo criativo de customizagao da
bola de basquete da marca Smiley. Para sua confecgao, foram utilizados um jet de
tinta amarela, uma caneta piloto preta e uma bola de basquete tradicional como base.
A pintura foi realizada de forma artesanal, com a bola apoiada sobre uma capa de
botijao de gas e panos de chéo, a fim de evitar manchas no quintal durante o processo.
Os olhos € o sorriso caracteristicos do icone Smiley foram desenhados manualmente,
conferindo a pega um aspecto unico e personalizado, alinhado a proposta estética do
editorial.
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lustragdo 71 — Processo Criativo 4.

Fonte: Fotografado pela autora, 2025.

A producdo da peca 4 foi desenvolvida em duas etapas complementares. A
primeira consistiu em uma fase experimental, na qual se buscava testar diferentes
possibilidades estéticas. Inicialmente, a ideia era escrever o nome da marca utilizando
tinta em spray (jet), porém, apos diversas tentativas, Allyson concluiu que a proposta
nao seria viavel devido as dimensdes reduzidas da pega, que comprometiam a
legibilidade e o acabamento.

Na segunda etapa, foi sugerida uma alternativa criativa: aplicar o jet amarelo
para desenhar carinhas ao longo de toda a extensao de um lado do capuz, finalizando
os tragcos com caneta piloto preta. O resultado apresentou equilibrio entre simplicidade
e impacto visual, além de dialogar diretamente com o conceito da marca Smiley.
Assim, decidiu-se que essa seria a melhor solugao estética e técnica para a peca.

Todo esse processo de experimentacdo e execucdo pode ser observado na
llustracdo 72, que apresenta em detalhes as etapas de criacdo e os materiais

utilizados.
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lustragédo 72 — Processo Criativo pega 4.
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Fonte: Fotografado pela autora, 2025.

A producgéo 5 (llustracdo 73) foi realizada inteiramente diretamente sobre o
corpo do modelo, utilizando cola de cilios, produto seguro e compativel com a saude
da pele. Durante o processo, foram cuidadosamente aplicadas estrelas e pompons
amarelos, estrategicamente posicionados para remeter ao figurino de estrelas
prateadas caracteristico de Rita Lee. Essa intervencdo, além de preservar a
integridade cutanea, conferiu dinamismo, textura e fidelidade estética a composigao,

estabelecendo uma conexao visual direta com a referéncia histérica da artista.
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lustragédo 73 — Processo Criativo pega 5.

Fonte: Fotografado pela autora, 2025.

O ultimo processo criativo caracterizou-se pela simplicidade e sutileza da
intervencdo, uma vez que a peca ja apresentava o elemento principal, a estampa
animal print, o que dispensava grandes modificagdes estruturais. Dessa forma, a avo
da autora realizou a aplicagdo manual de pequenos pingentes em formato de
carinhas, cuidadosamente bordados com fio de nylon ao longo de toda a extensao da
peca, abrangendo tanto a parte frontal quanto a posterior. Essa customizagao conferiu
delicadeza, movimento e unidade estética a composicao, preservando a forga visual

(llustragéo 74).
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lustragdo 74 — Processo Criativo peca 6.

Fonte: Fotografado pela autora, 2025.

Conclui-se que o processo criativo desenvolvido neste editorial foi marcado
pela experimentacao e pela articulagao entre referéncias estéticas e a materialidade
das pecas. A integracao de itens de breché e do guarda-roupa pessoal da autora e de
seu parceiro permitiu composi¢des originais, sem comprometer a funcionalidade ou a
estética.

A documentacgao cuidadosa, por meio de moodboards e registros fotograficos,
possibilitou acompanhar a evolugao das ideias e compreender como acertos e ajustes
ao longo do percurso contribuiram para a consolidagdo da identidade visual do
editorial. Dessa forma, essa etapa evidencia a relevancia de um processo criativo
estruturado e flexivel, capaz de harmonizar planejamento, experimentacdo e

coeréncia conceitual.
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4.5 Producéao

Durante a producgao, a equipe manteve-se organizada e coesa, assegurando
que cada integrante desempenhasse suas fungdes de maneira integrada para o
sucesso do projeto. Foi também providenciado um kit de sobrevivéncia para a sessao
fotografica, destinado a lidar com qualquer imprevisto que surgisse, permitindo
respostas rapidas e eficazes. Em seguida, foi elaborado um moodboard (llustragcéo
75) que detalhava todos os materiais e recursos transportados, oferecendo uma visao

completa da preparagéo e da logistica adotadas para a execugéo do editorial.

lustragédo 75 — Moodboard kit sobrevivéncia.

Fonte: Elaborado pela autora a partir do Pinterest, 2025.°i
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Os gastos relacionados a produgéo serao apresentados na Tabela 21,

oferecendo uma visdo clara e organizada dos recursos financeiros utilizados.

Tabela 21 — Valor Total do Kit.

NOME VALOR

GEL NY LOOK R522,50
OLEQ DA PAIXAD R$12,99
ALFINETES R$10,00
OLEO KERASTASE R$250,00
GRAMPOS DE CABELO R$20,00
KIT COSTURA R536,20
TOTAL R$351,69

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

Em sintese, o subcapitulo evidenciou que o planejamento material foi
determinante para o bom andamento do editorial. A selecéo prévia e o preparo de itens
de apoio mostraram-se essenciais para prevenir e solucionar eventuais contratempos
durante a sessao fotografica, garantindo a continuidade das atividades sem prejuizos
ao cronograma. Dessa forma, a atengao aos detalhes logisticos reafirma a importancia
da previsdo e da organizagdo como elementos fundamentais na conducdo de

producgdes visuais complexas.
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4.6 Pobs-producao

A etapa de pos-producdo constitui um momento essencial no desenvolvimento
do editorial, pois é nela que as imagens selecionadas sio tratadas, ajustadas e
finalizadas de acordo com a proposta estética do projeto. Nesta secgéo, seréo
apresentados os programas e ferramentas digitais utilizados para a selegéo e edi¢céo
das fotografias (llustragédo 76), evidenciando como esses recursos contribuiram para

aprimorar a qualidade visual e reforcar a coeréncia conceitual do trabalho.

lustragdo 76 — Moodboard Pés-produgao.

PIXIESET

CAPTURE ONE PRO

Fonte: Elaborado pela autora, 2025V

A etapa de edi¢ao das imagens foi conduzida de maneira profissional, utilizando
diferentes softwares conforme a finalidade de cada ajuste. As corregdes gerais de cor,
luz e tonalidade foram realizadas no Capture One Pro, enquanto as remogdes de
elementos indesejados, como pessoas ou objetos no enquadramento, foram
executadas no Adobe Photoshop. A selecao final das fotografias ocorreu por meio da
plataforma Pixieset, que possibilitou uma visualizagdo pratica e organizada do
material. Todas as etapas de pds-producéo ficaram sob responsabilidade do fotégrafo
Arthur Staneck, servico ja contemplado no pacote contratado para a cobertura

fotografica do editorial.
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Tabela 22 — Valor Total.

ETAPA VALOR
PRE PRODUCAO R$35.828,58
PRODUCAO R$351,69
POS PRODUCAD RS0,00
TOTAL R$36.180,27

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

O presente capitulo é concluido apresentando o relatério dos gastos totais
envolvidos em todas as etapas do editorial, desde a pré-producao até a pés-producao,
informagdes que podem ser consultadas na Tabela 22. A analise detalhada da
alocagao de recursos financeiros evidéncia ndo apenas o planejamento cuidadoso
necessario para a execugao do projeto, mas também permite refletir sobre a
importancia da gestao eficiente de materiais, tempo e orgamento na produgdo de um
editorial de moda.

Dessa forma, além de fornecer dados concretos sobre os custos, o capitulo
reforca a necessidade de articulagdo entre planejamento estratégico, execugao
técnica e criatividade, demonstrando que a construgdo de um projeto visual coerente
e expressivo depende da integragao entre conceito, recursos e organizagao logistica.
Essa reflexao final evidencia que cada etapa do processo, desde a pesquisa estética

até a pdés-producgao, contribuiu de maneira significativa para o sucesso do editorial.
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5 ENTRE O SORRISO E A IRREVERENCIA: RITA LEE COMO CENTRO DE UM
EDITORIAL SMILEY PUBLICADO NA VOGUE BRASIL

O editorial “Entre o Sorriso e a Irreveréncia” foi concebido a partir de um
conceito que articula trés dimensdes estratégicas: a marca Smiley, reconhecida por
sua positividade e leveza; Rita Lee, icone artistico, irreverente e cultural, que confere
autenticidade e forga simbdlica ao projeto; e a Vogue Brasil, veiculo de relevancia
estética e influéncia editorial, que situou o projeto no contexto contemporaneo da
moda brasileira. O conceito orientou todas as decisdes criativas, fornecendo uma base
coerente para a constru¢ao visual e narrativa do editorial.

E apresentado o storytelling desenvolvido que articulou a narrativa do editorial,
conectando conceito e imagens, conferindo significado as fotografias e consolidando
a expressao artistica de forma coerente.

Paralelamente, os registros do backstage oferecem uma visédo interna do
processo de producgdo, evidenciando logistica, organizacdo e agbes realizadas
durante as sessdes fotograficas, permitindo compreender a aplicagdo pratica do
conceito.

Por fim, o resultado final, constituido pelas fotografias editadas, que traduzem

visualmente todo o conceito e a narrativa construida.
5.1 StoryTelling

Todos os cenarios do editorial foram cuidadosamente pensados para transmitir
a sensagao de um quintal de casa de campo, evocando acolhimento, simplicidade e
conexado com a natureza. Essa escolha estética foi inspirada em um dos ultimos
editoriais realizados por Rita Lee, fotografado no quintal de sua propria casa e
presente em seu livro FavoRita. Assim como nas imagens originais da artista, a
proposta busca retratar a beleza do cotidiano e o encanto das pequenas coisas,
traduzindo em imagens a leveza e a autenticidade de quem vive em harmonia com
seu espago. Por esse motivo, os modelos aparecem descalgos, com poses
espontaneas e naturais, reforcando a ideia de liberdade e conforto que permeia todo

0 conceito visual.
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O storytelling do editorial foi desenvolvido com o intuito de criar uma narrativa
visual que desperte emocdo e identificacdo, conectando o espectador aos
personagens e a atmosfera representada. De acordo com Mossberg e Johansen
(2006), o storytelling explora a necessidade humana de encontrar significado, pois as
narrativas despertam emoc¢des e incentivam a imaginagao e o pensamento critico.
Nesse sentido, cada cena foi pensada para ndo apenas ilustrar, mas também
comunicar sensagodes, traduzindo visualmente sentimentos como liberdade, afeto e
pertencimento.

No primeiro cenario, Vick aparece em frente a sua casa, envolvida em
atividades tipicas do campo. Entre colheitas de magas e momentos de descanso em
uma antiga cadeira empoeirada, objeto de forte valor afetivo, ela transporta pequenos
itens em seu carrinho de méao, aproveitando um dia ensolarado e fresco para desfrutar

da tranquilidade ao redor de sua morada.

lustragédo 77 — Moodboard Cenario 1.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.

O segundo cenario apresenta Ana como uma cuidadora de cavalos, em seu
estabulo, localizado nos campos de sua residéncia. Ao lado de sua égua Bebel, ela
dedica-se ao cuidado do animal, caminhando calmamente e desfrutando de seu
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cigarro enquanto observa a companheira descansar. A atmosfera desse momento

traduz a harmonia entre rotina, natureza e introspecgéo.

lustragdo 78 — Moodboard Cenario 2.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.

No terceiro cenario, a narrativa assume um tom mais ludico e esportivo. Julio
surge explorando suas terras, brincando com sua bola de basquete e vestindo um
traje confortavel, tipico de um dia preguicoso de domingo. O cenario revela o quintal
repleto de sombras agradaveis e estruturas antigas, como pilastras desgastadas, que

servem de suporte para suas brincadeiras e momentos de imaginacao livre.



114

lustragdo 79 — Moodboard Cenario 3.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.

No quarto cenario, Ana retorna apds deixar Bebel no estabulo e parte para um
passeio pela floresta vizinha a sua casa, acompanhada de suas cadelas, Charlotte e
Juliette. Elas caminham em sintonia, apreciando a paisagem arborizada e o frescor

da mata, em uma cena que traduz o equilibrio entre liberdade, afeto e contemplagéo.
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lustragdo 80 — Moodboard Cenario 4.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.

O quinto cenario traz uma homenagem direta a figura de Rita Lee: Julio recria
exatamente a pose da artista na contracapa do livro FavoRita, estabelecendo uma
conexao simbdlica entre o editorial e a obra imagética da cantora. Essa alusao reforga

a intencao de dialogo entre a inspiragao original e sua releitura contemporanea.
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llustragdo 81 — Moodboard Cenario 5.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.

Por fim, no ultimo cenario, Vick aparece arrumada, a espera de seu namorado,
prestes a sair para um passeio de verao pela cidade. Enquanto aguarda, ela desfruta
da companhia de suas cachorras e realiza uma tiragem de seu baralho “Ritard”,
momento que une espiritualidade, introspecgao e o toque mistico que permeia a figura
de Rita Lee.
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llustragédo 82 — Moodboard Cenario 6.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.

Cada uma dessas cenas compde um fragmento narrativo que, somados,
constroem uma atmosfera de cotidiano poético e liberdade criativa, alinhada ao

espirito auténtico, irreverente e afetivo que inspirou todo o projeto.
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5.2 Backstage

O subcapitulo dedicado ao backstage tem como objetivo apresentar os
registros do processo de producdo do editorial, oferecendo uma perspectiva interna
sobre a execugao das sessdes fotograficas. Por meio desses registros, é possivel
observar a organizagdo da equipe, a logistica empregada e as estratégias adotadas
para garantir a fluidez das atividades, evidenciando como o planejamento teorico se
traduziu em acgdes praticas. Além disso, o backstage permite compreender as etapas
gue antecedem o resultado final, revelando a coordenacgao e os cuidados necessarios
para a realizacdo de um projeto editorial consistente e coerente com o conceito
proposto.

Logo abaixo, sera apresentado um painel imagético de backstage geral,
reunindo todas as composigdes de roupa e cenarios utilizadas durante a produgéo,
que podem ser visualizados na llustragdo 83, permitindo uma compreensao integrada

da organizagao e disposigao dos elementos no decorrer do editorial.

lustracdo 83 — Moodboard Backstage Geral.

Fonte: Fotografado pela autora, 2025.
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A llustracdo 84 apresenta o backstage do Figurino 1, no qual a prépria autora
atuou como modelo. Para a captura das imagens, foi utilizada iluminagao natural,
combinada com um rebatedor para difundir a luz solar direta sobre o rosto, garantindo
suavidade e uniformidade na iluminacao. Além disso, o uso de flash posicionado atras
do rebatedor contribuiu para o controle de sombras e para a obtencao de um resultado
final mais equilibrado e harmonioso, evidenciando a preocupac¢ao técnica na execugao

das fotografias.

lustragéo 84 — Moodboard Backstage 1.

Fonte: Fotografado pela autora, 2025.

O figurino 2 foi utilizado por Ana (llustragdo 85), modelo desta composigao.
Apesar da locacdo contar com abundante luz natural, inicialmente a intengao foi
realizar a sesséo utilizando apenas essa iluminagao. No entanto, apds alguns cliques
de teste, verificou-se a necessidade do uso de um rebatedor para difundir a luz sobre

o rosto e controlar as sombras, garantindo maior equilibrio na exposi¢ao. Um momento
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marcante da sessdo foi quando Ana realizou o sonho de montar em um cavalo;
considerando a seguranga da equipe e da propria égua, Bebel, as fotografias desse
registro foram realizadas sem o uso de rebatedor ou flashes, evitando causar qualquer

desconforto ou susto ao animal, o que poderia resultar em risco de acidente.

lustragéo 85 — Moodboard Backstage 2.

Fonte: Fotografado pela autora, 2025.

A terceira composicao foi utilizada por Julio como modelo. Para o cenario,
optou-se por pilares gregos em ruinas, que conferiram um carater historico e
arquiteténico a imagem. A iluminagao foi realizada por meio da combinagdo de
rebatedor e flash, direcionados cuidadosamente para o rosto do modelo, de modo a
neutralizar as sombras projetadas pelos galhos situados acima de sua cabecga. Essa
estratégia permitiu um controle preciso da luz, garantindo equilibrio na exposi¢ao e
destacando tanto o modelo quanto os elementos do cenario, evidenciando a atengao
técnica empregada na execugéao do editorial (llustragao 86).
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lustragéo 86 — Moodboard Backstage 3.

Fonte: Fotografado pela autora, 2025.

A autora selecionou uma area da floresta como cenario para a composi¢ao do
look apresentado na llustracdo 87. Nesta produgado, foram incluidas as duas
cachorrinhas, Charlotte e Juliette, que atuaram como modelos, proporcionando uma
experiéncia divertida e gratificante durante a realizagdo da sessao fotografica. A
iluminacao foi cuidadosamente planejada, utilizando-se um rebatedor em conjunto
com o flash apoiado em tripé, garantindo um foco fixo e uniforme sobre os sujeitos,
equilibrando a luz natural do ambiente e realgando tanto os elementos do cenario

quanto as modelos de forma harmoniosa.
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llustragéo 87 — Moodboard Backstage 4.

Fonte: Fotografado pela autora, 2025.

Ailuminacéo utilizada nas composig¢des anteriores foi mantida nesta produgéo,
garantindo continuidade e coeréncia visual. Como o foco principal eram os adornos
aplicados diretamente no corpo do modelo, a fotografia foi realizada em plano
americano, capturando aimagem do quadril para cima (llustragao 88). Para criar maior
contraste com a pele retinta do modelo, optou-se por um fundo composto por folhas
densamente verdes, formando uma vegetagdo fechada que ressaltou tanto os
detalhes dos adornos quanto a presenga do corpo do modelo na composigao,

enfatizando a estética e a expressividade da produgao.
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lustragéo 88 — Moodboard Backstage 5.

Fonte: Fotografado pela autora, 2025.

Por fim, a autora encerrou o editorial em um cenario de carater esportivo,
utilizando uma quadra de futebol abandonada situada no interior da floresta (llustragcao
89). Nesta composi¢do, posou acompanhada de suas cadelinhas, criando um
momento afetuoso e expressivo, de grande significado pessoal. A iluminagao foi
planejada para gerar alto impacto visual, aproximando-se de uma luz intensa e quase
estourada, sendo utilizada a combinacao de rebatedor e flash em maxima poténcia.
Para complementar a produgao, foram realizadas imagens com os dois modelos
refletidos em um espelho utilizado como bolsa pela autora, adicionando elementos

criativos e reforgando a narrativa visual do editorial.
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lustragdo 89 — Moodboard Backstage 6.

Fonte: Fotografado pela autora, 2025.

Em sintese, o subcapitulo do backstage evidenciou a importancia da
documentacgao do processo de produgao para a compreensao integral do editorial. Por
meio dos registros das sessdes, foi possivel observar a aplicagdo pratica do
planejamento, a organizagdo dos elementos de iluminagdo, cenario e composigao,
bem como a interagdo entre modelos e espacgo. Esses registros ndo apenas
demonstram as decisdes técnicas e criativas adotadas durante a execugdo, mas
também permitem analisar como a concepcéao visual do projeto foi materializada de
forma coerente, segura e expressiva, fornecendo uma base soélida para a apreciacao

do resultado final apresentado nas fotografias editadas.
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5.3 Apresentacgao do Editorial

O editorial desenvolvido neste projeto apresenta uma interpretacao
contemporanea e afetiva do universo de Rita Lee, unindo sua irreveréncia,
autenticidade e liberdade criativa a estética vibrante da marca Smiley. A proposta
busca traduzir visualmente a esséncia dessa fusdo por meio de composi¢coes
espontaneas, cores marcantes e simbologias afetivas, resultando em uma narrativa
visual que celebra a individualidade e o otimismo. Este subcapitulo tem como objetivo
apresentar o resultado final do editorial, evidenciando como os elementos de moda,
beleza, locagéo e styling se conectam para expressar o conceito central do projeto,
dialogando com o publico que valoriza criatividade, expresséo pessoal e autenticidade
no cenario atual da moda.

As pecas utilizadas no editorial foram selecionadas em brechdés e
posteriormente recriadas pela autora, que aplicou processos de reaproveitamento e
personalizacao para adapta-las ao conceito do projeto. Essa abordagem destaca a
importancia da sustentabilidade e da criatividade na moda, refletindo o estilo auténtico
e libertario de Rita Lee em harmonia com a mensagem otimista da marca Smiley.

As imagens a seguir representam o resultado desse projeto.

lustracédo 90 — Foto Look 1.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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lustragdo 91 — Foto Look 1.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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lustragdo 92 — Foto Look 1.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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lustragdo 93 — Foto Look 1.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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lustragcdo 94 — Foto Look 1.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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lustragao 95 — Foto Look 1.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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lustragédo 96 — Foto Look 2.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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lustragdo 97 — Foto Look 2.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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lustragcao 98 — Foto Look 2.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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lustragcdo 99 — Foto Look 2.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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lustragdo 100 — Foto Look 3.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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lustragdo 101 — Foto Look 3.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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lustragdo 102 — Foto Look 3.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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lustragdo 103 — Foto Look 3.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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lustragdo 104 — Foto Look 3.
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Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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lustragdo 105 — Foto Look 4.
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Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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lustragdo 106 — Foto Look 4.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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lustragdo 107 — Foto Look 4.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.



143

lustragdo 108 — Foto Look 4.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.



144

lustragdo 109 — Foto Look 5.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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lustragao 110 — Foto Look 5.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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lustragdo 111 — Foto Look 5.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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lustragao 112 — Foto Look 5.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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lustragao 113 — Foto Look 6.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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lustragao 114 — Foto Look 6.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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lustragao 115 — Foto Look 6.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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lustragao 116 — Foto Look 6.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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lustragao 117 — Foto Look 6.
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Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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Segue link do editorial em formato de revista digital.

https://heyzine.com/flip-book/b87357b63f.html#page/1

Créditos

e Fotografia — Arthur Staneck

¢ Assistente fotografico — Gabriela Pazini

e Backstage — Allyson Ognibene

e Modelos —Ana Carolina, Charlotte, Juliette, Julio Cesar e Victoria Martins

e Apoio emocional — Allyson Ognibene e Michele Martins

e Reformulacdo estética das pegas — Allyson Ognibene, Regina Célia e
Victéria Martins

¢ Inspiragado do tema — Rita Cardoso

e Transporte — Michele Martins

e Alimentacdo — Regina Célia e Victoria Martins

e Locacdo — A APA da Fazendinha do IAPI da Penha e Vitéria Martins

e Apoio Psicolégico — Doutora Dayane

e Edicado — Arthur Staneck

lustracdo 118 — Equipe Pds Término do Editorial.

Fonte: Fotografado por Arthur Staneck, 2025.
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6 CONSIDERAGOES FINAIS

O presente Trabalho de Conclusdo de Curso teve como objetivo desenvolver um
editorial de moda autoral inspirado na trajetoria e estética de Rita Lee, em dialogo com
o universo otimista e irreverente da marca Smiley, tendo a revista Vogue Brasil como
veiculo de comunicacgao. A escolha da publicagao fundamenta-se em sua relevancia
no cenario da moda nacional e em sua capacidade de dialogar com um publico
contemporaneo, criativo e engajado, que compartilha dos mesmos valores da marca
Smiley como autenticidade, positividade e liberdade de expressao.

A metodologia utilizada baseou-se em pesquisas bibliograficas, documentais e
iconograficas, que permitiram compreender de forma aprofundada o publico-alvo
capaz de dialogar com a marca Smiley e a Vogue Brasil, definindo assim a quem o
editorial seria direcionado, e analisar a trajetéria artistica e estética de Rita Lee, bem
como sua influéncia na cultura e na moda brasileira. Esse embasamento tedrico e
visual possibilitou o desenvolvimento de um projeto que integra moda, musica e
identidade cultural, resultando em uma narrativa visual coesa e significativa.

Durante o processo, foram exploradas as etapas de concepg¢ao, pré-produgcao
e execugao do editorial, abrangendo aspectos como casting, figurino, maquiagem,
cabelo, locagao e diregao fotografica. Um dos diferenciais centrais foi o uso de pecas
garimpadas em brechds, reinterpretadas por meio de técnicas de customizagao
artesanal.

O resultado final traduz ndo apenas uma releitura estética e simbdlica de Rita
Lee, mas também uma celebragdo da liberdade, da autenticidade e da expressao
individual, valores que conectam a artista, a Smiley e o olhar editorial da Vogue Brasil.
Além disso, a producao do editorial funcionou como uma estratégia que permitiu a
marca Smiley propagar seu trabalho de forma independente e singular, fortalecendo
sua identidade e posicionamento no mercado de maneira criativa e inovadora. Dessa
forma, este trabalho contribui para o campo da produgdo de moda e da comunicagao
visual, evidenciando como a moda pode funcionar como ferramenta de narrativa
cultural e construgao identitaria, mantendo-se relevante, ética e inspiradora no

contexto contemporaneo.
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