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RESUMO

Este projeto de pesquisa explora a intersecdo entre a estética do sporfcore e o
desenvolvimento de uma cole¢do de moda com codigos do streetwear unissex para jovens
adultos no Brasil. A pesquisa analisa as narrativas, corres e formas da tendéncia, buscando
referéncias que possam ser traduzidas em pecas de moda distintas e urbanas. Através de uma
revisdo de literatura, incluindo artigos, matérias, livros, revistas, estudos de estilistas, estudo da
moda dos anos 90 e da inser¢ao do estilo streef no Brasil. O trabalho investiga o posicionamento
da marca Midas Touch no mercado de moda, assim como, a cultura do streetwear e da tendéncia
sportcore que € uma poténcia nos dias de hoje. O resultado ¢ uma colecido que une tendéncias
e codigos da moda street com elementos caracteristicos das pecas esportivas, culminando em
um processo criativo que reflete a diversidade cultural e as possibilidades de didlogo entre
diferentes tradigOes estéticas.

Palavras-chave:- Design; cole¢do de moda; streetwear ; Midas Touch e década de 1990.
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ABSTRACT

This research project explores the intersection between the aesthetics of sportcore and
the development of a fashion collection with codes of unisex streetwear for young adults in
Brazil. The research analyzes the narratives, colors and forms of the trend, seeking references
that can be translated into distinct and urban fashion pieces. Through a literature review,
including articles, materials, books, magazines, studies of designers, study of fashion in the 90s
and the insertion of street style in Brazil, the work investigates the positioning of the Midas
Touch brand in the fashion market, as well as the culture of streetwear and the sportcore trend
that is so powerful today. The result is a collection that combines trends and codes of street
fashion with characteristic elements of sportswear pieces, culminating in a creative process that

reflects cultural diversity and the possibilities of dialogue between different aesthetic traditions.

Keywords: Design; fashion collection; streetwear; Midas Touch and the 1990s
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1 INTRODUCAO

O objetivo deste trabalho de pesquisa € o desenvolvimento de uma cole¢ao unissex para a
marca Midas Touch baseada no estilo streetwear. O streetwear, surgiu nas ruas durante as décadas
de 1980 e 1990, refletindo uma cultura jovem avida pela busca por identidade. Este estilo origina-
se de influéncias do hip-hop e do skate, e ¢ marcado por sua estética casual e descontraida,
valorizando a autenticidade e a expressao individual. O streetwear ndo apenas se tornou uma forma
de vestuario, mas um simbolo de pertencimento e um reflexo de estilos de vida, por ter surgido de
forma despojada nas ruas do mundo inteiro.

A escolha de desenvolver uma coleg@o inspirada no estilo streetwear, para a marca Midas
Touch, se justifica pela necessidade de jovens adultos buscarem se expressar através das suas
roupas, refletindo os seus sentimentos, o meio que estdo inseridos e o seu estilo de vida. A cidade
do Rio de Janeiro também foi palco de inspiracao para a cole¢dao por ser um lugar com uma rica
diversidade cultural e a0 mesmo tempo com um /ifestyle (estilo de vida) desejavel por muitos,
além de ser a cidade em que a marca Midas Touch foi criada. Sendo assim, o Rio de Janeiro
representa um cendrio ideal para a criagdo de uma linha de roupas que combine estilo,
autenticidade e cultura.

Para conduzir esta pesquisa trabalhamos com os seguintes objetivos especificos:
levantamento do que ¢ o estilo streetwear € a ambiéncia da década de 90, identificacdo da marca
Midas Touch no mercado de moda com o mapeamento das suas possiveis concorrentes diretas e
indiretas e do seu publico-alvo, pesquisa sobre o mercado de streetwear no Brasil, pesquisa de
tendéncias atuais sobre estilo streetwear considerando as preferéncias do publico moderno, além
do uso das ferramentas de design para o desenvolvimento da cole¢do, tais como: moodboards para
o levantamento das referéncias imagéticas, mapa mental para a organizagdo das ideias, além da
montagem os documentos que ajudam na organizacao da colecdo como a ficha de criacdo e a ficha
técnica.

As facilidades e oportunidades da pesquisa se dao pelo fato de ser uma marca cuja autora
tem proximidade com seus gestores, visto que exerce a fungao de Coordenadora de Estilo dentro
da marca, o que facilita o entendimento sobre o publico-alvo da marca. O DNA da marca reflete a
identidade carioca e ¢ exatamente o que essa pesquisa procura, autenticidade, inovagao e conexao
com o estilo urbano.

Diante disso, o trabalho foi estruturado da seguinte forma. No capitulo 1 ¢ apresentado a
introducdo do projeto considerando toda sua estrutura metodologica. No capitulo 2 ¢ apresentado

o estilo streetwear, abordando a origem do streetwear nas décadas de 1980 e 1990, com influéncias



no hip-hop e skate. Foi analisado como o estilo se desenvolveu ao longo dos anos destacando
artistas e marcas que os utilizam. E, como o movimento ¢ visto como forma de expressao cultural
e de identidade. No capitulo 3 ¢ apresentado a marca, falando um pouco sobre a histéria da Midas,
como e por quem ela foi criada, como as pegas sdo desenvolvidas, quais 0os pontos positivos e
negativos, mostrando a marca como um todo. O capitulo 4 fala sobre o publico-alvo da marca,
descrevendo o perfil como idade, interesses e estilo de vida. Neste capitulo também foram
analisadas as preferéncias e as expectativas do publico em relagdo ao estilo streetwear e a marca.

Por fim, no capitulo 5 ¢ apresentado todo o desenvolvido da cole¢do, com o conceito e a
inspiracdo no streetwear ¢ na tendéncia sportcore, considerando a apresentacdo de todos os
moodboards com referéncias imagéticas, as cartelas de cores, matéria-prima e aviamentos, e ainda
os documentos que conduzem as criacdes para um processo mais industrial, tais como a ficha de

criagdo e a ficha técnica dos produtos.
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2 ANALISE DO ESTILO STREET E A AMBIENCIA DA DECADA DE 90

Neste capitulo sera apresentado o estilo streetwear, abordando a origem do estilo nas
décadas de 1980 e 1990, com influéncias no hip-hop e no skate. Sera analisado como este estilo
ele se desenvolveu ao longo dos anos destacando artistas e marcas que os utilizam. E, como o
movimento ¢ visto como forma de expressao cultural e de identidade

Segundo Rodrigues (2021) o mercado da induastria da moda sempre foi excessivamente
competitivo visando muito o capitalismo, ja no final da década de 1970 houve um grande marco
de desigualdade e desemprego que prejudicou bastante a populagdo de bairros pobres de Nova
York. Rodrigues (2021) afirma que “O desemprego, junto a cortes or¢amentarios em servigos
publicos essenciais, teve como consequéncia o aumento da pobreza, criminalidade e abuso de
drogas, atingindo principalmente os bairros habitados por populagdes predominantemente negras
e latinas”. Essa crise, fez com que tivesse o surgimento de gangues que tomaram conta das ruas da
cidade. Cada gangue tinha seu objetivo e finalidade de existéncia, e para se diferenciarem uma das
outras elas utilizavam roupas especificas que caracterizavam o seu pertencimento a um
determinado grupo configurando o inicio do surgimento do estilo street.

Desta forma, o estilo street surgiu de forma mais enfatica no final do século XX, nas
décadas de 80 e 90, sendo influenciado por diversas culturas urbanas, como o 4ip hop, o skate e o
rock. A cultura do hip hop sempre valorizou a autenticidade e engloba musica, danga, arte € moda,
mas também engloba a necessidade da ostentacdao e do uso de roupas de marcas famosas, o que
confere a seus usudrios o pertencimento a este grupo. Até hoje percebemos essa cultura bastante
presente, tendo um impacto muito grande no meio da moda streetwear. Entretanto, apesar do estilo
hip hop valorizar o alto padrao de vida, este sempre teve uma conexao muito mais proxima com
as classes menos privilegiada, por isso, ¢ um fator importantissimo para o movimento street, visto
que estas classes sdo os maiores representantes desse estilo por se tratar de uma arte urbana e
expressao pessoal.

O hip-hop promoveu uma cultura de paz e ofereceu novas perspectivas a juventude negra
e periférica, além de contar com membros ativos em projetos sociais. A partir dos anos de
1980, o movimento se difundiu em diferentes paises, incluindo o Brasil. Embora a
indastria cultural tenha se apropriado em muito de seus elementos, o0 movimento se
mantém atuante em seus propdsitos e caracteristicas originais em diversas comunidades

e artistas independentes. E é um exemplo sobre como a arte e a cultura sdo fundamentais.
(Rodrigues, 2021)

O skate e o rock n’ roll também desempenharam um papel importante no crescimento do
estilo streetwear, visto que, sempre sdo atraidos por roupas que oferecessem conforto e liberdade

como tshirts e calgas largas, jaquetas oversized e t€nis. Mas, diferente dos adeptos ao hip hop, o
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ndo ostentavam um estilo de vida caro, e ndo se importavam com a necessidade de agregar novos

integrantes, eram mais reclusos e discretos.

Figura 1 - Industria da musica usando o estilo street
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Fonte: SITE KACEWEAR

Quando falamos do nascimento do estilo streetwear, a data nao € o inico dado necessario
para a compreensao dele. Nascido nas ruas de grandes cidades como Nova York e Los Angeles, o
estilo street era rico em elementos, capacidade de influéncia e modos de permanéncia, de acordo
com Whiteman (2021). O movimento traz a tona a grande busca por identidade que muitos jovens,
a maioria de periferia e negros, buscavam e ndo encontravam para se expressar através das suas
roupas. O estilo street nasceu para que eles pudessem se identificar além das musicas e pertencer
a um grupo que fosse das suas raizes, ter a autenticidade de criar algo que realmente retratasse o
que eles passavam e a forma que sentiam, usar roupas que tenham a ver com o estilo de vida de
cada um.
Aidentidade social atribuida por meio da moda redefine novos estilos e significados, onde
o individuo utiliza dos discursos como meio de interpretacdo das ligagdes entre sua nogao

de identidade e identidade social conferida pela condigdo de pertencer a grupos sociais
que vestem roupas semelhantes. (Oliveira, 2007, p.7)

De acordo com Nike (2023) entende-se o estilo streetwear como despojado, jovial e
urbano. Que se utiliza de roupas largas, confortaveis, ousadas e sempre com autenticidade e

criatividade, esse estilo busca a representacdo de uma cultura urbana que comegou em Nova York



14

e tomou conta no Brasil no final da década 80 e inicio da década de 90 onde jovens adultos
consideravam roupas oversized utilitarias. Além do movimento interferir no vestuario dos jovens
nesta €época, buscaram também compreender o estilo street e se aprofundar nele.
A moda streetwear ¢ muito mais do que um estilo de vestuario. Ela representa a cultura
de rua e a identidade de jovens de diferentes partes do mundo, e tem influenciado
significativamente a industria da moda. Desde seu surgimento nos anos 70 e 80, a moda
streetwear evoluiu e se adaptou a diferentes tendéncias e culturas, criando uma ampla
variedade de estilos e marcas. No Brasil, a moda streetwear tem conquistado um publico

cada vez maior, e com certeza serda um estilo da moda crescente e que estard se
aprimorando cada vez mais em muitas colecoes. (HOSHEWEAR INC, 2023)

O estilo streetwear, por ser um movimento que tem uma importante identidade e muita
bagagem cultural, conquistou classes menos rentaveis que se sentiam acolhidas e de certa forma,
parte de um grupo. O estilo street ¢ um movimento que traz a tona a dor das pessoas de ruas, e de
pessoas que tinham classes sociais mais baixas, com isso, o restante da populacdo ndo entendia o
motivo de tamanha comog¢ao, havia o preconceito por ser um movimento de skatistas, surfistas e
pessoas da periferia. Desta forma, apresentamos_abaixo duas marcas que nasceram nos anos 90,
seguindo a estética do estilo streetwear, e hoje sdo mundialmente conhecidas por quebrar
preconceitos disseminando a sua moda. Assim, quebraram o_paradigma de que seria um estilo
somente para pessoas de baixa renda, fazendo com que o streetwear conquistasse o mundo inteiro.

A marca Supreme foi fundada em 1994 por James Jebbia (Figura 2), foi considerada uma
das pioneiras e grande simbolo do movimento Streetwear. Dentro de uma pequena loja no Soho
em Nova York, Jebbia deu inicio a sua marca independente (Figura 3) que inicialmente contava
com pecas tradicionais de streetwear como camisetas € moletons, e foi crescendo a partir de
parcerias com marcas grandes que se identificavam com o movimento, como a Nike.

Sua loja fisica logo se tornou um ponto de encontro para os skatistas, que apesar de serem
um grupo mais fechado, foi feita em um lugar completamente estratégico em uma das capitais do
streetwear, e sendo usada por pessoas autenticas que ndo buscavam o Aype, o que facilitou bastante
a expansao rapida da marca, de acordo com o artigo de Bruno Medeiros. Com o passar do tempo,
com essas parcerias, a marca foi aumentando o seu leque de produtos para além de roupas e

sapatos, desenvolviam também acessorios e objetos exclusivos.



Figura 2 - James Jebbia fundador da Supreme na sua primeira loja

L

Fonte: Foto retirada do site The Game Collective

Figura 3 - Primeira loja da Supreme no centro de Manhattan, 1994

Supreme

Fonte: Retirada do Instagram @SUPREMENEWY ORK
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A Supreme continua em ascensao, a cole¢do da marca em 2022 foi uma parceria com a
Nike — uma das maiores lojas do mundo, conhecida mundialmente — e superou todas as
expectativas. De acordo com o jornal Metropoles 2022, lancaram camisetas, jaquetas, bonés,
moletons e ténis, com paleta cinza e roxa e o tecido sendo majoritariamente veludo cotelé para

transpassar a ideia “comfy” e “style”.

Figura 4 - Nike/Supreme/Divulgagdo

Fonte: Site do jornal Metrépolis

Podemos falar também sobre a Stussy, que assim como a Supreme também nasceu no
século XX e deu origem ao streetwear. A histéria da marca de moda casual comegou na California
nos anos 70, lugar onde morava, Shawn Stussy fundador da marca. Ele confeccionava pranchas de
Surf na sua garagem com estampas diferentes colocando sua marca pessoal em cada uma delas.
Logo depois, Stussy resolveu abrir sua loja de pranchas em Laguna Beach, que além de pranchas,
confeccionava roupas mais basicas, se tornando assim uma marca referéncia para surfistas,
skatistas e todos que gostavam desse estilo.

Em 1984, a marca se tornou oficialmente a Stussy INC. e explodiu. Mas, no meio dos anos
90, o fundador da marca, Shawn Stussy resolveu vender sua parte para seu socio e focar na sua
familia, mas continuou na empresa como consultor. A marca continuou com o seu nome e obteve
um crescimento potencial, que comandada por seu socio, Sinastra Jr, conseguiu parcerias como G-

Shock e Nike, grandes marcas mundiais.
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Figura 5 - Collab Stussy X Nike

Fonte: Retiradas do site da Farfetch

De acordo com o idealizador da marca Stussy, em uma entrevista dada para a revista The
New York Times (1994) “Todo mundo fala que minha marca ¢ de surfwear, de moda urbana ou de
surf urbano. Isso sdo apenas nomes. Eu ndo rotulo ela e ndo rotulo de propdsito. Eu fago roupas
basicas que podem ser usadas tanto por uma crianc¢a de 10 anos quanto pelo meu pai”.

Shawn Stussy foi um grande visionario quando se trata de marca e streetwear. Levou para
sua marca, na época, 0 que pouquissimas pessoas tinham descoberto que daria algum retorno
financeiro, além de deixar o preconceito da maioria da populagdo de lado, conseguiu fazer com

que muitos utilizassem roupas street de uma forma sutil, disfar¢ados pelo lifestyle do surf e skate.

O streetwear continua sendo associado diretamente a expressao e personalidade. E apesar
das grandes marcas agora estarem apostando no estilo, ¢ muito mais sobre como vestir
uma pega, sobre mostrar quem vocé ¢ do que somente usar algo caro, sem que a sua
personalidade transparega. (Wear, 2024, p. 5)

Diante do entendimento em relagdo ao que ¢ o estilo streetwear, segue abaixo algumas
imagens de jovens adultos se apropriando dessa vestimenta para representagdo de suas

personalidades e cultura.
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Figura 6 - Luxo no streetwear masculino ¢ feminino pela Gucci e Dapper Dan

Fonte: Retirado do site KaceWear

Figura 7 - Moodboard do estilo streetwear

Fonte: Autoral 2025

Neste capitulo pudemos perceber que o estilo street ¢ um grande marco na historia da moda
pela sua importancia cultural e grande repertério de influéncias. Nao houve um momento em que
o streetwear foi deixado de lado, mesmo quando ainda estava ganhando forc¢a, nas ruas, ele sempre
foi aclamado. Nos dias de hoje, 0 movimento street cresceu exponencialmente e muitos nem sabem
de onde ele surgiu, se identificam com o estilo € consomem marcas que sdo do meio e levam

conteudos informativos para seus consumidores.
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3 ANALISE DA MARCA MIDAS TOUCH

Nesse capitulo sera apresentado a ligacao do estilo streetwear com a marca Midas Touch,
contando um pouco como tudo comegou e como se deu a adaptagdo do estilo street na marca até
os dias de hoje. As informagdes apresentadas neste capitulo foram trazidas de uma conversa
informal com o Rodrigo Tinoco, dono da marca Midas Touch. Além disso, este capitulo também
apresenta o mix marketing (4p’s) da marca, com o objeto de fazer uma andlise um pouco mais
aprofundada sobre o seu posicionamento mercadologico, bem como o tipo de produtos que

desenvolve.

3.1 MIDAS TOUCH E O ESTILO STREETWEAR

Fundada em 2018, a marca Midas Touch foi materializada pelo confuso caminho de dois
jovens amigos, Rodrigo Tinoco e Guido Ferreira, que estavam um pouco perdidos quanto as suas
profissdes no momento e resolveram arriscar e empreender. Sem muito entender sobre o assunto,
resolveram investir e dar esse grande passo no ramo do streetwear, mesmo que de forma amadora
para adquirir experiencias. Foi a juncdo da vontade de construir um negécio bem-sucedido, de
criar um legado e de escrever o seu verso no mundo. Buscaram referéncias na mitologia grega para
escolher um nome para marca um tanto quanto diferente e conseguir fugir da simplicidade dos
seus concorrentes. Até que acharam as ligdes do Rei Midas e entenderam que assim nasceria esta
marca brasileira de streetwear

Como ja foi citado no capitulo anterior, o estilo streetwear tem vindo de uma grande
crescente no mercado de moda masculina do pais. De acordo com Elle (2020), o movimento teve
outro boom em 2016 e 2018, com a popularizagdo de marcas renomadas como a Palace ¢ a
Supreme no Brasil. Nesse periodo, os fundadores da marca Midas Touch tiveram seu primeiro
contato com o streetwear € surgiu entdo o questionamento sobre a caréncia deste tipo de produto
no mercado nacional.

Diante disso, Rodrigo Tinoco e Guido Ferreira resolveram lancar uma marca de moda
masculina com o objetivo de ampliar o estilo streetwear dentro do mercado nacional, mas, sempre
buscando transmitir sua historia em cada langamento. Sua primeira colecao foi lancada ainda em
2018, e contava somente com camisetas estampadas, e foi ai que perceberam que apesar de querer
fazer acontecer, ainda eram carentes de orientacao. Foram em busca de consolidar a marca de fato,
montando a persona inspirada nas suas dores e desejos, uma estratégia de comunicagdo com o seu

publico e sempre pensando que ndo queriam confundir o seu posicionamento de marca e o publico
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que gostaria de atingir, mas que nao poderiam deixar de lados as raizes do movimento, afinal ndo
seria s mais uma marca.

Assim, conseguiram ter um avanco exponencial da marca da segunda cole¢do em diante
tanto em relacdo ao produto quanto em relagcdo a comunicag@o, mas, a0 mesmo tempo que isso
realmente era relevante, ndo seria o suficiente para diferenciar a marca de outras milhares que eram
langadas no mercado, e até mesmo as mais antigas como a High Company e a Bolovo. Desta forma,
continuava sendo necessario achar uma forma de se conectar com as necessidades do seu publico.
Diante de muito estudo, entenderam que ndo era somente uma coisa a se fazer, e sim um compilado
de demandas necessarias para fazer a marca rodar como uma empresa consolidada, entenderam
que ndo estavam mais abrindo uma marca “por diversdo”, mas sim porque amavam € queriam
construir um império com aquilo. Em 2021, Guido Ferreira resolveu abrir mdo da sociedade para
seguir um sonho de crianca que gostaria de trabalhar com audiovisual, deixando uma vaga aberta
para o atual socio Rodrigo Cirino. Hoje, a marca possui dois socios, uma coordenadora de estilo,
um head de operagdes, um designer e uma estagiaria de designer, formando um time de 6 pessoas.

O estilo streetwear sempre esteve presente na marca Midas Touch, porque sempre foi o
tipo de produto que a marca se propos a desenvolver, atualmente este estilo estd em alta para o
inverno 2025. Segue abaixo um moodboard com algumas referéncias imagéticas da marca

apresentando a presenga do estilo streetwear.

Figura 8 - Imagens de momentos profissionais e de lazer da midas touch.

Fonte: Acervo pessoal da autora (2025)



21

3.2  APRESENTAR O MIX MARKETING DA MARCA 4(P’S)

O termo mix marketing considera um tipo de ferramenta utilizada na area de marketing
para estudar a estrutura de uma marca no mercado de consumo. Desta forma, o mix marketing ¢é
configurado a partir do estudo dos 4Ps de um negocio, sendo eles: Produto, prego, praga e
promogao.

Os 4Ps de McCarthy explicavam, de maneira concisa, as praticas genéricas da gestdo do
produto vigentes na época: desenvolver um Produto (Product), determinar o Prego
(Price), realizar a Promoc¢ao (Promotion) e definir o Ponto (Place) de distribuicdo. Com

amareé alta do setor durante aquelas duas décadas, nada mais era necessario do marketing
além de orientacdes taticas. (Livro Marketing 3.0, 2010)

A partir do entendimento do que significa este estudo de mix marketing apresentaremos o
levantamento dos 4Ps da marca Midas Touch.

Com relacdo a praca, a marca possui o ecommerce que ¢ localizado pelo site

www.midastouch.com.br , uma loja fisica que foi inaugurada no més de abril, sendo localizada em
frente a praia de Botafogo, no Rio de Janeiro e o atacado € composto por 5 representantes
comerciais espalhados pelo Brasil.

Por estar atuando na empresa como Coordenadora de Desenvolvimento de Produto, foi
percebido que o Mix de produtos da marca estd sendo expandido em fun¢do do aumento
significativo das vendas para o atacado e no ecommerce, seja de referéncia quanto de quantidade,
do més de fevereiro/2025 para o de margo/2025, foi dobrado a quantidade de pecas que esta sendo

feita sendo replicado para as outras cole¢des do ano.

Figura 9: Escritorio e loja fisica da marca.
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Fonte: Acervo pessoal da autora (2025)


http://www.midastouch.com.br/
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O mix de produtos contém camisetas, calgas jeans, shorts, calgas de moletom, casacos de
moletom, jaquetas, corddo, bonés, bolsas, meias, camisa social para o segmento masculino, ja o
segmento feminino vem sendo incluido aos poucos nas colecdes, com a apari¢cao de pelo menos
duas pegas femininas em cada cole¢do. A marca trabalha para atender ao movimento fast fashion’,
mesmo sendo uma marca menor, onde todo més tem uma cole¢cao nova com pelo menos vinte e
cinco referencias de modelos distintos. A diferencia¢ao nas cole¢des se da em relagdo aos tipos de
lavagem do jeans e das malhas, com diferencas de modelagens e tipos de produtos distintos, tendo

sempre pelo menos um produto mais caro para agregar valor a colegao.

" Apresentagiio de cole¢des menores e em curto prazo.
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Figura 10 - mix de produtos da marca

Fonte: Site da marca Midas Touch

A promogao da marca ¢ feita majoritariamente online. Existem 6 grupos de comunidades
(consumidores que sdo fi¢is a marca) no WhatsApp que recebem as informagdes sobre
langamentos, promocgdes e festas em primeira mao. Também através do trafego pago que veicula
na internet a marca entrega os conteudos para o seu publico-alvo nos storys e feed do Instagram.
A marca também usa influenciadores além do socio fundador da empresa para trazer um conteido
mais cool, como dicas de styling e apresentagcdo do uso das pegas no seu cotidiano, o que configura
um informativo de moda e backstage para o Instagram/TikTok da marca.

A Midas criou uma festa autoral para conseguir juntar a vontade de fazer uma festa com
uma boa musica eletronica e conseguir divulgar a marca de alguma maneira, contrataram uma
empresa de eventos e abriram a festa para o publico, conseguindo divulgar a marca para
incontaveis pessoas ligando a moda a vida noturna que estdo sempre atreladas.

Além do Instagram da marca — que ¢ o menos movimentado de todas as plataformas - tem
também o Midas House, um perfil fechado somente para a comunidade, que tem como objetivo
aproximar os compradores da marca trazendo a sensa¢do de proximidade e importancia, tem todo
0 backstage de shooting, spoiler de novas colegdes e o contetido do dia a dia no escritério. Com
isso, o Instagram oficial da marca que ¢ localizado pelo @midastouch acaba ficando desfalcado e

1sso seria um ponto a ser analisado para que o crescimento da marca seja mais exponencial.
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Figura 11 - Redes sociais da marca
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Fonte: Retirado das redes sociais da marca

Os precos da marca variam aproximadamente entre R$129,90 (sendo o valor mais barato
— Midas Brown top) € R$519,90 (sendo o valor mais caro — Polo Shirt). As camisetas variam entre
R$169,90 e R$219,90 de acordo com a qualidade do tecido, gramatura e modelagem. As calgas
sdo sempre com um tecido de altissima qualidade sendo ele o jeans mais grosso de 130z e custam

R$409,90. Considerando esses valores, a média estimada de preco dos produtos da marca gira em

torno de R$250,00 a R$300,00.
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Figura 12 - Moodboard feito a partir dos precos da marca
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Fonte: Site da marca

A necessidade da pesquisa do mix marketing da marca é de suma importancia para a criagcao
da colecdo, através dela ¢ possivel entender a marca como um todo, vendo onde ela se localiza,
como se promove, a precificacdo e principalmente o tipo de produto que fabricam, para assim

conseguir criar uma cole¢do coesa com relacio a todos esses levantamentos.
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4 IDENTIFICACAO DO PUBLICO-ALVO E MARCAS INSPIRACIONAIS DA
MIDAS TOUCH

4.1  PUBLICO CONSUMIDOR

De acordo com o Instagram @MIDAS  HOUSE, que ¢ um perfil fechado da marca
voltado para sua comunidade, e que para fazer parte deste perfil as pessoas preenchem uma
pesquisa no google forms para ter acesso a pagina, o publico da Midas Touch é composto
majoritariamente (34.4%) por jovens de 19 a 21 anos. Em seguida, aparecem os jovens de 22 a 24
anos (29.3%) e, logo depois, 22% dos jovens tem 25 anos ou mais. Por tltimo, com 14.2% o
publico entre 15 e 18 anos.

Além da faixa etaria, os dados revelam que 49.7% das pessoas que responderam a pesquisa,
estudam e trabalham simultaneamente. No tempo livre, 81.5% gostam de ver filmes/series
enquanto 68.3% frequentam bares e restaurantes indicando que os consumidores tém um estilo de

vida cultural e ativo.

Figura 13 - Dados analiticos do Instagram da marca Midas Touch

0 que vocé faz no seu tempo livre (selecione quantas opgbes quiser) |0 copia

372 respostas

Boate! Clubs | NG 155 (56.3%)
Bares [ ¢ (55, 3%)
Restaurantes |, -5 (75, 1%)
Séries. fames e cinema [ 202 (E1.5%)
Corrida efou biciclieta [N 12 (34,4%)
Esportes aquatcos I 25 (7%)
videogames I  2:¢ (60.2%)
Leitura [ 126 (34,4%)
Outros espories I (4 (58, 2%)
Praial Piscna | 1 75 (47, 3%)

U 1an 200 400 40

Fonte: Google Forms interno da marca
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Com isso, podemos perceber que o publico consumidor da marca Midas Touch é composto
principalmente por jovens-adultos entre 20 e 30 anos, que ndo s6 gosta da noite carioca indo a
bares, restaurantes e cinemas, mas também, sdo pessoas que cultivam habitos diurnos saudaveis
praticando esportes como futevolei, natagdo e corrida, sdo também frequentadores da praia da zona
sul do rio. Esse levantamento de perfil ndo ¢ apenas um retrato estatistico, se tornou algo que ¢
estudado até hoje no escritorio da marca, muitas vezes de forma organica, outras de forma
estratégica e pontual servindo como base para decisdes criativas, acdes de comunicagdo e até
mesmo desenvolvimento de cole¢des para entender o que o publico quer consumir e como ele
entende o mercado streetwear.

Ainda existe um cendrio em que esse consumidor ndo entende a roupa como um
desenvolvimento, somente visualiza o produto, desconsiderando os estudos e ndo tendo a
curiosidade de entender o que queremos transmitir com elas. No entanto, a marca busca ndo so a
venda de produtos, mas também, um sentido ¢ uma historia através de cada produto que langa.
Com esses dados cada vez mais especificos, conseguimos entender quem esta comprando, quantos
anos tem, o que faz no dia a dia, quais musicas ouve, quais lugares frequenta e quais sdo os
interesses, para chegar mais proximo do consumidor final e inserindo a Midas Touch no cotidiano
do seu consumidor, fazendo com que haja um engajamento entre o produto, o consumidor € a
marca.

A partir dos perfis de consumo 2025 levantados no site de pesquisa de tendéncias WGSN,
¢ possivel associar o consumidor da marca Midas Touch aos consumidores classificados como
Pioneiros que, segundo a plataforma, operam nas margens da sociedade, testando novos conceitos
de vida e empreendedorismo, sempre com um viés social. Esse perfil traduz o publico da marca
que valoriza a autenticidade e inovagao.

Os Pioneiros sdo os inovadores e agentes de mudanga, sempre na vanguarda das novas
ideias e transformacdes. Eles estdo engajados em reformular o mundo, seja aprimorando

cidades com tecnologias inteligentes ou explorando espacos seguros no metaverso.
(Carvalho, 2024, site)

Abaixo, seguem dados analiticos do Instagram da marca para comprovagdo da pesquisa

levantada a partir do WGSN.
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Figura 14 - Dados analiticos do Instagram da marca Midas Touch

Qual sua ocupagao? 0 ce

372 respostas

@ Estudante

@ Estudante e trabalhador

@ Trabaihador

@ Nem estuda e nem trabalha

Qual sua idade?

372 respostas

@ Entre 15-18 anos
@ Entre 19-21 anos
@ Entre 22-24 anos
@ 25 anos ou mais

Fonte: Google Forms interno da marca

Com isso, o levantamento do perfil de consumo da Midas Touch, traz um perfil jovem 20-

30 anos antenado e aventureiro. Foi importantissimo este levantamento para conhecer mais de
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perto o publico e conseguir identificar habitos, preferencias e valores, identificando quem consome
a marca, para orientar decisoes criativas e guiar futuros passos de marketing.

A partir do levantamento do perfil de consumo da marca, apresentaremos a constru¢ao de
uma persona para representar o perfil de publico da marca e ajudar no desenvolvimento da colegao

que sera apresentada nos capitulos seguintes.

Figura 15 — Moodboard persona

NOME: JoGo

IDADE: 22 anos

MORA: Botafogo, RJ

O QUE FAZ: Administragcdo na PUC
TRABALHA: Estagiario da Redbull

ESTILO MUSICAL: Rap, trap, funk

Fonte: Autoral 2025

Jodo, Carioca, 22 anos, faz admnistragdo na PUC do Rio de Janeiro, trabalha como
estagiario na RedBull, mora com seus pais nos bairros da zona sul como Ipanema e Botafogo, o
que mais escuta é Rap, trap e funk, frequentador da noite carioca indo para boates como o Bosque
bar, além de também gostar de sair muito para conhecer novos restaurantes mas ¢ importante
lembrar que sempre tem o pensamento ativo do custo beneficio. Consome marcas estrangeiras

como Adidas e Nike no seu cotidiano.

4.2  MARCAS INSPIRACIONAIS

Dentro deste cenario, vale destacar duas marcas de moda streetwear que servem como
inspiracao para a marca Midas Touch. A primeira marca sendo a maior inspiragdo para Midas,

chama-se Nude Project. Nascida em Barcelona, e fundada por Bruno Casanovas e Alex Benlloch
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em 2019, em uma residéncia de estudantes, onde dois amigos se uniram pelo desejo de combinar
pecas confortaveis e minimalistas, mas sempre considerando a expressao da autenticidade em seus

produtos, seja através de um bordado, de uma frase provocativa ou de uma estampa.

Figura 16 - Fundadores da marca Nude Project

Fonte: Instagram do Bruno

A marca se destaca por criar desejo nos seus consumidores, sendo a jungdo da moda, arte
e autenticidade, estando no cotidiano deles, assim como, a Midas Touch deseja estar. Estdo sempre
ativos nas redes sociais, criando uma grande comunidade gerando uma grande sensagdo de
pertencimento. Também estdo inseridos no Tiktok, e no Youtube. Vale ressaltar que utilizam o

Youtube para compartilhar seus insights, seu cotidiano e como um podcast chamando diversas
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pessoas diferentes para conversarem e inserirem elas no meio da marca. Atualmente tem 8 lojas

fisicas, seis na Espanha, uma em Mildo e uma em Lisboa. (Visdo Se7¢e,2024)

Figura 17 - Site da Nude Project

Free Shipping: Spain Over 100€ | Worldwide Over 2006
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Fonte: Site da marca (2025)

Atualmente, o site oficial da Nude Project oferece uma ampla variedade no seu mix de
produtos, tanto para o seguimento masculino, quanto para o seguimento feminino. No masculino
conseguimos ver produtos como camisetas lisas e estampadas de diferentes modelagens, boxy,
oversized e tradicional, calgas jeans e de sarja, jorts, shorts de poliamida, roupas de banho, jaquetas
jeans pesadas e moletons. Ja no feminino, vemos blusas e croppeds de tecido plano, malha e tricot,

shorts bem curtos, camisa social, sweater, saia jeans, calcas jeans e de sarja, vestidos e biquinis.
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Figura 18 — Site da Nude Project
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Figura: Autoral (2025)

Além dos produtos masculinos ¢ femininos separados, também possuem os produtos
unissex como bolsas de algodao cru, bolsas de couro, gorros, boné com a logo e com desenhos que

remetam a marca, joias, carteiras, cintos e meias, €, uma aba especial para produtos homecare.

Figura 19 — Site da Nude Project

T

Fonte: Autoral (2025)
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O mix de produtos da Nude Project ¢ muito bem estruturado e completo. E possivel efetuar
uma compra de um look inteiro na marca com inumeras combinagdes tanto para o masculino
quanto para o feminino.

Segundo Holt (2004), marcas que funcionam como cultural icons ndo apenas vendem
produtos, mas oferecem significados capazes de gerar identificacdo e engajamento. O termo
cultural icons significa “icones culturais” e se relaciona com o publico na medida em que cria
vinculos emocionais e simbolicos, ndo apenas oferecendo produtos, mas também narrativas que
combinam com as vivencias do seu publico. A Nude, nesse sentido, atua como uma marca que
promove consumer tribes, isto €, grupo de pessoas que compartilham os mesmos interesses e estilo
de vida, se identificando com certos produtos e marcas. Segundo Cova & Cova (2002), o termo ¢é
atribuido comunidades de consumo que giram em torno de um estilo de vida, algo que a Midas
também busca promover.

BOLOVO

Em um cenério nacional, a bolovo representa outra referéncia extremamente relevante para
a marca Midas. A marca paulista, conhecida pelo seu forte conteudo audiovisual, sempre traduz
nas suas colecdes a autenticidade e a moda streetwear. Fundada em 2006 por Deco Neves e Lucas
Stegmann incorpora uma linha de roupas que reflete seu espirito livre e aventureiro. No entanto,
diferente da Nude, a marca paulista ¢ somente para o segmento masculino, claro que, é possivel
que mulheres usem as roupas da marca, mas, todas as modelagens foram pensadas para o segmento
masculino. Possui somente uma loja fisica localizada na sua cidade natal, em Sao Paulo, porém ha

diversas lojas parceiras pelo Brasil que revendem a marca.

Figura 20 - Fundadores da marca Bolovo

BOLOVO IS
NUMERO UND
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Fonte: Instagram do Deco Neves

Seu mix de produtos se aproxima bastante com a Midas, pela variedade de modelos, pois
quando falamos em quantidades e SKU’s, a bolovo acaba tendo uma quantidade muito maior. Ele
contém camisetas com diversas gramaturas e tecidos, shorts de poliamida com pelo menos 5
modelagens e cores diferentes, calgas jeans e de sarja, casacos moletons com e sem capuz, corta

vento, além de diversos acessorios como bonés, bolsas, tirante para cAmeras, malas e garrafas.

Figura 21 - Moodboard da marca Bolovo

Fonte: Autoral 2025

E possivel perceber que a marca Nude Project ¢ a marca Bolovo, sdo duas marcas
necessarias para se estudar quando falamos da marca Midas Touch. A primeira por ser de
reconhecimento mundial, sendo uma das maiores marcas de streetwear do mundo e a segunda por
ser mais parecida com o cenario atual da Midas em solo nacional. A compreensdo dessas duas

marcas ¢ de extrema importancia quando se vai criar uma colegao.
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5 A CRIACAO DA COLECAO CAPSULA

Para o desenvolvimento da cole¢ao unissex voltada para a marca Midas Touch, focaremos
especificamente no estilo streetwear e na tendéncia sportcore que consiste em pecas esportivas
para dentro do universo fashion que vem sendo apresentada mais profundamente no subcapitulo
abaixo. A seguir serdo apresentados a proposta da colegdo, através do moodboard de conceito
tematico, estudo de texturas e formas, a cartela de tecidos, de cores e aviamentos que foram
escolhidos cuidadosamente para transpassar a tendéncia e a0 mesmo tempo a esséncia da marca.
Para o desenvolvimento da cole¢ao com dez looks foram elaboradas dez fichas de criagao através

do aplicativo Procreate e do programa //lustrator, onde uma delas foi escolhida para prototipagem.

5.1  PROPOSTA DA COLECAO

Nos ultimos anos, a apropriagdo estética de pecas esportivas se consolidou como uma
poténcia dentro do universo do streetwear. De acordo com Rosa e Souza (2024), a tendéncia
conhecida como sportcore vem sendo amplamente explorada em cole¢des ao redor do mundo,
destacando-se por sua capacidade de unir funcionalidade, conforto e estilo em propostas visuais
contemporaneas. Ela se da pela juncdo entre o vestuario esportivo e o estilo de vida casual,
resultando em looks versateis e modernos. “O Sportcore ¢ uma tendéncia emergente que combina
elementos do vestudrio esportivo com o streetwear, refletindo o estilo de vida ativo e a busca por
conforto e funcionalidade no dia a dia.” (STEAL THE LOOK, 2023)

Marcas brasileiras como High Company, Bolovo e Carnan vem incorporando essa
tendéncia de forma criativa, reafirmando o sporfcore na moda nacional. Esse estilo ¢ marcado por
pecas com tecidos tecnologicos e maleaveis, como nylon, malha e poliamida, que oferecem
mobilidade e praticidade. Além disso, a modelagem tende a ser mais ampla, evitando o contato
justo com o corpo e permitindo liberdade de movimento, uma caracteristica essencial para quem
transita entre espagos como academias, bares, festas ou mesmo nas ruas.

Outro elemento importante ¢ a presenca de jaquetas com acabamento refletivo, bonés
esportivos, calcas com modelagens maiores e ténis robustos, que reforgam a estética funcional do
sportcore. “Ao desafiar as defini¢cdes tradicionais de for¢a e desmantelar as barreiras sociais, 0s

homens estdo adotando uma abordagem mais holistica do bem-estar” (WGSN, 2024)
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Figura 22 — Moodboard inspirado na tendéncia sportcore
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Fonte: Autoral 2025

Observando o painel, podemos perceber que o sportcore e o streetwear sempre andaram
juntos, a marca Adidas ¢ um perfeito exemplo disso porque ¢ uma marca esportiva que faz pecas
casuais com modelagens maiores e tecidos tecnologicos. A presente pesquisa apresentada acima
se deu pela necessidade de idealizar o sportcore na criagao da coleg@o para a marca Midas Touch,
sendo levado em consideragdo as inspiracdes de modelagens, tecidos, pegas de roupas e lavagens

para que chegue o mais proximo possivel do estilo esportivo e casual.
5.2  CRIACAO DE MOODBOARD DA COLECAO

A imagem apresentada ¢ uma ilustracdo de figuras, que serve como ponto de partida
criativo e visual para o desenvolvimento da cole¢do que tem como tema a tendéncia SportCore
para a marca Midas Touch. O mood foi pensado com o proposito de trazer a esséncia do esporte,
através de camisas de time internacionais, tecidos leves e tecnoldgicos, e ainda elementos que

conversem com o estilo da marca.
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Figura 23 - Moodboard da colegdo
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Fonte: Autoral 2025

5.3  CARTELA DE TECIDOS, CORES E AVIAMENTOS

As imagens abaixo retratam a escolha dos tecidos, cores e aviamentos para a cole¢do da
marca Midas Touch. Na cartela de tecidos foram utilizados tecidos 100% poliamida, 100%
algoddo, romantic, moletom, fluity e jeans que foram essenciais para o desenvolvimento da
cole¢do que dialoga com o sport e o streetwear, buscando sempre o conforto e a leveza para as
pecas, mas sempre trazendo novidades e tendéncias. Logo apoés, tem a ilustragdo da cartela de
cores que foi extraida do moodboard tematico da colecdo e traduzida de acordo com o codigo
pantone. Por fim, apresenta-se a cartela de aviamentos que foram direcionados para a finalizagao

das pegas com os tecidos escolhidos.
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Figura 24 - Moodboard de tecidos
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Figura 25 - Cartela de cores
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Figura 26 — Cartela de aviamentos

Fonte: Autoral2025

Com essas referéncias imagéticas € possivel entender um pouco sobre o processo de criagao
da colegdo, considerando esse levantamento inicial de matéria prima. Serdo utilizados tecidos,

cores e aviamentos que remetam a tendéncia sportcore e que atendam a persona da marca.

5.4  APRESENTACAO DE FICHA DE CRIACAO E PRODUTOS

A imagem abaixo retrata os croquis da colecao. Foi utilizado a inteligéncia artificial “CHAT
GPT” para a realizacdo dos croquis com o seguinte prompt “Chat, faca um croqui de moda
utilizando esses dois modelos (imagem dos modelos) vestidos nessas pecas (desenho das pecas),
trés looks femininos e sete masculinos”. Apos isso, foi dado mais um empute no Chat pedindo para
ajustar formas de cabelo, comprimento das pecas, tipos de acabamentos como bainha, punhos e
golas e localizagdo das estampas. Logo depois pedi ao Chat para juntar todos os croquis em uma
unica pagina de forma horizontal com cinco croquis na parte de cima e cinco croquis na parte
debaixo.”. Assim, a partir destes comandos as imagens dos croquis foram lapidadas com éxito

utilizando o recurso da IA no processo criativo do design.
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Figura 27 — Croquis de moda da colegéo

Fonte: Prompt da autora para o chat gpt

Abaixo segue uma tabela detalhando o quantitativo de pecas da colegao.

Figura 28 — Tabela quantitativo de pegas

PARTES DE CIMA PARTES DEBAIXO ACESSORIOS

Fonte: Autoral 2025
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A primeira peca a ser executada na ficha de criacao foi a camiseta boxy, sendo um pouco
mais curta do que a tradicional convencional, com um tecido 100% algoddo com pré encolhimento

e tor¢ao, na malha 30.1 com uma gramatura leve tendo peso de 180gsm, na cor branca.

Ficha 1 — Camiseta boxy

FICHA DE DESENVDLVIMENTO
Daescricio | T.sHET Bowy
Cidige do
predois 06.25.008 Coleglo | povas arads P M G GG XGG
Estilista | wasmird BUOND Data MAIOVZS W
Tecido Farnecedar Cores Codige | RS /Unid.
OO malba 3001 - 180 gem - 100% 3l po<do MEMEGOTTI |ERANCOVBIG3S |6 e Tson
| Fremte Costas
EDIEDE 130 ALREAMERTD DO
ESLOTE ERVMEAMS 1E1
ES P HE UL
D EALA
Avlamenios Cédige | Fomecedor | R3fUnid, | Quantidade Costwra/Acabamento
M OQQ7 e can oo S, 0008 | R MEDIL 2 M [¥ } Reta [ | Casadeira
[ }Zagulhas [ | Boteneira
[ }3agulhas [ | Elastiqusira
[ X Overlogue
[ Finterlogue
[ }Galoneira
[} Trangadeira
nh" ACHCKIRER ETIOUE TS, Do MARCA 4 ETHIUETA DE OO CSICAD

Fonte: Autoral 2025
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A segunda apresentada ¢ a Jersey manga longa, que ¢ uma camiseta de time de futebol
pensada para usar em locais mais arrumados, foi utilizado o tecido romantic e para a estampa foi
efetuado a sublimacdo, o tecido é composto por 93% poliéster e 7% elastano. Possui uma gola
polo com dois botdes de massa, o numero “18” silkado na parte da frente remetendo ao ano que a
marca foi criada, um brasdo bordado do lado direito do peito e do lado esquerdo o pao de agucar

que ¢ um monumento natural localizado no Rio de Janeiro. Esta foi a pega escolhida para a

prototipagem.
Ficha 2 — Ficha de desenvolvimento Jersey
FICHA DE DESENVOLVIMENTO |
Descrigho | JERSEY MANGA LONGA ROMANTIC ESTANMPADD [
Cadign da _ .
sl 06.25.009 Colegiia | vis Grade P M G GG XGiG
Estilista | vAsMIM BLOND Data MAIZS %
Tedido Formecedar Cores Cadign| BS/Unid.
CORPD: dry Bt - 260csm - 5% cobrsier 7% slatars MEHEGOTTI BAARTDY 3 385 || B 200 Fo.
EEE— T LT R T | Frente Costas

—— | L T T ) L] e

B
= i

A o ORI
DT, L e R

“FTARFR, DELAALAD

il s O

A L |
i Rt S RAPLES CO S L0 liih
-l
s .'I.llﬂ I:":M FLPSLD L L mReMa N
25CM ﬂ. CAMILADO

Asiamentas Codign | Fornecedor | RS/Umid. | OQuantidade Costura, Acabamento
LiNHA 0997 |rwsmsncomi|raesooe | oasioe re [% | Beta [ %] Cassdeira
BOTAO X FURDS C1286/24 150 | D198 pesisen o] 8500755 | seonte [ )% agulhas [ X] Botanaira
[ }3agulhas [ 1 Elastigueira
(X | Overlague
[ }interogus
[ % | Galeneira
[ | Trancadeira

s MBIV AR ERICRUIETS D MBRLA + ETRMUETA DE DDRMOSICAL. POROH OF BARNGA LOMGA CO8 LIS THAS VERTICAIS EM TOMS DE BBGE EROSA

Fonte: Autoral 2025
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A terceira peca a ser executada na ficha de criacdo foi o short, feito com o tecido de 100%

poliamida tendo dois recortes na parte da frente da cor cinza, a logo refletiva na parte da frente,

dois bolsos invisiveis também na parte da frente ¢ um cadarco personalizado para a marca.

Ficha 3 — Ficha de desenvolvimento short

FICHA DE DESENVOLVIMENTO
Descrigho | TECHRO TASLOS MYLOK 4 CABDS
Cadigo do
produtn | 25008 Cobecho | mayvas P— S(38) | M4d) | L(42) | XL(44)
Esnilista YAEMM BLOKOD Dhata AR IS o
Tacida Farniisfador Cores Codigo| RS/MUnid.
| Makor - 115G - 100 Polisids MEHEGOTT) PRETOVASE T/ e
| Pper - 1 250G - 1009 Poliarsida MEMEGOTT LI ATTES ¥ 1% ¢
| Frents Cosias
MO HD D0 CITAT M CULADNN. BHOT BSOTRA D PO
.
| 2
e
48 CAM
R, L
R LR,
[ fe=_p Bae _fe] _ b _ahy el
0 O T I . e
ZIFVTIRA, D R ORI ] T P ism[ —
S g masee Cadign Foemepedor | B85 Unid, | Quantidade Cosura fAcahamenin
LHE oy b oy A oo [ 41 SO0 W | G MR 1 A % | Reta | ) Casadeira
LHOS | b - o | 3k 1 DA 1 [ ]2 agdbai | 1Babanairs
CADERTD COM POMTERA 015749  [aessmrmon o ot oseim ] [ ]3aguibas | JElastiqueira
[X | Duiricgue
[ ] Int=rdogue
| |'Gakneia
[ | Trarssdera
CHEes! ACHCIORGAR. [TICAULTA DA SR, + [THOU ITA O CORISEAD

Fonte: Autoral 2025
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A quarta pega a ser executada € o moletom dancing hoodie feito com moletom 3 cabos com
gramatura de 350 extremamente pesado, contém felpa na parte de dentro para possibilitar
confortabilidade, bordado na frente escrito “midas” e atras um silk dos bonecos mascote da marca

dangando, bolso canguru na parte da frente e capuz, além de ribanas no punho e nas barras.

Ficha 4 — Moletom dancing hoodie

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Descricha | MOLETOM DAMNCING HODE
Cadiga dao . .
praduls 055010 Colecio | iWvas Grade 5(38) M40 | L[4 XL (44)
Estllista | YASMIM BUONO Data MAKDYZS W
Tecido Farnecedor Il:nruf:ddlg;n B i,

ZEO & B A MEMEGOTT Imonromizss  Jos o

Felpo - 3500 - 1005 ALGOOAD MEMEGOTT [
| Frente Costas

e B 3 e e i 2 1a TL Ba T
. .

= cne Lol BT RALMIHTO

el DR TURSA, DouLi, G DA D50 PR Crok B Ol | T

— % DO TLRG, Sl Dl SO ATD COREENTE Sabiis

| e O A L D LU TR DL e L TR
L]

L DLRNTLY N

ca e v nc
b, Lok G Follm b CoAb e o T & ﬂJ LT ]
COATLERA BRTR b
Hiviarme o Cadiga Fornecedor | RS/Unid. | Ouantidade Costira/ Acabarmenta

LINHA, oF97 AR T ik | R 41 000 W | ERARAEDRA 1M { %) Reta | Casadeira
{ )2 agulhas { ) Botoreira
| 13 agulhas | 1 Elastiqueira
| X ) Dreirl oguie
| ) interloque
[ 1Galaneira
| ) Trangadeira

Oos: ADCEOHAR EMGUETA (34 MAACA + ETHUETA DE COMPMOISI AL, FORRG COR FELMO

Fonte: Autoral 2025
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A quinta peca a ser executada € o casaco sport que foi feito com o tecido mais tecnologico

que havia no fornecedor para remeter ao sportcore, feito de nylon 100% poliamida com 125 de

gramatura. Esse casaco ¢ feito em duas cores para trazer um charme para a pega, tem a logo

refletiva, elastico nos punhos, bolsos invisiveis e um ziper preto.

Ficha 5 — Casaco sport

FICHA DE DESENVOLVIMENTOD

D‘Eﬂl{lﬂ CASADD SPORT TRACKPANTS
Cadigo do
o i) s Cole 3
. ¢io | mvis Grade | 50380 | Mi40) | Lia2) | xLia4)
Estilista TASMIM ELCM0 Data MAND 25 X
Tacido Farnacedor I[nre-s Cidigo | RS/ Linid,
| Wyloan - 1256 - 1005 Folismida MENBZOTTI IPRH':P-"FEE S 1 Bo i vadom
| Bdoari - 1250 - 10607 Folismnikda MEHEGOTT] CINEATES BS FL0E 7 Wi
| Frente Castas
A CICRTR AL TR [ ray AT
D08 [nF R 0% [T
AN RRFLE T
el =il T B 3R
FETO
LR O TR i L
[+ uraalhE Rk 0N
TLEETIC 0 G R
e
2508 m
Auviarmentod Cadiga Fornecedor | R5%Unid. | Quantidade Costura/Acabarmenta
LINHA 0997 |[eeessosocc]mamsne | mmon e {3 ) Reta | | Casadeira
IFER PRETO Q071 [eswasion wo g R Lo0UN 2 {12 agulhes { ) Batonsira
JFER INVISIVEL PRETD Q071 ARASARBD BAD L | RS LO0AUN 1 | J3agulhas | ¥ ) Elastiqueira
ELASTICD Q15749 | wo e | R 353U l::"::lﬂ"\'ﬁﬂﬂl.'lu&
| ) interlogue
1 JGaksneira
| ) Trangadeira
Ohs: ADHCENAR ETCUETA DA MRACA, + ETIOUETA DE COMIMISICAD

Fonte: Autoral 2025




46

A sexta peca a ser executada ¢ com o mesmo tecido que o casaco e que o short, o tecido

tecnoldgico de nylon 100% poliamida com gramatura de 125, também em duas cores com logo

refletiva, possui elastico por dentro do cos e cadarco cinza, dois bolsos faca na parte da frente e

um elastico adaptavel na barra possibilitando deixar mais largo ou mais apertado.

Ficha 6 — Calga sport

FICHA DE DESENVOLVIMENTD

Du:rl-;ln CALCA SPORT TRACERPANTS
Cadigo do
2635013 Cole 3
orouts |2 gio [ mvas Grade | 50380 | Mi40) | L2y | xL(44)
Estilisia | vASMIM BUONO Data MAKZS ¥
Tecida Farnecedor I[nru Cadiga| RS Unid,
| Mydon - 125G - 1008 Poliamida MENEGOTT! |PrETOVASE B | L | wliem
|_Mydhoen - 1356 - 100 Pl imikda MENEZOTT] CIKEATES ]
| Erente Castas
i B LD
IR0 TS vl
e LSS R LT TS
i ORI OO PORTIRAS
AL HADG
b L L Tiph T R PO B R o
I
e LR HA ]
Lk FEEHTE
i \
I \
fl ! BSLCTR  Sa TR
[} 2% (WL HTL
Z W\
R T Rl AT semamiiie
J.I.'.'Ml ﬂE'
T T ET S T Cadiga Fornecedar | RS Unid. | Quantidade Costura/Acabamento
LINHA 0997 [eweseo o calmaresman | evmion e X Reta | ] Casadeira
ZIFER INVEIVEL PRETD QOT1 |sasamsesn sio s | 7 100w i | 12 agulhas 1 ) Botomeire
ELASTICO 015749 |msmmenin s | o sam { )3agulhas 1% ) Elastiqueira
CADSRET C0W POMTEIRA 015749 |sasmmnn sz | 050w {1 ) Owverlogue
1 )interogue
1 )Gakoneira
| I Trangadeira

ADCOHARETICH

ETh Do MARCA, + ETROUETA DF CORMISIAD

Fonte: Autoral 2025
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A sétima peca a ser executada ¢ o boné sport feito com o mesmo tecido das 3 pecas
tecnoldgicas, feito com nylon 100% poliamida com 125 de gramatura, logo refletiva no centro

frente e regulador atrés.

Ficha 7 — Boné sport

~ FICHA DE DESENVOLVIMENTO
Deserighn | mowe spreT Har
Codigo do
Cole .
produra | 2" o | s Grade TAMANHO UNICO
Estilista | vasmama BUONO Data MAKIS
Tecido Fornecedar Cores Cadign| RS/ Unid.
| Bylon - 1256 - 1008 Poliamida MIEMEGOTTI FRETOW45E 2 I 1D
| Bbylon - 1256 - 1008 Pollamida MIEMEGOTTI ONZATES 25 I/ 1D

= RECOATES MESMO TECIDO,
{0A DMFERENTE

L0 REFLETIVA,

# REGLLADSDA MY PARTE TRASEIRA
0% FIVELA RICIUELAID

S

Aviamentos Codigo | Fornecedor | RSSUnkd. | Quantidade CosturafAcabamento
LIME4A oaay KRMAFIS SAD 0G0 | S 41,5000 W | BB MEDHA 2 M ¥ ]Reta 1 ] Casadeira
Al DE BOME 015588 | sces sesmnos | RS 1520200 { 12 agulhas { |Botoneira
FIVELA TaMM MICILUELADA LISA |]51_95 AT R RS 100 LR | i 13 agulhas | | Elastigueira
1 3] Dverlogue
i 1nterlogue
| 1 Galoneira
| 1Trangadeira
Obs: ADHCIOMAR ETKILETA D MARCS = ETIOUETA DE COMPOSICAD

Fonte: Autoral 2025
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A oitava peca a ser executada € a polo tricot branca feita em 100% acrilico com a logo

“MDT” bordada no peito esquerdo em marrom, possui gola polo com 2 botdes brancos para o

fechamento.
Ficha 8 — Blusa polo tricot
FICHA DE DESENVOLVIMENTO
Descricho | BLUSA FOLD SHET
Cédign do
produto 0835015 Colegdo | pavas Grade 5(38) M40 | L(42) XL [44)
Estilista | vasMIN ELIOHD Data MAIDVTS X
Tecido Fornacedor Cares Cidigo| RS, MUnid,
1005 acrill oo WEMEGOTT PRETTVASH 5 45 6l ialarm
| Frente Costas
I—.- GOLA DL FRCHAMENTD & BOTORE

Al
i

N

o —_ - s sl o —_ <.
— 38 b | —
Aviamentos Cadiga Farnecedar | RS/Unid. | Quantidade CosturafAcabamentn
LINHA D?g? AFadimaaeD LAD OG0 | FS A1 3875000 W EPAMEDLE 2 M |::|: :l H.Eti [:{ I‘Ci!id{lﬁ
EOTAD 2 FURDS C12624 1kl D198 essamsccio o6i| RS 0ITVpecs 1807 [ 12 agulfas [X | Botoneira
{13 agulhas [ }Elastiquaira
(% ) Overlogue
[ ) Interlogue
[ ) Galoneira
{ 1 Tramcadeira

Obs:

ADIICMAR ETEUETA DA MARCA + ETEJUETA DE COMetPOS AD

Fonte: Autoral 2025
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A nona peca a ser executada € a camiseta dancing shirt na cor marinho, ela € feita na malha
26.1 que possui uma gramatura de 190gsm, sendo nem tao leve, mas também nem tdo pesada,
100% algodao com o silk localizado atrds e na frente escrito midas touch, na modelagem

tradicional

Ficha 9 - Danccing shirt marinho

FICHA DE DESENVOLVIMENTO

Desericha  JDANCING T-SHIRT MARINHO

Cadigo do .

ke 0625 016 Calegdo INV 25 Grade P M G GG XGG

Estilista YASNIM B LOMO Data MAID2S X

Techda Fornecadar Cores Chidign| RS Unid.
|_COSP0: malha 26,1 - 190 gsm - 100% algodio MENEGOTT) ARRNSEA | %
| Fronte Costas

e L IRTRE e, AT LR

i oot im0 T
ERCOTE i Plshdihs 102

F1CM
i | P e
B AN P AR
£
18 CM
Awiamentas Codige | Formecedar | RS/Unid. | Quantidade Costura/ Acabamenta
LIMHA DI}E? L R e s e B A ] EPN BAC DA 3 RA I}:] R-Eli I ] Eiiidﬂfi
| 12 aguihas | 1 Bstomeira
[ 13 agulhas | 1 Elastigueira
| X ] Overlague
| ]imterdogue
| ] Galeneirs
[ 1 Trangadeira
Hos: RO AR ETIUETA DB MARCS + ETIOUETS DE COMPMSICALD

Fonte: Autoral 2025
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A décima peca a ser executada € a cal¢a jeans com modelagem reta e baggy, 100% algodao

com lavagem marrom desgastado, um vivo na frente e nas costas para dar mais importancia para

a peca, botdo e ziper de metal, dois bolsos faca na frente e dois bolsos nas costas com filigranas

bordada com a inicial da marca.

Ficha 10 - Calga jeans baggy

FICHA DE DESENVOLVIMENTD
Dﬂ-ﬂrl;lﬂ CALCA BAGGY EEANS DIET
Cadigo do
CEI50NT 2 36 £t 40 42 44 45
produts 3 Colecio | wvis Grade
Estilista TASMIM BUCMO Data MAND 25 X
Teckia Farnecedor I[nruEMIgn e Ui,
| Joans - 100% alooddo MEHEGOTT] IPHETG.'IIEE S o Hiom
|__Frents Costas
TR B
ITED A DL N .
LD Pl O, REFDRGD WA DT T [ ML
LD F R T, O P SR DD i BOLRO PRAERIR T BEFDR 0
B 350A i N TAL TR PLEGADRDE: B
el 0. 500 TRAS R £
LTI RORIRA
W (i TRLHE S OF COATLES,
i el
Bl
o D
Axiarmentos Cadiga Fornecedor | RS/Unid. | Ouantidade Costura/Acabarmento
LINHA 0997  [Aewwsen oo oo rean s o | ovsEDn T {2 ) Reta | ) Casadeira
BOTAL FIND 17AM BT2.1 70 90UF [apssrniean s e | 11230250U4 1 (X ) 2 agulhas { ¥ 1 Botoneira
ZIFER METAL 150M YEK 0514 ARARFHD I | Ry 445U 1 | 13 agulhas | ) Elastiqueira
X ) Dverlogue
1) interoque
{1 Galaneira
| ) Trangadeira
Hs: ADCENAR ETCUETA DA MBACA, + ETHIUETA DE COMPOSICAD

Fonte: Autoral 2025
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A décima primeira peca a ser executada ¢ o black midas top feito no fluity 89%poliamida
e 11% elastano, com um toque macio e gelado, com a modelagem perfeita para sustentar bem o

busto e amarracdo no pescogo.

Ficha 11 — Black top Midas

FICHA DE DESENVOLVIMENTO
Descrigia | TOF HALTER ALL BLACK
Cadigo do P M £
o EI5018 Colecio | wvias Grade
Estiliste [ wASMIM BUDND Data MAIDYZS X
Tecida Farnecedar Cores Cadiga | RS/ Lnid.
L Eluity - 15040 - 8756 polamica e 1 3% slstang MEHEGTTT] PRETCU45E RS 3aisiooos
Frenie Costas

Foi CROPPRDHSTILD HALTRS O D6 000G PROFuEDD &
i o) W SOOD0 aDELAGER AL ET AL a0 COERT
A P T O L EVEME TR ik, Da Dol ToRs. e Bk C04
by b DD Lol PR ™ R, [,

Aol A0 iy FRRCODD Rl
EATIR D LR

N8 L7 FROF MDD BN U NETRE MEEETRE

L el AT D R

t j'_' CUTRTLNA Dok, A FOD t j
[LTo ]

Avlamentos Codiga | Fornecedor | RS/MUnid, | Quantidade Costura/Acabamanto

 Lina 0997 [eeesouico|ntamsmie | oD e 1% ) Reta | ) Casadeira
1 12 agulhas | ) Botomsira
| 13 agulhas | ) Elastigueira
| ¥ ) Dverlogue
1) interloque
| Gakaneira
| ) Trangadeira

s ADNCKTHAR ERCUETA DA MARCA, + ETI)UETA DE COMITISAN Rl POSSUNFOMAG, FECA DILIFLA.

Fonte: Autoral 2025
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PROTOTIPO
Abaixo segue as imagens do protdtipo no teste de vestibilidade e editorial da peca

acompanhado da sua ficha técnica.

Ficha 12 — Ficha técnica do prototipo

FICHA DE DESENVOLVIMENTOD
Descriglo | JERSEF MikiGa LOMGE ROMANTIC ESTAMPADD:
Cidigo do
g | ST Colegio | v 1S Grads 4] 7] ] a0 WG
Estllista | wASKUM BUCKND Data MADVIS %
Tecido Fornecador Cores Codiga| BEUsid,

CORPCE siry A - 353gem - 3% polisier 7% slstenn MEREGOTTI BEARCOHISES | aow ) 1o

I—I IR Frente Codtag
I—I BOLA PO SN BT R
. L ]

DR B S I

FOCM

RN AR L AT

S8 (M ———

AT I
Lol Lk iR Eee Jp e 1 L}
- v—
gCH oo RO ACARMRIHTE
15 DM | h LN AT

Aviamentos Codign | Fomecedor | RS/Unid. | Quantidade Costuray Acabaments

LKA (i ) T I %) Reta [ X] Carndeira

BOTAD I FURDG £118a0 1w | 019§  peemcdomu] Bliiea | gecatin | ) 2agulhas [ x] Botoneira
| 13 agulha | | Blstigueira
| X ) Cremrlogue
| Jirterlogue
| &) Galoraira
| iTrangadeirs

m! ATHOIDH AR TR ok MASTA. + ETRLETR Of CORMPOSICAD . FILD DI RAARGE, LDWGA COR LS TRAS VIERTROAS DM TOM S 0N BIGE [ FOSA.
PARTES COMPONENTES SEQUENCIA OPERACIONAL
1x Frente (listrada) Aplicar bordados e logo na frente

1x Costas (listrada) Montar peitilho e aplicar botdes
1 par Mangas Unir frente e costas pelos ombros
1x Gola Aplicar gola polo ao decote

1x Peitilho (com abotoamento)

Costurar mangas nas cavas

Ipar Punhos

Fechar mangas e laterais

1x Barra

Aplicar punhos nas mangas

Acabamento barra

Aplicar etiqueta interna

Arrematar

Fonte: Autoral 2025
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho de conclusao de curso teve como objetivo principal desenvolver uma colecao
unissex para a marca Midas Touch, contemplando a estética streetwear com a tendéncia sportcore,
sempre lembrando dos ideais da marca e respeitando seus principios. A presente pesquisa realizada
ao longo do semestre demonstrou que o streetwear ¢ realmente uma poténcia muito grande e
bastante respeitado em todos os lugares que estd inserido, indo muito além do vestudrio, sendo
tratado como fendmeno cultural e social.

A Midas Touch se consolidou como uma grande referéncia entre as marcas do streetwear
e muito se da pela grande comunidade que se criou em volta da marca, como havia sido falado
anteriormente, a sensacdo de pertencimento dos consumidores da marca foi de suma importancia
para se tornar uma grande referéncia no mercado. Sabendo disso, o percurso dessa pesquisa se deu
a partir do levantamento das marcas de referéncia para a midas touch com o objetivo de conhecer
o seu publico, os produtos, a precificacdo e as plataformas de comunicagdo. Além disso, foi
importante definir o estilo streetwear e a tendencia sportcore para a concepgao criativa da colecao.
A defini¢do do publico-alvo da marca e o mapeamento de uma persona também foram
fundamentais para ajudar no processo criativo.

O percurso criativo teve inicio a partir da constru¢do de um painel inspiracional que reuniu
referéncias visuais e estéticas do streetwear e da tendéncia sportcore. Elementos como pecas
oversized, calcas com gancho desconstruido, shorts do tipo runner, camisas esportivas e detalhes
de golas polo foram fundamentais para a composi¢do de propostas dos looks unissex, respeitando
a identidade da Midas Touch. A apropriacao dessas referéncias ndo ocorreu de forma literal, mas
sim como uma releitura contemporanea adaptada ao universo da marca, prezando pela
originalidade e autenticidade.

A criagdo dos croquis contou com o auxilio da inteligéncia artificial, sendo o prompt
constantemente ajustado e refinado até alcancar representacdes que refletissem a esséncia da
marca. Na sequéncia, foram desenvolvidas as fichas de criagdo, que reuniram os principais
elementos técnicos necessarios para orientar o desenvolvimento das pecas. A partir desse material,
uma das propostas foi selecionada para ser prototipada, passando por etapas importantes como o
teste de vestibilidade ¢ a elaboragao da ficha técnica final.

Este processo evidencia a atua¢do multifacetada do designer de moda, que assume os
papéis de pesquisador, criador e responsavel técnico. Ao longo deste trabalho, ficou evidente como
essas fungdes se interligam e se complementam, demonstrando a complexidade e a importancia

do profissional de design de moda no desenvolvimento de produtos autorais e relevantes. A
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pesquisa, portanto, contribui para ampliar a compreensdo sobre a pratica do design de moda e

refor¢a a importancia de uma atuacao critica, criativa e estratégica.
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ANEXO A

ANEXO 1 — Formulario de selecdo Midas House

Formulario de selegdo Midas House

Para participar do cicls fechado Midas Houze, & necessirio pascar por um processo selelivo,
dessa forma nos certificamos gue eslamos criando um ambiente fomado apenas por
membras verificados. Pega para seguir @midas  bouse no instagram, wma Ve que soce
seja aprovado no processn selelivo, voce 1erd permissSo para acessar a pagina fechada, Cazo
ndo salicite, ndo sard possivel e sdicianar no grupo, &ntdo faca a salicitacio

imediatarnsante. hlps: Sasas instagram . camimidas -1

* Inelica pimin resrounda nhng:lrnrm

SecAo sem titulo

1. Wocd tern alguma pega da marca? *

Marcar apenas wna oval

|.',-_:' Sam
[ mEs

Agora sim, COMmSEamas |

Para participar do ciclo fechado Midas House, & necessirio passar por um processa seletiva,
dessa larma nos certifcamos gue estamos criando urm ambeente lonmads apenas por

membros verficados. Peca para seguir @midas____house no instagram, uma veE quse woos
=eg apravado no processo sedelin, voce 1erd permissio para acessar a pagina fechada. Caso
rfo solicie, nio serd possivel [he adicionar na grupa, &n3a faca a solicilacio

imediatameante. htips:fwwwinstagram.com/midas____house/

2 Oual sua kdada?
Marcar apenas uma oval

() Entre 15-18 anos
[ Entre 19-21 anos
() Enitre 22-74 anos

(7175 anes au mais

Fonte: Autoral 2025



ANEXO 2 — Formulario de selecdo Midas House

3. Qual sua ocupacio? *
Marcar apenas uma oval

() Estudante

() Estudante e trabalhador
() Trabalhador

() Nem estuda e nem trabalha

4. O que voca faz no seu tempo livre (selecione quantas opgdes quiser) *
Marque todas que se apicam,

[ ] Boste/ Cilubs

D Bares

[] Restaurantes

U Séries, filmes e cinema
[ ] Corrida e/ou bicidets
[ ] Esportes squiticas

[:] Videogames

[ ] Leitura

[ ] Outros esportes

D Praia/ Piscina

S5 Ha quanto tempo vocé conhece a marca? *
Marcar apenas uma oval

() Menos de 6 meses
C)Entre6mesese‘l ano
() Entre 12 ancs

= ) 2 anos ou mais

Fonte: Autoral 2025



ANEXO 3 — Formulario de selecdo Midas House
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B Cuweanias pecas da Midas woof bem no seu guarda roupa® ©

Marcar apenas wna oval

() Uma
) Duas
() Tras
() Quatre ou mais

7. O que lhe aproxima da marca? Explique por que vocd gosta da marca, Pode ficar &
vontade para falar sobre o gue guiser.

B Cwe tipo de contedds vood gostana de wer na pagina Midas Howse? *

9. Use esse espaco pars ofiticas, eloglos & sugestdes. Figue & vontade, guemnos e
ouir.

Fonte: Autoral 2025
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ANEXO 4 — Formulario de selecdo Midas House

10, Informe aqui o seu & do nstagram. Lembre-se de seguir Midas House com o
mesmo (i)

Exilar conbe(dio nio fod oriado nam aprossdo pals Doogh

(zoogle Formularios

Fonte: Autoral 2025
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