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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo analisar o conceito de fashion film como nova forma de
comunicagdo para marcas de moda, caracterizando sua metodologia e suas peculiaridades.
Utilizando a criacdo de um proprio fashion film, por meio de técnicas de design aprendidas
durante o curso, como proposta para a marca John John. O projeto conta com a exposicao do
processo criativo com o passo a passo da criagdao do filme de moda.

Palavras-chave: Design de Moda. Fashion film. Processo criativo.
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Abstract

This work aims to analyze the concept of fashion film as a new form of communication for
fashion brands, featuring its methodology and peculiarities. Using the creation of his own
fashion film, through design techniques learned during the course, as a proposal for the John
John brand. The project has the exhibition of the creative process with the step by step of the
creation of the fashion film.

Keywords: Fashion Design. Fashion movie. Creative process.
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INTRODUCAO

Durante o periodo de quarentena devido a pandemia de Covid-19 no inicio do ano de 2020
no Brasil, pude passar mais tempo assistindo contetidos de moda nas redes sociais. Fiquei
encantada por producdes de fashion films que mesclam duas grandes paixdes: a moda e o
cinema. Além disso, no ano de 2021 pude estudar tal matéria, ministrada pela professora Diva
Lucia Vieira Costa, durante o curso de graduacdo em designer de moda na faculdade SENAI
CETIQT. Por esses motivos decidi escolher esse para ser o tema do presente projeto.

Desde sua criagao, o uso de recursos audiovisuais vem se ampliando cada vez mais no dia a
dia, principalmente como meio de comunicagdo. Um exemplo disso € o uso de redes sociais
voltadas para esse tipo de conteido, como o Instagram. Com isso, observa-se uma mudanca
de comportamento nao s6 na forma do publico em consumir essas midias, mas também das
marcas em divulgar seus produtos e atrair novos membros para sua rede de consumidores. O
novo meio de visualizagdo das marcas resulta em uma nova categoria na arte cinematografica,
o fashion film, que embora ja esteja presente nas midias ha alguns anos, no Brasil, ainda ¢
uma area pouco explorada no campo da moda, em parte devido a falta de materiais
informativos sobre o assunto no pais, por vezes sendo encontrado apenas em artigos voltados
para cinema e nao para a area de moda ou filmes de moda propriamente ditos.

A escolha do tema surge também dessa necessidade de elaborar um contetido explicativo por
meio do método de pesquisa aplicada, que se destina gerar conhecimentos para aplicagdo na
pratica, tendo em vista suprir a necessidade de informagdes sobre essa ferramenta para
designers de moda, abordando desde suas classificagdes até a produgdo e apresentagdo do
video. Para isso ¢ feita uma andlise sobre a marca John John e como tal recurso ¢ utilizado
para se comunicar com o publico, para a elaborar um video de moda como proposta para a
marca, exemplificando o passo a passo da criagdo de um fashion film. A marca Dior ¢
escolhida como exemplificagdo de uso da ferramenta em uma marca internacional por ser
fonte de inspiragdo para o tema do projeto pelo uso artistico e tematicas que beiram tanto o
mistico quanto o fantasioso, empregados em seus videos, tais como Le Chdteau du Tarot, que
vem causando um grande fascinio em particular. E entdo escolhida a marca John John como
exemplificagdo de uma marca brasileira e como base para a producdo de um fashion film a ser
proposto para ela, tendo em vista o sucesso da marca principalmente entre os jovens, tanto em
seu pais de origem, Brasil, quanto em paises estrangeiros.

Essa nova ferramenta de comunicacdo se mostra de suma importancia para o designer atual,
como vemos nas reagdes do publico por meio virtual nos sites e perfis das marcas. Tal método
apresenta eficacia para um maior alcance de visibilidade e consequentemente valorizagdo de
uma colecdo ou produto. No entanto, a escassez de informagdes sobre como produzir um
video de moda e chegar ao resultado tal como vemos nas midias ainda permanece incerto.
Com o objetivo de esclarecer o uso e guiar através da explicacdo na pratica, desenvolve-se o
fashion film para a marca John John esclarecendo a problematica de como beneficiar uma
marca ao utilizar dessa técnica. Para a apresentacao do projeto, divide-se o contetido em trés
capitulos, redigidos na cor azul marinho, utilizada como marca pessoal da autora do projeto, e
com detalhes, como legendas das imagens, em preto para criar um contraste visualmente
atrativo porém discreto.



Ao estudar a origem do fashion film e sua importancia no mundo da moda, o primeiro
capitulo se divide em trés subcapitulos que trazem a funcionalidade e uso de tal ferramenta
pelas marcas e em seguida exemplificando-o através da andlise da forma de utilizagdo pelas
marcas Dior, como marca de luxo mundialmente conhecida, ¢ a John John, como exemplo de
marca brasileira. De modo que, o segundo capitulo traz as caracteristicas, equipamentos e
etapas necessarias para a producdo de um filme de moda. E no terceiro capitulo, sobre o
processo de desenvolvimento do video para a marca John John, expondo o processo criativo e
a produgao do fashion film a ser proposto.

O uso de fashion films em marcas de moda encontra-se principalmente nas marcas de luxo,
que devido a pandemia de Covid-19 nos anos de 2020 a 2022, ndo puderam realizar seus
grandiosos desfiles, e assim buscam transmitir essa experiéncia Unica para o publico por
intermédio de plataformas online como mostra o capitulo a seguir. Seguindo as marcas de
luxo, aproveitando a oportunidade, marcas pequenas e médias também passam a utilizar o
fashion film como forma de comunicacdo com seu publico, estreitando a distdncia entre os
segmentos de moda, uma vez que toda e qualquer marca pode fazer uso das redes sociais
como forma de propagacao de seus produtos e ideias.



1. FASHION FILM: UMA NOVA FORMA DE COMUNICACAO NA MODA

O fashion film consiste em videos curtos com forte presenga do mundo da moda, expondo
ideias, exibindo produtos, informando ou mesmo fazendo experimentacdes que seguem um
pensamento da marca. Vem sendo uma estratégia de interacdo cada vez mais utilizada nas
marcas de moda, visto que atrai o publico para conhecer as redes sociais da marca ou mesmo
consumir os produtos. De acordo com Anthony Shurmer, fundador e diretor da Spring69,
empresa de produc¢do de videos, (apud NEW YORK TIMES, 2008, tradu¢do nossa) “A
internet ¢ a maior vitrine do mundo. Fashion films s3o necessarios para atrair os
consumidores.” Apesar do fashion film ser fortemente ligado ao mundo cinematografico, ¢
importante compreender o papel da moda em sua producdo e o como tal ferramenta pode ser
utilizada nessa area.

Os avangos tecnoldgicos e o uso da internet transformam a cada dia a forma de comunicagao
e distribui¢do de informagdes. Hoje € possivel receber noticias do outro lado do mundo quase
que instantaneamente, isso afeta também o modo como o qual as pessoas vém administrando
seu tempo frente a sites e aplicativos. Como forma de simplificar o recebimento de noticias,
ha um forte movimento de compartilhamento de contetdo em formato audiovisual, que
permite em poucos minutos ou até mesmo segundos uma rapida compreensao ou refor¢o de
ideias de uma mensagem. Utilizando da internet como meio de atrair e ampliar seu publico
consumidor, varias marcas de moda encontram-se presentes em sites e redes sociais. Nos
ultimos anos, para uma melhor interacdo online, € notavel a presenca de fashion films como
ferramenta de comunicac¢ao, muitas vezes anunciando a coleg¢do que esta por vir, mas também
podendo ser apenas para expor um conceito da cole¢do ou mesmo da propria marca, desse
modo, além do aumento de visibilidade para a marca em si, possibilitam um aumento de
vendas pelo meio virtual.

Popularmente utilizados aproximadamente desde os anos 2000, os fashion films em marcas
de moda buscam um aumento na visibilidade por parte do publico com sua divulgacao online.
A partir dai surgiram eventos de premiacgdes para essa categoria, como os festivais Fashion
Film Festival em Porto, Portugal, Fashion Film Festival Milano em Mildo, Italia e Athens
Fashion Film Festival em Atenas, Grécia. No entanto, Penny Martin, professor de imagens de
moda do London College, diz que o filme de moda esta presente no cinema desde 1950 com
videos do diretor Erwin Blumenfeld que através de experimentagdes com cameras, produziu
videos que possuem um toque de moda (NEW YORK TIMES, 2008). Ao que parece, 0s
fashion films nascem tanto da experimentacdo de designers e cineastas frente as cameras
quanto da observagdao da notoriedade que a moda recebia do publico ao apresentar modelos
em filmes cinematograficos, que por vezes tornavam-se tendéncia. Antes da existéncia de
fashion films especificamente para a divulgacao de roupas, essas ja atraiam a atencdo do
publico desde as produgdes cinematograficas, como por exemplo o cldssico vestido preto
utilizado pela atriz Audrey Hepburn (Imagem 1) criado pelo designer Givenchy para o filme
Bonequinha de Luxo (1961) que se tornou um icone da moda (Imagem 2).
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Imagem 01: Vestido preto utilizado por Audrey Hepburn Imagem 02: Capa do filme Bonequinha
no filme Bonequinha de Luxo (1961). de Luxo (1961).
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Fonte: Paragrafo C (sd). Fonte: IMDD (sd).

Considerado o primeiro fashion film de um designer de moda, encontrado durante as
pesquisas, ¢ o intitulado Basic Black (Imagem 3), segundo a revista Dress to Kill. Filmado em
1967 pelo fotografo William Claxton, o video mostra o trabalho do designer Rudi Gernreich,
com de cenas conceituais que focam em sua colegdo alegre e divertida dos anos 60, tendo
participagdo da iconica modelo Peggy Moffitt (Imagem 4).

Imagem 03: Print do fashion film Basic Black do fotografo William Claxton.

BASIC
BLACK
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Fonte: Autoria propria, 2021.
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Imagem 04: Iconica modelo Peggy Moffitt.

Fonte: WWD, 2016.

Concluindo, o filme Basic Black exemplifica do uso do fashion film como forma de expor
uma colecao de moda ao publico, uma ferramenta que vem sendo cada vez mais importante
para os designers atuais e suas marcas, como mostra o subcapitulo a seguir sobre uso e
funcionalidade dos filmes de moda.

1.1 A funcionalidade e uso dos filmes de moda

Os filmes de moda sdo principalmente encontrados no mercado de luxo, que com grandes

or¢amentos, empregam a ferramenta como meio de propagar as colegdes mostrando-as
detalhadamente e por vezes substituindo os grandiosos desfiles, apds o momento de
quarentena devido a pandemia de Covid-19. Todavia, qualquer marca pode produzir seu
proprio video de moda. Apesar de algumas marcas possuirem um maior or¢camento que
outras, atualmente um celular é capaz de realizar uma gravagdo com uma boa qualidade, o
importante € ser criativo, planejar e experimentar. Segundo o diretor Orson Welles (Apud
THRIFT, Matt, 2017, p. 24) “O inimigo da arte ¢ a auséncia de limita¢des.” Produg¢des de
baixo or¢amento sdo encontradas at¢é mesmo entre premiagdes cinematograficas, um bom
exemplo ¢ o filme Tangerine do diretor Sean Baker, filmado com a camera de trés celulares
no modelo i-Phone 5S, o filme rendeu um total de 23 premiagdes, como Rio de Janeiro
International Film Festival e Black Reel Awards.
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No mundo da moda observa-se duas vertentes de filmes de moda, os fashion films
propriamente ditos e os chamados fashion shows. Recentemente, por conta de restricdes
sociais impostas pelo governo em diversos paises para conter a pandemia de Covid-19, muitas
marcas utilizam de ambas as ferramentas como uma forma de escape para a realizacao dos
desfiles para que pudessem alcangar ndo s6 o publico usual, mas também amplid-lo. Em
alguns casos os videos das colegdes sdo produzidos de forma artistica, narrando ou
conceituando os produtos, porém ha ainda os que trazem de fato um desfile com um ar
conceitual como por exemplo o video da cole¢do de Outono inverno 2021 da marca Versace
(Imagens 5, 6 e 7), sendo chamados de fashion shows. A partir disso, nasce também o
chamado spin-off, videos mais curtos utilizados para chamar a atengdo do publico para o
fashion film ou fashion show. Qualquer pessoa com um dispositivo com conexao a internet,
poderé acessar os contetdos postados pelas marcas.

Imagem 05: Print do fashion show Outono - inverno 2021 da marca Versace.

Fonte: Autoria propria, 2021.

Imagem 06: Print de cena do fashion show Outono - inverno 2021 da marca Versace.

Fonte: Autoria propria, 2021.
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Imagem 07: Print de cena final do fashion show Outono - inverno 2021 da marca Versace.

Fonte: Autoria propria, 2021.

Como observado, o fashion film dura em média 40 segundos até 15 minutos, chamando a
atenc¢do do publico para a colecdo ou mesmo identidade da marca, enquanto o fashion show
dura cerca de mais de 5 minutos e tem como objetivo atrair o publico para detalhes da colecao
apresentada no video. Para ambos se utiliza o spin off como forma de comunicagdo do
lancamento tanto do fashion film quanto do fashion show, com uma duracao de até 2 minutos
e sendo amplamente divulgado em todas as redes sociais das marcas, como mostra o quadro
abaixo (Imagem 8) com as caracteristicas de cada tipo de video de moda.

Imagem 08: Quadro de caracteristicas de fashion film, fashion show e spin off.
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Fonte: Autoria propria, 2022

No geral os videos s3o bem recebidos nas redes sociais, recebendo muitas curtidas e
compartilhamentos, além de que aproxima um grupo maior de pessoas de uma experiéncia

unica similar & de um desfile em sua versao virtual, uma vez que apenas um nimero reduzido
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de pessoas possui acesso aos desfiles presenciais. Um bom exemplo do uso da ferramenta
como forma de comunicagdo para moda ¢ a marca Dior, que consegue alcangar com sucesso

uma boa visualizagdo online (Imagens 9 e 10).

Imagem 09: Print das visualizagdes do post de spin off do fashion film da colegdo de Outono — Inverno
2020-2021, na pagina da marca Dior na rede social Instagram.
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Fonte: Autoria propria, 2021.

Imagem 10: Print das visualiza¢des do fashion film da coleg¢do de Outono — Inverno 2020-2021,
no canal, oficial da marca, Christian Dior no youtube.
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Fonte: Autoria propria, 2021.
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Muitas vezes encontrando-os nas redes sociais da propria marca, sites de noticias e revistas

de moda online, o compartilhamento de contetido por terceiros, também ¢ um meio facilitador
para o publico encontrar tais midias através de postagens de conhecidos ou em demais
paginas nao relacionadas diretamente com a marca autora do conteudo. Os fashions films
tornam-se uma opg¢ao para momentos de lazer ou mesmo de distracdo para momentos de
espera como em um consultério ou em uma fila de atendimento, assim como os fashion
shows, mas estes geralmente tendem a atrair um publico mais voltado para a drea de moda,
por se tratar de videos mais longos e técnicos de uma colecdo. Sendo uma forma agradavel de
se informar sobre a marca, tendéncias do momento ou mesmo admirar a arte presente no
video em si ou em seus produtos, como mostra o subcapitulo a seguir.

1.2 Dior: Exemplificagdao do uso na pratica

Um bom exemplo de uso de fashion films em marcas de luxo, ¢ na marca Dior, que vem cada
vez mais trazendo videos tematicos deslumbrantes a fim de divulgar suas cole¢des, trazendo
visibilidade para a marca bem como para seus produtos, por meio do uso de fashion films e
fashion shows. Os videos podem ser encontrados no canal de Youtube, Facebook e Instagram
da marca e seu site oficial, além de meios digitais de comunicagdo indiretos como revistas,
sites, redes sociais, blogs de moda e de pessoas publicas ou até mesmo do publico da marca.

A Dior nasceu em 1947, de acordo com o site da propria marca, criada pelo estilista Christian
Dior, teve seu primeiro desfile em 12 de fevereiro do mesmo ano, uma data que se tornou um
marco histérico no mundo da moda por conta de seu look inovador nomeado de Corolle,
apresentado nas fotos abaixo (Imagens 11 e 12), posteriormente apelidado de New Look.

Imagem 11: Foto de uma modelo usando o New Look. Imagem 12: Foto da roupa New Look.
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Fonte: Dior, 2021. Fonte: Dior, 2021.
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Segundo o site oficial da Dior (2021), em cada modelo de alta costura do desfile de 1947,
Christian Dior colocou um ramo seco de Lirio do Vale na bainha para dar sorte. Além da
paixao por flores e jardins, era supersticioso, carregando consigo amuletos como uma flor de
Lirio do Vale, um pedaco de madeira e um trevo de quatro folhas. Esses e outros habitos se
tornaram frequentes nas cole¢des da Maison Dior e perpetuam até hoje, apds mais de 60 anos
do falecimento de seu estilista. Trazendo o tema de supersticao novamente, a atual diretora de
criagdo da marca, Maria Grazia Chiuri, aborda o tema Tard na cole¢ao de alta costura de
primavera-verdo de 2021, que deram vida a um fashion film mirabolante que, como lembra a
revista Isto E, toca no sentimento de inseguranca momentinea devido a pandemia do
coronavirus, bem como o momento no qual a marca teve inicio, logo apds a segunda guerra
mundial.

Imagem 13: Foto de Christian Dior e a cartomante Madame Delahaye.

Fonte: Dior, 2021.

Baseado no antigo costume de Christian Dior de se consultar com uma cartomante antes de
cada desfile, como mostra a foto acima (Imagem 13), Chiuri traz looks inspirados nas cartas
de Tar6 de Visconti Sforza, feitas pelo pintor Bonifacio Bembo para o Duque de Mildo no
século XV, como observa-se nas imagens abaixo de looks da cole¢do (Imagens 14, 15 ¢ 16).

17



Imagem 14: Foto de look da colegdo de Tard Imagem 15: Foto de look da coleg¢do Tard
primavera verdo 2021.

primavera verdo 2021.

Fonte: Dior, 2021. Fonte: Dior, 2021.

Imagem 16: Foto de parte da colegdo de alta costura primavera-verdo 2021.

Fonte: Dior, 2021.

Seguindo a mesma linha tematica, o diretor Matteo Garrone dé4 vida a um fashion film
narrativo imerso no universo das cartas com referéncias da obra Alice no Pais das Maravilhas,
do autor Lewis Carroll. O fashion film traz a modelo em uma busca por si mesma. Em uma
visita a cartomante a modelo se perde em mundo que gira em torno das cartas de Tard,
vivenciando uma experiéncia que a leva ao encontro entre seu lado feminino e masculino.
Como analisa a revista Vogue:

Flertando novamente com o universo do cinema e desenhando os looks ja
com as personagens do filme apresentado hoje em mente, a italiana convocou
o diretor Matteo Garrone [...] para apresentar uma jovem mulher em busca da
propria identidade, vagando por um mundo magico e misterioso em clima de
Alice no pais das maravilhas, onde figuras do tard se materializam para
guia-la por passos e provas neste caminho, com direito a um encontro entre
suas porg¢des feminina e masculina. (VOGUE, 21/01/2021)
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Ja na colecdo de prét-a-porter feminina outono-inverno 2020-2021, novamente idealizada
pela designer Maria Grazia Chiuri, a marca traz um video voltado para o lado do fashion
show. Inspirado nos contos de fada, o video Disturbing Beauty, como foi nomeado, traz o
desfile propriamente dito de uma colecao. Embora haja uma performance das modelos e
dangarinos, seu foco esta na gravagao de tragos do tradicional desfile de moda, como mostram
as imagens abaixo (Imagens 17, 18 ¢ 19). Em um encontro de historias, o fashion show faz
uma conexdo com alguns dos contos mais populares como Cinderela e A Bela Adormecida,
além de ressaltar detalhes da colecdo que remetem a demais contos como Chapeuzinho
Vermelho e A Bela e a Fera, com isso a revista Caras conclui que: “Como resultado, surgem
pecas onde os contos de fada sdo exaltados em criagdes intemporais. As cores associadas ao
mistério estdo presentes, assim como o vermelho forte, ligado a seducdo.” (CARAS,
09/03/2021).

Imagem 17: Foto de cena do fashion show Imagem 18: Foto de cena do fashion show
outono-inverno 2021. outono-inverno 2021.

Fonte: Vogue, 2021. Fonte: Vogue, 2021.

Imagem 19: Foto de parte da colecdo de prét-a-porter outono-inverno 2021.

Fonte: Ana Claudia Thorpe Blog, 2021.
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A marca Dior tende a trazer filmes voltados com um olhar narrativo e ou visual, focando na
promog¢do de seus produtos, ultimamente abordando temaéticas voltadas para o mundo de
fantasias frequentemente sob a direcdo de Matteo Garrone. A dire¢do e tematica dos filmes de
moda variam a cada colecdo conforme seu préprio tema, de forma que ambos fiquem
coordenados. O fashion film mais antigo da marca, encontrado na internet, ¢ o video narrativo
The Lady Noire Affaire do diretor Oliver Dahan, no qual a modelo Marion Cotillard apresenta
ao publico um exemplar da tradicional bolsa de mao da linha Lady Dior. O primeiro de uma
série de pelo menos 4 filmes, nomeado de Lady Dior, foi lancado no ano de 2009 de acordo
com o site Lilian Pacce (2010). O video atualmente ndo se encontra no Youtube ou redes
sociais da marca, embora a revista The Hollywood Reporter indique que em algum momento
o filme esteve presente no site oficial da marca, mas pode ser facilmente encontrado em
postagens de terceiros, tanto no Youtube como em sites e blogs. O video de moda mais antigo
encontrado nas redes sociais Dior data de 2011 e recebe o titulo de Miss Dior — Savoir Faire,
contendo aproximadamente 3 minutos de cenas focadas em uma linha de bolsas estilo Clutch
Pochett mostrando seus minimos detalhes e passos do processo de produgdo. No Brasil ha
também marcas que podemos citar como exemplificacdo de sucesso no uso de contetdos
audiovisuais, uma delas ¢ a marca John John, analisada no subcapitulo a seguir.

1.3 John John: O uso de fashion film por uma marca brasileira

Utilizando da produgdo de conteudo audiovisual como ferramenta de comunicagao de moda,
desde 2009 segundo um post da marca em seu canal no Youtube, a marca John John esta
presente no meio virtual através do site proprio e em redes sociais como Instagram, Facebook
e Twitter, embora a marca pareca ter deixado de utilizar o Twitter no ano de 2015, como
sugerem suas ultimas atividades na pagina. A John John conta também com um canal da
marca no Youtube, e divulgagdo em sites e redes sociais de blogs e revistas de moda,
celebridades parceiras nacionais e internacionais e de terceiros ndo ligados diretamente a
marca.

A marca John John surgiu em 2006, como conta o site Restoque SA (2021), com a proposta
de jeans inovadores para o vestuario unissex. Criada por Jodo Foltran, a marca recebe o nome
de seu apelido na infancia, John, e oferece roupas, acessorios e sapatos para homens e
mulheres trazendo um estilo urbano, rocker e noturno, como descrito no site da propria marca,
além disso a marca conta também com linhas infantil e pet, com cole¢des com tracos
modernos e descolados. O estilo rocker sera destacado no capitulo 3, no qual se faz presente
ao apresentar o conceito da marca, mas desde j4, se observa a evidéncia da cor preta em varias
texturas e fotos de moda, indicando o estilo casual nas ilustragdes que seguem da marca.

A John John utiliza do video de moda como ferramenta tanto de fashion film quanto no
formato de fashion show, pelo que se pode observar em suas midias nas redes sociais, ambas
estdo constantemente presentes a cada colecdo, juntamente com fotos e videos spin off para
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chamar a atencdo do publico para os videos em si, como mostram as imagens abaixo
(Imagens 20 e 21) de postagens de spin off na pagina do Instagram oficial da marca.

Imagem 20: Print do post de spin off do fashion film da cole¢ado Gym Rocks (margo de 2022), na pagina oficial
da marca John John na rede social Instagram.
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Fonte: Autoria propria, 2021.

21



Imagem 21: Print do post de spin off do fashion film da cole¢do Gym Rocks (margo de 2022), na pagina oficial
da marca John John na rede social Instagram.
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Fonte: Autoria propria, 2021.

Fazendo uso de videos curtos de geralmente menos de um minuto, a marca demonstra ter
uma boa estratégia ao utilizar de recursos audiovisuais com o intuito de se promover em suas
redes sociais e site conseguindo um bom alcance do publico com nimero de visualizagdes ou
mesmo inscritos (Imagens 22, 23 e 24), principalmente no Instagram, onde o publico-alvo se
mostra mais ativo, embora levando em conta que a marca possui um alcance diferente e
inferior a da marca Dior que se trata de uma marca de grife mundialmente conhecida. No
geral a marca utiliza de um tUnico ambiente ao longo da producdo, poucos ou nenhum
elemento adicional ao cenéario e demonstra preferéncia por videos ndo narrativos, focando
muitas vezes em poses € nos produtos, mas ¢ possivel encontrar alguns poucos videos
narrativos nas paginas oficiais da marca.
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Imagem 22: Print do nimero de seguidores na pagina oficial da marca John John na rede social Instagram.
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Fonte: Autoria propria, 2022.

Imagem 23: Print das visualizagdes de posts na pagina oficial da marca John John na rede social Instagram.

4 jenngohndenim & Follow
5 ® &8 @

e
HORIGONE

Fonte: Autoria propria, 2022.

23



Imagem 24: Print do nimero de seguidores na pagina oficial da marca John John no Youtube.
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Dos anos 2000 até a atualidade houve um aumento consideravel na utilizacdo da internet
como meio propagador de contetido. Hoje em dia ndo basta apenas langar um filme de moda
digitalmente, ¢ preciso chamar a atencao do publico para o video postado para ter uma melhor
recepcao dele, visto que os fashion films vém sendo uma ferramenta de comunicagdo de moda
muito importante e por tanto acarreta uma quantidade cada vez maior de videos ofertados que
disputam entre si pela visualizagdo da audiéncia. Como forma de atragdo para o video
principal, a marca Dior utiliza os mesmos meios de comunicagdo dos fashion films e ainda a
rede social Twitter, para compartilhamento de fotos e videos sobre o conceito, producdo da
colegdo, ensaio fotografico e bastidores, tanto do filme quanto do atelié, mostrando diversas
etapas da producdo do video, assim com a John John ao postar fotos e videos dos editoriais
como material complementar de spin off em suas paginas no Instagram e Facebook e videos
de moda no Youtube. Ambas as marcas mostram conseguir atingir seus objetivos em
comunicar-se com seu publico através da internet com o uso de recursos audiovisuais,
demonstrando dominio na producao de seu conteiido e conhecimento de como executa-lo
como pode-se observar no proéximo capitulo que aborda as composi¢des de um fashion film e
seu passo a passo, 0 mesmo ocorre para a divulgacao de fashion shows dentro da marca.
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2. AS COMPOSICOES DE UM FASHION FILM

Devido a escassez de material informativo sobre o tema de fashion film e sua ligacdo com o
mundo cinematografico, muitas das referéncias para producao de um fashion film foram
retiradas de materiais voltados para o cinema, contudo, nao ha uma técnica exclusiva para a
producdo desses filmes de moda em si, tendo em base a adaptagdo do contetido do cinema e
de observacdes realizadas ao longo da producdo ou a partir de fashion films ja existentes.

A elaborag¢do de um fashion film consiste em diversas etapas necessarias para que o produto
final alcance seus objetivos. Segundo Thrift (2017) em seu livro Guia Para Fazer Seu Proprio
Filme em 39 Passos tais etapas se subdividem em Preparativos, Filmagem e Pos-produgao,
ou, como observado nas aulas ministradas pela professora Diva Lucia Vieira Costa ao longo
da matéria de fashion film na faculdade SENAI CETIQT, também sdo conhecidas como
Pré-produgao, Producdo e Pods-producao. Estando diretamente conectadas, ¢ de suma
importancia segui-las nessa ordem para que ndo haja maiores complica¢cdes ao longo da
produgdo. Um filme bem pensado e detalhado na pré-produgdo facilita sua producao e reduz
as chances de imprevistos ao longo dela, tal como uma boa producao reduz a necessidade de
maiores recursos ¢ dificuldades na po6s-produgdo. Além disso, é preciso estabelecer qual tipo
de video a marca quer produzir.

Como mostra o grafico abaixo (Imagem 25), hd muitas areas importantes dentre as trés
principais subdivisdes citadas no pardgrafo anterior em uma produ¢do audiovisual. Embora o
grafico traga mais especificamente a visdo sobre a producdo de um filme longa metragem,
pode-se ser citado como um exemplo da magia que ocorre por tras de qualquer producdo de
video. Tudo se origina de um esbogo de roteiro, com o que deve ocorrer diante das cameras
(partes representadas pelas cores amarela e laranja na imagem do grafico abaixo). Tal roteiro
passara entdo por uma equipe que ajudard a dar vida aos personagens, cendrios € cenas, sao
eles os maquiadores, figurinistas, diretores, produtores, equipe de cinematografia, elenco e
executivos (parte representada abaixo pela cor rosa), que juntos irdo acrescentar valores
adicionais ao roteiro a fim de lapida-lo para enfim iniciar as gravagdes, passando da etapa de
pré-producdo para a producdo. As partes destacadas nas cores, roxa, verde e azul, referem-se
a etapa de poés-producdo, na qual apos as filmagens, diretores, produtores, editores, equipe de
efeitos visuais, trilha sonora e executivos irdo se reunir e definir os detalhes finais do video,
para em seguida a equipe de marketing, executivos e produtores definirem a estratégia de
venda do video como produto (area destacada em verde) e distribuicdo do mesmo pela midia
(area sinalizada em azul).
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Imagem 25: Grafico de exemplificagdo do processo criativo na industria audiovisual.

ROTERID | 1 :
EHEC 1AL m FHLMAGEM EDMCAD MARKETING TRANSMIDW

W AREETHS & DS FRODUTOS

AT L
FIGURINDE
= EXECUTIVENS) - ESTUDI0 E EMSE0RA £
% DIRETORIES)
-
i m;n-m . . EHOMELIMN ER . PR )
S
£ PROGUTORIES)
+ E
= DIRETORES]
= ¥ IITOIS VIS
IRIMATOGRAR A
THIL A SONCRR
B it ]

SIRCRG LA

Fonte: Silvio Antonio Luiz Anaz, 2017.

Os filmes de moda possuem trés classificacdes, como visto nas aulas de fashion film na
faculdade. Sao elas o visual, experimental e o narrativo. Os videos de moda visuais, tem como
caracteristica o foco no produto a ser apresentado, o experimental tem como objetivo fazer
cenas experimentais diante da camera, enquanto os narrativos possuem como caracteristica
uma sequéncia de fatos, ndo necessariamente contando uma histéria, como mostra o quadro
abaixo (Imagem 26).

26



Imagem 26: Quadro de caracteristicas dos tipos de fashion film (visual, experimental e narrativo).
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Fonte: Autoria propria, 2022.

Tais categorias podem ser utilizados tanto individualmente quanto em combinagdes, mas ao
planejar um fashion film devemos ter em mente qual a ideia principal da marca, por exemplo
caso a marca queira enfatizar o produto nos minimos detalhes talvez seja interessante optar
por um filme com foco no estilo visual, no entanto caso a ideia da marca seja reforcar um
estilo de vida seria uma escolha interessante optar pelo estilo narrativo ou experimental.

Outro ponto a ser considerado nesta etapa do planejamento € o tempo de duragdao. Nao ha um
tempo regrado minimo ou maximo para um fashion film, no entanto fazer um video muito
extenso pode acarretar a nao visualizagdo ou no abandono da visualizagdo por parte do
telespectador. Com isso geralmente os videos levam de 1 minuto a 15 minutos contando com
créditos de produgdo. Tendo em mente qual € o produto a ser apresentado, a ideia da marca
em relacdo ao produto, tipo de video, e o orcamento disponibilizado pela empresa, comega a
pré-producdo. Como ja dito no primeiro capitulo, ndo é necessario um grande or¢gamento ou
tecnologia de ponta para realizar um filme de moda, mas é importante levarmos em
consideragdo alguns pontos ao planejarmos o fashion film, para isso o subcapitulo a seguir ira
mostrar 0 passo a passo para uma boa organiza¢ao em uma pré-producao.

2.1 Planejando os detalhes

Ap6s definir a ideia da marca, qual o produto e o tempo de duragdo, ¢ necessario pensar e
escrever um pequeno texto sobre o conceito a ser passado no filme. Como observado ao longo
das pesquisas, os fashion films tendem a trazer um conceito proximo ao da colecdo a ser
apresentada. Além disso, ¢ preciso pensar nos acessorios desejados tanto para compor o
ambiente quanto para compor o look, assim como definir o estilo de maquiagem e penteado
desejado.
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Uma boa técnica para a definicdo dos elementos citados ¢ a utilizacdo de moodboards, como
mostra a imagem abaixo (Imagem 27). Com imagens de referéncia, desse modo, permite que
diante de varios exemplos chegue-se a conclusao do que sera utilizado. Uma boa dica do autor
Thrift (2017) € anotar ao lado de cada cena no roteiro, o que sera utilizado para a mesma, seja
no quesito de equipamentos, acessorios para a cena ou para os looks.

Imagem 27: Exemplo de moodboard com referéncias de beleza.

Fonte: Tangerine Salon, 2020.

O roteiro com as informacgdes, assim como os moodboards, serdo de suma importancia para
que deles seja realizado um storyboard, que sera um guia fundamental para orientar a
gravacdo das cenas ao contar através do resumo com imagens o conteido do video, como o
exemplo na foto abaixo (Imagens 28 ¢ 29).
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Imagem 28: Storyboard de cenas do filme Moulin Rouge (2001).
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Fonte: Studiobinder, 2020.

Imagem 29: Storyboard e sua interpretacdo em cena no filme Corra (2017).

Fonte: Studiobinder, 2018.

O storyboard é uma espécie de historia em quadrinho que mostra quais os tipos de planos a
serem enquadrados e as cenas que deverdo ser gravadas. Nao ¢ necessario um desenho muito
elaborado, como define o autor Thrift (2017, p. 15) “Um storyboard ¢ uma histéria em
quadrinhos rudimentar que conta a historia de seu filme em imagens”. Dessa forma o diretor
conseguird se orientar durante a gravagdo e edi¢do j4 que cada cena a ser gravada serad
retratada no storyboard.
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Para a elaboragdo de um storyboard, ¢ preciso primeiramente ter uma nogao dos tipos de
planos utilizados. De acordo com Aumont e Marie (2001) a palavra “plano” compreende-se
por um conjunto de imagem limitado por um enquadramento, este, ainda segundo os autores,
entende-se como o processo mental e material para se chegar a imagem com a visao de um
certo angulo.

Tendo observado nas aulas de fashion film ministradas pela professora Diva Lucia Vieira
Costa, quanto em aulas de dire¢do para cinema ministradas pelo professor Ricardo Peres no
Instituto de Cinema ou no livro Guia para fazer seu proprio filme em 39 passos de Matt
Thrift, ha seis principais planos. Sdo eles:

Grande Plano Geral, ¢ um plano amplo que enquadra um local com o objetivo de situar onde
ird se passar a proxima ou proximas cenas a serem mostradas, assim como o Plano Geral, que
se diferencia do primeiro por enquadrar uma area menor, sendo possivel identificar o
personagem caso haja alguma figura em cena. As imagens abaixo (Imagens 30 e 31)
exemplificam o enquadramento de duas cenas, cada uma seguindo um dos dois planos.

Imagem 30: Exemplo de um Grande Plano Geral.

Fonte: Videopédia, 2019.
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Imagem 31: Exemplo de um Plano Geral.

Fonte: Videopédia, 2019.

Apos esses, ha os planos Americano ¢ Médio que apesar de mostrarem um trecho do
ambiente, possuem o foco em quem estd em cena. O Plano Americano ¢ caracterizado por
enquadrar a pessoa em cena da altura do joelho para cima, assim como na imagem abaixo em
uma cena do filme Embalos de Sabado a Noite (1977) (Imagem 32), recebendo esse nome por
ser um plano popular em produgdes cinematograficas do género faroeste caracteristico no
cinema dos Estados Unidos.

Imagem 32: Exemplo de um Plano Americano.

Fonte: Blog eMania (sd).

Ja o plano médio traz a pessoa em foco mais proxima da camera, geralmente da cintura para
cima, com o objetivo de mostrar uma liga¢do entre personagem e ambiente, como mostra a
imagem abaixo (Imagem 33) em uma cena do filme O Diabo Veste Prada (2006).
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Imagem 33: Exemplo de um Plano Médio.

Fonte: Blog eMania (sd).

Hé ainda os planos Detalhe e Close-up que, mais proximos ainda que os anteriores,
enquadram apenas uma pessoa ou uma pequena parte dela, ou um objeto a ser detalhado. Mais
especificamente, o Close-up tende a enquadrar o rosto da pessoa em cena, enquanto o Plano
Detalhe enquadra algo a ser destacado como um acessorio utilizado por alguém ou algum
objeto para o qual pretende-se chamar a ateng@o, assim como nas imagens abaixo (Imagens 34
e 35) onde nota-se um exemplo de ambos os planos.

Imagem 34: Exemplo de um plano Close-up.

Fonte: Primeiro Filme (sd).
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Imagem 35: Exemplo de um Plano Detalhe.

Fonte: Primeiro Filme (sd).

Sendo assim, cada plano possui sua propria caracteristica e objetivo que leva o publico
subconscientemente a uma reagdo distinta aquela cena, como observa-se no quadro abaixo
sobre as diferencgas entre eles (Imagem 36).

Imagem 36: Quadro de caracteristicas ¢ objetivos dos 6 principais planos cinematograficos.
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Feito o storyboard, é preciso pensar no local em que sera produzido o video. Ao longo de
aulas de direcdo para cinema e de fashion film, percebe-se que muitos diretores escolhem a
locacao antes da producao do storyboard, logo apds rascunhar o roteiro. No entanto, como
vivenciado durante as aulas de fashion film, nas quais foi produzido um filme de moda, houve
alteragdes significantes no storyboard ao longo da pré-producao por ter havido a necessidade
de alterar a locacdo de ultima hora. Por esse motivo, nota-se que a execugao de um storyboard
sem um local especifico definido pode facilitar no caso de alteragdes de locagdo de ultimo
momento, embora seja importante ter em mente referéncias de locagdo e tipos de paisagem
durante a elaboragdo do moodboard de referéncia ¢ roteiro.

Com a locagdo escolhida, ¢ hora de visitar o espaco. Essa técnica ndo ¢ necessaria para ser
realizada por todos os membros da equipe, mas faz-se util a presenca da equipe de som,
fotografia e direcdo, para que possam ponderar estratégias para a gravacao, tendo em vista
conhecer o espago para que se evite complicacdes no dia da gravagdo. Como por exemplo ter
uma ideia da quantidade de luz necessaria para que a cena atinja a iluminacdo desejada. Além
disso, permite que o diretor tenha uma nogdo do tempo que iréd levar para preparar o local para
a filmagem, que facilitard a montagem do cronograma, como mostra o capitulo a seguir.

2.2 Produzindo um fashion film

Como dito no subcapitulo anterior, ¢ imprescindivel a visita a locacdo antes das gravacdes, de

preferéncia no mesmo dia da semana e hordrio em que se planeja gravar, para que conhega a
situacdo do ambiente em tal dia, se ¢ movimentado ou ndo, se possui ruidos sonoros e como ¢
a iluminagdo local, ¢ bom olhar a previsdao do tempo para o dia da gravagdo também pois a
variagdo do clima pode interferir no humor da cena a ser gravada caso seja em ambiente
aberto.

Antes de comegar as gravagdes, criar um cronograma ¢ fundamental para que todos da equipe

possam se organizar ao longo do dia, coordenando as atividades, como por exemplo, nao ha
necessidade de a modelo estar presente no set no horario em que a equipe de fotografia estiver
checando o equipamento, esta poderia estar se preparando com a equipe de maquiagem e
cabelo durante tal momento.

E importante lembrar que por vezes as gravagdes levam o dia inteiro e por isso se faz
necessario reservar um tempo para que a equipe possa descansar e se alimentar. E preciso,
estar sempre preparado para qualquer situacdo que possa ocorrer durante as filmagens. Em
caso de locagdes externas, ¢ sempre bom levar protetor solar, repelente, pomada antialérgica e
guarda-chuva pois podem vir a ser muito Uteis.

A equipe varia de acordo principalmente com o or¢amento. H4 muitos cargos em uma equipe
de filmagem, mas como vivenciado durante a experiéncia de produzir um préprio fashion film
para as aulas da matéria durante o curso de designer de moda na faculdade, é possivel
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